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ВСТУП

Мета вивчення навчальної дисципліни «Ринковий попит та пропозиція» полягає в оволодінні фундаментальними знаннями про закономірності функціонування ринків, формування ціни та прийняття обґрунтованих рішень в умовах ринкової економіки.
Основними завданнями вивчення дисципліни «Основи біржової діяльності» є: 
· Засвоїти теоретичні основи ринкового попиту та пропозиції;
· Зрозуміти процес формування ринкової ціни;
· Набути навичок аналізу ринкових ситуацій;
· Застосовувати отримані знання для прийняття обґрунтованих рішень в умовах ринкової економіки;
· Розвинути аналітичне мислення та здатність до самостійного навчання.
Методичні рекомендації націлені на вдосконалення знань та вмінь:
· [bookmark: _Hlk188781043]Глибоке розуміння теоретичних основ ринкового попиту та пропозиції;
· Опанування інструментів аналізу ринкових ситуацій;
· Здатність оцінювати вплив різноманітних факторів (зміни доходів споживачів, технологічні інновації, дії конкурентів, державна політика тощо) на ціни, обсяги продажів та прибуток;
· Вміння ідентифікувати та інтерпретувати зміни в ринковій кон'юнктурі;
· Здатність прогнозування ринкові тренди;
· Вміння використовувати методи прогнозування для прийняття стратегічних рішень;
· Вміння аналізувати нормативно-правові акти, що регулюють ринкову діяльність.
Методичні рекомендації з дисципліни «Ринковий попит та пропозиція» мають на меті сприяти глибшому розумінню фундаментальних принципів функціонування ринків, формування цін та взаємодії попиту і пропозиції. Вони допоможуть закріпити знання про ключові економічні концепції та розвинути практичні навички аналізу ринкових умов для розуміння поведінки споживачів та виробників.
[bookmark: _Hlk188781128]У результаті вивчення навчальної дисципліни «Ринковий попит та пропозиція», відповідно до освітньо-професійної програми «Підприємництво та комерційна логістика» студент повинен набути таких компетентностей: 
· Критичне осмислення теоретичних засад підприємницької, торговельної та біржової діяльності. 
· Здатність обирати та використовувати відповідні методи, інструментарій для обґрунтування рішень щодо створення, функціонування підприємницьких, торговельних і біржових структур. 
· Здатність визначати та оцінювати характеристики товарів і послуг в підприємницькій, торговельній, біржовій діяльності. 
· Здатність до бізнес-планування, оцінювання кон'юнктури ринків і результатів діяльності у сфері підприємництва, торгівлі та біржової практики з урахуванням ризиків.
Вивчення дисципліни «Ринковий попит та пропозиція» передбачає набуття програмних результатів навчання, що визначені освітньо-професійною програмою:
· Організовувати пошук, самостійний відбір, якісну обробку інформації з різних джерел для формування банків даних у сфері підприємництва, торгівлі та біржової діяльності.
· Демонструвати базові й структуровані знання у сфері підприємництва, торгівлі та біржової діяльності для подальшого використання на практиці.
· Оцінювати характеристики товарів і послуг у підприємницькій, торговельній та біржовій діяльності за допомогою сучасних методів
· Знати основи бізнес-планування, оцінювання кон’юнктури ринків та результатів діяльності підприємницьких, торговельних і біржових структур з урахуванням ризиків
Навчально-методичне видання з дисципліни «Ринковий попит та пропозиція» сприятиме:
· Глибокому засвоєнню теоретичних основ ринкового попиту та пропозиції, включаючи ключові поняття, визначення, закони та принципи.
· Розумінню механізму формування ринкової ціни через взаємодію попиту та пропозиції, а також концепції ринкової рівноваги.
· Вивченню факторів, що впливають на динаміку ринкового попиту та пропозиції на мікро- та макроекономічному рівнях.
· Опануванню методів аналізу еластичності попиту та пропозиції за ціною, доходом та перехресними цінами, а також розумінню їх практичного застосування.
· Дослідженню впливу державного регулювання на ринкове ціноутворення, включаючи аналіз наслідків встановлення фіксованих цін, податків, субсидій та інших інструментів.
· Розвитку навичок аналізу конкретних ринкових ситуацій, прогнозування змін попиту та пропозиції під впливом різних факторів.
· Формуванню економічного мислення, необхідного для розуміння поведінки споживачів та виробників в умовах ринкової економіки.
· Самостійному опрацюванню навчального матеріалу та підготовці до практичних занять, контрольних заходів та іспиту.
· Підвищенню рівня економічної грамотності та розуміння принципів функціонування сучасних ринків.



ЗМІСТ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ

Змістовний модуль 1: Теоретичні основи ринкового механізму

Тема 1: Вступ до теорії попиту та пропозиції. 

Мета: засвоїти ключові поняття теорії попиту та пропозиції, їхні основні фактори і механізми взаємодії на ринку.

1. Поняття ринку, його функції та типи. 
2. Суть та основні характеристики попиту.
3. Фактори, що впливають на попит. 
4. Цінові і нецінові детермінанти попиту. 
5. Закон попиту та його графічне відображення. 
6. Еластичність попиту та її види: за ціною (пряма), за доходом та перехресна еластичність. 
7. Дугова та точкова еластичність. 
8. Функція попиту. 
9. Графіки індивідуального та ринкового попиту.
10. Виключення з дії закону попиту. 

Практичні завдання та рекомендації щодо їх виконання:

Завдання 1:
Аналіз ринкової ситуації:
· Опишіть конкретний ринок (наприклад, ринок кави у вашому місті, ринок смартфонів в Україні, ринок туристичних послуг).
· Визначте основних гравців на цьому ринку (покупців та продавців).
· Проаналізуйте основні фактори, що впливають на попит на цьому ринку.
· Спробуйте оцінити еластичність попиту за ціною на один з товарів/послуг на цьому ринку (наприклад, еластичність попиту на певний бренд кави).
· Зобразіть графічно криву попиту на обраний товар/послугу та поясніть її форму.
Рекомендації: 
Для виконання цього завдання проведіть невелике дослідження ринку (можна використовувати онлайн-джерела, статистичні дані, спостереження). Спробуйте змоделювати вплив зміни одного з факторів на криву попиту.

Завдання 2:
Розрахунок еластичності:
· Припустимо, ціна на товар зросла з 10 грн до 12 грн, а обсяг попиту зменшився з 100 одиниць до 80 одиниць. Розрахуйте коефіцієнт цінової еластичності попиту за дуговою формулою та визначте тип еластичності.
· Якщо коефіцієнт еластичності попиту за доходом на певний товар становить 1.5, як зміниться обсяг попиту при зростанні доходу споживачів на 10%?
· Ціна на товар А зросла на 5%, а попит на товар Б збільшився на 8%. Розрахуйте коефіцієнт перехресної еластичності та визначте, чи є ці товари замінниками чи доповнювачами.
Рекомендації: 
При розрахунках чітко використовуйте відповідні формули для кожного виду еластичності. Зверніть увагу на знак коефіцієнта перехресної еластичності для визначення типу товарів.

Завдання 3:
Аналіз винятків із закону попиту:
· Наведіть приклади товарів Гіффена та товарів Веблена. Поясніть, чому для цих товарів може спостерігатися пряма залежність між ціною та обсягом попиту.
· Опишіть ситуацію «спекулятивного попиту». Чому в таких випадках закон попиту може не діяти?
Рекомендації: 
Ретельно дослідіть теоретичні пояснення кожного винятку. Намагайтеся знайти сучасні приклади, що ілюструють ці явища.

Завдання 4:
Побудова графіків попиту:
· На основі умовних даних (наприклад, таблиці з різними рівнями цін та відповідними обсягами індивідуального попиту) побудуйте графік індивідуального попиту.
· Маючи дані про індивідуальний попит трьох споживачів на певний товар, побудуйте графік ринкового попиту.
Рекомендації: 
При побудові графіків чітко позначайте осі координат та точки, що відповідають даним. Пам'ятайте, що ринковий попит є сумою індивідуальних попитів за кожною ціною.

Завдання 5:
· Розв'язання практичних задач на функцію попиту:
· Якщо функція попиту на товар має вигляд Qd = 500 - 2P, визначте обсяг попиту при ціні 100 грн та 150 грн. Побудуйте графік цієї функції.
· Припустимо, функція попиту має вигляд Qd = 100 - 0.5P + 0.2I, де P - ціна, а I - середній дохід споживачів. Як зміниться обсяг попиту, якщо ціна зросте на 10 грн, а дохід споживачів зросте на 50 грн?
Рекомендації:
Уважно підставляйте значення змінних у функцію попиту для отримання результатів. При побудові графіка визначте точки перетину з осями координат.

Тема 2: Суть та основні характеристики пропозиції. 

Мета: визначити економічну сутність пропозиції, її основних характеристик та факторів, що на неї впливають.

1. Визначення та основні характеристики пропозиції. 
2. Фактори, що впливають на пропозицію. 
3. Закон пропозиції та його графічне відображення. 
4. Функція пропозиції. 
5. Цінові і нецінові детермінанти пропозиції. 
6. Еластичність пропозиції, фактори, що на неї впливають. 
7. Еластичність за власною ціною блага та за цінами факторів виробництва. 
8. Дугова та точкова еластичність пропозиції. 
9. Еластичність у короткостроковому та довгостроковому періодах. 
10. Практичне значення теорії еластичності попиту та пропозиції.

Практичні завдання та рекомендації щодо їх виконання:

Завдання 1:
Аналіз ринкової ситуації з точки зору пропозиції:
· Опишіть конкретний ринок (той самий, що ви аналізували для попиту, або інший).
· Визначте основних виробників (продавців) на цьому ринку.
· Проаналізуйте основні фактори, що впливають на пропозицію на цьому ринку.
· Спробуйте оцінити еластичність пропозиції за ціною на один з товарів/послуг на цьому ринку (наприклад, еластичність пропозиції певної марки автомобілів).
· Зобразіть графічно криву пропозиції на обраний товар/послугу та поясніть її форму.
Рекомендації: 
Зберіть інформацію про витрати виробництва, технології, кількість виробників та їхні можливості розширення виробництва на обраному ринку. Спробуйте змоделювати вплив зміни одного з факторів на криву пропозиції.

Завдання 2:
Розрахунок еластичності пропозиції:
· Припустимо, ціна на товар зросла з 50 грн до 55 грн, а обсяг пропозиції збільшився з 200 одиниць до 230 одиниць. Розрахуйте коефіцієнт цінової еластичності пропозиції за дуговою формулою та визначте тип еластичності.
· Якщо коефіцієнт еластичності пропозиції за ціною на сільськогосподарську продукцію становить 0.3, як зміниться обсяг пропозиції при зростанні ціни на 15%?
Рекомендації: 
Уважно використовуйте формули для розрахунку еластичності пропозиції. Зверніть увагу на позитивне значення коефіцієнта, що відображає пряму залежність між ціною та обсягом пропозиції.

Завдання 3:
Аналіз еластичності пропозиції в різних часових періодах:
· Порівняйте еластичність пропозиції свіжих овочів у короткостроковому та довгостроковому періодах після зростання попиту. Поясніть причини відмінностей.
· Наведіть приклад галузі з високою еластичністю пропозиції в довгостроковому періоді та поясніть, чому це так. Наведіть приклад галузі з низькою еластичністю пропозиції навіть у довгостроковому періоді та поясніть причини.
Рекомендації:
Розгляньте фактори, що обмежують або сприяють зміні обсягів виробництва у різних часових горизонтах (наявність вільних виробничих потужностей, можливість залучення додаткових ресурсів, час на будівництво нових підприємств тощо).

Завдання 4:
Побудова графіків пропозиції:
· На основі умовних даних (наприклад, таблиці з різними рівнями цін та відповідними обсягами індивідуальної пропозиції) побудуйте графік індивідуальної пропозиції.
· Маючи дані про індивідуальну пропозицію кількох виробників на певний товар, побудуйте графік ринкової пропозиції.
Рекомендації:
При побудові графіків чітко позначайте осі координат та точки, що відповідають даним. Пам'ятайте, що ринкова пропозиція є сумою індивідуальних пропозицій за кожною ціною.

Завдання 5:
Розв'язання практичних задач на функцію пропозиції:
· Якщо функція пропозиції на товар має вигляд Qs = -100 + 3P, визначте обсяг пропозиції при ціні 50 грн та 80 грн. Побудуйте графік цієї функції.
· Припустимо, функція пропозиції має вигляд Qs = 20 + 0.8P - 0.1W, де P - ціна товару, а W - ціна одиниці ресурсу. Як зміниться обсяг пропозиції, якщо ціна товару зросте на 5 грн, а ціна ресурсу зросте на 2 грн?
Рекомендації:
Уважно підставляйте значення змінних у функцію пропозиції для отримання результатів. При побудові графіка визначте точку перетину з віссю Qs (якщо вона існує при позитивних значеннях ціни).

Тема 3: Взаємодія попиту та пропозиції. 

Мета: засвоїти основи механізму взаємодії попиту та пропозиції на ринку та його впливу на формування ринкової ціни та рівноваги.

1. Механізм встановлення, умови формування та шляхи досягнення ринкової рівноваги. 
2. Поняття часткової ринкової рівноваги, рівноважної ціни та рівноважного обсягу виробництва. 
3. Види ринкової рівноваги. 
4. Зміни у ринковій рівновазі. 
5. Дефіцит та надлишок виробництва. 
6. Зміни рівноважної ціни та рівноважного обсягу виробництва під впливом різних чинників на взаємозалежних ринках. 
7. Стійкість ринкової рівноваги. 
8. Павутиноподібна динамічна модель досягнення рівноваги. 
9. Наслідки державного втручання у ринкову рівновагу. 
10. Чорний ринок. 

Практичні завдання та рекомендації щодо їх виконання:

Завдання 1:
Визначення ринкової рівноваги аналітичним методом:
· Припустимо, функція попиту на товар має вигляд Qd = 300 - 2P, а функція пропозиції – Qs = -50 + 3P. Визначте рівноважну ціну та рівноважний обсяг.
· Якщо функції попиту та пропозиції задані як Qd = 100 - 0.5P та Qs = -20 + 1.5P, розрахуйте нову рівновагу після введення податку на споживачів у розмірі 10 грн за одиницю товару (пам'ятайте, що податок зміщує криву попиту вниз на величину податку).
Рекомендації: 
Для знаходження рівноваги прирівняйте функції попиту та пропозиції (Qd = Qs) та розв'яжіть отримане рівняння відносно ціни (P). Підставте знайдене значення ціни у будь-яку з функцій для визначення рівноважного обсягу (Q). При аналізі впливу податку скоригуйте функцію попиту.

Завдання 2:
Графічне визначення ринкової рівноваги та аналіз змін:
· Намалюйте графіки попиту та пропозиції для певного товару. Визначте точку ринкової рівноваги.
· Зобразіть на графіку, як зміниться рівноважна ціна та рівноважний обсяг у випадку:
· Зростання доходів споживачів (для нормального товару).
· Зменшення витрат виробництва.
· Одночасного зростання попиту та зменшення пропозиції.
Рекомендації: 
Чітко показуйте зсуви кривих попиту та/або пропозиції та нову точку рівноваги. Поясніть словами причини цих змін.
Завдання 3:
Аналіз дефіциту та надлишку:
· Використовуючи функції попиту та пропозиції з попереднього завдання (Qd = 300 - 2P та Qs = -50 + 3P), визначте, що виникне на ринку (дефіцит чи надлишок) при ціні 60 грн та при ціні 80 грн. Розрахуйте величину дефіциту або надлишку в кожному випадку.
Рекомендації: 
Підставте задані значення ціни у функції попиту та пропозиції та порівняйте отримані обсяги. Якщо Qd > Qs – дефіцит, якщо Qs > Qd – надлишок.

Завдання 4:
Аналіз наслідків державного втручання:
· Припустимо, на ринку певного товару рівноважна ціна становить 50 грн, а рівноважний обсяг – 100 одиниць. Держава встановлює верхню межу ціни на рівні 40 грн. Проаналізуйте наслідки цього рішення (чи виникне дефіцит або надлишок, яким буде його розмір, які можуть бути довгострокові наслідки).
· Уряд вирішує субсидувати виробництво певного товару в розмірі 5 грн на одиницю. Як це вплине на рівноважну ціну та рівноважний обсяг? (Підказка: субсидія зміщує криву пропозиції вниз на величину субсидії).
Рекомендації: 
Зобразіть графічно вплив державного втручання на ринкову рівновагу. Поясніть, чому виникають певні наслідки.

Завдання 5:
Аналіз павутиноподібної моделі:
· Опишіть умови, за яких на ринку може виникнути павутиноподібна динаміка досягнення рівноваги. Які фактори визначають, чи буде ця динаміка збіжною, розбіжною або коливальною? Наведіть приклади ринків, де може спостерігатися така динаміка (наприклад, сільськогосподарські ринки).
Рекомендації: 
Зобразіть графічно різні варіанти павутиноподібної моделі залежно від співвідношення кутів нахилу кривих попиту та пропозиції.

Тема 4. Аналіз різних видів конкуренції. 

Мета: засвоїти основи сутності конкуренції, її основних видів та особливостей функціонування ринків різних конкурентних структур.

1. Досконала конкуренція: характеристика, вплив на попит та пропозицію, ціноутворення. 
2. Монополія: характеристика, вплив на попит та пропозицію, ціноутворення. 
3. Олігополія: характеристика, типи олігополій, поведінка фірм на олігополістичному ринку. 
4. Монополістична конкуренція: характеристика, вплив на попит та пропозицію, ціноутворення.
Практичні завдання та рекомендації щодо їх виконання:

Завдання 1:
Аналіз ринку за типом конкуренції:
· Оберіть кілька різних ринків (наприклад, ринок зерна, ринок операційних систем для комп'ютерів, ринок мобільних операторів, ринок кав'ярень у вашому місті).
· Охарактеризуйте кожен з обраних ринків за основними ознаками різних типів конкуренції (кількість продавців, характер продукту, бар'єри входу, контроль над ціною).
· Визначте, до якого типу ринкової структури найбільш ймовірно належить кожен з обраних ринків та обґрунтуйте свою думку.
Рекомендації: 
Зберіть інформацію про кількість фірм, наявність унікальних характеристик продуктів, легкість входу нових гравців та ступінь впливу окремих фірм на ціни.

Завдання 2:
Порівняння досконалої конкуренції та монополії:
· Зобразіть графічно рівновагу фірми в умовах досконалої конкуренції та фірми-монополіста.
· Порівняйте рівноважні ціни та обсяги виробництва в обох випадках. Поясніть причини відмінностей.
· Проаналізуйте наслідки монополії для суспільного добробуту (втрати суспільства).
Рекомендації:
Чітко покажіть криві попиту, граничної виручки, граничних витрат та середніх витрат для обох типів ринкових структур. Визначте точки, що відповідають максимізації прибутку.

Завдання 3:
Аналіз олігополістичної поведінки:
· Наведіть приклад олігополістичного ринку. Опишіть можливі стратегії поведінки фірм на цьому ринку (наприклад, цінова війна, таємна змова, лідерство в цінах).
· Поясніть, чому співпраця між олігополістами може бути вигідною для них, але небажаною для споживачів.
Рекомендації:
Розгляньте мотивацію фірм до співпраці та фактори, що можуть перешкоджати утворенню стійких картелів.

Завдання 4:
Аналіз монополістичної конкуренції:
· Опишіть ринок монополістичної конкуренції на прикладі (наприклад, ринок одягу, ринок ресторанів).
· Поясніть, як диференціація продукту дозволяє фірмам мати певну владу над ціною.
· Зобразіть графічно рівновагу фірми в умовах монополістичної конкуренції в короткостроковому та довгостроковому періодах. Поясніть, чому в довгостроковому періоді економічний прибуток фірм прагне до нуля.
Рекомендації:
Зверніть увагу на роль нецінової конкуренції та наявність близьких замінників на ринках монополістичної конкуренції.

Завдання 5:
Практичне застосування антимонопольного законодавства:
· Знайдіть інформацію про конкретний випадок антимонопольного розслідування або судового процесу у вашій країні або світі.
· Опишіть суть порушення, фігурантів справи та рішення антимонопольного органу.
· Проаналізуйте, які наслідки мало це рішення для ринку та споживачів.
Рекомендації:
Використовуйте офіційні вебсайти антимонопольних органів, новини та аналітичні статті для пошуку інформації.




Змістовний модуль 2: Аналіз ринкових ситуацій та прийняття обґрунтованих рішень

Тема 5: Застосування теорії попиту та пропозиції. 

Мета: засвоїти основи практичного застосування теорії попиту та пропозиції для аналізу ринкових ситуацій та прийняття економічних рішень.

1. Корисність в економічній теорії: поняття, проблеми виміру. 
2. Потреба і корисність. 
3. Потреби, їх види, структура. 
4. Поняття корисності в економічній теорії. 
5. Функція корисності. 
6. Сукупна та гранична корисність: вимірювання та графічне зображення. 
7. Постулати теорії споживчого вибору.  
8. Аналіз поведінки споживачів та виробників. 
9. Ціноутворення на основі попиту та пропозиції. 
10. Прогнозування ринкових трендів. 
11. Розробка маркетингових стратегій. 
12. Вплив державної політики на ринок.

Практичні завдання та рекомендації щодо їх виконання:

Завдання 1:
Аналіз корисності:
· Припустимо, споживач отримує різну корисність від споживання послідовних одиниць певного блага: 10, 8, 6, 4, 2 ютилів. Побудуйте графіки сукупної та граничної корисності. Проаналізуйте закон спадної граничної корисності на цьому прикладі.
· Поясніть, чому споживач, як правило, готовий платити менше за кожну наступну одиницю споживаного товару.
Рекомендації: 
Чітко визначте значення сукупної та граничної корисності для кожної одиниці товару та відобразіть їх на графіках.

Завдання 2:
Оптимізація споживчого вибору:
· Споживач має бюджет у 100 грн і купує два товари: X за ціною 10 грн/одиницю та Y за ціною 20 грн/одиницю. Його функція корисності має вигляд U(X, Y) = XY. Визначте оптимальний набір товарів, який максимізує корисність споживача. (Підказка: використовуйте правило рівності зважених граничних корисностей або метод множників Лагранжа).
Рекомендації:
Розрахуйте граничні корисності товарів X та Y (MUx та MUy) та застосуйте умову MUx/Px = MUy/Py з урахуванням бюджетного обмеження.

Завдання 3:
Аналіз ефектів доходу та заміщення:
· Припустимо, ціна на товар X зросла. Поясніть, як це вплине на бюджетну лінію споживача. Проілюструйте графічно ефект заміщення (рух вздовж початкової кривої байдужості до нової бюджетної лінії) та ефект доходу (перехід на нову криву байдужості, паралельну новій бюджетній лінії).
Рекомендації: 
Намалюйте карту кривих байдужості та бюджетні лінії до та після зміни ціни.

Завдання 4:
Ціноутворення на основі попиту та пропозиції:
· Опишіть, як знання про еластичність попиту може допомогти фірмі у прийнятті рішень щодо ціноутворення. У яких випадках доцільно підвищувати ціну, а в яких – знижувати для збільшення загальної виручки?
· Проаналізуйте, як зміни в пропозиції (наприклад, внаслідок технологічних інновацій) можуть вплинути на ринкову ціну товару.
Рекомендації:
Згадайте про взаємозв'язок між ціновою еластичністю попиту та зміною загальної виручки.

Завдання 5:

Прогнозування ринкових трендів:
· Наведіть приклад ринку, на якому спостерігається зростання попиту через зміну смаків споживачів. Як це може вплинути на ціни та обсяги продажів у короткостроковому та довгостроковому періодах?
· Опишіть, як технологічний прогрес у виробництві певного товару може вплинути на його пропозицію та ринкову ціну.
Рекомендації: 
Розгляньте динаміку змін попиту та пропозиції та їхній вплив на рівноважну ціну та обсяг.

Завдання 6:
Вплив державної політики на ринок:
· Проаналізуйте наслідки введення акцизного податку на певний товар (наприклад, алкоголь або тютюн) на ціну, обсяг продажів та добробут споживачів і виробників.
· Розгляньте вплив надання субсидій сільськогосподарським виробникам на ціни на продовольство та обсяги виробництва.
Рекомендації: 
Зобразіть графічно зсуви кривих попиту та пропозиції внаслідок державного втручання та проаналізуйте зміни споживчого та виробничого надлишку.

Тема 6: Теорія вибору споживача. 

Мета: засвоїти основи основних концепцій теорії вибору споживача, факторів, що впливають на його рішення, та принципів максимізації корисності.

1. Визначення ціни товару на основі граничної корисності. 
2. Сукупна та гранична корисність. 
3. Закони Госсена. 
4. Закон спадної граничної корисності. 
5. Перший та другий закони Госсена. 
6. Оптимальне споживання одного блага. 
7. Гранична корисність та крива попиту. 
8. Бюджетні обмеження і можливості споживання. 
9. Правило максимізації корисності. 
10. Рівновага споживача з кардиналістських позицій, в т.ч. в умовах споживання набору благ. 
11. Рівновага споживача з кардиналістських позицій, в тому числі в умовах споживання набору благ. 
12. Фактор часу і споживчий вибір. 

Практичні завдання та рекомендації щодо їх виконання:

Завдання 1:
Визначення ціни на основі граничної корисності:
· Припустимо, гранична корисність першої одиниці товару для споживача становить 20 ютилів, другої – 15, третьої – 10, четвертої – 5. Якщо гранична корисність грошей для споживача становить 5 ютилів за гривню, яку максимальну ціну він буде готовий заплатити за кожну з перших чотирьох одиниць товару?
Рекомендації: 
Споживач буде готовий платити за товар ціну, за якої гранична корисність товару дорівнює граничній корисності витрачених на нього грошей.

Завдання 2:
Аналіз законів Госсена:
· Наведіть приклади з власного досвіду, що ілюструють дію першого та другого законів Госсена. Чи завжди ці закони виконуються у вашому випадку?
· Поясніть, чому другий закон Госсена призводить до вирівнювання зважених граничних корисностей різних благ.
Рекомендації: 
Подумайте про послідовне споживання одного блага та про розподіл бюджету між різними благами.

Завдання 3:
Оптимальне споживання одного блага:
· Споживач купує яблука, гранична корисність яких залежить від кількості: MU = 10 - Q, де Q – кількість яблук. Ціна одного яблука становить 2 грн. Скільки яблук купить раціональний споживач? (Гранична корисність грошей вважається постійною і дорівнює 2 ютилям за гривню).
Рекомендації: 
Оптимальна кількість споживання досягається, коли гранична корисність блага дорівнює його ціні, вираженій у одиницях корисності (MU = P * MU грошей).

Завдання 4:
Побудова кривої попиту на основі граничної корисності:
· Використовуючи дані з першого практичного завдання (гранична корисність: 20, 15, 10, 5; MU грошей = 5), побудуйте криву попиту споживача на цей товар (ціна – кількість).
Рекомендації: 
Кожна точка на кривій попиту відповідає кількості товару, яку споживач готовий купити за певною ціною, що дорівнює його граничній корисності в грошовому вираженні.

Завдання 5:
Аналіз бюджетних обмежень:
· Споживач має щомісячний бюджет на харчування у розмірі 1000 грн. Ціна кілограма яблук становить 20 грн, а ціна кілограма груш – 25 грн. Напишіть рівняння бюджетної лінії та побудуйте її графік. Що відображає нахил цієї лінії?
Рекомендації: 
Рівняння бюджетної лінії має вигляд Px * X + Py * Y = I. Нахил відображає відносну ціну одного блага в термінах іншого.

Завдання 6:
Рівновага споживача з кардиналістських позицій (два блага):
· Припустимо, гранична корисність товару А становить MUa = 30 - 2Qa, а гранична корисність товару В – MUb = 40 - 3Qb. Ціна товару А (Pa) становить 5 грн, а ціна товару В (Pb) – 10 грн. Бюджет споживача становить 100 грн. Визначте оптимальний набір товарів А та В, який максимізує корисність споживача. (Гранична корисність грошей вважається постійною).
Рекомендації: 
Застосуйте правило MUa/Pa = MUb/Pb та бюджетне обмеження Pa * Qa + Pb * Qb = I для знаходження оптимальних кількостей Qa та Qb.

Завдання 7:
Фактор часу і споживчий вибір:
· Поясніть, чому споживач може відкласти покупку бажаного товару на майбутнє, навіть якщо має достатньо коштів зараз. Яку роль у цьому рішенні відіграє очікувана зміна ціни або власного доходу?
Рекомендації: 
Розгляньте вплив дисконтування майбутньої корисності та очікувань на поточні споживчі рішення.


Тема 7. Ординалістська теорія поведінки споживача.

Мета: засвоїти розуміння основних положень ординалістської теорії поведінки споживача, принципів побудови кривих байдужості та бюджетних обмежень, а також визначення оптимального вибору споживача.

1. Криві байдужості, карта байдужості, їх властивості.
2. Окремі випадки конфігурацій кривих байдужості для різних пар товарів. 
3. Роль кривих байдужості у мікроекономічному аналізі поведінки споживача. 
4. Гранична норма заміщення благ та зона ефективного заміщення. 
5. Бюджетне обмеження і можливості споживача. 
6. Бюджетна лінія, її формула та графічне зображення. 
7. Ламана бюджетна лінія. Зсув бюджетної лінії. 
8. Вплив зміни доходу споживача на розташування бюджетної лінії та процес споживання. 

Практичні завдання та рекомендації щодо їх виконання:

Завдання 1:
Побудова та аналіз кривих байдужості:
· Намалюйте карту кривих байдужості для двох товарів, які ви вважаєте: а) абсолютними замінниками; б) абсолютно доповнюючими благами; в) звичайними товарами зі спадною граничною нормою заміщення. Поясніть форму кожної карти.
· Якщо гранична норма заміщення товару Y на товар X (MRSxy) для певного споживчого набору дорівнює 2, що це означає?
Рекомендації: 
Пам'ятайте про властивості кривих байдужості (спадність, неопуклість, неперетинність). MRSxy показує, від якої кількості товару Y споживач готовий відмовитися заради отримання додаткової одиниці товару X, не змінюючи рівня загальної корисності.

Завдання 2:
Аналіз бюджетної лінії:
· Споживач має щотижневий бюджет у 200 грн на купівлю двох товарів: А за ціною 10 грн/одиницю та Б за ціною 20 грн/одиницю. Напишіть рівняння бюджетної лінії та побудуйте її графік. Визначте точки перетину з осями та нахил бюджетної лінії.
· Як зміниться бюджетна лінія, якщо бюджет споживача зросте до 300 грн? Як зміниться, якщо ціна товару А зросте до 15 грн? Зобразіть ці зміни графічно.
Рекомендації: 
Нахил бюджетної лінії відображає відносну ціну товару на горизонтальній осі, виражену в одиницях товару на вертикальній осі.

Завдання 3:
Визначення зони ефективного заміщення:
· Поясніть, чому гранична норма заміщення зазвичай є спадною для більшості пар товарів. Що означає "зона ефективного заміщення" на карті кривих байдужості?
Рекомендації: 
Зона ефективного заміщення відповідає опуклій ділянці кривої байдужості, де споживач готовий відмовлятися від одного блага на користь іншого зі зменшенням кількості першого.

Завдання 4:
Вплив зміни доходу на споживання:
· Припустимо, споживач купує два нормальних товари: їжу та одяг. Зобразіть графічно, як зростання доходу споживача вплине на його бюджетну лінію та можливий новий оптимальний набір споживання (припустивши, що ціни товарів залишаються незмінними).
Рекомендації: 
Зростання доходу призводить до паралельного зсуву бюджетної лінії вправо. Нова точка оптимуму буде знаходитися на вищій кривій байдужості.

Завдання 5:
Ламана бюджетна лінія:
· Споживач купує електроенергію за тарифом 1 грн/кВт·год до 100 кВт·год на місяць, а понад цей обсяг – за тарифом 1.5 грн/кВт·год. Його місячний бюджет на електроенергію становить 200 грн. Побудуйте графік бюджетної лінії для споживання електроенергії та інших товарів (ціна яких умовно становить 1 грн/одиницю).
Рекомендації: 
Бюджетна лінія буде мати злам у точці, що відповідає споживанню 100 кВт·год електроенергії. Нахил лінії зміниться після цієї точки.

Завдання 6:
Порівняння переваг різних споживачів:
· Намалюйте карти кривих байдужості для двох різних споживачів щодо пари товарів (наприклад, кава та чай), якщо один споживач є затятим шанувальником кави, а інший – однаково любить обидва напої. Поясніть відмінності у формі кривих.
Рекомендації:
Форма кривих байдужості відображає індивідуальні переваги споживача та його готовність замінювати одне благо іншим.





























ТЕСТИ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що відображає крива попиту? 
А) Залежність між ціною товару та витратами на його виробництво. 
Б) Залежність між ціною товару та обсягом його пропозиції. 
В) Залежність між ціною товару та обсягом попиту на нього. 
Г) Залежність між доходом споживачів та обсягом попиту на товар.

2. Який фактор НЕ впливає на попит? 
А) Ціна товару. 
Б) Доходи споживачів. 
В) Технологія виробництва. 
Г) Очікування споживачів.

3. Закон попиту стверджує, що за інших рівних умов: 
А) Зі зростанням ціни попит зростає. 
Б) Зі зниженням ціни пропозиція зростає. 
В) Зі зростанням ціни обсяг попиту зменшується. 
Г) Зі зниженням ціни обсяг пропозиції зменшується.

4.Еластичність попиту за ціною показує: 
А) На скільки відсотків зміниться ціна при зміні попиту на 1%. 
Б) На скільки відсотків зміниться попит при зміні доходу на 1%. 
В) На скільки відсотків зміниться обсяг попиту при зміні ціни на 1%. 
Г) На скільки відсотків зміниться ціна при зміні пропозиції на 1%.

5. Який тип еластичності попиту характеризується коефіцієнтом меншим за одиницю?
А) Еластичний попит. 
Б) Одинична еластичність. 
В) Нееластичний попит. 
Г) Абсолютно еластичний попит.

6. Що відображає крива пропозиції? 
А) Залежність між ціною товару та витратами на його виробництво. 
Б) Залежність між ціною товару та обсягом його пропозиції. 
В) Залежність між ціною товару та обсягом попиту на нього. 
Г) Залежність між доходом виробників та обсягом пропозиції товару.

7.Який фактор НЕ впливає на пропозицію? 
А) Ціна товару. 
Б) Ціни на ресурси. 
В) Доходи споживачів. 
Г) Технологія виробництва.

8.Закон пропозиції стверджує, що за інших рівних умов: 
А) Зі зростанням ціни попит зменшується. 
Б) Зі зниженням ціни обсяг пропозиції зменшується. 
В) Зі зростанням ціни обсяг попиту зростає. 
Г) Зі зниженням ціни обсяг попиту зростає.

9.Еластичність пропозиції за ціною показує: 
А) На скільки відсотків зміниться ціна при зміні пропозиції на 1%. 
Б) На скільки відсотків зміниться пропозиція при зміні доходу на 1%. 
В) На скільки відсотків зміниться обсяг пропозиції при зміні ціни на 1%. 
Г) На скільки відсотків зміниться ціна при зміні попиту на 1%.

10.Ринкова рівновага досягається, коли: 
А) Обсяг попиту перевищує обсяг пропозиції. 
Б) Обсяг пропозиції перевищує обсяг попиту. 
В) Обсяг попиту дорівнює обсягу пропозиції. 
Г) Ціна є максимально можливою.

11.Рівноважна ціна – це ціна, за якою: 
А) Виробники отримують максимальний прибуток. 
Б) Споживачі задовольняють усі свої потреби. 
В) Обсяг попиту дорівнює обсягу пропозиції. 
Г) Держава встановлює фіксований рівень.

12.Якщо пропозиція товару зменшиться, а попит залишиться незмінним, то рівноважна ціна: 
А) Зросте, а рівноважний обсяг зменшиться. 
Б) Зменшиться, а рівноважний обсяг зросте. 
В) Залишиться незмінною. 
Г) Зросте, а рівноважний обсяг зросте.

13. Якщо попит на товар зросте, а пропозиція залишиться незмінною, то рівноважна ціна: 
А) Зменшиться, а рівноважний обсяг зменшиться. 
Б) Зросте, а рівноважний обсяг зросте. 
В) Залишиться незмінною. 
Г) Зросте, а рівноважний обсяг зменшиться.

14.Що таке дефіцит на ринку? 
А) Ситуація, коли пропозиція перевищує попит. 
Б) Ситуація, коли попит перевищує пропозицію. 
В) Ситуація ринкової рівноваги. 
Г) Ситуація державного регулювання цін.

15.Що таке надлишок на ринку? 
А) Ситуація, коли попит перевищує пропозицію. 
Б) Ситуація ринкової рівноваги. 
В) Ситуація, коли пропозиція перевищує попит. 
Г) Ситуація державного регулювання цін.

16.Досконала конкуренція характеризується: 
А) Невеликою кількістю продавців та унікальним продуктом. 
Б) Великою кількістю продавців та однорідним продуктом. 
В) Одним продавцем та унікальним продуктом. 
Г) Великою кількістю продавців та диференційованим продуктом.

17.Монополія характеризується: 
А) Великою кількістю продавців та однорідним продуктом. 
Б) Невеликою кількістю продавців та диференційованим продуктом. 
В) Одним продавцем та унікальним продуктом без близьких замінників. 
Г) Великою кількістю продавців та диференційованим продуктом.

18. Олігополія характеризується: 
А) Одним продавцем та унікальним продуктом. 
Б) Великою кількістю продавців та однорідним продуктом. 
В) Невеликою кількістю великих продавців, які можуть впливати на ціну.
Г) Великою кількістю продавців та диференційованим продуктом.

19. Монополістична конкуренція характеризується: 
А) Одним продавцем та унікальним продуктом. 
Б) Невеликою кількістю продавців та однорідним продуктом. 
В) Великою кількістю продавців та однорідним продуктом. 
Г) Великою кількістю продавців, які продають схожі, але не ідентичні товари.

20. Гранична корисність – це: 
А) Загальна корисність від споживання певної кількості благ. 
Б) Додаткова корисність, отримана від споживання однієї додаткової одиниці блага. 
В) Середня корисність від споживання певної кількості благ. 
Г) Корисність останньої спожитої одиниці блага в порівнянні з ціною.

21.Закон спадної граничної корисності стверджує, що: 
А) Загальна корисність від споживання зростає зі збільшенням кількості спожитих благ. 
Б) Гранична корисність від споживання кожної наступної одиниці блага зменшується. 
В) Гранична корисність є постійною величиною.
Г) Споживачі завжди прагнуть максимізувати загальну корисність.

22. Крива байдужості відображає: 
А) Усі можливі комбінації цін двох товарів, що приносять споживачу однаковий рівень доходу. 
Б) Усі можливі комбінації кількостей двох товарів, що є доступними для споживача за певного бюджету. 
В) Усі можливі комбінації кількостей двох товарів, що приносять споживачу однаковий рівень корисності. 
Г) Залежність між цінами двох товарів та обсягом їхнього споживання.

23. Бюджетна лінія відображає: 
А) Усі можливі комбінації кількостей двох товарів, що приносять споживачу однаковий рівень корисності. 
Б) Усі можливі комбінації цін двох товарів, що є доступними для споживача за певного доходу. 
В) Усі можливі комбінації кількостей двох товарів, які споживач може придбати за наявного бюджету. 
Г) Залежність між доходом споживача та обсягом споживання одного з товарів.

24. Оптимум споживача на карті кривих байдужості та бюджетній лінії досягається в точці: 
А) Перетину кривих байдужості. 
Б) Найвищої досяжної кривої байдужості. 
В) Дотику бюджетної лінії до найвищої досяжної кривої байдужості. 
Г) Перетину бюджетної лінії з осями координат.

25.Гранична норма заміщення (MRS) показує: 
А) Співвідношення цін двох товарів. 
Б) Кількість одного товару, від якої споживач готовий відмовитися заради отримання додаткової одиниці іншого товару, не змінюючи загальної корисності. 
В) Зміну загальної корисності при зміні споживання одного з товарів. 
Г) Співвідношення обсягів споживання двох товарів в оптимальному наборі.

26. Що є прикладом абсолютно нееластичного попиту? 
А) Попит на бензин при різкому зростанні цін. 
Б) Попит на хліб. 
В) Попит на ліки першої необхідності. 
Г) Попит на дорогі ювелірні вироби.

27. Що є прикладом абсолютно еластичної пропозиції? 
А) Пропозиція землі. 
Б) Пропозиція унікальних творів мистецтва. 
В) Пропозиція товарів, виробництво яких може бути миттєво збільшено без зростання витрат. 
Г) Пропозиція більшості сільськогосподарських товарів у короткостроковому періоді.

28. Встановлення державою фіксованої ціни нижче рівноважної призведе до: 
А) Виникнення надлишку товару. 
Б) Зменшення обсягу попиту. 
В) Виникнення дефіциту товару. 
Г) Збільшення обсягу пропозиції.
29. Встановлення державою фіксованої ціни вище рівноважної призведе до: 
А) Виникнення дефіциту товару. 
Б) Збільшення обсягу попиту. 
В) Виникнення надлишку товару. 
Г) Зменшення обсягу пропозиції.

30. Чорний ринок виникає внаслідок: 
А) Вільного ціноутворення. 
Б) Державного регулювання цін, що призводить до дефіциту або надлишку. 
В) Дії закону попиту та пропозиції. 
Г) Зростання доходів споживачів.



ЗАДАЧІ

Загальні рекомендації щодо розв’язання задач:

· Уважно прочитайте умову задачі. Переконайтеся, що ви повністю розумієте, що саме потрібно знайти або проаналізувати. Виділіть ключові дані та вимоги завдання.
· Згадайте відповідний теоретичний матеріал. Перед розв'язанням кожної задачі зверніться до конспектів лекцій, підручників або методичних рекомендацій за відповідною темою. Пригадайте основні поняття, формули та графічні моделі, що стосуються завдання.
· Визначте тип задачі та необхідні інструменти. З'ясуйте, до якої теми належить задача (попит, пропозиція, їх взаємодія, еластичність, теорія споживчого вибору, ринкові структури). Визначте, які формули, графіки або аналітичні підходи необхідно застосувати для її розв'язання.
· Розробіть план розв'язання. Перш ніж приступати до обчислень або побудови графіків, складіть короткий план дій. Визначте послідовність кроків, які необхідно виконати для отримання кінцевого результату.
· Виконуйте розрахунки акуратно. Будьте уважні при підстановці числових значень у формули та проведенні математичних операцій. Перевіряйте проміжні та кінцеві результати.
· Будуйте графіки чітко та відповідно до вимог. При побудові графіків обов'язково підписуйте осі координат, зазначайте одиниці виміру, відображайте криві попиту та пропозиції (або інші необхідні елементи) з правильним нахилом та точками перетину.
· Аналізуйте отримані результати. Після розв'язання задачі обов'язково проаналізуйте отримані числові значення або графічні зображення. Зробіть висновки щодо економічного змісту результатів, їхньої відповідності теоретичним положенням.
· Звертайте увагу на підказки. Використовуйте підказки, наведені в умовах задач, оскільки вони містять важливі вказівки щодо застосування формул, побудови графіків або інтерпретації результатів.
· Оформлюйте розв'язання логічно та послідовно. Представляйте розв'язання кожної задачі у чіткій та структурованій формі, відображаючи всі етапи розрахунків, побудови графіків та аналізу.

Рекомендації до розв'язання окремих типів задач:

Задачі на функції попиту та пропозиції (Задачі 1, 2, 3):
Для побудови графіків підставляйте задані значення цін у функції та знаходьте відповідні обсяги. Пам'ятайте про правильне розміщення ціни та кількості на осях.
При розрахунку коефіцієнтів еластичності уважно використовуйте формули дугової еластичності, враховуючи середні значення цін та обсягів.
При аналізі впливу зміни доходів або цін ресурсів на попит/пропозицію використовуйте відповідні формули еластичності за доходом або за ціною ресурсу.
Для знаходження рівноважної ціни та обсягу прирівняйте функції попиту та пропозиції та розв'яжіть отримане рівняння.
При аналізі впливу фіксованих цін або податків враховуйте їхній вплив на величину попиту та/або пропозиції та визначайте утворений дефіцит або надлишок, а також нові рівноважні параметри.

Задачі на аналіз ринкових структур (Задача 4):
При визначенні типу ринкової структури використовуйте знання про основні характеристики досконалої конкуренції, монополії, олігополії та монополістичної конкуренції. Обґрунтовуйте свою відповідь на основі аналізу кількості продавців, характеру продукту, бар'єрів входу та контролю над ціною на конкретному ринку.
При наведенні прикладів нецінової конкуренції зосередьтеся на методах, які використовують компанії для залучення клієнтів, окрім зміни цін (якість, сервіс, реклама, бренд тощо).
Аналізуючи наслідки змови між компаніями, згадайте про негативний вплив монополізації на споживачів.

Задачі на теорію вибору споживача (Задачі 5, 6, 7):
При розв'язанні задач на кардиналістську теорію корисності (Задача 5) використовуйте правило рівності зважених граничних корисностей (MUx/Px = MUy/Py) та бюджетне обмеження для знаходження оптимального набору товарів.
У задачах з функціями граничної корисності (Задача 6) також застосовуйте правило MUx/Px = MUy/Py, підставляючи відповідні функції, та враховуйте бюджетне обмеження для визначення оптимальних кількостей товарів.
При аналізі бюджетної лінії (Задача 7) запишіть її рівняння, визначте точки перетину з осями координат для побудови графіка та проаналізуйте, як змінюється бюджетна лінія при зміні цін або доходу.
Пояснюючи оптимальний вибір в ординалістській теорії (Задача 7б), зверніть увагу на точку дотику бюджетної лінії до найвищої досяжної кривої байдужості та співвідношення між граничною нормою заміщення (MRS) та відносними цінами товарів.

Задачі на застосування теорії попиту та пропозиції (Задача 8):
Використовуйте формули еластичності для визначення відсоткових змін обсягу попиту у відповідь на зміни доходів.
Аналізуючи вплив зміни попиту на рівноважну ціну та обсяг у короткостроковому періоді, враховуйте еластичність пропозиції. Зсув кривої попиту та еластичність пропозиції визначають величину змін рівноважних параметрів.
Задача 1 (Тема 1: Вступ до теорії попиту):

Функція попиту на яблука на ринку міста N описується рівнянням Qd = 1000 - 2P, де Qd – обсяг попиту (у кілограмах на тиждень), а P – ціна за кілограм (у гривнях).
а) Побудуйте графік кривої попиту для цін 100 грн, 200 грн, 300 грн, 400 грн та 500 грн. 

* Підказка: Підставте кожне значення ціни (P) у функцію попиту, щоб знайти відповідний обсяг попиту (Qd). На графіку по вісі ординат відкладіть ціну, а по вісі абсцис – обсяг попиту. З'єднайте отримані точки. 
б) Розрахуйте коефіцієнт цінової еластичності попиту, якщо ціна зросте з 200 грн до 250 грн. Визначте тип еластичності. 

* Підказка: Використовуйте формулу дугової еластичності попиту: Ed = ((Qd2 - Qd1) / ((Qd1 + Qd2) / 2)) / ((P2 - P1) / ((P1 + P2) / 2)). 
Спочатку розрахуйте Qd1 та Qd2, підставивши початкову та кінцеву ціни у функцію попиту. Порівняйте абсолютне значення коефіцієнта з 1, щоб визначити тип еластичності (еластичний, нееластичний, одиничний). 
в) Як зміниться обсяг попиту, якщо доходи споживачів зростуть на 10%, а коефіцієнт еластичності попиту за доходом становить 0.5? 

* Підказка: Використовуйте формулу еластичності попиту за доходом: Ey = (% зміни Qd) / (% зміни доходу). Знайдіть відсоткову зміну обсягу попиту, помноживши відсоткову зміну доходу на коефіцієнт еластичності за доходом.

Задача 2 (Тема 2: Суть та основні характеристики пропозиції):

Функція пропозиції на ті ж яблука описується рівнянням Qs = -100 + 3P, де Qs – обсяг пропозиції (у кілограмах на тиждень), а P – ціна за кілограм (у гривнях).
а) Побудуйте графік кривої пропозиції для цін 50 грн, 100 грн, 150 грн, 200 грн та 250 грн. 

* Підказка: Підставте кожне значення ціни (P) у функцію пропозиції, щоб знайти відповідний обсяг пропозиції (Qs). На графіку по вісі ординат відкладіть ціну, а по вісі абсцис – обсяг пропозиції. З'єднайте отримані точки. Зверніть увагу, що при низьких цінах Qs може бути від'ємним, що не має економічного сенсу, тому графік починається з ціни, за якої Qs стає невід'ємним. 
б) Розрахуйте коефіцієнт цінової еластичності пропозиції, якщо ціна зросте зі 150 грн до 180 грн. Визначте тип еластичності. 
* Підказка: Використовуйте формулу дугової еластичності пропозиції: Es = ((Qs2 - Qs1) / ((Qs1 + Qs2) / 2)) / ((P2 - P1) / ((P1 + P2) / 2)). Спочатку розрахуйте Qs1 та Qs2, підставивши початкову та кінцеву ціни у функцію пропозиції. Порівняйте значення коефіцієнта з 1, щоб визначити тип еластичності (еластична, нееластична, одинична). 
в) Як зміниться обсяг пропозиції, якщо вартість ресурсів для виробництва яблук зросте на 5%, а коефіцієнт еластичності пропозиції за ціною ресурсу становить -0.2? 

* Підказка:Використовуйте формулу еластичності пропозиції за ціною ресурсу: Ewr = (% зміни Qs) / (% зміни ціни ресурсу). Знайдіть відсоткову зміну обсягу пропозиції, помноживши відсоткову зміну ціни ресурсу на коефіцієнт еластичності за ціною ресурсу. Зверніть увагу на від'ємний знак, що вказує на обернену залежність.

Задача 3 (Тема 3: Взаємодія попиту та пропозиції):

Використовуючи функції попиту (Qd = 1000 - 2P) та пропозиції (Qs = -100 + 3P) з попередніх задач:
а) Визначте рівноважну ціну та рівноважний обсяг продажу яблук на ринку міста N. 

* Підказка: Ринкова рівновага настає, коли обсяг попиту дорівнює обсягу пропозиції (Qd = Qs). Прирівняйте праві частини функцій та розв'яжіть отримане рівняння відносно ціни (P). Підставте знайдене значення ціни в будь-яку з початкових функцій, щоб знайти рівноважний обсяг (Q). 
б) Якщо держава встановить фіксовану ціну на яблука на рівні 250 грн за кілограм, що виникне на ринку – дефіцит чи надлишок? Розрахуйте його величину. 

* Підказка: Підставте фіксовану ціну (P = 250) у функції попиту та пропозиції, щоб знайти відповідні обсяги Qd та Qs. Якщо Qd > Qs – виникне дефіцит, якщо Qs > Qd – надлишок. Величина дефіциту/надлишку дорівнює абсолютній різниці між Qd та Qs. 
в) Якщо уряд введе податок на продаж яблук у розмірі 20 грн за кілограм, як це вплине на нову рівноважну ціну та рівноважний обсяг? (Припустимо, податок сплачують продавці, що зміщує криву пропозиції вгору). 

* Підказка: Введення податку на продавців призводить до збільшення їхніх витрат, що графічно відображається зсувом кривої пропозиції вгору на величину податку. Нова функція пропозиції матиме вигляд Qs' = -100 + 3(P - T), де T – величина податку (20 грн). Прирівняйте нову функцію пропозиції до початкової функції попиту (Qd = Qs') та розв'яжіть отримане рівняння, щоб знайти нову рівноважну ціну. Підставте нову ціну в будь-яку з функцій (попиту або нової пропозиції) для знаходження нового рівноважного обсягу.

Задача 4 (Тема 4: Аналіз різних видів конкуренції):
Опишіть ринок мобільних операторів у вашій країні.
а) До якого типу ринкової структури, на вашу думку, він належить? Обґрунтуйте свою відповідь, використовуючи характеристики різних видів конкуренції (кількість продавців, характер продукту, бар'єри входу, контроль над ціною). 

* Підказка: Згадайте основні характеристики досконалої конкуренції, монополії, олігополії та монополістичної конкуренції. Проаналізуйте кількість мобільних операторів у вашій країні, ступінь схожості послуг, наявність бар'єрів для входу нових гравців та здатність окремих операторів впливати на ціни.
б) Наведіть приклади нецінової конкуренції, які використовують мобільні оператори на цьому ринку. 

* Підказка: Подумайте про методи залучення та утримання клієнтів, окрім зміни цін (наприклад, якість обслуговування, додаткові послуги, програми лояльності, реклама, бренд). 
в) Які потенційні наслідки для споживачів може мати змова між найбільшими мобільними операторами щодо підвищення цін? 

* Підказка: Згадайте про негативні наслідки монополізації або картелізації ринку для споживачів (зниження обсягу послуг, підвищення цін, відсутність стимулів до інновацій).

Задача 5 (Тема 5: Застосування теорії попиту та пропозиції - Корисність):

Споживач має бюджет у 20 грн на купівлю тістечок (ціна 2 грн/шт.) та цукерок (ціна 1 грн/шт.). Гранична корисність від споживання різної кількості тістечок та цукерок наведена в таблиці:

	Кількість
	MU тістечок
	MU цукерок

	1
	10
	8

	2
	8
	6

	3
	6
	4

	4
	4
	3

	5
	2
	2



Визначте оптимальний набір тістечок та цукерок, який максимізує корисність споживача. 
* Підказка:Раціональний споживач розподіляє свій бюджет таким чином, щоб зважені граничні корисності останньої одиниці кожного товару були рівними (MUx/Px = MUy/Py). Спробуйте різні комбінації кількостей тістечок та цукерок, які не перевищують бюджету, та порівнюйте співвідношення MU/P для обох товарів. Оптимальний набір буде досягнуто, коли це співвідношення буде приблизно однаковим для обох благ, а загальні витрати не перевищать 20 грн.

Задача 6 (Тема 6: Теорія вибору споживача - Кардиналізм):

Гранична корисність споживання кави для студента описується функцією MUк = 20 - 2Qк, а гранична корисність споживання булочок – MUб = 15 - Qб, де Qк та Qб – кількість чашок кави та булочок відповідно. Ціна чашки кави становить 5 грн, а ціна булочки – 3 грн. Бюджет студента на каву та булочки становить 25 грн. Визначте оптимальну кількість кави та булочок, яку придбає студент, максимізуючи свою корисність. 

* Підказка: Для максимізації корисності споживач повинен розподілити свій бюджет так, щоб виконувалося правило: MUк/Pк = MUб/Pб. Підставте задані функції граничної корисності та ціни в це рівняння. Отримайте співвідношення між Qк та Qб. Потім використайте бюджетне обмеження (Pк * Qк + Pб * Qб = Бюджет) разом із отриманим співвідношенням для знаходження оптимальних значень Qк та Qб.

Задача 7 (Тема 7: Ординалістська теорія поведінки споживача):

Споживач має щомісячний бюджет у 300 грн на придбання двох товарів: X (ціна 15 грн/од.) та Y (ціна 10 грн/од.).
а) Напишіть рівняння бюджетної лінії та побудуйте її графік. 

* Підказка: Рівняння бюджетної лінії має вигляд: Px * X + Py * Y = Бюджет. Підставте задані значення цін та бюджету. Для побудови графіка знайдіть точки перетину з осями координат (коли X=0 та коли Y=0). 
б) Якщо переваги споживача щодо товарів X та Y відображаються кривими байдужості, проілюструйте графічно точку оптимального вибору споживача. Поясніть, яке співвідношення виконується в точці оптимуму між граничною нормою заміщення (MRSxy) та цінами товарів. 

* Підказка: Точка оптимального вибору споживача знаходиться в точці дотику бюджетної лінії до найвищої досяжної кривої байдужості. У цій точці нахил кривої байдужості (MRSxy) дорівнює нахилу бюджетної лінії (співвідношенню цін товарів: Px/Py). 
в) Як зміниться бюджетна лінія, якщо ціна товару X зросте до 20 грн/од., а бюджет залишиться незмінним? 
* Підказка: Перепишіть рівняння бюджетної лінії з новою ціною товару X та побудуйте новий графік. Зверніть увагу, як зміниться нахил та точка перетину з віссю X.

Задача 8 (Тема 5: Застосування теорії попиту та пропозиції - Прогнозування):

На ринку певного товару спостерігається зростання доходів споживачів на 5%. Коефіцієнт еластичності попиту за доходом на цей товар становить 1.2, а коефіцієнт цінової еластичності пропозиції – 0.8.
а) Як зміниться обсяг попиту на цей товар внаслідок зростання доходів (за інших рівних умов)? 

* Підказка:Використовуйте формулу еластичності попиту за доходом: Ey = (% зміни Qd) / (% зміни доходу). Знайдіть відсоткову зміну обсягу попиту. 
б) Якщо пропозиція товару не є абсолютно еластичною, як зміна попиту, викликана зростанням доходів, вплине на рівноважну ціну та рівноважний обсяг у короткостроковому періоді? Поясніть механізм. 

* Підказка: Зростання доходів призведе до збільшення попиту, що графічно відобразиться зсувом кривої попиту вправо. За незмінної кривої пропозиції це призведе до встановлення нової точки рівноваги з вищою ціною та більшим обсягом. Еластичність пропозиції визначає, наскільки сильно зміниться ціна у відповідь на зміну попиту. Чим менша еластичність пропозиції, тим більшим буде зростання ціни.

Критерії оцінювання задач з дисципліни «Ринковий попит та пропозиція» (максимум 6 балів за задачу)

Загальні критерії для всіх задач:
· Повнота розв'язання (до 2 балів):
2 бали: Розв'язано всі підпункти задачі, надано вичерпні відповіді на всі поставлені питання.
1 бал: Розв'язано більшість підпунктів задачі, але є незначні пропуски або неповні відповіді.
0 балів: Розв'язано лише окремі елементи задачі або задача не розв'язана.
· Правильність застосування теоретичних знань та формул (до 2 балів):
2 бали: Правильно визначено необхідні теоретичні положення та формули, їх застосовано без помилок.
1 бал: В основному правильно застосовано теоретичні знання та формули, але є незначні помилки або неточності.
0 балів: Теоретичні знання та формули застосовано неправильно або не застосовано.
· Логічність та обґрунтованість розв'язання (до 1 бала):
1 бал: Розв'язання представлено логічно, послідовно, усі кроки обґрунтовані.
0 балів: Розв'язання нелогічне, непослідовне, відсутнє обґрунтування окремих кроків.
· Акуратність та правильність розрахунків і графіків (до 1 бала):
1 бал: Розрахунки виконано без помилок, графіки побудовано чітко, підписано осі та криві відповідно до умов задачі.
0 балів: Допущені помилки в розрахунках або графіки побудовано невірно, відсутні необхідні підписи.



ТЕРМІНОЛОГІЧНИЙ СЛОВНИК З ДИСЦИПЛІНИ «РИНКОВИЙ ПОПИТ ТА ПРОПОЗИЦІЯ»
А

· Альтернативні витрати (Opportunity Cost) – вартість найкращої з відкинутих альтернатив при прийнятті певного рішення. В контексті виробництва – це вартість ресурсів, які могли б бути використані для виробництва іншого товару чи послуги. У споживанні – це цінність товару чи послуги, від придбання якого довелося відмовитися.

· Аналіз чутливості (Sensitivity Analysis) – метод дослідження реакції однієї змінної на зміну іншої. У теорії попиту та пропозиції може використовуватися для оцінки впливу зміни ціни, доходу або інших факторів на величину попиту чи пропозиції.

· Антимонопольне законодавство (Antitrust Law) – сукупність законів, спрямованих на запобігання монополізації ринків, обмеженню конкуренції та захисту прав споживачів.

Б

· Блага (Goods) – товари та послуги, що задовольняють потреби людини. Можуть бути поділ на економічні (обмежені) та неекономічні (вільні), споживчі та виробничі, приватні та суспільні.

· Бюджетне обмеження (Budget Constraint) – сукупність усіх можливих комбінацій товарів і послуг, які споживач може придбати за наявного доходу та певних цін. Графічно відображається у вигляді бюджетної лінії.

· Бюджетна лінія (Budget Line) – лінія, що показує всі можливі комбінації двох товарів, які споживач може придбати, повністю витративши свій дохід за даних цін. Її нахил відображає відносні ціни товарів.

В

· Валовий внутрішній продукт (ВВП) (Gross Domestic Product, GDP) – сукупна ринкова вартість усіх кінцевих товарів і послуг, вироблених в економіці країни протягом певного періоду часу (зазвичай року). Зміни ВВП можуть впливати на загальний рівень попиту.

· Величина попиту (Quantity Demanded) – конкретна кількість товару чи послуги, яку споживачі бажають і можуть придбати за певною ціною протягом певного періоду часу.
· Величина пропозиції (Quantity Supplied) – конкретна кількість товару чи послуги, яку виробники бажають і можуть запропонувати до продажу за певною ціною протягом певного періоду часу.

· Вибір споживача (Consumer Choice) – процес прийняття рішень споживачем щодо придбання товарів і послуг з метою максимізації власної корисності за наявних обмежень (доходу та цін).

· Виробничі ресурси (Factors of Production) – ресурси, що використовуються для виробництва товарів і послуг, включають працю, капітал, землю та підприємницькі здібності. Їхня вартість впливає на пропозицію.

· Виробнича функція (Production Function) – співвідношення між кількістю використаних факторів виробництва та максимально можливим обсягом випуску продукції. Технологічні зміни можуть її змінювати, впливаючи на пропозицію.

· Витрати виробництва (Costs of Production) – сукупність витрат, пов'язаних з використанням виробничих ресурсів для створення товарів і послуг. Впливають на рівень пропозиції.

Г

· Гіпотеза раціональної поведінки (Rational Behavior Hypothesis) – припущення в економічній теорії, що споживачі та виробники приймають рішення, керуючись власними інтересами, прагнучи максимізувати корисність або прибуток.

· Гранична корисність (Marginal Utility) – додаткова корисність, яку отримує споживач від споживання однієї додаткової одиниці блага. Зазвичай має тенденцію до зменшення (закон спадної граничної корисності).

· Граничні витрати (Marginal Cost) – додаткові витрати, пов'язані з виробництвом однієї додаткової одиниці продукції.

Д

· Дефіцит (Shortage) – ситуація на ринку, коли величина попиту перевищує величину пропозиції за певною ціною. Це призводить до зростання цін.

· Довгостроковий період (Long Run) – період часу, достатній для зміни всіх факторів виробництва, включаючи постійні. Криві пропозиції та попиту можуть бути більш еластичними в довгостроковому періоді.

· Дохід споживача (Consumer Income) – сума грошей, яку споживач отримує протягом певного періоду часу. Зміни доходу є одним з основних нецінових факторів попиту.

· Дія закону попиту (Law of Demand) – обернена залежність між ціною товару та величиною попиту на нього (за інших незмінних умов): чим вища ціна, тим менша величина попиту, і навпаки.

· Дія закону пропозиції (Law of Supply) – пряма залежність між ціною товару та величиною його пропозиції (за інших незмінних умов): чим вища ціна, тим більша величина пропозиції, і навпаки.

Е

· Економічна теорія (Economic Theory) – система узагальнених знань про економічні процеси та явища, що використовуються для їх пояснення та прогнозування. Теорія попиту та пропозиції є фундаментальною частиною мікроекономіки.

· Еластичність (Elasticity) – міра чутливості однієї економічної змінної до зміни іншої. У теорії попиту та пропозиції найчастіше розглядають цінову еластичність попиту, цінову еластичність пропозиції та еластичність попиту за доходом.

· Еластичність попиту за доходом (Income Elasticity of Demand) – міра чутливості величини попиту на товар до зміни доходу споживача. Може бути позитивною (для нормальних товарів) або негативною (для товарів нижчої категорії).

· Еластичність пропозиції (Elasticity of Supply) – міра чутливості величини пропозиції товару до зміни його ціни. Залежить від здатності виробників швидко реагувати на цінові сигнали.

· Ефективність (Efficiency) – стан економіки, при якому неможливо збільшити виробництво одного блага, не зменшуючи виробництва іншого (ефективність за Парето). Ринкова рівновага в умовах досконалої конкуренції є ефективною.


З

· Замінники (Substitutes) – товари, які можуть задовольняти одну й ту саму потребу споживача. Зростання ціни на один товар-замінник призводить до збільшення попиту на інший.

· Запаси (Inventories) – кількість готової продукції, що зберігається виробниками або продавцями. Зміни в запасах можуть бути індикатором розбалансування попиту та пропозиції.

І

· Інфляція (Inflation) – загальне зростання рівня цін в економіці протягом певного періоду часу. Інфляційні очікування можуть впливати на попит та пропозицію.

К

· Кардиналістська теорія корисності (Cardinal Utility Theory) – теорія, що передбачає можливість кількісного вимірювання корисності. Вважається менш реалістичною порівняно з ординалістською теорією.

· Крива байдужості (Indifference Curve) – лінія, що показує всі можливі комбінації двох товарів, які забезпечують споживачеві однаковий рівень загальної корисності.

· Крива попиту (Demand Curve) – графічне відображення закону попиту, що показує залежність між ціною товару та величиною попиту на нього (за інших незмінних умов). Зазвичай має від'ємний нахил.

· Крива пропозиції (Supply Curve) – графічне відображення закону пропозиції, що показує залежність між ціною товару та величиною його пропозиції (за інших незмінних умов). Зазвичай має позитивний нахил.

· Конкуренція (Competition) – суперництво між економічними агентами за кращі умови купівлі-продажу товарів і послуг. Може бути досконалою та недосконалою.

· Корисність (Utility) – суб'єктивне задоволення або вигода, яку отримує споживач від споживання товару чи послуги.

· Короткостроковий період (Short Run) – період часу, протягом якого хоча б один фактор виробництва залишається незмінним (фіксованим).

Л

· Лінія «дохід-споживання» (Income-Consumption Curve) – крива, що з'єднує точки оптимального вибору споживача при зміні його доходу (за незмінних цін). Використовується для побудови кривих Енгеля.

· Лінія «ціна-споживання» (Price-Consumption Curve) – крива, що з'єднує точки оптимального вибору споживача при зміні ціни одного з товарів (за незмінного доходу та ціни іншого товару). Використовується для побудови кривої індивідуального попиту.

М

· Макроекономіка (Macroeconomics) – розділ економічної теорії, що вивчає функціонування економіки в цілому, включаючи такі агреговані показники, як ВВП, інфляція, безробіття. Макроекономічні фактори можуть впливати на сукупний попит та пропозицію.

· Маркетинг (Marketing) – діяльність, спрямована на задоволення потреб споживачів через обмін. Дослідження ринку є важливим елементом маркетингу та враховує фактори попиту.

· Мікроекономіка (Microeconomics) – розділ економічної теорії, що вивчає поведінку окремих економічних агентів (споживачів, фірм) та їхню взаємодію на окремих ринках. Теорія попиту та пропозиції є центральною частиною мікроекономіки.

· Монополія (Monopoly) – ринкова структура, при якій на ринку є лише один продавець, який контролює всю пропозицію товару або послуги, що не має близьких замінників. Монополіст має значну ринкову владу та може впливати на ціну.

· Монопсонія (Monopsony) – ринкова структура, при якій на ринку є лише один покупець.

Н

· Надлишок (Surplus) – ситуація на ринку, коли величина пропозиції перевищує величину попиту за певною ціною. Це призводить до зниження цін.

· Недосконала конкуренція (Imperfect Competition) – ринкові структури, що відрізняються від досконалої конкуренції та включають монополію, олігополію та монополістичну конкуренцію.

· Нецінові фактори попиту (Non-Price Determinants of Demand) – фактори, окрім ціни самого товару, що впливають на попит, включають доходи споживачів, смаки та вподобання, очікування, ціни на пов'язані товари (замінники та доповнювачі), кількість покупців.

· Нецінові фактори пропозиції (Non-Price Determinants of Supply) – фактори, окрім ціни самого товару, що впливають на пропозицію, включають ціни на ресурси, технології, очікування, податки та субсидії, кількість продавців.

· Нормальні товари (Normal Goods) – товари, попит на які зростає зі збільшенням доходу споживача (за інших незмінних умов).

О

· Олігополія (Oligopoly) – ринкова структура, при якій на ринку діє невелика кількість великих продавців, які є взаємозалежними у своїх рішеннях.

· Ординалістська теорія корисності (Ordinal Utility Theory) – теорія, що ґрунтується на припущенні, що споживач може лише ранжувати набори благ за ступенем їхньої переваги, не маючи змоги кількісно виміряти корисність.

П

· Павутиноподібна модель (Cobweb Model) – модель, що описує динаміку цін та обсягів виробництва на ринках з часовим лагом між прийняттям рішення про виробництво та виходом продукції на ринок (наприклад, на сільськогосподарських ринках).

· Податки (Taxes) – обов'язкові платежі до державного бюджету. Податки на виробництво збільшують витрати виробників і можуть зменшувати пропозицію.

· Попит (Demand) – відображення бажання та здатності споживачів придбати товар чи послугу за різними можливими цінами протягом певного періоду часу (за інших незмінних умов).

· Пропозиція (Supply) – відображення бажання та здатності виробників запропонувати товар чи послугу до продажу за різними можливими цінами протягом певного періоду часу (за інших незмінних умов).
· Перехресна еластичність попиту (Cross-Price Elasticity of Demand) – міра чутливості величини попиту на один товар до зміни ціни іншого товару. Може бути позитивною (для товарів-замінників), негативною (для товарів-доповнювачів) або нульовою (для незалежних товарів).

· Прибуток (Profit) – різниця між загальним доходом фірми та її загальними витратами. Метою фірми в економічній теорії часто вважається максимізація прибутку, що впливає на її пропозицію.

Р

· Ринкова влада (Market Power) – здатність окремого продавця або покупця впливати на ринкову ціну товару. Характерна для ринків недосконалої конкуренції.

· Ринкова рівновага (Market Equilibrium) – ситуація на ринку, при якій величина попиту дорівнює величині пропозиції, і встановлюється рівноважна ціна та рівноважний обсяг.

· Ринкова ціна (Market Price) – фактична ціна, за якою здійснюються угоди купівлі-продажу на ринку. В умовах вільної конкуренції формується під впливом попиту та пропозиції.

· Ринок (Market) – сукупність існуючих та потенційних покупців і продавців певного товару чи послуги, між якими здійснюються економічні відносини.

· Рівноважна кількість (Equilibrium Quantity) – кількість товару, що продається та купується за рівноважною ціною.

· Рівноважна ціна (Equilibrium Price) – ціна, за якої величина попиту дорівнює величині пропозиції.

С

· Субсидії (Subsidies) – державна допомога виробникам у грошовій або натуральній формі. Субсидії зменшують витрати виробників і можуть збільшувати пропозицію.

· Сукупний попит (Aggregate Demand) – загальна сума витрат на кінцеві товари та послуги в економіці протягом певного періоду часу.
· Сукупна пропозиція (Aggregate Supply) – загальна кількість товарів та послуг, яку можуть запропонувати виробники за різних рівнів цін протягом певного періоду часу.

· Смаки та вподобання споживачів (Tastes and Preferences) – суб'єктивні чинники, що впливають на бажання споживачів купувати певні товари та послуги. Є одним з нецінових факторів попиту.
Т

· Товари нижчої категорії (Inferior Goods) – товари, попит на які зменшується зі збільшенням доходу споживача (за інших незмінних умов).

· Технології (Technology) – знання та методи виробництва товарів і послуг. Вдосконалення технологій може знижувати витрати виробництва та збільшувати пропозицію.

· Точка ринкової рівноваги (Market Equilibrium Point) – точка перетину кривих попиту та пропозиції на графіку, що відповідає рівноважній ціні та рівноважній кількості.

· Трансакційні витрати (Transaction Costs) – витрати, пов'язані з обміном товарами та послугами (наприклад, витрати на пошук інформації, ведення переговорів, укладання та виконання контрактів).

У

· Уподобання споживачів (Consumer Preferences) – див. Смаки та вподобання споживачів.

Ф

· Фактори виробництва (Factors of Production) – див. Виробничі ресурси.

· Фіксовані витрати (Fixed Costs) – витрати, які не залежать від обсягу виробництва в короткостроковому періоді (наприклад, орендна плата, амортизація).

· Функція попиту (Demand Function) – математичне рівняння, що відображає залежність величини попиту від ціни товару та інших факторів (доходу, цін на пов'язані товари тощо).
· Функція пропозиції (Supply Function) – математичне рівняння, що відображає залежність величини пропозиції від ціни товару та інших факторів (цін на ресурси, технологій тощо).

Ц

· Ціна (Price) – грошова сума, за яку продається та купується одиниця товару чи послуги. Є основним фактором, що впливає на величину попиту та пропозиції.

· Цінова дискримінація (Price Discrimination) – практика продажу одного й того ж товару або послуги різним покупцям за різними цінами, що не зумовлено різницею у витратах.

· Цінова еластичність попиту (Price Elasticity of Demand, PED) – міра чутливості величини попиту на товар до зміни його ціни. Вимірюється як відносна зміна величини попиту, поділена на відносну зміну ціни. Може бути еластичним, нееластичним або одиничної еластичності.

· Цінова еластичність пропозиції (Price Elasticity of Supply, PES) – міра чутливості величини пропозиції товару до зміни його ціни. Вимірюється як відносна зміна величини пропозиції, поділена на відносну зміну ціни.

Ч
· Чинники попиту (Determinants of Demand) – див. Нецінові фактори попиту та ціна.

· Чинники пропозиції (Determinants of Supply) – див. Нецінові фактори пропозиції та ціна.

Ю

· Юридичні обмеження (Legal Restrictions) – закони та нормативні акти, що можуть впливати на попит та пропозицію (наприклад, квоти, ліцензування, регулювання цін).

Я

· Якість товару (Quality of Goods) – сукупність властивостей товару, що визначають його здатність задовольняти потреби споживачів. Зміни якості можуть впливати на попит.
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