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РЕФЕРАТ

Кваліфікаційна робота бакалавра «Створення моделі науково-популярного журнального видання «Типографіка»»: 25 стор., 8 додатків, 16 джерел.
Метою дослідження є створення науково-популярного журнального видання.
Відповідно до мети були поставлені такі завдання:
1) вивчити дефініції понять «концепція видання», «складові концепції видання», «науково-популярне журнальне видання»; 
2) виділити елементи графічної та змістової концепції видання; 
3) створити науково-популярне журнальне видання; 
4) описати процес створення видання від задуму до готового макета. 
Об’єкт дослідження – етапи створення науково-популярного журнального видання «Типографіка».
Предмет дослідження – особливості розробки концепції видання та етапів його створення.
Методи дослідження – описовий: опис понять та їх визначення різними науковцями з урахуванням відповідних характеристик та особливостей; аналіз: аналіз терміна «концепція», «засоби концепції»; синтез: об’єднання теоретичних знань про концепцію та журнальні видання для створення науково-популярного видання; узагальнення при формулюванні висновків.
Наукова новизна полягає в експериментуванні та використанні технік композиції та графічної концепції для розробки журнального видання. 
Практичне значення. Видання може використовуватися для портфоліо та слугувати прикладом науково-популярного журнального видання для студентів та дизайнерів.
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ВСТУП

Науково-популярні видання завжди посідали одне з провідних місць та мали свою аудиторію читачів, яким цікаві досягнення науки, подані з великою кількістю ілюстрацій, написані доступною мовою. Переважно це журнальні видання. Такий журнал може бути друкованим або електронним, з постійною рубрикацією і зі статтями з різних наукових, виробничих та інших питань. Змістову та графічну концепцію науково-популярних журналів досліджувало немало вчених, наприклад, Е. Огар, О. Романчук, М. Тимошик, В. Шевченко та ін. Напрацювань тут достатньо, тому, керуючись ними, комплексно й раціонально послуговуючись усіма рекомендаціями науковців і практиків у сфері створення науково-популярного журнального видання, можна спроєктувати модель такої літератури власне з галузі типографіки, бо ця тема є популярною не лише для друкованого видання, а й для електронного, чим  і зумовлена актуальність теми роботи.
Метою дослідження є створення науково-популярного журнального видання.
Відповідно до мети були поставлені такі завдання:
1) вивчити дефініції понять «концепція видання», «складові концепції видання», «науково-популярне журнальне видання»; 
2) виділити елементи графічної та змістової концепції видання; 
3) створити науково-популярне журнальне видання; 
4) описати процес створення журнального видання від задуму до його макета готового номера 
Об’єкт дослідження – етапи створення науково-популярного журнального видання «Типографіка».
Предмет дослідження – особливості розробки концепції видання та етапів його створення.
Методи дослідження – описовий: опис понять та їх визначення різними науковцями з урахуванням відповідних характеристик та особливостей; аналіз: аналіз терміна «концепція», «засоби концепції»; синтез: об’єднання теоретичних знань про концепцію та журнальні видання для створення науково-популярного видання; узагальнення при формулюванні висновків.
Наукова новизна полягає в експериментуванні та використанні технік композиції та графічної концепції для розробки журнального видання. Має опис та пояснення тих чи інших рішень, які були втілені.
Практичне значення. Видання може використовуватися для портфоліо та слугувати прикладом науково-популярного журнального видання для студентів та дизайнерів.
Структура роботи. Кваліфікаційна робота складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. Загальний обсяг роботи – 27 сторінок, список використаних джерел включає 16 найменувань.






РОЗДІЛ 1
КОНЦЕПЦІЯ НАУКОВО-ПОПУЛЯРНОГО ЖУРНАЛЬНОГО ВИДАННЯ ЯК ОБʼЄКТ НАУКОВОГО ДОСЛІДЖЕННЯ

Сучасна друкована продукція, зокрема журнальна, на жаль, не позбавлена недоліків і в структурному, і в текстовому, і в графічному оформленні. Головною причиною таких прорахунків та суттєвих помилок є недостатньо досконала концепція видання. Саме тому при створенні будь-якого видання насамперед потрібно визначитися з його концепцією, тому розглянемо зміст цього поняття детальніше.
Питання визначення терміна «концепція видання» було в центрі наукового дослідження таких учених, як Т. Крайнікової [4; 7], Д. Миронюка [10], Е. Огар [11], М. Тимошика [14], В. Шевченко [16] та багатьох інших. Так, Т. Крайнікова окреслює термін «видавнича концепція» і під ним розуміє «множину поглядів на видання, що його організовує, дисциплінує, створює певний змістово-художній “образ”, робить його успішним та ефективним на ринку», тобто виокремлює три різні аспекти: смисловий, художньо-графічний і маркетинговий [4]. М. Тимошик за основу визначення концепції видання бере організацію змісту видання. Як бачимо, таке трактування зведене лише до змістових ознак, а зовнішній вигляд бо уваги не береться, що, на нашу думку, не є правильним. Це стосується і дефініції концепції від В. Шевченко, яка обмежує її зовнішнім образом [16]. В. Іванов до «концепції» відносить цінову політику видання, особливості тематики й тематичної структури, загальний обсяг видання, наявність ілюстрацій, читацьку аудиторію [Цит.: за 16].
Водночас В. Шевченко наголошує на тому, що «концепція як система поглядів на те чи інше явище є втіленням ідейного задуму твору, передумова існування медіапродукту. У ній сконцентровані всі аспекти існування періодичного видання: зміст, обсяг, читацьке призначення, значення, умови користування, поліграфічна база, редакційна організація». Науковиця окреслює такі складові розроблення концепції:
- орієнтацію на конкретного читача;
- заповнення певної ніші в соціальному просторі з урахуванням існуючих медіа та звички читачів звертатися до них;
- визначення тематики, соціальної значущості видання, актуальність проблем; 
- наявність даних для проєкту й можливості знайти ексклюзивну інформацію;
- визначення змістового та візуального акцентів;
- пошук найбільш придатної форми подання даних;
- умови читання та розповсюдження;
- залучення фахівців, які можуть реалізувати проєкт [16].
На думку Д. Миронюка, концепція – це «теоретичний план видання, що відображає основну спрямованість, відмінні ознаки і формально-змістові характеристики». Дослідник детально описує покрокову редакторську підготовку видання, починаючи з фінансової, тобто цінової концепції, продовжуючи  поліграфічною, тобто оформлення видання,  змістовою і завершуючи кадровою концепцією, тобто організація роботи в редакції [10].
Отже, у результаті аналізу наукової літератури за темою можемо стверджувати, що більш ґрунтовним і всебічним є  тлумачення В. Шевченко, відповідно до якого виділяємо такі структурні елементи концепції видання: зміст, обсяг, читацьке призначення, значення, умови користування, поліграфічна база, редакційна організація. Саме це визначення й беремо за основу нашого дослідження.
Складові графічної концепції можуть бути різними, що залежить від типу видання та його цілей. Виділимо такі:
1. Кольори, які  впливають на сприйняття видання аудиторією. Тут варто памʼятати про цільову аудиторію, адже до дитячої аудиторії є особливості вимоги, зафіксовані у відповідних стандартах.  
2. Шрифти, що допомагають забезпечити легке читання та є елементом графічного дизайну. 
3. Графічні елементи: логотипи, іконки, фони та інші, що є важливими при  створенні унікального стилю видання. 
4. Текстура та зображення, що дозволяють візуалізувати інформацію та сприяють швидкому сприйняттю. 
5. Макет, що організовує графічні елементи на сторінці. 
6. Типографіка, тобто використання шрифтів, вирівнювання тексту, міжрядковий інтервал, розміри та стиль тексту.
Ці складові можуть бути використані окремо або в поєднанні один з одним для створення візуально привабливого та ефективного графічного дизайну. 
Змістова концепція видання включає в себе основні тематичні напрями видання і співвідношення публікацій на різні теми, систему рубрик, жанрову систему, структуру видання, вимоги до стилю, мови, особливостей подання інформації. Усі елементи змістової моделі (і сама вона загалом) залежать від поставлених завдань, особливостей та запитів цільової аудиторії. Ось чому концентрація на інформаційних потребах читача журнального медіа є необхідною передумовою для його успішної діяльності.
Оскільки предметом нашого проєкту є науково-популярне журнальне видання, то окреслимо основні ознаки та вимоги до цього типу літератури, адже типологічні властивості є визначальними при розробці концепції.
На сучасному пострадянському ринку періодики журнальні видання досить міцно закріпилися. Щороку журналів за різноманітною тематикою лише більшає, але найстабільнішу та найбільшу аудиторію мають саме науково-популярні видання.
За О. Коновець, науково-популярне видання – це видання, що містять певні наукові відомості, але не в повному обсязі, а у вигляді лише загальної інформації, яка необхідна суспільству [3, с.10]. На нашу думку, це визначення досить наближене до дійсності, але йому не вистачає вичерпності.
Згідно з ДСТУ 3017:2015, науково-популярне видання – це видання відомостей теоретичних та  експериментальних досліджень у галузі науки, культури і техніки, викладених у формі, зрозумілій читачам-нефахівцям.
У книгознавстві нема одностайної думки щодо класифікації науково-популярних видань. Автори, а саме О. Коновець говорить про науково-популярне видання, за основу класифікації яких бере одну-дві її функції. М. Тимошик пропонує такі види науково-популярної книги: пізнавальна; інформаційна; для дітей виділяє науково-популярні і науково-художні видання [15].
О. Кузнецова пропонує поділити на такі три види:
- технічні;
- краєзнавчі;
- науково-фантастичні [8, с. 28].
Предметом змісту науково-популярного видання є все те, що стосується науки та наукових досліджень: результати наукових досліджень, наукова галузь, у якій проводяться чи проведені дослідження; об’єкт дослідження; наукова проблема (завдання), мета й метод дослідження; умови, в яких проводяться дослідження, і використовувані апаратура та матеріали; факти, складові основи дослідження (науки), включаючи дані спостережень і експериментів, відкриття, винаходи, теорії, закони, гіпотези та ін.
Тематичний діапазон науково-популярної літератури дуже широкий: всі галузі наук і види людської діяльності. Ці видання розповідають про науку і її методи, результати досліджень, досягнення, відкриття, проблеми, гіпотези і напрямки наукового пошуку всім зацікавленим. 
Науково-популярні видання виділяються з-поміж інших за такими ознаками:
· зовнішнім дизайном і внутрішньою художньо-технічною «начинкою»;
· майстерністю застосування прийомів популяризації викладу матеріалу.
На відміну від наукових видань, де дизайну й оформленню не надається великого значення, у випадку редагування науково-популярної літератури ігнорувати внутрішнє і зовнішнє оформлення недоречно. Нерідко буває, що вдало придумані художником деталі стають цементуючим стрижнем видання, викликають увагу читача й спонукають його прочитати книгу до кінця.
Водночас редакторові слід пам'ятати, що перенасичення тексту ілюстративним матеріалом (скажімо, однотипними графіками, схемами, таблицями) може ускладнити сприйняття тексту читачем, відволікти його увагу.
Прийомів популяризації викладу будь-якого складного за тематикою тексту є немало. Залежить це передусім від особливостей авторської манери розповіді та майстерності редактора. Виділимо деякі з них:
· сюжетний розвиток подій (віднайдені ученим історичні факти і явища будуються за законами художнього твору – зав'язка, розвиток подій, кульмінація, розв'язка);
· логічна послідовність наукових аргументів та наведення до кожного з них цікавих прикладів;
· видавничі вставки-відступи від авторської розповіді, які узагальнюють сказане автором у цій частині книги;
· авторські відступи від суворо визначеної канви розповіді (вони забезпечують цілком протилежний від попереднього ефект: послідовний виклад серйозної наукової інформації раптом скрашується емоційно або динамічно насиченою авторською ремаркою, яка робить своєрідну паузу, спонукає до певної реакції самого читача);
· нестандартне введення в текст термінології та спонукання читача до її мимовільного засвоєння (на початку має бути перелік найголовніших його особливостей; ознайомлення з терміном через цікаві приклади; розшифрування складного терміна ніби ненароком, через уточнення або взяття його в дужки) [15].
Отже, науково-популярні журнали за тематикою бувають технічними, краєзнавчими та науково-фантастичними. Розроблене нами видання «Типографіка» належить до технічного, розраховане на широку аудиторії будь-якої статі та вікової категорії, але для категорії, яка цікавиться тематикою, що пов’язана з типографікою. 
Тема пов’язана з текстом, оскільки типографіка – це мистецтво та наука про організацію та вигляд тексту на друкованій або електронній поверхні. Вона включає в себе вибір шрифтів, розмірів шрифтів, міжрядкових інтервалів, відступів, розташування тексту на сторінці, використання кольорів та інших візуальних елементів для створення текстових матеріалів, які будуть зручними для читання та естетично привабливими. Не важливо наскільки корисна інформація міститься в текстовому блоці, якщо текст неправильно оформлений – він  залишиться без уваги.


РОЗДІЛ 2
АЛГОРИТМ СТВОРЕННЯ КОНЦЕПЦІЇ ЖУРНАЛУ «ТИПОГРАФІКА»

Створення будь-якого видання починається з глибокого задуму, що включає в себе ряд ключових аспектів. Першим кроком є вибір типу видання, кожен з яких має свої особливості та вимоги до дизайну, форматування та подачі матеріалу.
Далі слід окреслити тематику видання, що зумовлює його основний зміст і напрямок. Тут важливо обрати тему, яка відповідає інтересам цільової аудиторії та має потенціал зацікавити читачів. Тема типографіки дуже обширна та цікава не тільки людям, які мають справу з поліграфією, а початківцям, які лише планують створювати та друкувати видавничу продукцію, де є текст, ілюстрації та засоби декорування.
Не менш важливим є визначення цільової аудиторії. Розуміння потреб та інтересів цільової аудиторії допоможе зробити видання максимально доступним, корисним і привабливим для них. У нашому випадку цільова аудиторія журналу «Типографіка» – це переважно молоді люди та покоління зумерів.
Графічна концепція важлива не лише як складова, що дозволяє зробити матеріал привабливим візуально, але і як засіб комунікації з аудиторією. Обраний стиль, кольорова палітра – це суттєвий засіб атракції, а також усе це формує перше враження і впливає на сприйняття інформації. Гарні кольори та енергійні шрифти можуть надати динамічності представленому контенту у журналі.
Журнал «Типографіка» належить до науково-популярного. В основі змістової моделі лежить ідея, що типографіка відіграє важливу роль у сприйнятті тексту та графічних матеріалів. Вона впливає на читабельність, зручність сприйняття і загальний естетичний вигляд документів. А значить, і вивчення типографіки дозволяє людям розуміти, як правильно використовувати різноманітні шрифти, їхні комбінації, розміри та відступи для досягнення оптимального результату.
Останнім часом зростання цифрових технологій значно змінило підхід до типографії загалом. З розвитком книжкової продукції, диджиталізації, популяризацією електронних пристроїв та носіїв виникли нові вимоги до дизайну та форматування тексту загалом. Тому вивчення типографіки у такому контексті є критично важливим для розуміння та використання ефективних методів презентації інформації. Отже, обрана тема не лише актуальна, але й відкриває широкий простір для дослідження, експериментування та поглибленого аналізу впливу типографіки на сприйняття тексту вже в сучасному світі.
У межах запланованої тематики виділили актуальні, на нашу думку, теми, які в журналі «Типографіка» оформлені в 6 рубриках:
1. Визначення. У цьому розділі міститься інформація про основні терміни в типографіці та їхню важливість. Знання термінології в цій галузі є ключовими для розуміння процесу створення та оформлення видань. В номері присутні такі важливі теми: шрифт, види шрифтів, гарнітура, інтерліньяж, Х-висота, кернінг та трекінг.
2. Правила типографіки. Рубрика дає інформацію про деякі основні і важливі правила типографіки, а саме про розуміння правильного вибору шрифтів, набирання тексту та вебдизайн.
3. Мистецтво. Тут розповідається про таке мистецтво, як Каліграфія та Леттерінг. Журнал надає можливість спробувати себе у творчості. Абсолютно кожний зможе попрактикуватися в цих мистецтвах сам за запропонованими рекомендаціями.
4. Шрифти. Цей розділ містить різноманітну інформацію про шрифти, історію їх створення. Текст тут супроводжується зображенням кожного шрифту, що допоможе читачам їх визначати у видання. Це буде цікаво тим, хто шукає нові шрифти або хоче створити свій, адже це є своєрідним засобом натхнення. Конкретно в розробленому номері виділені такі шрифти: Helvetica, Times New Roman, Franklin Gothic та Georgia.
5. Відомі типографи. Рубрика надає коротку біографію відомих типографів та розповідає про їхній професійний шлях. У журналі згадано про Пауля Реннера та Метью Картера.
6. Реклама. Тут можна розмістити рекламу, коли з’являються пропозиції. Але для першого випуску в рубриці ексклюзивно описується про типографіку в рекламі.
Теми логічно розташовані від теоретичної частини і до практичної, що полегшує навігацію та розуміння журналу, якщо читати його послідовно. Ця структура дозволяє читачам легко переходити від теоретичних основ до їхнього практичного застосування, забезпечуючи послідовне розкриття теми та глибше її засвоєння, застосування у своїй діяльності. Така організація допомагає підвищити зрозумілість і цінність матеріалу для аудиторії та сприяє залученню читачів до реалізації своїх ідеї.
Сторінка зі змістом подана на кольоровому розвороті, що дозволяє на практиці отримати чотири кольорові сторінки. Використовуючи деякі особливості, можна грамотно підійти до питання оформлення та дизайну загалом. Це було використано і для оформлення змісту.
Як бачимо, зміст зверстано посередині сторінки. Для заголовка використана буквиця. Назви рубрик окреслені в білі блоки та візуально розділяють зміст, що полегшує навігацію по журналу (Додаток А).
Найголовнішою особливістю змістової моделі спроєктованого видання є подання наукової інформації в доступній формі з відповідним візуальним супроводом, що точно втримає увагу читача та допоможе йому зрозуміти запропоновану тематику.
У журналі немає зайвого матеріалу та непотрібної інформації на шпальтах. Власне, це і є змістова концепція для цього номеру, яка базується на ідеї максимальної концентрації уваги читача на суттєвих аспектах обраної тематики. Кожна стаття, ілюстрація, зображення чи інший матеріал, що включений до видання, ретельно відібраний з урахуванням його значимості та відповідності загальній концепції журналу. Такий підхід дозволяє підтримувати високий рівень якості контенту та забезпечує цільову аудиторію цінною та цікавою інформацією, не розсіюючи їхню увагу на вільні абзаци чи теми, що не відповідають основній тематиці видання.
Для розробки загального макету було обрано професійну програму Adobe InDesign 2020 року як надійний засіб для верстки та макетування (Додаток Б). Adobe InDesign є стандартом у сфері дизайну видань та друкованої продукції завдяки своїм потужним можливостям і інтуїтивно зрозумілому інтерфейсу. Вона надає широкий спектр інструментів для керування типографікою, кольорами, форматами сторінок та іншими аспектами дизайну.
Розробку зовнішнього стилю журналу можна вважати комплексним завданням. При створенні дизайнером візуального образу, який би відповідав вимогам замовника, потрібно враховувати особливості цільової аудиторії, необхідно зважати й на технічні вимоги до поліграфії, щоб вийшов вдалий тираж.
Тема журналу – «Типографіка», тому було прийняте рішення робити чорно-білий макет, бо окрім того, що виробництво таких макетів значно дешеве та вигідне, відсутність зайвих кольорів допомагає акцентуватися саме на контенті, а як зображення на більшості сторінок використаний деформований та хаотичний текст (Додаток В). Це привертає увагу, має гарний вигляд та не потребує зайвої роботи дизайнерів при створенні такого оформлення. 
І останнє, що має кольоровий вигляд, це обкладинка журналу. Вона є відображенням ідеї видання, її продовженням, ідеально відтінюючи загальний настрій та концепцію журналу. Палітурка не має бути складною і, навпаки, не може бути примітивною, адже вона має насамперед привернути увагу, а потім відразу зацікавити потенційного читача і спонукати його перегорнути сторінки.
Для розробки кольорової палітри обкладинки було обрано три кольори: білий, ціановий та чорний. Вони створюють контраст та ідеально поєднуються між собою. Крім того, саме чорний та білий коліри є основними для більшої частини журналу. Такий підхід плавно змінює кольорове оформлення на чорно-біле. Причому цей перехід візуально не видно, коли хтось захоче погортати журнал.
Щодо засобів  оформлення, обкладинки, то тут розміщені такі головні елементи, як назва журналу, що виконана шрифтом Century Gothic і розміщена у верхній частині сторінки по центру, номер видання та дата, подані під назвою зліва і меншим кеглем, та тематична цитата, яка змінюється в кожному числі відповідно до змістового його наповнення і розміщена зліва в нижній частині. Використання шрифту Century Gothic для назви журналу надає модерновий та стильний вигляд, який привертає увагу на полицях не тільки магазину, а і в домашній бібліотеці. 
На обкладинці присутні і ціанові  фігури у вигляді кругів та символізують краплі фарб, які додають загадковість. Дизайн обкладинки був створений з урахуванням загальної ідеї та естетики видання і має змінюватися залежно від номера журналу. За задумом номерів буде не так багато, що й властиво для науково-популярного типу періодики, тому вони будуть оформленні по-різному. Палітурка першого номера містить у верхній частині по центру назву журналу, оформлену досить стримано – шифр капітель, у рамці, нижче – номер і дата видання. Тон сторінки чорний, інші елементи (круги, краплі, лінії –                                               білі (Додаток Г). 
Структура сторінок проста. У верхній частині – колонтитул із назвою рубрики, а в нижній – номер сторінки (Додаток В). Розділи написані великими літерами та вставлені у блок, який декоративно оформлений з градієнтною заливкою від чорного до білого, що створює прозорий ефект. В такі блоки також поміщені і деякі схеми та пояснювальні зображення. Наприклад, візуальне оформлення зображення того, що таке Х-висота (Додаток Д). Подібні зображення було зроблені вручну за допомогою графічних та текстових інструментів у самій програмі Adobe InDesign. Це є однією з переваг, оскільки використовуються власні створені зображення без потреби домовлятися з ілюстратором, або автором зображень.
Текст було розподілено на дві колонки на сторінці для того, щоб журнал не сприймався як суцільна стіна тексту. Весь текст з абзацного відступу вирівнюється по ширині колонки. Замість підкреслення використане виділення жирним шрифтом, яке є більш привабливим. Застосовано і міжабзацні відступи, оскільки повітря на шпальті сприяє організації тексту, читанню та сприйняттю інформації  (Додаток Д).
Параграфи (абзаци) тексту відокремлені порожнім рядком. Це було зроблено для візуального відокремлення, що створювало окремі інформаційні блоки, бо кожен параграф може містити в собі окрему думку, ідею або аргумент, а розділення їх порожніми рядками підсилює їхню самостійність та значимість. Також у тексті використовуються переноси для зручності читання.
Крім того, в журналі використані розвороти з цитатами, де цитата подана на тлі зображення, яке заверстано на весь розворот (Додаток Ж). Частіше за все ці цитати пов'язані з тематикою розділів журналу, типографією або можуть пояснювати декоративне оформлення. Такий елемент графічної концепції виокремлює важливу думку, слугує орієнтиром для навігації та підкріплює тези.
Щоб уникнути зайвих маніпуляцій та роботи з іншими графічними редакторами, то, згідно з тематикою журналу, зображення в більшості випадків  становлять собою деформовані чорного кольору написи та різноманітні фігури і нагадують супрематизм (Додаток В). Переважно вони асоціюються з рубрикою, або темою та логічно вписуються у розроблену чорно-білу графічну концепцію журналу.
На деяких сторінках можна побачити і векторні портрети видатних та відомих осіб – видатних типографів. Вони також були виконані в чорно-білому стилі, що додає їм елегантності та витонченості. До гарного прикладу можна навести портрет Пауля Реннера, який розміщений на сторінці без текстівки, оскільки і так зрозуміло через заголовок, про кого йде мова. Портрет використаний для того, щоб читач міг запам’ятати образ героя публікації і надалі його впізнавати в інших виданнях чи матеріалах. При розміщені ілюстрації враховуємо вимогу, що очі героя повинні дивитися на шпальту, тобто в центр сторінки  (Додаток К). 
Усі зображення були вирівняні, а через те, що це векторна графіка, то в журналі відсутня пікселізація. Це одна з переваг запропонованого журналу: зображення в міру деталізовані та високоякісні. Використання векторної графіки дозволяє зберігати якість зображень навіть при збільшенні їхнього розміру, оскільки вони представлені не у вигляді пікселів, а у вигляді математичних об'єктів. Це робить зображення більш чіткими та деталізованими, не знижуючи їхньої різкості чи якості, але не таким реалістичними, що нам і треба.
Кольорова палітра основної частини є ще одним важливим та головним компонентом графічної концепції. Уся інформація, крім обкладинки, виконана в чорно-білому стилі. По-перше, такий підхід забезпечує чистий та простий вигляд, що полегшує сприйняття інформації, особливо в контексті довгих текстів. А по-друге, він може підкреслити важливість та серйозність представленого матеріалу. Це характерно для наукових видань, тому було прийняте рішення взяти цю особливість, адже в нас журнал науково-популярний. Такий друк значно дешевший, а відсутність кольорів компенсується цікавим шрифтовим та декоративним оформленням: шрифтові вставки, лінії тощо (Додаток В). 
З теорії кольору знаємо, що чорний та білий відіграють важливу роль у визначенні естетики та емоційного сприйняття будь-чого в дизайні. Конкретно в комбінації з чорним кольором білий створює сильний контраст, який привертає увагу та надає дизайну дещо природної динамічності та жвавості. Ця комбінація часто використовується у графічному дизайні, де вона допомагає створювати гармонійний та запам'ятовуваний образ. Також вплив чорного та білого кольорів в дизайні надає можливість ефективно виражати різноманітні емоції та ідеї просто через використання їхньої символіки й контрасту. Тому створений журнал, як здається, є живим та динамічним.
Було дуже дивно бачити журнал про типографіку, де не приділено увагу шрифтам. Адже шрифти – це ключовий елемент у типографічному дизайні, який має велике значення не тільки для сприйняття тексту, а і графічних матеріалів. Важливість правильного вибору шрифтів полягає у багатьох аспектах. Це брендування, тобто те,  що має викликати асоціації при згадці назви журналу, і настрій написаного тексту. 
Шрифти використано як антикви, так і гротески, якщо не враховувати розділ самого журналу, де описуються шрифти. Гротеском було набрано основний текст, адже він має модерновий вигляд та високу читабельність при невеликих обсягах тексту, а антиквою можна побачити декоративні елементи. Такий вибір зумовлений створенням деякого балансу. Власне, це не заважає читанню, а, скоріше, виконує функцію розвантаження напруги, відпочинку.
Основним шрифтом є Century Gothic, 13 пт, а за стилістичні елементи обрано Minion Pro. Такі шрифти чудово поєднуються між собою та безпроблемно використовуються у програмі верстки Adobe InDesign. Це дозволяє значно спростити робочий процес для дизайнера чи верстальника, адже не потрібно витрачати час на пошук та покупку нових шрифтів. Уже наявний набір шрифтів забезпечує достатню різноманітність та можливості для творчого втілення ідей.
Весь основний текст, який слугує контентом видання, набрано з абзацного відступу у дві колонки і вирівняний по ширині колонки. Це рішення дозволяє оптимально використовувати простір сторінки. Поділ тексту на дві колонки дозволяє зберегти гармонійний баланс між текстом та порожнім простором на сторінці, що полегшує сприйняття матеріалу та підвищує його візуальну привабливість.
Кажучи про графічні та стилістичні елементи, то можна побачити той самий декоративний текст та фігури у вигляді кругів, які зроблені так, щоб підтримувати баланс. Крім того, ці елементи можуть мати психологічний ефект на читача, створюючи атмосферу комфорту та релаксації, що сприяє кращому сприйняттю інформації.
Як відомо, журнали за своєю формою мають кутастий вигляд, тому круглі фігури вписуються до такого дизайну, тим самим створюючи протилежність для доповнення композиції. Такий підхід допомагає прибрати вигляд сухого тексту, насичують сторінку, особливо для покоління зумерів, яким частіше важко концентруватися через монотонність деяких видань. Ці люди, які зростали в еру швидкої інформації та розважального контенту, частіше мають виклики з концентрацією. Використання в журналі таких елементів, як фігурні акценти, векторні ілюстрації та цитати, допомагає зробити текст більш привабливим та пристосованим до сучасних стандартів сприйняття інформації (Додаток В).
Останнім та завершальним етапом роботи було редагування готового тексту та перевірка його якості. Велика увага приділяється кожній дрібниці, що може вплинути на загальне враження від видання та його сприйняття читачами. Цей етап є ключовим для забезпечення високої якості контенту та відповідності журналу вимогам видавництва і цільової аудиторії.
Була здійснена перевірка тексту на орфографічні, граматичні та пунктуаційні помилки. Цей крок є одним із найважливіших складових цього етапу. Кожне слово, кожний розділ та абзац проходять ретельну перевірку з метою виправлення навіть найменших неточностей, що можуть вплинути на сприйняття видання.
Крім того, на завершальному етапі редагування була перевірена логічна структура тексту та послідовність викладених ідей. Тут варто було розробити зручне та легке читання для аудиторії, яке зможе донести інформацію правильно та без втрат сенсу. Сам текст відредагований з урахуванням потреб цільової аудиторії та вимог жанру та тематики журналу.
Усі наявні терміни також були вичитані та уточнені, що дозволяє уникнути деяких непорозумінь, нелогічності та забезпечити достовірність та авторитетність тексту перед читачами. Вони також адаптовані і легкі для розуміння для початківців, а також для тих, хто особливо не цікавиться типографікою. А це, зі свого боку, дасть можливість на продовження видання інших номерів журналу. І тут ураховані вимоги до мовних засобів та стилю викладу теоретичного матеріалу власне в науково-популярному виданні.
Готовий журнал було експортовано в електронний документ формату PDF вже для подальшої роботи. У такому вигляді його можна поширювати чи продавати через інтернет, використовувати для читання на актуальних електронних засобах та девайсах, як то електронна книга чи смартфон, або друкувати паперові копії. Але перевага цього журнального видання саме в новому досвіді, який мають отримувати читачі від друкованого журнального видання. Адже таким способом можна підняти інтерес у людей, які відмовилися від паперової продукції.
Отже, було розроблено науково-популярний журнал за допомогою програми Adobe InDesign, що дозволило оптимізувати верстку. До елементів графічної моделі належать різноманітні декоративні елементи у виді деформованого тексту та блоків, векторні зображення, схеми та чорно-білий дизайн.
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Отже, науково-популярне видання досі не втрачає свою актуальність, тому тут редакторам завжди є можливість реалізувати будь-які свої задуми.
До основних етапів розробки журнального видання належать: визначення соціально важливої та актуальної тематики, оцінка наявності даних для проєкту, планування змістового та візуального акцентів відповідно до типу видання, продумування найбільш придатної форми подання інформації, умови читання та розповсюдження, а також за потреби залучення фахівців, які можуть реалізувати проєкт.
Тематична концепція передбачає 6 рубрик, що містять матеріал із типографіки. Типографіка, як мистецтво організації тексту та використання шрифтів створює неповторну атмосферу в кожному номері журналу та гарантує ідентичність для видання. Змістове наповнення дає можливість вивчити різні типи шрифтів, їхню історію, а також сприяє використанню цих знань у власній творчій діяльності.
Дизайн науково-популярного журналу дещо мінімалістичний, передбачає легку впізнаваність завдяки незвичному візуальному вигляду: чорно-біла верстка, розкидані літері та фігури, що нагадують краплі, вибір специфічних шрифтів, верстка тексту у дві колонки, що полегшує читання та засвоєння інформації, а також робить текст компактним і зручним для очей читача.
Верстка сторінок дозволяє не лише передавати текст, але і виражати емоції, виокремлювати ключові моменти та створювати художні образи простими літерами та пробілами. 
Текст, який зверстано, має кілька переваг, , оскільки він може швидше прокручувати сторінки без втрати контексту. Крім того, така структура дозволяє ефективно організовувати інформацію, розділяючи її на логічні частини або тематичні блоки, що полегшує навігацію та зрозуміння змісту видання.
Результати практичної частини дослідження підтверджують ефективність застосування змістової моделі спроєктованого видання, що базується на принципі подання наукової інформації в доступній формі з відповідним візуальним супроводом. Журнал, вироблений в рамках цього дослідження, демонструє відсутність зайвого матеріалу та непотрібної інформації, концентруючи увагу на суттєвих аспектах тематики.
Використання професійної програми Adobe InDesign 2020 року для розробки макету виявилося дієвим засобом для верстки та макетування, забезпечуючи не лише естетичний зовнішній вигляд, а й відповідність технічним вимогам поліграфії.
Графічна концепція журналу, заснована на використанні чорно-білого стилю та розміщенні деформованих текстових елементів, ефективно підкреслює основну тематику видання, створюючи цікавий та лаконічний образ.
Вибір кольорової палітри для обкладинки та використання чорно-білого стилю для основної частини журналу демонструє глибоке зрозуміння цільової аудиторії та уважне врахування її вподобань та потреб.
Врахування особливостей шрифтів та їх роль у типографічному дизайні дозволило створити гармонійний баланс між модерністю та класичністю, забезпечуючи зручність читання та естетичну привабливість текстового матеріалу.
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Декларація
академічної доброчесності 
здобувача освітнього ступеня бакалавр
ЗНУ

Я, Загубний Даніл Олексійович, студент 4курсу, заочної форми  навчання, спеціальність «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання», адреса електронної пошти zazu2017@gmail.com
· підтверджую, що написана мною кваліфікаційна робота бакалавра на тему  «Створення Науково-Популярного Журнального Видання «Типографіка»» відповідає вимогам академічної доброчесності та не містить порушень, що визначені у ст. 42 Закону України
«Про освіту», зі змістом яких ознайомлений/ознайомлена;
· заявляю, що надана мною для перевірки електронна версія роботи є ідентичною її друкованій версії;
· згоден/згодна на перевірку моєї роботи на відповідність критеріям академічної доброчесності у будь-який спосіб, у тому числі за допомогою інтернет-системи, а також на архівування моєї роботи в базі даних цієї системи.
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Дата 15 травня 2024 р.   Підпис	студент Загубний Даніл Олексійович
Дата	Підпис           керівник Романюк Наталія Васиівна
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PEHHEP

Nayas @piapix Asryct Penwep Gye
HIMELLSKMM AVIOTHEPOM IPHCDTS. Y
1927 pou 8 po3p06Hs WpT Futura,
5KW7E CTOB OAHYIM 3 HTYCTILUMLLIAX | HO-
FHOCTILLIE. BUKOPHCTORYBAHMX LpHTbTiE
2070 CroNTS.

B Moe cyeope nporectaMichie
sx080HHg, OcETy A0BYB ¥ rivHaaT 19
CTOAITTS. 1100 BHXOBGAM 3 AYXE HiMELE
kMM MOMYTIAM  NASDCTEG, 06OR'saKY
T3 BATIOBAGASHOCT. Bir He AOBME G6-
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