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РЕФЕРАТ

Кваліфікаційна робота –  60 сторінок,  7 таблиць, 47 літературних посилань.
Мета дослідження - виявлення основних проблем та визначення перспектив розвитку туристичної галузі в Україні для розробки ефективних  стратегій, спрямованих на покращення інфраструктури, підвищення якості туристичних послуг просування внутрішніх туристичних напрямків.
Об’єкт дослідження - внутрішній туризм в Україні.
Предмет дослідження - основні фактори, що впливають на розвиток внутрішнього туризму в Україні.
Серед методів, що використовувалися під час дослідження можна виділити наступні: метод синтезу та аналізу, конструктивно-логічний метод, 
метод статистичного аналізу, метод теоретичного узагальнення, метод порівняння.
У роботі було схарактеризовано особливості внутрішнього туризму в Україні на період воєнних кофліктів. Запропоновано розробка  організаційно-економічних заходів щодо післявоєнного відновлення внутрішнього туризму.

ТУРИЗМ, ТУРИСТИЧНА ГАЛУЗЬ, ТУРИСТИЧНІ ПОСЛУГИ, ВНУТРІШНІЙ ТУРИЗМ.







                                                


ABSTRACT

Qualification work – 60 pages, 7 tables, 47 literary references.
 The purpose of the study is to identify the main problems and determine the prospects for the development of the tourism industry in Ukraine in order to develop effective strategies aimed at improving infrastructure, improving the quality of tourism services, and promoting domestic tourist destinations. 
 The object of the research is domestic tourism in Ukraine. 
 The subject of the research is the main factors influencing the development of domestic tourism in Ukraine.
Among the methods used in the study are the following: the method of synthesis and analysis, the constructive-logical method,  
 method of statistical analysis, method of theoretical generalization, method of comparison. 
 The paper characterizes the features of domestic tourism in Ukraine for the period of military conflicts, proposes the development of organizational and economic measures for the post-war recovery of domestic tourism. 
 

TOURISM, TOURISM INDUSTRY, TOURISM SERVICES, DOMESTIC TOURISM.
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Р-н – район;
С. – село;
Смт. – селище міського типу;
Р. – рік;
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Кв. км. – квадратні кілометри; 
Млн. – мільйон;
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ВСТУП

Актуальність дослідження. Внутрішній туризм в Україні має величезний потенціал, який залишається недооціненим, особливо у контексті нестабільних міжнародних умов, що обмежують можливості для закордонних подорожей. Останніми роками зростає інтерес до вітчизняних туристичних напрямків, оскільки українці все більше звертають увагу на красу та різноманітність своєї країни - це створює потребу у дослідженні можливостей розвитку внутрішнього туризму, щоб краще зрозуміти, як подолати існуючі перешкоди та сприяти зростанню галузі.
Одна з ключових проблем, яка перешкоджає розвитку внутрішнього туризму, — недостатня інфраструктура. Незважаючи на багатий культурний спадок та природні ресурси, багатьом регіонам бракує якісних доріг, комфортабельного житла та ефективного транспортного сполучення - це знижує привабливість внутрішніх подорожей для туристів. Дослідження, спрямовані на виявлення та вирішення цих проблем та лишаються актуальними, оскільки вони допоможуть розробити стратегії для покращення інфраструктури та підвищення якості туристичних послуг.
Інший важливий аспект, що потребує дослідження - формування та просування туристичного бренду України для внутрішнього ринку. Слабка інформаційна підтримка та відсутність узгодженого підходу до маркетингу внутрішнього туризму призводять до того, що багато українців не знають про привабливі туристичні напрямки у власній країні. Розробка національної стратегії внутрішнього туризму, з урахуванням регіональних особливостей, може суттєво змінити ситуацію та сприяти зростанню зацікавленості у подорожах Україною.
 Дослідженнями у галузі туризму займалися й внесли вагомий внесок такі відомі вітчизняні вчені, як: Цибух В.І., Любіцева О.О., Мальська М.П., Худо В.В., Сокол Т.Г., Кифяк В.Ф. та ін. Але окремі питання ще й досі залишаються поза увагою науковців і вимагають більш детального розгляду щодо перспектив внутрішнього туризму в сучасних умовах національної економіки.
Сторінка повинна бути заповнена на 2/3


                                                        РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНЕ ОБГРУНУВАННЯ ПРОБЛЕМИ ДОСЛІДЖЕННЯ

1.1 Фактори розвитку сучасного внутрішнього туризму

Туристичний сектор в Україні відіграє значну роль у національній економіці, адже виступає важливим джерелом прибутку та розвитку різних сегментів господарства, що включають промисловість, будівництво, транспорт, сільське господарство, та малий та середній бізнес[1].Посилення туристичної галузі сприятиме створенню нових робочих місць та розвитку місцевої інфраструктури. Однак, для досягнення окреслених цілей необхідні дослідження, спрямовані на вивчення сучасного стану та перспектив розвитку туристичної сфери, врахувавши зміни на ринку та економічну привабливість України для іноземних відвідувачів.
Аналіз факторів, що впливають на туризм, відбувається на трьох рівнях: міжнародному, національному та регіональному[2].Глобальні фактори охоплюють міжнародні аспекти туризму, в той час як національні визначають вплив на державному рівні. Регіональні фактори зосереджені на внутрішній туристичній інфраструктурі та розвитку окремих регіонів країни. Такий підхід допомагає краще зрозуміти вплив різних чинників на туристичний ринок і розробити ефективні стратегії його розвитку. 
У ході розвитку туристичного сектору важливо враховувати вплив різних факторів, які наукові дослідники [3] поділяють на зовнішні (екзогенні) і внутрішні (ендогенні). Фактори мають свої відмінні особливості та впливають на туристичний бізнес у країні та її регіонах. Нижче наведений аналіз факторів (рис. 1.1) дозволяє краще зрозуміти динаміку розвитку галузі та розробити стратегії її подальшого зростання і покращення: 




Рис. 1.1 Зовнішні та внутрішні фактори впливу на розвиток туристичних послуг

Зовнішні фактори впливають на туризм через демографічні та соціальні зміни, а також за рахунок фінансово-економічних умов. Внутрішні фактори, натомість, відносяться до сфери самого туризму і включають в себе матеріально-технічні аспекти, такі як розвиток готельної бази, транспортної інфраструктури, закладів громадського харчування, рекреаційних послуг та торгівлі.
Взаємодія внутрішніх і зовнішніх факторів створює кон’юнктуру туристичного ринку та умови для розвитку бізнесу, а також впливає на формування попиту та пропозиції туристичних послуг. Організаційно-економічні процеси на ринку туристичних послуг в свою чергу, сприяють поліпшенню комунікацій між сегментами ринку, подоланню галузевих бар’єрів та розширенню інформаційного обміну. 
Слід зауважити, що розвиток ринку туристичних послуг також залежить від соціально-економічних факторів, таких як наявність вільного часу, структура населення, рівень доходів, освіта, рід занять, стать і так далі. Наявність вільного часу визначається внутрішнім законодавством країни, яке визначає кількість відпусткових днів та робочий графік. Інформація про шкільні канікули, державні та релігійні свята має вагоме значення для організаторів туризму, адже на її основі розраховується активність туристичного попиту[4].
Політична нестабільність та війна в Україні суттєво вплинули на туристичний ринок, призвівши до втрати більшості позицій. Головною проблемою стала безпека населення, оскільки в умовах конфлікту неможливо передбачити безпечні території, а невизначеність щодо масштабів руйнувань населених місць та інфраструктури, зокрема туристичної, ускладнює розробку стратегій розвитку внутрішнього туризму. За період з 24 лютого 2022 по 25 січня 2024 року Міністерство культури та інформаційної політики зафіксувало знищення або пошкодження 902 об’єктів культурної спадщини. З них 124 мали національне значення, 708 – місцеве, а 70 щойно виявлені. Руйнування стосувалися різних типів об’єктів: архітектурних (285), архітектури та містобудування (269) і історичних (213)[5].
Наявність політико-правової невизначеності в територіях, які тимчасово перебувають під окупацією, призводить до екологічної деградації, загрози стану флори та фауни в заповідних районах. Без належного догляду дана ситуація може тривати довгий час, оскільки невідомий термін перехідного періоду - це ускладнює прогнозування розвитку регіону і впливає на його призначення – як прикордонного порубіжжя або зони можливого збройного конфлікту. Наслідком цього буде відсутність ресурсів для повномасштабного відновлення та забезпечення сталого розвитку внутрішнього туризму. У разі серйозних військово-політичних загроз індустрія туризму не може існувати до завершення конфлікту. В загальному, на рисунку 1.2 ми виділили основні негативні наслідки впливу збройних конфліктів на сферу туризму та гостинності: [6].


Рис. 1.2 Негативні наслідки впливу збройних конфліктів на сферу туризму та гостинності

Пандемія COVID-2019 та військовий конфлікт що розпочався в 2022 році і триває до цього часу, здійснили серйозний вплив на туристичні потоки в Україні, призвівши до значних збитків у фінансовій сфері країни. [4] Після завершення військового конфлікту виникне потреба відновлення економічної активності на постраждалих територіях, а також реабілітація сфери туризму. Згідно з висновками науковця Миронова Ю.Б. [7], політична ситуація у країні визначає багато інших чинників, що впливають на туризм. Кризи, політична нестабільність, мілітаризація економіки та інші фактори також негативно позначаються на туристичному секторі та на іміджі держави, а як результат, недоліки у стратегії створення позитивного туристичного іміджу стримують розвиток в’їзного туризму. Подібна ситуація спостерігається і у внутрішньому туризмі та в регіонах, що знаходяться поблизу епіцентрів конфлікту, навіть за умови що бойові дії не відбуваються прямо в них. 
Нині в Україні відсутнє системне дослідження особливостей формування державної політики у сфері туризму в умовах збройних конфліктів, що ускладнює процес ухвалення управлінських рішень та оцінку економічного впливу покращень у галузі туризму. Для відновлення привабливості України для туристів та інвесторів в першу чергу потрібно розробити ефективні інструменти управління туристичною галуззю в умовах збройних конфліктів. [8].
Колектив науковців Носирєв О., Деділова Т., Токар І. [6] відмічають, що Україна переважно вважається країною внутрішнього туризму, з фокусом на санаторно-курортне лікування як одну з ключових складових туристичної індустрії. Однак нинішні проблеми у санаторно-курортному комплексі вимагають комплексної перебудови системи для ефективного функціонування. В даному випадку, створення інституту санаторно-курортної галузі має стати важливим стратегічним сектором як для внутрішнього, так і для в’їзного туризму, але наразі для задоволення як даної цілі так і решти інших удосконалень у туристичній сфері заважають наступні ключові моменти: (рис. 1.3) [9].

Рис. 1.3 Перешкоди розвитку внутрішнього туризму в Україні
За період останніх 2 років війни, в тилових регіонах починається певне відновлення внутрішнього туризму, зокрема, проводяться тури до Львівської, Івано-Франківської, Закарпатської та Тернопільської областей. Проте це в основному короткострокові виїзди для внутрішньо переселених осіб, а також відновлюються екскурсії в музеї та замки. Проте важливо враховувати, що багато готелів, санаторіїв та курортних баз у тилу використовуються для прихистку переселенців з зон бойових дій і не можуть бути використані з метою отримання прибутку. 
Тож слід зауважити, що внутрішній туризм в умовах війни зазнає значних трансформацій, з основною увагою на рекреаційний, санаторно-курортний, психологічний, етнографічний, «пам’ятний» та мілітарний туризм. Позитивним аспектом внутрішнього туризму вважається розвиток глемпінгу, який стає все популярнішим на території України, оскільки ці споруди дешевші та більш мобільні. Глемпінг-це вид кемпінгу, який поєднує собі комфорт і природу. У наш час відпочинок у наметах відходить у минуле. Його особливістю є те, що замість спального мішка ліжко та всі зручності знаходяться всередині[46].
 Загалом, майбутнє туристичної галузі України залежатиме від тривалості війни, масштабів руйнувань та швидкості їх відновлення, переорієнтації на внутрішній туризм, рівня доходу населення, маркетингових зусиль для залучення іноземних туристів, міграційних процесів та інвестицій. Ключовим стане визначення місця туризму у стратегії відбудови України та контролю за використанням фінансових ресурсів на її реалізацію.

1.2 Геополітичний контекст розвитку туризму в Україні

У ХХІ столітті світ переживає значні зміни у геополітичній структурі, що відображається на міжнародному туризмі. Геополітичні дії країн та інших міжнародних учасників впливають на ринок туристичних послуг на певних територіях. Розвиток туристичного бізнесу привертає увагу через його економічні наслідки, такі як валютні надходження, створення робочих місць та позитивний вплив на валовий внутрішній продукт. Хоча туризм не вважається єдиним фактором економічного зростання, країни з розвинутим туристичним сектором часто демонструють вищі темпи економічного розвитку. Для максимізації економічних переваг розвитку туристичного бізнесу важливо враховувати фактори ризику, які можуть впливати на туристичну індустрію [10].
Розвиток туризму в Україні в значній мірі визначається геополітичними подіями, що відбуваються в країні з 2013 року до наших днів. Розташована на перехресті трьох геополітичних масивів, Україна виступає ключовим геополітичним центром, що значно впливає на відносини в Європі. Наша країна знаходиться у так званому стратегічному трикутнику «США-ЄС-Росія», що підкреслює її важливість у світових справах. Україна є буферною зоною між західною і російсько-євразійською цивілізаціями, і це розташування впливає на її національні пріоритети та безпеку[11]. З урахуванням розмірів та географічного положення України, її важливості у співвідношеннях з ЄС та Росією, держава має значний потенціал для інтеграції та розвитку туризму. Україна має великий потенціал для розвитку транскордонного туризму та співпраці в енергетичній та транспортній сферах.
З початку незалежності України зовнішня політика країни відзначалася двовекторністю, але з 2013 року вона рішуче спрямувала свій курс в бік Європи, відступивши від російського впливу[12]. Така рішуча зміна викликала різку негативну реакцію з боку Росії, яка домінувала над українською політикою протягом багатьох років. Події, що розгорталися після 2013 року, зокрема Євромайдан і «Революція Гідності», викликали велику напругу між країнами, що призвело до втручання Росії у внутрішні справи України та анексії Криму.] Дані події суттєво вплинули на відносини між країнами, і Україна остаточно обрала курс на західну інтеграцію, ратифікувавши угоду про асоціацію з ЄС. Росія відповіла гібридною війною, спрямувавши свої зусилля на підпорядкування України за допомогою політичних, економічних та інформаційних інструментів. Дана гібридна війна визначає новий вимір у міжнародних відносинах та безпеці, зокрема шляхом використання різних методів впливу, окрім військових дій.
Російська агресія та повномасштабна війна, яка розпочалася у лютому 2022 року, має свої коріння в гібридній війні та анексії частини території України, які призвели до серйозних наслідків для країни. Війна призвела до великої кількості жертв, значних матеріальних збитків для промислових та інфраструктурних об’єктів, що включає стратегічно важливі підприємства на окупованих територіях. Крім того, дана війна вразила імідж України на міжнародній арені, що негативно вплинуло на туристичну індустрію, як внутрішню, так і зовнішню.
Підвищення напруги між Україною та Росією призвело до серйозних змін у туристичних потоках усередині країни, а також до зменшення кількості іноземних туристів. Проблемою залишається невирішене питання територіальної приналежності Криму, який був анексований Росією у 2014 році після незаконного референдуму. Подібна ситуація також виникла у Донецькій та Луганській областях, де відбуваються антиукраїнські дії з боку сепаратистських сил, підтримуваних Росією[13].
Експерти вважають, що у Криму, який був анексований Росією, було близько 30% рекреаційно-туристичного потенціалу України. Дана територія мала привабливість завдяки своєму розташуванню біля двох морів, субтропічному клімату, та багатству природних та історико-культурних пам’яток. Анексія Криму спричинила значні втрати для туристичного бізнесу та інфраструктури, і змусила переглянути туристичні потоки в Україні.
Внаслідок цього, популярність Криму як туристичного напрямку зменшилася, але зросла популярність приморських регіонів, таких як Одеська, Херсонська та Миколаївська області, а також західна частина України, зокрема Карпати та місто Львів. За період останніх 10 років було поступове збільшення туристичних потоків з західних областей до курортів Причорномор’я, тоді як попит на туристичні послуги у східних областях зменшився.
Подальший аналіз показав, що внутрішній туризм скоротився майже вдвічі за останні роки змін. За цих умов,  кількість обслуговуваних внутрішніх туристів також зменшилася, не досягнувши показників 2013 року. Такі зміни посприяли перегляду туристичних пріоритетів та напрямків українських туристів.
Проблема тероризму в Україні стала серйозним викликом для туристичної галузі. До початку військового конфлікту в 2013 році Україна мала помірне місце у світовому рейтингу тероризму. Проте від початку 2014 року, коли почалася гібридна війна з Росією, країна опинилася на значно вищому місці в цьому рейтингу. Російська агресія спричинила терористичні акти, що призвели до погіршення іміджу України та зменшення туристичної привабливості країни.
Індекс глобального тероризму в Україні показав певну позитивну динаміку у 2021 році, але агресія Росії, терористичні акти та окупація частини території у 2022 році спричинили знову погіршення ситуації [14]. Референдуми на тимчасово окупованих територіях Херсонської та Запорізької областей поглибили цю проблему, зменшивши безпеку внутрішнього туризму.
В результаті військового конфлікту та окупації Криму, а також руйнування аеропортів та міст, таких як Миколаїв, Херсон, Харків та Одеса, туризм у цих регіонах став небезпечним. У містах на заході України, де зосереджено багато внутрішніх переселенців, можуть виникнути проблеми з житлом та цінами на нього. Всі ці умови ускладнюють внутрішній туризм в Україні та підтримують низький рівень безпеки для подорожуючих.

1.3 Закордонний досвід: розвиток туризму у воєнний і післявоєнний період

Війни та збройні конфлікти негативно впливають на міжнародну привабливість країни для туристів, призводячи до зменшення їх кількості. Країни, які раніше були привабливими для подорожей, можуть втратити свій туристичний потенціал під час воєнних конфліктів. Як було вище зазначено, Україна стала прикладом негативного впливу війни як на міжнародний, так і внутрішній туризм[15].
Конфлікти та війна завдають шкоди репутації країни та негативно впливають на туристичний попит. Туристи уникають зон конфліктів і обирають безпечніші напрямки. Такі події також впливають на пропозицію туристичних послуг, оскільки багато провайдерів туристичних послуг можуть припинити свою діяльність, а деякі туристичні напрямки перестають приймати відвідувачів через небезпеку або окупацію.
Виникає питання, чи можуть країни, що пережили спад міжнародного та внутрішнього туризму через військові конфлікти, відновити його та покращити свій імідж для міжнародного туризму. Провівши дослідження наукової праці Кашинської О.Є [16], було зауважено, що країна може відновити свою привабливість після конфлікту шляхом інвестування у громадську інфраструктуру та показування відданості політичній стабільності. Для задоволення даної мети, в роботі автор наводив докази зростання туризму після війни завдяки інтересу до історії воєнних подій.
Інші дослідники, такі як Наточій А.Д., Тимощенко В.О. зазначають, що політики повинні забезпечити достатні ресурси на безпеку та оборону для запобігання майбутнім конфліктам. Науковці вважають, що витрати на забезпечення миру можуть покращити імідж країни та привернути іноземні інвестиції [17]. Результати досліджень [18] про те, що екотуризм і місцевий туризм мають стати ключовими факторами у відновленні соціально-економічних основ країн, що відновлюються після конфлікту.
Важливо зазначити, що туризм і війна не виключають одне одного. Туризм завжди існував у різних формах під час війни, і він може продовжувати існувати навіть у зоні конфлікту або там, де солдати проводять відпочинок.
У світі існує багато прикладів успішного відновлення туристичної галузі в країнах після тривалих збройних конфліктів. Один із таких прикладів - Хорватія, яка в 1990-х роках пережила воєнні дії, що майже призвели до зупинки туризму. Проте після закінчення війни країна розпочала активну кампанію просування своїх туристичних місць, а її унікальна географія з понад тисячею островів, більшість з яких населені, стала ключовим моментом в привабленні туристів.
Активна рекламна кампанія стимулювала збільшення потоку туристів, що в свою чергу позитивно вплинуло на економічний розвиток Хорватії. Зростання туристичної активності посприяло збільшенню обсягів інвестицій у готелі, ресторани, місцеві підприємства та інші галузі, що в результаті забезпечило загальний підйом економіки країни, який передбачає щорічне відвідування десяти мільйонів туристів, що приносять значні доходи та становить 15% ВВП країни[19].
Наступний приклад - Кіпр, який став популярним місцем для туристів після завершення міжетнічного конфлікту між грецькими та турецькими громадами. Країна виявила високий потенціал у туристичній галузі та впевнено рушила до відновлення та просування своїх туристичних переваг на міжнародному ринку. Просування туристичних послуг включало в себе визначення основних туристичних переваг країни, серед яких налічуються різноманітні пляжі, культурні пам’ятки та численні звичаї і традиції. За рахунок правильно сформованої концепції, що об’єднала всі переваги країни, новостворена маркетингова кампанія сприяла великому зростанню числа туристів, що відвідували острів і продовжують приїжджати до цього часу.
Розвиток туристичної інфраструктури, що включає готелі, курорти, ресторани та розваги, відіграв важливу роль у привабленні туристів. Крім того, удосконалення туристичних послуг і створення сприятливого середовища для відпочинку також сприяли популяризації Кіпру як популярного туристичного напрямку, а збільшення туристичного потоку, в свою чергу, призвело до економічного розвитку країни, забезпечивши нові робочі місця та підвищивши рівень доходів країни.  Поствоєнний туризм став ключовою галуззю економіки Кіпру, який станом на сьогодні щорічно приносить близько 57% доходу від ВВП країни та продовжує стимулювати як державні так і іноземні інвестиції у туристичний сектор країни[20].
Наступним прикладом стали Боснія та Герцоговина, де в 1955 р після закінчення конфлікту, кожна з країн розпочала активну рекламну кампанію з метою привернення туристів. Підписання Дейтонських угод і встановлення федеративної системи дало їм змогу спрямувати свої зусилля на відновлення та розвиток туристичного сектору. Невдовзі, стратегія виявилася успішною, і Боснія та Герцеговина зазнала значного зростання туристичного потоку[21].
Після завершення збройного конфлікту розпочалося інтенсивне відновлення пошкоджених об’єктів. Для туристів були організовані приватні виставки, де демонструвалися фотографії подій конфлікту, таких як облога Сараєво, «різанина» в Сребрениці та руйнування Старого мосту в Мостарі. В сувенірних магазинах обох історичних центрів туристам пропонувалися вироби, пов’язані з війною, такі як ручки з гільз.
Нині повоєнна міжнародна рекламна кампанія, спрямована на популяризацію туристичних пам’яток країни, допомогла привернути увагу подорожуючих з усього світу, а Сараєво, яке ввійшло до топ-10 міст для відвідування за версією путівника Lonely Planet, стало символом відродження та привабило багатьох туристів.  У Сараєво проводяться пам’ятні заходи, а в місті розміщені меморіали загиблим, пам’ятник дітям, які загинули під час облоги міста, і «троянди Сараєво» - воронки від снарядів, що заповнені червоною смолою. Сьогодні Сараєво відоме як історичний центр в османському стилі з численними музеями та святковою атмосферою. Велика кількість кафе, барів і ресторанів, а також готелів, забезпечують комфортний відпочинок для іноземних туристів.
Місто Мостарі, яке поділене між боснійськими і хорватськими громадами, має менше слідів війни, які показують туристам. Історичний центр з пам’ятками османської епохи розташований у боснійській частині міста. З урахуванням буму туризму, боснійська сторона отримує більше користі від цього розвитку[22].
Ще одним із прикладів вважається Ізраїль, який продовжує підтримувати свій статус туристичної країни навіть у контексті постійного військового конфлікту з Палестиною. Незважаючи на цей факт, туризм виступає значною складовою економіки Ізраїлю та становить близько 6,2% ВВП, а паломництво, медичний туризм та культурний туризм вважаються основними напрямками туристичного руху, які лиш у 2022 допомогли привернути увагу майже 4,5 мільйонів туристів.
Ізраїльсько-палестинський конфлікт триває десятиліттями через територіальні суперечки. Єрусалим визнаний ООН як міжнародне місто, проте напруженість між Ізраїлем та палестинцями продовжує зберігатися. Палестинці претендують на Східний Єрусалим як столицю своєї майбутньої держави, в той час як Ізраїль вважає Єрусалим своєю столицею. В лютому 2024 року конфлікт знову було загострено й Ізраїль знову почав страждати від нападу арабських країн, проте незважаючи на цю напруженість, іноземні туристи продовжують відвідувати Ізраїль, щоб насолодитись культурою, історією та кухнею, адже туристичний бізнес країни адаптувався до постійного військового конфлікту, та пропонує різноманітні маршрути та послуги за межами військових дій, щоб забезпечити комфорт та безпеку туристів[23].
Досвід Грузії також вважається показовим. В ході дослідження ми дослідили історичні джерела в яких зазначається що в 2008 році між Грузією і Росією був воєнний конфлікт, масовий розголос якого посприяв не тільки поліпшенню складної ситуації, але й посприяв  значному зростанню відомості про країну серед іноземних туристів[24]. Підтвердженням цього став факт, що перед конфліктом лише 2–3% світового населення були знайомі з Грузією, але після нього країна стала відомою на світовій арені.
Єгипет також зазнав значного росту туризму завдяки своїм історичним пам’яткам і природним красотам, зокрема морському узбережжю півострова Синай та провінції Хургада. У 2019 році країну відвідали майже 15 мільйонів туристів, що складало близько 12% економіки країни[25].
Війна у 1967–1970 роках була спробою Єгипту повернути Синайський півострів, який був захоплений Ізраїлем під час Шестиденної війни. Хоча цей конфлікт завершився угодою про припинення вогню без змін у територіальних рубежах, Єгипет продовжив розвивати туризм за рахунок приваблення туристів своїми унікальними природними та історичними пам’ятками. Сьогодні мало хто з туристів навіть згадує про минулі воєнні дії та відвідує країну, щоб насолодитися морем, розглянути унікальний підводний світ та побачити міжнародно відомі пам’ятки, такі як піраміди та Луксор.
Історія розвитку туризму в післявоєнній Німеччині теж дуже цікава. Зі зростанням економічного добробуту та включенням робітників у «середній клас» у 1960-х роках, туризм став доступнішим для широких мас населення. Однак туристичний бізнес швидко реагував на цю зміну, переорієнтувавшись на організацію якісних турів за доступними цінами для пенсіонерів, молоді та учнів - це стимулювало популярність соціального туризму та покращило ринок внутрішнього туризму в Німеччині[26].
Український туризм на сьогодні переживає складні часи, і багато готелів зачинені або перетворені на притулки для внутрішньо переміщених осіб. Туристичні компанії, що спеціалізуються на міжнародному туризмі, також страждають через відсутність попиту. Однак досвід інших країн свідчить, що після тривалих збройних конфліктів туризм може активно відновлюватися, а нові туристичні напрямки, пов’язані з історичними подіями війни, будуть здобувати популярність серед іноземних туристів.










РОЗДІЛ 2
МЕТА. ЗАВДАННЯ ТА ОРГАНІЗАЦІЯ ДОСЛІДЖЕННЯ

2.1 Мета та завдання дослідження

Мета нашого дослідження - зосередитись на вивченні можливостей розвитку внутрішнього туризму в Україні.
Виходячи з поставленої мети були визначені такі завдання:
1. Вивчити теоретичні підходи до тлумачення поняття «внутрішній туризм». Здійснити аналіз внутрішнього туризму в Україні у період війни.
2. Схарактеризувати туристичний потенціал України щодо розвитку внутрішнього туризму.
3.  Вивчити особливості  внутрішнього туризму у воєнні часи та перспективи його розвитку у повоєнний період.

2.2 Методи дослідження

Серед методів, що використовувалися під час дослідження можна виділити наступні:
· метод синтезу та аналізу,
· конструктивно-логічний метод,
· метод статистичного аналізу,
· метод теоретичного узагальнення,
· метод порівняння.

2.3 Організація дослідження

Аналіз внутрішнього туризму в Україні під час війни включатиме вивчення впливу воєнних дій на туристичну інфраструктуру та попит на внутрішні подорожі. Одним із основних аспектів буде оцінка безпеки туристичних напрямків, оскільки війна суттєво обмежує пересування і викликає небезпеку в деяких регіонах. В ході аналізу періоду війни, буде враховано, що зміна умов призводить до нових форм внутрішнього туризму, таких як: зростання популярності безпечних та менш віддалених локацій.
 Порівняння туризму в різних регіонах України передбачає аналіз відмінностей у популярності, інфраструктурі та можливостях для внутрішнього туризму. Порівняння також включатиме оцінку впливу війни на різні регіони. Буде зауважено, що в східних та північних регіонах України, які найбільше постраждали від воєнних дій, інфраструктура та безпека суттєво обмежені, що знижує привабливість цих територій для туризму. У той же час, західні та центральні регіони отримують додатковий імпульс через переміщення туристів із небезпечних зон.
 Гастрономічний, екстремальний, урбаністичний, гірський і морський - це все про туризм в Україні. Туристичний потенціал України безсумнівно, є національним надбанням нашої країни.
  Море само по собі є національним надбанням. Азовсько-Чорноморські курорти стали не лише місцями літнього відпочинку, а й мальовничими краєвидами. Найбільше українці шукали в інтернеті такі місця, як Аркадія(курорт Одеса), Залізний порт( Херсонська область), Чорноморськ (Одеська область), Кирилівка (Запорізька область) і Коблево (Миколаївська область).
 Карпати – одна з туристичних принад, душа України. Взимку можна відпочити на гірськолижних курортах, а влітку насолодитися бурхливими річками та водоспадами. Серед гірських туристичних місць найчастіше обирають Буковель, Драгобрат, Верховину та Яремче.
  Анексований Росією Крим продовжує залишається туристичною візитівкою України завдяки своїм горам і морю. На півострові розташовані сотні мальовничих туристичних об’єктів, таких як руїни Херсонеса, стіни Генуезької  фортеці, Лівадійський і Масандривський палаци, Нікітський ботанічний сад і Ялтинський природний заповідник, водоспад Джур-Джур і вершина Ай-Петрі. За роки, що минули після анексії, регулярно надходили тривожні повідомлення про те, що природня краса Криму під загрозою. Наприклад, пересихають красиві водосховища, такі як біля Коктебеля і Сімферополя. Туризм, який колись був пріоритетною галуззю в Автономній Республіці Крим, тепер замінюється військовими об’єктами окупантів.
 Україна також є цікавим місцем для поціновувачів старовинної архітектури.
 Будівлі минулих століть розкидані майже по всіх регіонах України: Олеський, Підгорецький і Золочівський палаци на Львівщині, Шарівський замок «цукрового короля» на Харківщині, замок Паланок і палац графа Шенборна на Закарпатті, Хотинськ і Кам'янець-Подільська фортеця, Тараканівська фортеця на Рівненщині, Аккерманська фортеця поблизу Одеси. 
 Міський туризм дуже розвинений, бо в Україні є три прекрасних міста - Київ, Львів та Одеса. З точки зору готелів, кави та кульнарії вони можуть не тільки конкурувати з багатьма європейськими містами, а й перевершити їх.
  Чорнобиль - особливий туристичний напрямок. Територія Чорнобильської атомної станції є одним з найпопулярніших туристичних напрямків. Особливо після виходу серіалу "Чорнобиль" на Netflix. Багато туристів у тому числі іноземців, приїджають сюди щороку. На жаль, із-за російської агресії та близкості до кордону з Білоруссю, зона тимчасово закрита для туристів.
 Україна має величезний туристичний потенціал. Але для розвитку поки що не вистачає кількох моментів: інфраструктура, просування туристичного бренду України та закінчення воєнного конфлікту.
Організаційні заходи післявоєнного відновлення внутрішнього туризму включатимуть розробку стратегій, які спрямовані на відновлення туристичної інфраструктури та створення сприятливих умов для розвитку внутрішнього туризму. Першочергово буде визначено пріоритетні напрямки відновлення, врахувавши попередньо для цього дані про регіони та галузі, що постраждали найбільше від війни.
Сформовані заходи  з відновлення туризму, передбачатимуть підвищення обізнаності про внутрішній туризм та створення привабливих туристичних брендів для різних регіонів України. Що в підсумку допоможе відродити інтерес до внутрішніх подорожей і сприятиме розвитку внутрішнього туризму, та стане важливою частиною економічного відновлення України у післявоєнний період.


РОЗДІЛ 3
РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ

3.1 Порівняння туризму в різних регіонах України

В наш час, ссистематизованого підходу до поділу України на туристичні регіони не існує. Професор Король О. [37], запропонував свою концепцію розподілу на туристичні райони, виділивши п’ять основних зон: (табл. 3.2)
Таблиця 3.1 - Концепція розподілу туристичних районів України
	Район
	Області, що входять до складу
	Особливості

	Причорноморський
	Одеська, Миколаївська, Херсонська
	Частково окупований, заміновані морські акваторії

	Карпатсько-Подільський
	Закарпатська, Львівська, Івано-Франківська, Чернівецька, Тернопільська, Хмельницька, Вінницька
	Розташований в Західній Україні, містить гори та історичні місця

	Полісько-Столичний
	Волинська, Рівненська, Житомирська, Київська, Чернігівська, Полтавська, Черкаська
	Центральні та північні області, включає столицю країни

	Придніпровсько-Донецький
	Дніпропетровська, Запорізька, Донецька, Луганська, Кропивницький
	Піддавався руйнуванням через війну, постраждала інфраструктура

	Харківський ресурсно-рекреаційний
	Харківська, Сумська
	Схожа ситуація з Придніпровсько-Донецьким, значно постраждали від війн



Зважаючи на різноманітність та особливості кожного з туристичних районів України, ми відмітили, що деякі райони, такі як Карпатсько-Подільський, мають великий туристичний потенціал завдяки своїм природним красам та історичним пам’яткам, інші, наприклад Причорноморський та Придніпровсько-Донецький, потребують відновлення та реабілітації після військових конфліктів. Важливою задачею для уряду України лишається створення сприятливих умов для розвитку туризму в усіх регіонах країни, що сприятиме економічному зростанню та підвищенню якості життя місцевого населення.
Оскільки природні туристичні ресурси дуже різноманітні та специфічні, неможливо їх звести до одного числового показника. Для складання рейтингу регіонів України з точки зору природно-туристичного потенціалу, ми розглянемо природно-заповідний фонд кожної області та його площу: (табл. 3.3) [38].
Таблиця 3.2 - Рейтинг адміністративно-територіальних одиниць за величиною
територій природно-заповідного фонду у відсотках від їхньої загальної площі за 2024 рік
	Назва АТО
	Площа АТО,
га
	Фактична площа
ПЗФ,га
	%
	Рейтинг

	Вінницька область
	2 651 300
	60106,444
	2,27
	25

	Волинська область
	2 014 400
	219465,4
	10,89
	6

	Дніпропетровська
Область
	3 191 400
	99623,493
	3,12
	22

	Донецька область
	2 651 700
	99996,692
	3,77
	19

	Житомирська область
	2 983 200
	137646,33
	4,61
	17

	Закарпатська область
	1 277 700
	192438,88
	15,09
	3

	Запорізька область
	2 718 000
	138183,44
	5,08
	14

	Івано-Франківська
Область
	1 390 000
	218881,98
	15,72
	1

	Київська область
	2 813 100
	292208,63
	10,39
	7

	Кіровоградська область
	2 458 800
	100318,84
	4,08
	18

	АР Крим
	2 610 000
	219319,36
	8,41
	10

	Луганська область
	2 668 400
	93194,751
	3,49
	20

	Львівська область
	2 183 300
	168864,13
	7,74
	12

	Миколаївська область
	2 459 800
	77238,17
	3,14
	21

	Одеська область
	3 331 000
	154389,75
	4,63
	16

	Полтавська область
	2 874 800
	142550,19
	4,96
	15

	Рівненська область
	2 004 700
	199477,73
	9,95
	8

	Сумська область
	2 383 400
	178589,36
	7,49
	13

	Тернопільська область
	1 382 300
	124185,58
	8,98
	9

	Харківська область
	3 141 500
	74843,6
	2,38
	24

	Херсонська область
	2 846 100
	318695,14
	11,20
	5

	Хмельницька область
	2 064 500
	312579,33
	15,15
	2

	Черкаська область
	2 090 000
	64595,961
	3,09
	23

	Чернівецька область
	809 700
	103598,45
	12,80
	4

	Чернігівська область
	3 186 500
	250537,35
	7,85
	11

	Разом
	60355900
	4085862,37
	6,77
	



До початку повномасштабного вторгнення Росії в Україні було складено природно-ресурсний рейтинг областей, який базувався на аналізі природно-заповідного фонду та його площі. Даний рейтинг розподілив області за рівнем природного потенціалу. У верхній частині списку опинилися регіони з високим природним потенціалом, серед них: Івано-Франківська (1 місце), Хмельницька (2), Закарпатська (3), Чернівецька (4), Херсонська (5), Волинська (6), Київська (7) та Рівненська (8). Області із середнім потенціалом зайняли наступні позиції: Тернопільська (9), АР Крим (10), Чернігівська (11), Львівська (12), Сумська (13), Запорізька (14), Полтавська (15) і Одеська (16). В останньому блоці, що характеризується низьким природним потенціалом, опинилися: Житомирська (17), Кіровоградська (18), Донецька (19), Луганська (20), Миколаївська (21), Дніпропетровська (22), Черкаська (23), Харківська (24) і Вінницька (25): (рис. 3.4)
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Рис. 3.1 Рейтинг природно-ресурсного потенціалу України

Історико-культурні туристичні ресурси – це сукупність пам’яток матеріальної та духовної культури, що сформувалися на певній території в процесі історичного розвитку та приваблюють туристів. До цієї категорії належать пам’ятки історії, архітектурні об’єкти, унікальні будівлі культури та спорту, а також інші подібні споруди. В Україні дані ресурси ще не повною мірою визнані як туристичні об’єкти, і багато історичних пам’яток не інтегровано у туристичні маршрути, що обмежує їх використання - це негативно позначається на вітчизняному туристичному бізнесі, який, за прикладом закордонних країн, міг би приносити значний економічний та соціальний ефект за умови належної реклами та організації.
Україна має понад 140 тисяч пам’яток, які перебувають на державному обліку, з яких 9952 занесені до Державного реєстру нерухомих пам’яток України. Серед ключових об’єктів - історичний центр Львова (включений до списку об’єктів світової культурної спадщини з 1998 року), Київ із пам’ятками доби Київської Русі, Жовква (Львівська область), Кам’янець-Подільський, що посідає третє місце за кількістю архітектурних пам’яток після Львова та Києва. Визначні архітектурні пам’ятки також є у Чернігові, Луцьку, Ужгороді, Білгород-Дністровському, Хусті та багатьох інших містах. Високу історичну цінність представляють руїни Херсонеса і Пантікапея в Криму, а також Ольвії в Миколаївській області.
Також в Україні є багато монастирів, що вважаються центрами паломництва, і палацово-паркових ансамблів та інших історичних і культурних об’єктів, які поки що недостатньо використовуються в туристичному плані або взагалі не залучені до активних туристичних процесів. Ми вважаємо, що історико-культурні пам’ятки, які виступають як туристичні ресурси, не варто розглядати окремо, адже вони - це цілісний комплекс, який має високий туристичний потенціал і відіграє значну роль у формуванні національного світогляду. Однак варто відзначити, що пам’ятки історії та культури в Україні розподілені нерівномірно, що вимагає спеціальної уваги для їх ефективного використання в туристичному контексті: (табл. 3.4) [38].





Таблиця 3.3 - Рейтинг історико-культурного туристичного потенціалу регіону України за 2024 рік
	Область
	Кількість об’єктів
ЮНЕСКО
	Загальна кількість історико-культурних об’єктів, що перебувають на державному
обліку
	Рейтинг

	Вінницька
	-
	4329
	16

	Волинська
	-
	1529
	25

	Дніпропетровська
	-
	11708
	1

	Донецька
	-
	2192
	23

	Житомирська
	-
	6948
	8

	Закарпатська
	1
	1568
	24

	Запорізька
	-
	8906
	4

	Івано-
Франківська
	-
	3944
	18

	Київська
	2
	6190
	9

	Кіровоградська
	-
	5021
	13

	Луганська
	-
	6152
	10

	Львівська
	1
	8479
	7

	Миколаївська
	-
	5877
	11

	Одеська
	-
	4449
	15

	Полтавська
	-
	4694
	14

	Рівненська
	-
	2365
	22

	Сумська
	-
	2592
	20

	Тернопільська
	-
	4172
	17

	Харківська
	-
	9474
	2

	Херсонська
	-
	5759
	12

	Хмельницька
	1
	2896
	19

	Черкаська
	-
	9103
	3

	Чернівецька
	1
	2371
	21

	Чернігівська
	-
	8897
	5

	АР Крим
	1
	8697
	6



Після аналізу даних Міністерства культури України про «загальний потенціал нерухомої культурної спадщини України» було створено рейтинг регіонів і розподілено їх на три групи: (рис. 3.5)
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Рис. 3.2 Рейтинг регіонів України за історичним потенціалом

До регіонів із високим культурно-історичним потенціалом потрапили: Дніпропетровська (1 місце), Харківська (2), Черкаська (3), Запорізька (4), Чернігівська (5), АР Крим (6), Львівська (7), Житомирська (8) і Київська (9). Середній потенціал мають такі області: Луганська (10), Миколаївська (11), Херсонська (12), Кіровоградська (13), Полтавська (14), Одеська (15), Вінницька (16) та Тернопільська (17). До групи областей із низьким культурно-історичним потенціалом увійшли: Івано-Франківська (18), Хмельницька (19), Сумська (20), Чернівецька (21), Рівненська (22), Донецька (23), Закарпатська (24), і Волинська (25). 

Як стало відомо, кожен регіон і область України мають свої унікальні особливості щодо туристичної діяльності. Проте в умовах воєнного стану було введено різноманітні обмеження, які виглядають наступним чином (табл. 3.5).


Таблиця 3.4 - Туристичні обмеження за регіонами України
	Область
	Особливості

	Київ, Київська, Черкаська, Полтавська, Волинська
	Заборонено відвідувати зелені зони та ліси за межами житлових територій. Відпочинок біля водойм дозволено, але лише в місцях, визначених військовою адміністрацією.

	Львівська
	Відвідувати ліси дозволено, але не на транспортних засобах, окрім транзитних маршрутів або пересування на велосипеді. Відпочинок біля водойм можливий в місцях, дозволених військовою адміністрацією.

	Закарпатська
	Відвідування лісів дозволено, але з винятками: заборонено відвідувати частини Карпатського біосферного заповідника та Ужанського національного парку. Заборонені польоти на одномоторних літаках.

	Івано-Франківська
	Ліси і гори можна відвідувати, але пересування на джипах, квадроциклах, баггі та мотоциклах заборонено, зокрема на курорті Буковель.

	Тернопільська
	Відвідування лісів дозволено, але заборонено розпалювати багаття. Всі туристичні об'єкти працюють в звичному режимі.

	Вінницька
	Відвідування лісів заборонено, але дозволена туристична діяльність біля водойм, за винятком місць поблизу об'єктів інфраструктури.

	Рівненська
	Відвідування лісів, збір грибів та ягід дозволені, крім північних територій.

	Житомирська
	Відвідування лісів та збір грибів і ягід дозволені, за винятком територій, що розташовані в межах 20 км від кордону з Білоруссю. Культурні заклади працюють лише за наявності укриттів.

	Хмельницька
	Ліси можна відвідувати з деякими обмеженнями. Туристичні об'єкти працюють у звичному режимі.

	Чернівецька
	Відвідування лісів дозволено. Туристичні об'єкти працюють у звичному режимі.

	Миколаївська
	Відвідування визначених військовою адміністрацією лісових урочищ дозволено, але з певними обмеженнями.



Виокремивши вище зазначену інформацію, ми зауважили, що навіть попри значну частку ресурсного потенціалу, більшість регіонів нашої країни мають пристосовуватись до нових воєнних дій та змінювати свої стратегії туристичних напрямів. Проте щоб досягти більшого ефекту, в нашій країні має закінчитись війна і лиш у післявоєнній розбудові, вітчизняний туристичний сектор зможе не тільки здобути довоєнні показники, але й суттєво їх покращить.


3.2 Аналіз внутрішнього туризму в Україні у період війни

Внутрішній туризм сьогодні виступає одним із найбільш постраждалих секторів економіки внаслідок повномасштабного вторгнення, що цілком передбачувано. Загалом питання про розвиток туризму стає актуальним лише тоді, коли країна повертається до мирного життя. Але коли настає війна, виклики, з якими стикається туристичний сектор, стають частиною загальних проблем людства.
Через конфлікт різко змінилась динаміка туристичних потоків, особливо у західних та центральних регіонах України. Території, де раніше туризм був успішним, тепер відчувають значний спад. Низка факторів ускладнює розвиток внутрішнього туризму: військові дії, втрата значної частини рекреаційних ресурсів, руйнування туристичної інфраструктури, порушення логістики, окупація деяких туристичних центрів, а також втрата трудових ресурсів. Нові реалії вимагають переосмислення та адаптації туристичної інфраструктури до цих умов.
Навіть попри воєнні дії, в Україні функціонують наступні різновиди внутрішнього туризму: (табл. 3.1) [27] .                                            
Таблиця 3.1 - Напрями внутрішнього туризму України, 2024
	Вид внутрішнього туризму
	                                 Опис

	Екскурсійний туризм
	Подорожі для відвідування музеїв, історичних пам’яток, архітектурних об’єктів та інших культурних місць.

	Агротуризм
	Подорожжі до сільської місцевості для ознайомлення з традиційним сільським життям і відпочинку на природі.

	Курортний туризм
	Відпочинок на курортах різного типу, таких як гірські або пляжні курорти.

	Екотуризм
	Подорожі в заповідні зони та природні парки з метою вивчення і захисту природи.

	Культурний туризм
	Подорожі для ознайомлення з культурою та мистецтвом, включаючи музеї, галереї, та інші культурні заходи.

	Гастрономічний туризм 
	Подорожі для знайомства з місцевою кухнею та дегустації традиційних страв.



Внутрішній туризм в Україні у 2024 році пропонує широкий вибір напрямків, що охоплюють культурні, природні та гастрономічні аспекти. Від екскурсійних турів по історичних місцях до агро туризму в сільській місцевості, від пляжного відпочинку до екологічних подорожей - кожен може знайти щось до душі. 
Активний розвиток туристичної галузі в Україні почався після отримання незалежності, і до 2020 року кількість туристів зростала щорічно. Приблизно 13–15 мільйонів гостей приїжджали до України щороку. Однак пандемія COVID-19 у 2020 році спричинила різке зниження туристичних потоків. У цей рік Україну відвідало лише 3,3 мільйона туристів, причому 1,8 мільйона з них прибули в перші три місяці - це стало поштовхом для розвитку внутрішнього туризму [28].
У 2021 році туристичний потік почав поступово відновлюватися, що дозволило Україні прийняти 4,3 мільйона іноземних гостей, з яких 70% були з Європи [29]. 
Однак у лютому 2022 року розпочалася війна з Росією, що негативно позначилося на всіх галузях економіки, особливо на туристичній. У березні та квітні, був найбільш критичний час для України, а туристична індустрія фактично зупинилася. Південні регіони, колись популярні серед туристів, стали недоступними через окупацію, бойові дії, та небезпеку для життя і здоров’я. Херсонська, Миколаївська та Запорізька області, які славилися своїми курортами, перестали приймати туристів. Через обстріли та мінну небезпеку курортний сезон в Одеській області також не відбувся. Єдиним варіантом відпочинку в цих регіонах стали закриті бази, санаторії та готелі з власними басейнами.
У підсумку за 2022 рік, внутрішній туризм в Україні відновився приблизно на 50% порівняно з 2021 роком. Кількість іноземних туристів, що відвідували Україну, знизилася на 85-90%. Через війну багато туристичних підприємств припинили свою діяльність, а прибутковість галузі скоротилася на 70-80%. У 2022 році податкові надходження від туристичної діяльності зменшилися на 31%. Зокрема, доходи від діяльності туроператорів знизилися на 35%, досягнувши 167,858 млн грн у 2022 році, порівняно з 259,005 млн грн у 2021 році. Податки від туристичних агентств також зменшилися на 27%, з 279,265 млн грн у 2021 році до 204,795 млн грн у 2022 році[30].
За даними з різних регіонів, найбільше скорочення податкових надходжень від туризму було зафіксовано в Києві (-46%) та Одеській області (-58%). Інші регіони, які постраждали від окупації або бойових дій, також зазнали значних втрат, зокрема Херсонська, Миколаївська, Запорізька, Харківська, Сумська та Чернігівська області. Проте в Київській області податкові надходження зросли на 30,8% (164 млн грн у 2022 році проти 125 млн грн у 2021 році), у Львівській області – на 27,8% (273 млн грн проти 215 млн грн у 2021 році), а в Івано-Франківській області – на 21% (159 млн грн проти 131 млн грн у 2021 році) [31].
Схожа тенденція спостерігалася і з туристичним збором. У 2022 році в 14 регіонах України було зафіксовано зниження обсягів туристичного збору. Регіони, які перебували або перебувають у зоні бойових дій або окупації, зазнали найбільших втрат. Так, туристичний збір у Херсонській області знизився на 95%, у Миколаївській області – на 90%, у Донецькій області – на 83%, а в Луганській області – на 80%. Інші області, такі як Одеська (-80%), Запорізька (-78%), Харківська (-61%), Сумська (-58%), Київ (-54%), Чернігівська (-53%), Київська (-43%), і Житомирська (-24%), також зазнали значного зниження туристичного збору. У той же час, регіони, що знаходяться далі від зони бойових дій, показали зростання: Львівська область – на 79,5%, Івано-Франківська область – на 73,4%, Закарпатська область – на 65,7%, Черкаська область – на 67,7%, та м. Київ – на 53,7%. Загалом, обсяги туристичного збору в 2022 році були на 24% нижчими, ніж у 2021 році[31]. 
Згідно з даними Державного агентства розвитку туризму (ДАРТ), за останні півтора року динаміка відвідування вітчизняних регіонів з туристичною метою мала наступний вигляд: (рис. 3.1) [32].
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  Рис. 3.1  Структура динаміки відвідування вітчизняних регіонів з туристичною метою, за період 2023-2024рр.

Здійснивши аналіз динаміки відвідування українських регіонів з туристичною метою за період 2023-2024 років ми відмітили, що більше половини респондентів (54,7%) взагалі не відвідували жоден регіон України з туристичною метою, що свідчить про значні виклики, з якими зіткнувся внутрішній туризм, зокрема через наслідки повномасштабної війни, економічну нестабільність та обмеження пересування в окремих частинах країни. Серед тих, хто все ж подорожував по країні  з туристичною метою, найбільша частка (26%) відвідувала різні регіони один-два рази - це стверджує про те, що такі поїздки здійснювалися здебільшого у зв’язку з короткостроковими подорожами, вихідними поїздками або в межах невеликих відпусток.
  Меншою часткою були ті, хто подорожував тричі-п’ять разів, що у відсотковому еквіваленті становить 12%. Така динаміка була пов’язана з тим,  що такі респонденти мали більш гнучкий графік роботи або проживали ближче до популярних туристичних місць. Найменшу групу становлять ті, хто відвідував регіони більше п’яти разів, - 7.3%. Така мала частка відображає складність для частих подорожей, включно з логістичними та безпековими обмеженнями, а також економічними проблемами.
   Попри повномасштабну війну, ставлення до подорожей у 23% українців залишилося незмінним. Водночас 21% опитаних вважають, що своїми поїздками вони сприяють підтримці національній економіки, а ще 21% уникають подорожей через потенційну небезпеку.
      Піковий  період для подорожей в Україні - це літо, про що повідомили 48% респондентів. Весною мандрують лише 4%, восени - 3%, а взимку - лише 2%.
Понад половина опитуваних (56%) обирають сезон для подорожей, виходячи з часу відпусток або канікул. На другому місці місці серед пріоритетів знаходиться цінова складова та погодні умови - по 22% відповідно[33].

Щодо видів туризму, то цей розподіл має наступний вигляд: (рис.3.2)
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Рис. 3.2 Структура різновидів внутрішнього туризму в Україні, 2024 р
Проаналізувавши рисунок ми відмітили, що 54% респондентів віддають перевагу міському туризму і пішим прогулянкам. Екскурсії до історичних пам’яток та музеїв приваблюють 28% українців, 23% полюбляють відпочинок на пляжі, а по дієвий туризм має таку ж популярність. Гастрономічний туризм цікавить 22% респондентів. Активний відпочинок вибирають 16%, а екотуризм - 11%. Рекреаційний туризм приваблює близько 9% опитаних.
Голова ДАРТ, Мар’яна Олеськів, зазначає, що «внутрішній туризм, незважаючи на складнощі воєнного часу, став опорою, яка підтримує туристичну індустрію країни. Вона підкреслила, що подорожі всередині України - це спосіб сприяти економіці країни, яка працює на забезпечення оборони.» [32].
Відновлення туристичного сектора розпочалося завдяки центральним та західним областям, але повернутися до показників початку 2022 року не вдалося. За даними туроператора Join UP!, у 2022 році лише 41% туристів скористалися його послугами в перші два місяці року перед початком активних бойових дій, а на решту 10 місяців припадає 59% мандрівників. Зазвичай найбільш завантаженими місяцями для туристичної галузі є липень, серпень і вересень. Однак, порівнюючи з аналогічним періодом попереднього року, у ці місяці було продано утричі менше турів [34].
Зважаючи на нинішню ситуацію в Україні, у внутрішньому туризмі виникли певні нові тенденції. (рис. 3.3) Серед них варто виділити наступні:
· посилення інтересу до санаторних (оздоровчих) турів, оскільки багато українців прагнуть відновити своє фізичне та психологічне здоров’я після стресу, спричиненого війною;
· зростання попиту на бронювання турів «на завтра», адже через невизначеність, викликану конфліктом, туристи віддають перевагу короткостроковому плануванню і бронюють тури на найближчі дати;
· скорочення тривалості туристичних поїздок відбулось у зв’язку з підвищеною небезпекою та обмеженими можливостями пересування, саме тому нині туристи обирають короткі подорожі замість тривалих відпусток;
· зміна вимог до туристичних закладів, яка полягає в тому, що тепер вони орієнтуються на безпеку, доступність і гнучкість, що спонукає туристичні об’єкти адаптувати свої послуги до нових реалій;
· зміни в економічних умовах і безпеці призвели до появи нового портрету туриста, з іншим рівнем доходів, уподобаннями та потребами;
· соло-туризм стає популярнішим, оскільки він дозволяє людям бути більш мобільними та менш залежними від планів інших;
· зростання інтересу до туристичних програм, які підтримують Збройні Сили України, тобто більшість подорожей спрямовані на підтримку національної оборони та благодійні ініціативи, приваблюють все більше людей.
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Рис. 3.3 Популярні напрямки внутрішнього туризму в Україні, 2022 – 2024 рр., %

Розглянувши рисунок 3.3 ми відмітили, що за період 2022 - 2024 рр. внутрішній туризм в Україні набув нових рис через поточні обставини. Основна тенденція полягає в зростанні попиту на санаторії та оздоровчі поїздки, які дозволяють відпочити в безпечних умовах, подалі від повітряних тривог і вибухів - це відображає зростаючу цінність здоров’я та спокою в умовах війни. Люди прагнуть провести час у місцях, де можуть відновити своє здоров’я та емоційний стан. Компанія Join UP!, що займається продажем туристичних послуг в Україні, оприлюднила статистику, яка підтверджує цю тенденцію: 44,4% замовлень пов’язані з санаторними турами. Друге місце за популярністю займають поїздки в Карпати (29%), а третє - гірськолижні курорти (19,5%), особливо привабливі взимку. Крім того, українці відправляються в автобусні тури по країні, купують путівки до морських санаторіїв, вибирають міські тури та дитячий відпочинок.
Туристи дедалі частіше подорожують самі або з сім’єю та уникають великих груп. Окрім цього, спостерігається тенденція зменшення горизонтів планування: якщо раніше подорожі планувалися за місяць, то тепер усе більше туристів обирають «тури на завтра» та бронюють буквально в останній момент. Однак така тенденція призводить до проблем, оскільки популярні бувають вже заброньовані, тому туристи звертають увагу на менш відомі локації, які пропонують туроператори. Прикладом слугує гірськолижний курорт Буковель, який залишається найпопулярнішим місцем для зимових турів, але через високий попит, інші курорти, такі як Яблуниця, Славське, Драгобрат, Мигово, Пилипець, Ворохта, Плай, Яремче та Красія, стають альтернативними варіантами.
Новою тенденцією стало скорочення тривалості подорожей. Відпочинок все частіше зводиться до коротких поїздок на вихідні чи святкові дні - це сприймається не стільки як повноцінний відпочинок, скільки як спосіб «перезавантаження». Такі подорожі дозволяють людям розслабитися, відновити сили та повернутися до повсякденних обов’язків з новою енергією.
Однією з основних проблем, з якими стикаються мирні жителі України, стали перебої з електропостачанням, викликані ракетними ударами з боку Росії (особливо зимою 2022 – 2023 рр.)[35]. Як наслідок, ключовою вимогою туристів стала наявність генератора в місцях їхнього проживання. Також спостерігається зростання попиту на готелі, де дозволяється перебування з домашніми тваринами, адже більшість мандрівників не бажають залишати своїх улюбленців вдома під час подорожей, що в результаті призвело до збільшення кількості готелів, які приймають гостей з домашніми тваринами.
Значні зміни відбулися у демографії українських туристів у 2022 році. Зросла частка жінок, які подорожують, у 4-5 разів порівняно з чоловіками. Помітно збільшилась також кількість людей, що замовляють тури на одну особу. Існує також нова тенденція, пов’язана з благодійними подорожами, спрямованими на підтримку Збройних Сил України. Такі тури допомагають зібрати кошти для армії та надають туристам відчуття участі у важливій справі, водночас виконуючи соціальну місію.
Щодо економічного аспекту, надходження від туристичної індустрії до державного бюджету у 2022 році зменшилися на 31% порівняно з 2021 роком. Більша частина доходів надходила від готелів, які сплатили 898 млн грн, що на 30% менше, ніж у попередньому році. Податкові відрахування від туристичних операторів також впали на 35%, тоді як туристичні агентства сплатили на 27% менше податків, ніж у 2021 році[36].
У регіональному розрізі, Львівська область показала приріст, сплативши 273 млн грн, тоді як у 2021 році ця цифра становила 215 млн грн. Київська та Івано-Франківська області також відзначилися позитивною динамікою. Проте значний спад спостерігався у Києві та Одеській області: відповідно, на 46% і 58%.
Таким чином, навіть попри воєнні дії, внутрішня туристична індустрія України продовжує функціонувати, хоча й зіткнулася з численними труднощами. Відзначаються проблеми, зумовлені небезпечними умовами в зонах бойових дій, втратою інфраструктури, порушеннями логістики та відтоком персоналу через міграцію чи військову службу.
Тож нинішні складнощі потребують комплексного підходу для підтримки галузі, яка не лише забезпечує робочі місця, а й генерує кошти, що спрямовуються на відновлення та оборону країни, а вітчизняний туристичний сектор має розширювати власний потенціал та постійно сприяти розвитку економіки навіть у складні часи.
В Україні розвиватимуть місцеві туристичні локації, створять мапу маршрутів пам'ятних місць та залучатимуть іноземних партнерів для відновлення туризму.
За словами директора ДАРТ, одне з головних завдань - допомогти областям знайти власні шляхи розвитку туризму .Кожен регіон і кожне місце в Україні вже має те, що потрібно для розвитку туристичного потенціалу: неймовірну природу, історичну і культурну спадщину[45].

3.3 Організаційно-економічні заходи післявоєнного відновлення внутрішнього туризму

Війна стала потужним стимулом для реконструкції міст, що зазнали руйнувань під час бойових дій. У процесі відновлення повністю змінюється міський ландшафт та створюється нова туристична інфраструктура, яка, своєю чергою, сприяє розвитку національної економіки. На сучасному етапі відновлення економіки розглядають як комплекс заходів, спрямованих на повернення конкурентоспроможності, відновлення виробничих потужностей, підвищення рівня життя населення та стимулювання внутрішнього й зовнішнього попиту за допомогою інноваційних технологій і підходів.
Процес економічної реабілітації після війни передбачає розробку програм, що спрямовані на «оживлення» економічної діяльності країни та активізацію внутрішнього туризму. Відновлення економіки після збройного конфлікту потребує заходів, що забезпечать відродження економіки конкретних регіонів, повернення жителів і створення гідних умов життя, подолання соціальних проблем, відновлення інфраструктури й її інтеграцію з іншими частинами країни. Важливо також мати чіткий механізм для фінансування цього відновлення. Відповідно до нової спільної оцінки, оприлюднено Урядом України, Групою Світового банку, Євро.
Крім того, сучасна історія свідчить, що завершення війни напряму впливає на глобальні тенденції в туризмі. Наприклад, після Другої світової війни, з середини 1950-х років, з’явився організований туризм у тому вигляді, в якому він відомий сьогодні, ставши значущою галуззю світової економіки - це відбулося, зокрема, завдяки широкомасштабному відновленню європейських міст. Яскравим прикладом відродження економіки Західної Європи після Другої світової війни став повоєнний «план Маршалла», який мав значний вплив на економічне зростання і стабілізацію регіону[39].
  Заява канцлера Німеччини щодо розробки «плану Маршалла» для України має довгострокову перспективу. У своєму виступі в Бундестазі Шольц сказав: Він припускав, що війна в Україні триватиме. Подібно до плану Маршалла, західні країни також повинні підготувати довгострокову допомогу для відновлення країни[40].
У своїй книзі «Архітектори без кордонів: війна, реконструкція та відповідальність дизайну» британський автор Чарльзворт [41] виділяє два основні підходи до відновлення зруйнованих міст. Перший підхід, який називають «факсимільним методом», передбачає точне відтворення вигляду міста  принципу «як було, де було, що було». Підхід, що полягає у відновленні фасадів будинків у їх первісному вигляді, розглядають як терапевтичний засіб, що допомагає суспільству впоратися з травмою та повертає історично значущі та священні місця до початкового стану. Такий підхід використовується у багатьох польських містах, зруйнованих війною, наприклад, у Варшаві та Гданську, а також у деяких німецьких містах, таких як Мюнхен і Дрезден.
Другий підхід називають «комбінованим методом» і він передбачає реконструкцію міст із часто радикальними змінами в архітектурі та міському плануванні. Такий підхід обраний у процесі повоєнної реконструкції Роттердаму в Нідерландах, Ковентрі у Великій Британії та Берліна в Німеччині. У різних містах Німеччини підходи до відновлення варіювалися: в деяких намагалися зберегти довоєнну архітектуру, тоді як в інших йшли по шляху радикальних змін. Різноманітність підходів була зумовлена низкою факторів, таких як ступінь руйнування, історична цінність архітектури, фінансова підтримка, а також приналежність міста до ФРН або НДР. «Факсимільний метод» зазвичай застосовується у містах з багатою історією, де туристична привабливість базувалася на архітектурній спадщині. У той час як «комбінований метод» більш підходить для міст, які навіть у довоєнний період мали проблеми з інфраструктурою, урбаністикою та привабливістю для туристів.
Практичний досвід відновлення зруйнованих міст після Другої світової війни слід розділити на три основні підходи: радянський, європейський і японський. Кожен з них має свої особливості, але всі вони спрямовані на відновлення міст, що зазнали руйнування внаслідок війни, та повернення до нормального життя.
У радянській системі заводи-гіганти і промислові комплекси з’являлися на місцях, обраних планувальниками[42].Усі необхідні ресурси та потоки людей направлялися до цих точок, не замислюючись про зручність життя в цих містах, не кажучи вже про їхню туристичну привабливість. Через це на карті Радянського Союзу утворилося багато схожих населених пунктів з похмурими будівлями та мінімальною туристичною привабливістю.
На Заході з його ринковою економікою не можна було так штучно створювати промислові осередки. Тому в Європі зосередилися на відновленні житлового фонду та інфраструктури, застосувавши або «факсимільний» підхід, або «комбінований».
Японія обрала свій унікальний шлях. Після війни американці активно сприяли створенню нових робочих місць у цій країні, але саме будівництво залишили на розсуд місцевих мешканців. Японці взялися за цю справу з притаманною їм економічною та архітектурною майстерністю. Результатом стала класична японська забудова, де ультрасучасні хмарочоси межують із середньовічними кварталами[43].Вдалося знайти гармонію між високотехнологічними будівлями та унікальною історичною архітектурою. Водночас, з економічної точки зору, цей підхід мав величезні переваги, адже в невеликих будиночках почали з’являтися численні майстерні та крамниці, що дало потужний імпульс розвитку малого бізнесу. Саме малий бізнес став основою японського економічного дива.
Одним із найбільш вражаючих прикладів вважається японська Хіросіма. Після ядерного удару могло здаватися, що відновлення неможливе, і тим більше неможливо перетворити місто на популярний туристичний напрямок. Але закон японського уряду про будівництво в Хіросімі 1949 року передбачав не просто реконструкцію, а зміну характеру міста, щоб зробити його символом миру. На березі річки Мотоясу з’явився Меморіальний парк миру, який займає понад 12 гектарів і містить Музей миру, безліч пам’ятників і ритуальний Дзвін миру. Хіросіма стала зеленішою за інші японські міста, з численними парками, садами і пішохідними доріжками вздовж річки.
Досвід світових міст показує, що відновлення після руйнування можливе. Україна зараз має унікальний шанс відбудувати свої міста за підтримки численних міжнародних партнерів і організацій, перетворивши їх на більш привабливі для туристів, з кращою інфраструктурою, енергонезалежні та модернізовані.
Для таких українських міст, як Маріуполь, Буча та Ірпінь, які зазнали значних руйнувань через вторгнення російських військ, комбінований підхід до реконструкції буде найоптимальнішим. Він дозволяє адаптувати міський простір, врахувавши сучасні потреби та інноваційні рішення. А для міст, таких як Суми та Чернігів, де було пошкоджено багато історичних пам’яток, доцільно застосувати факсимільний метод, спрямований на відновлення історично значущих будівель.
При плануванні відбудови українських міст необхідно брати до уваги нові безпекові ризики. Навіть після перемоги у війні, ймовірність агресії з боку Росії залишатиметься, і Україна може стати східноєвропейським аналогом Ізраїлю, який змушений співіснувати з вороже налаштованим сусідом. Ізраїль, незважаючи на свою складну геополітичну ситуацію, щороку приймає десятки мільйонів туристів з усього світу. При цьому він не лише піклується про комфорт та розваги відвідувачів, але й забезпечує їх безпеку. Відповідно, при реконструкції українських міст слід переглянути стандарти безпеки як для місцевих жителів, так і для гостей країни.
Зокрема, в українській туристичній інфраструктурі необхідно забезпечити наявність надійних бомбосховищ, зокрема на туристичних об’єктах. Музеї повинні мати продумані шляхи евакуації цінностей у разі військової загрози. Досвід Ізраїлю в цьому питанні буде дуже корисним. Там кожен новий будинок зводиться з обов’язковим «мамадом» - кімнатою-укриттям, яка є частиною туристичної інфраструктури. Мамад - це не особливе приміщення чи підвал, а звичайна кімната, яка використовується в повсякденному житті, але має посилені стіни та сталеві двері. Вікна захищені металевими ставнями, а у кімнаті завжди є аптечка, запас питної води, акумулятори та продукти тривалого зберігання.
Така інфраструктура дозволяє забезпечити безпеку як мешканців, так і туристів у випадку надзвичайних ситуацій. Ізраїльський досвід показує, що ці заходи можна органічно інтегрувати у міський ландшафт та забезпечувати при цьому максимальний рівень безпеки. Запровадження таких рішень стане важливою умовою для післявоєнної України та її туристичної інфраструктури.
[bookmark: _Hlk164631951]Згідно з проєктом Плану відновлення України [44], розробленим Національною радою з відновлення України від наслідків війни, передбачається поетапне відновлення та модернізація туризму та курортів на період з 2022 року до 2032 року. Основні завдання цього проєкту включають у себе:
· відбудову туристичної інфраструктури;
· створення маршрутів пам’яті;
· розвиток туризму в природних парках;
· створення системи туристичної орієнтації та навігації;
· реставрацію історичних пам’яток та багато іншого.
Особливий акцент робиться на розвиток внутрішнього та в’їзного туризму. Для цього передбачено розробку маркетингової стратегії до 2032 року, проведення інформаційних кампаній «Ukraine NOW» та «Мандруй Україною», популяризацію України через участь у міжнародних туристичних виставках та форумах, реалізацію маркетингових стратегій та промоційних кампаній, створення безпечної стратегії для туристичних подорожей та інше.
Дані заходи насамперед спрямовані на залучення якомога більшої кількості туристів до України, збільшення їхнього інтересу до культурних та природних багатств країни, а також підвищення їхнього рівня безпеки під час подорожей. Таким чином, Україна сподівається на ефективний розвиток туристичної галузі та позиціонування себе як привабливого туристичного напрямку на міжнародній арені.
Заключний етап у плані відновлення передбачає інституційну підтримку туристичної галузі та розвиток відповідного бізнесу. Цей етап включає:
· затвердження Закону України «Про туризм» у другому читанні з урахуванням норм Європейського Союзу;
· підготовка закону «Про національну туристичну організацію»;
· програму оздоровлення та реабілітації для тих, хто постраждав внаслідок воєнних дій в Україні (військові, їхні сім’ї, внутрішньо переміщені особи, жінки та діти з окупованих/деокупованих територій тощо);
· надання пільгових/спрощених кредитів для відбудови зруйнованої інфраструктури;
· зміна критеріїв для категоризації готелів;
· подання заявки на членство у Виконавчій Раді Всесвітньої туристичної організації (UNWTO);
· подання заявки на проведення європейської зустрічі UNWTO в Україні;
· створення місцевих програм підтримки туризму та цільових фондів, де накопичуватимуться кошти від туристичного збору;
· запуск механізмів фінансування галузі через туристичні фонди та інші інструменти залучення інвестицій;
· формування активної Національної туристичної організації та місцевих організацій з управління та маркетингу на принципах державно-приватного партнерства;
· розробка сучасних освітніх програм у сфері туризму;
· покращення та запуск Єдиного туристичного реєстру відповідно до оновленого законодавства;
· запуск державної програми зі створення нових робочих місць;
· створення сателітного рахунку в туризмі для відстеження внеску галузі до ВВП країни;
· регулярний збір та оприлюднення статистичних даних щодо туристичного ринку;
Тож слід відмітити, що війна стимулюватиме інновації у внутрішньому туризмі, змінивши закони, механізми регулювання, та сприяючи підвищенню рівня безпеки. Дані ініціативи розроблятимуться навіть у найважчі часи й набудуть ще більшого значення після закінчення конфлікту.
Для розробки стратегії сталого розвитку туристичної галузі у повоєнний період планується використати різноманітні методи наукового дослідження, засновані на сучасних концепціях управління, економіки, соціології та споріднених наук. Основними підходами до вивчення туристичного ринку в геопросторовому контексті будуть емпірико-теоретичні методи, зокрема абстракція, аналіз та синтез, історичні та логічні методи, а також дескриптивний та компаративний аналіз. Методи порівняння, анкетування та опитування допоможуть визначити найбільш популярні форми дозвілля для розвитку соціально відповідального, екологічного та економічно ефективного туризму.
Для вивчення політики стимулювання туристичної індустрії в різних регіонах буде використано спеціальні методи, такі як статистичний, економіко-математичний та експертне оцінювання, з метою підтвердження доцільності та необхідності інвестицій у нові види туристичного бізнесу, які відповідатимуть потребам екосистем і вимогам конкурентного середовища. Розробка стратегії сталого розвитку туристичного бізнесу у південних регіонах під час пандемії буде ґрунтуватися на стратегічному аналізі, прогнозуванні та структурному підході. Структурно-функціональний аналіз дозволить досліджувати методи аналітичної оцінки туристичного потенціалу підприємств у південних регіонах для забезпечення принципів сталого розвитку.
Для оцінки факторів, що впливають на діяльність підприємств туристичного сектору, будуть застосовані SWOT-аналіз та рейтингові методи, що враховують зростаючий вплив діджиталізації. Стратегія сталого розвитку туристичного бізнесу як частини економічної системи України, заснована на соціокультурній моделі туризму за Жафаром Жафарі, буде спрямована на підвищення зайнятості місцевого населення, створення нових робочих місць, завантаження готелів і ресторанів, а також проведення анімаційних заходів.
Загальна метидологія SWOT-аналізу широко визначено як у зарубіжних (А. Томпсон, А. Стрікленд, Е. Філдс, X. Макмілан, М. Тампі), так і вітчизняних джерелах (М. Саєнко, Л. Балабанова та ін.).Питання розвитку туризму на національному рівні висвітлено в наукових дослідженнях, вітчизняних і зарубіжних учених, як: В. Азара П. Гудзя, М. Долішнього, І. Зоріна, В. Квартальнова, В. Кифяка, В. Козирєва, В. Куценка, В. Кравців, О. Любіцевої, М. Мальської, О. Мілашевської, О. Мордвінова, М. Рутинського, В. Федорченка, А. Чечеля, О. Шаптала та інших. Проблема надзвичайно важлива та така, що вимагає подальшого всебічного вивчення[47].
 Стратегія також передбачає створення сприятливих умов для залучення іноземних інвестицій.
Застосування системного підходу дозволить вивчити можливості використання інноваційних технологій у регіональному туризмі, що сприятиме формуванню нових перспектив і пріоритетних напрямів розвитку туристичної індустрії з урахуванням особливостей кожного регіону. В рамках реалізації цієї стратегії передбачається вивчення ефективних способів використання туристичного потенціалу південних регіонів на засадах сталого розвитку через інформаційне забезпечення індустрії туризму, а також проведення досліджень щодо попиту на туристичні послуги та визначення основних категорій споживачів, у тому числі іноземних. Стратегія також пропонує механізми створення висококонкурентного регіонального кластеру, заснованого на стратегічному партнерстві між органами влади, місцевими громадами та підприємствами туристичного бізнесу всіх форм власності. Такий підхід сприятиме перетворенню туристичної індустрії на прибуткову та високоефективну галузь економіки та соціокультурного середовища України у післявоєнний період[44].


ВИСНОВКИ

З урахуванням аналізу факторів, що впливають на туризм в Україні, ми зауважили про складність ситуації в галузі та необхідність комплексного підходу до її вирішення. Наявність зовнішніх та внутрішніх чинників впливу на розвиток туризму створює складну динаміку ринку та вимагає від уряду та галузевих гравців ефективної реакції. Політична нестабільність та воєнні конфлікти в різних частинах країни призводять до серйозних викликів для розвитку туризму, порушуючи безпеку та інфраструктуру туристичних місць.
За таких обставин, важливою стала активна діяльність у напрямку політичної та соціально-економічної стабільності, реконструкції та охорони культурної спадщини, а також розвитку місцевої інфраструктури. Для залучення іноземних туристів та збільшення привабливості України як туристичного напрямку, важливо розвивати маркетингові кампанії, підвищувати якість обслуговування та створювати інноваційні туристичні продукти.
Дослідивши вплив геополітичних змін, військового конфлікту та окупації територій на туристичний сектор України, стало очевидним, що галузь переживає серйозні виклики та зміни. Туристичний ринок зазнав значних ударів через агресію Росії та анексію Криму, що призвело до втрати значної частки рекреаційно-туристичного потенціалу України. Від цього постраждали не лише внутрішні туристичні потоки, але й привабливість України для іноземних туристів, через що спостерігається зменшення загальної кількості туристів, які відвідують країну. Військовий конфлікт та пов'язані з ним терористичні акти підвищили ризики для туристів, що також негативно позначилося на розвитку галузі. 
  Однак, незважаючи на ці проблеми, було визначено позитивні сигнали, що свідчать про адаптацію туристичної галузі до нових умов. Підвищення популярності туристичних напрямків у західній частині України, як-от Карпати та місто Львів, демонструє стійкість внутрішнього туризму. Популяризація приморських регіонів, таких як Одеська та Херсонська області, також вказує на можливості для відновлення та розвитку галузі. Для подальшого зростання туристичного сектора в Україні необхідно забезпечити безпеку, розвивати інфраструктуру та сприяти відновленню пошкоджених регіонів, що дозволить відновити довіру туристів і підвищити туристичну привабливість країни.
Ми відмітили, що туристичний сектор України зазнав серйозних негативних наслідків через збройний конфлікт та окупацію частини її території. Воєнні дії та нестабільність не лише зменшили кількість міжнародних туристів, але й негативно вплинули на внутрішні туристичні потоки, змінивши динаміку індустрії туризму. Проблеми безпеки, руйнування інфраструктури та окупація Криму завдали шкоди репутації країни, що спричинило значні економічні збитки та зниження доходів від туристичної діяльності. Водночас, зниження туристичної привабливості стимулювало переорієнтацію на внутрішній туризм, з акцентом на більш безпечні регіони, як-от Карпати та Одеська область, що демонструє здатність індустрії адаптуватися до нових умов. 
Приклад Хорватії та Кіпру, які відновили свої туристичні сектори після воєнних конфліктів, показав, що навіть у найскладніших обставинах можливий успішний ріст туристичної індустрії. Інвестиції в інфраструктуру, безпеку та активні маркетингові кампанії - ключові стратегії для відновлення туристичного потенціалу та покращення іміджу країни. Для України це означає, що відновлення галузі може стати важливим аспектом післявоєнного відновлення економіки, з можливістю залучення нових інвестицій, створення робочих місць та стимулювання економічного зростання. Такий підхід призведе до поступового відновлення міжнародної привабливості та сприятиме економічній стабілізації України після завершення військового конфлікту.
Ми відмітили, що війна значно ускладнила розвиток внутрішнього туризму в Україні. Західні та центральні регіони, що раніше були популярними туристичними напрямками, відчули значний спад у зв'язку з військовими діями, втратою туристичної інфраструктури, окупацією та
руйнуванням багатьох рекреаційних ресурсів. Дані обставини також призвели до зниження доходів від туризму, скорочення податкових надходжень та зменшення обсягів туристичного збору, особливо у регіонах, які перебувають у зоні бойових дій або окупації. За 2022 рік внутрішній туризм в Україні відновився лише на 50% порівняно з попереднім роком, а кількість іноземних туристів знизилася на 85–90%.
Незважаючи на ці виклики, деякі регіони продемонстрували адаптацію та навіть позитивну динаміку. Регіони, що знаходяться далі від зони бойових дій, як-от Київська, Львівська та Івано-Франківська області, показали зростання податкових надходжень і туристичного збору, свідчачи про їхню стійкість та здатність приваблювати туристів навіть у складних умовах. Даний досвід підкреслив необхідність адаптації туристичного сектору до нових реалій, а також створення безпечних і цікавих туристичних напрямків, що можуть стати базою для відновлення внутрішнього туризму в Україні після завершення військових дій.
Разом з тим, було зауважено, що внутрішній туризм почав адаптуватися до нових реалій, що проявилося в зміні пріоритетів і видів подорожей. В умовах війни зросла популярність санаторних турів, оскільки багато українців прагнули відновити своє здоров'я та психологічний стан. Зростання попиту на короткострокові поїздки та бронювання "на завтра" свідчить про обережність та гнучкість туристів - це також призвело до зміни вимог до туристичних закладів, з акцентом на безпеку, гнучкість і доступність. Крім того, спостерігається зростання популярності соло-туризму, оскільки він дозволяє бути мобільнішими, а також інтересу до туристичних програм, які підтримують національну економіку та оборону. 
Проаналізувавши різноманітність та особливості туристичних районів України, ми зауважили, що розвиток внутрішнього туризму має велике значення для економічного зростання та відновлення країни після військового конфлікту. Карпатсько-Подільський регіон має значний потенціал завдяки природним красотам та історичним пам'яткам, які приваблюють туристів навіть у складних обставинах. Водночас, інші регіони, такі як Причорноморський та Придніпровсько-Донецький, потребують відновлення та реабілітації. Уряд України має створити сприятливі умови для розвитку туризму в усіх регіонах, забезпечуючи рівновагу між економічними можливостями та необхідністю вирішення логістичних і безпекових питань.
У внутрішньому туризмі спостерігаються нові тенденції, зумовлені війною та загальною невизначеністю. Зростає інтерес до санаторних турів, що свідчить про прагнення українців відновити своє фізичне та психологічне здоров'я. Туристи віддають перевагу короткостроковому плануванню та вибирають короткі подорожі, що відповідає новим вимогам безпеки та мобільності. Зміна вимог до туристичних закладів підкреслює потребу в гнучкості та адаптації до нових реалій. Соло-туризм стає популярнішим, оскільки дозволяє туристам бути більш мобільними та незалежними. Зростає також інтерес до програм, що підтримують Збройні Сили України та благодійні ініціативи. Дані тенденції свідчили про адаптивність внутрішнього туризму в Україні та його роль у відновленні національної економіки та суспільства.
Також було узагальнено, що процес реконструкції міст, які зазнали руйнувань під час війни, відіграє ключову роль у відновленні економічної та соціальної стабільності України. Відбудова міської інфраструктури сприяє створенню нових туристичних можливостей, що своєю чергою допомагає стимулювати економічне зростання та повернути конкурентоспроможність країни. Важливою складовою цього процесу буде розробка програм економічної реабілітації, спрямованих на «оживлення» економічної діяльності в постраждалих регіонах, що включає відновлення виробничих потужностей, підвищення рівня життя населення та стимулювання внутрішнього й зовнішнього попиту. Не менш важливим буде створення механізмів фінансування для цих заходів.
З урахуванням різноманітних підходів до відновлення міст, історичний досвід показує, що вибір стратегії реконструкції має враховувати культурну спадщину, ступінь руйнування, історичну цінність архітектури, фінансову підтримку та інші фактори. Відновлення може здійснюватися за допомогою «факсимільного методу», який передбачає точне відтворення вигляду міста до війни, або «комбінованого методу», що дозволяє змінювати архітектуру та міське планування. Практичний досвід відновлення міст після Другої світової війни вказує на різні підходи, зокрема радянський, європейський та японський. Кожен з них має свої особливості, але всі спрямовані на повернення зруйнованих міст до нормального життя та створення нової туристичної інфраструктури, яка сприятиме розвитку національної економіки.
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Негативні наслідки впливу збройних конфліктів на сферу туризму та гостинності


Зниження рівня безпеки та захисту туристів


Пошкодження/руйнування туристичної інфраструктури та/або туристичних об'єктів


Міграція населення, у тому числі працівників туристичного сектору, як наслідок - дефіцит кваліфікованих кадрів у сфері туризму та гостинності


Згортання туристичних програм через перерозподіл фінансів на оборонну та соціальні сфери


Погіршення туристичної привабливості країни


Зменшення туристичних потоків та надходжень до бюджетів від туристичної сфери























Причина, що перешкоджають розвитку внутрішнього туризму


Військовий конфлікт на території України


Перебування значної частини вимушено переміщених громадян України за кордоном


Втрата та руйнування значної частини туристичних об'єктів у зонах проведення активних бойових дій


Руйнування інфраструктури в районах проведення активних бойових дій


Закриття повітряного простору для цивільної авіації


Порушення логістики на території України


Ведення активних бойових дій на території важливих туристичних центрів України


























Зовнішні фактори


Політичний фактор - найбільш динамічний та різноаспектиний. Політична стабільність головна умова функціонування туристичної діяльності


Внутрішні фактори


Процеси попиту, пропозиції (перетворення попиту на турпродукти в постійний попит), збільшення індивідуального туризму


Економічні – це фінансово-економічні умови, поліпшення (погіршення) економічної й фінансової ситуації та збільшення (зниження) персонального доходу. Зростання доходів населення,  свою чергу, дозволяє витрачати більше грошей на відпочинок, подорожі, дозвілля


Соціально-демографічні впливають на туристичні послуги, до них належать- підвищення рівня освіти, культури, задоволення естетичних потреб населення. 


Науково-технічні дозволяють вчасно побачити можливості, які розвиток науки й техніки відкривають для надання нових видів туристичних послуг та удосконалення обслуговування клієнтів


Зростання ролі сегментації ринку (поява нових внутрішньо-регіональних туристичних сегментів), збільшення відстаней подорожей, різноманітність форм проведення канікулярного дозвілля дітей і т.д


Зростання ролі координації діяльності в туризмі в процесі монополізації (посилення горизонтальних інтеграцій, тобто поширення партнерських відносин великих фірм із середнім і малим бізнесом; вертикальні інтеграції через створення стратегічних туристичних союзів)


Зростання представників туристичного бізнесу, ролі працівників у туризмі, ролі засобів масової інформації та зв'язків із громадськістю. Сезонність туристичної діяльності
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