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Серійне видання – це тип видавничої роботи, коли кілька книг або інших публікацій виходять під однією назвою протягом певного періоду. Усі такі видання мають схоже оформлення  і надруковані у єдиному стилі й форматі. Часто вони мають номер або дату, щоб читач розумів порядок, у якому їх читати.
Останніми роками серійні видання стають усе популярнішими. Деякі видавництва майже повністю переходять на такий формат, бо це вигідно. Серії легко продаються, їх зручно планувати, і вони допомагають створювати коло постійних покупців. Люди звикають до улюбленої серії й з нетерпінням чекають наступної частини.
Такі видання важливі не лише з економічної точки зору. Вони допомагають поширювати знання, ідеї, культурні цінності. Через серійні книги легше залучати нових читачів, як підлітків, так і дорослих. Адже читачі бачать знайоме оформлення, впізнають стиль і це викликає довіру.
Серійні книги відкривають широкі можливості як для видавців, так і для авторів. Письменники можуть розвивати свої історії поступово у кількох частинах, а видавці отримують змогу просувати не одну, а цілу серію творів. Найчастіше серійні книги – це художня література, фантастика, пригоди або науково-популярні тексти, тобто усе те, що можна подати у кількох частинах.
Серед читачів серії викликають інтерес не лише через зміст, а й завдяки своєму оформленню. Видавці приділяють багато уваги зовнішньому вигляду таких книг: важливо, щоб вони були стильними, сучасними, впізнаваними. Добре продумане оформлення –  це те, що змушує людину зупинитися біля книги в магазині, взяти її в руки й зацікавитися.
Дизайн серійної книги також впливає на самих авторів. Вони бачать, що їх твори красиво подають, і це мотивує писати ще краще, вигадувати цікавіші сюжети, розвивати персонажів, робити твір глибшим і цікавішим.
Оформлення книжки – обличчя видання. І саме художній редактор відповідає за це. Він створює візуальний образ, який вирізняє книгу серед десятків інших. Якщо книга виглядає привабливо то її помітять, а значить вона має більше шансів бути прочитаною.
Коли ми говоримо про серійні видання дуже важливо, щоб дизайн був не лише красивим, а й впізнаваним. Тобто, щоб читач, побачивши обкладинку, одразу зрозумів, що це нова частина улюбленої серії. Такий підхід працює краще за будь-яку рекламу.
Сьогодні, в епоху візуальної культури, графічний дизайн має велике значення. Люди звикли звертати увагу на зовнішній вигляд. Тому професія дизайнера стає все більш затребуваною. Особливо важливо мати хорошого дизайнера у видавництві бо саме він перетворює книгу на щось більше, ніж просто текст. Він робить її естетичною річчю, яку хочеться мати на своїй полиці.
Мета дослідження – дослідити структуру, оформлення та матеріальну будову серії книг «Гаррі Поттер» у виданні А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА.
5) З’ясувати, що таке оформлення книги ,серійні видання, та матеріальна будова
6) Розглянути основні складові матеріальної будови книги
7) Проаналізувати оформлення серії книг «Гаррі Поттер» 
8) Порівняти видання серії між собою щоб зрозуміти особливості підходу А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА та інших видавництв
Для досягнення мети були сформульовані такі завдання:
5) розкрити сутність поняття «книжкова серія» та її роль у сучасному видавничому процесі;
6) визначити основні принципи формування структури та дизайну книжкової серії;
7) дослідити структуру та дизайн обраних серій видавництва «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА» ;
8) виявити успішні дизайнерські та структурні рішення, що сприяють популярності серій.
Об’єкт дослідження – серійні видання «Гаррі Поттер» від видавництва «А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА ».
Предмет дослідження – особливості структури, оформлення та матеріальної будови цих книг.
Методи дослідження – описовий, аналітичний, порівняльний, а також візуальний аналіз.
Наукова новизна полягає у аналізі впливу комплексного підходу до структури та дизайну книжкових серій на їхню впізнаваність та комерційний успіх на прикладі видавництва «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА».
Практичне значення. Результати дослідження можуть бути використані видавництвами для розробки та вдосконалення власних книжкових серій, а також у навчальному процесі при вивченні курсів з видавничої справи, редагування та книжкового дизайну.
Структура роботи: вступ, два розділи, висновки, список джерел і додатки.


РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ ВИВЧЕННЯ МАТЕРІАЛЬНОЇ БУДОВИ КНИЖКОВОГО ВИДАННЯ
 

[bookmark: _Toc200774643]1.1. Серійні видання у сучасному видавничому просторі: сутність, типологія та значення

Сьогодні книжковий ринок дуже швидко змінюється. Видавці постійно підлаштовуються під нові технології та смаки читачів. У цих умовах серійні видання займають особливе місце. Вони важливі не просто як книги, що виходять у кількох частинах, а як потужний інструмент і для маркетингу, і для формування постійної аудиторії, і навіть для впливу на сучасну культуру.
Згідно з національним стандартом ДСТУ 3017:2015 «Інформація та документація. Видання основні види. Терміни та визначення понять», серійне видання визначається як «видання, що виходить упродовж часу, тривалість якого заздалегідь не встановлено, здебільшого нумерованими та (або) датованими випусками (томами), які мають однакову (спільну) назву, однотипне оформлення та не повторюються за змістом» [11,с.4]. Це визначення чітко окреслює основні характеристики серійного формату, підкреслюючи його безперервність та системність, що відрізняє його від одноразових видань. Закріплення такого визначення на державному рівні є важливим для визначення термінології та класифікації видавничої продукції в Україні, що забезпечує прозорість на ринку та у видавничій справі.
Важливість серійних видань пояснюється не лише їхньою здатністю до послідовного поширення інформації, а й тим, що вони є потужним інструментом для формування та утримання лояльності читачів. Цей аспект є особливо цінним у висококонкурентному середовищі. Через регулярність випуску та впізнаваність серія створює постійну клієнтську базу та залучає увагу читачів. Ця лояльність досягається завдяки тому, що читачі звикають до певного стилю, тематики та, що не менш важливо, до якості та візуального оформлення, які пропонує конкретна серія. Таким чином кожна наступна книга серії вже має певну аудиторію, яка з нетерпінням її чекає, що значно знижує маркетингові ризики та витрати на просування нового продукту. Микола Тимошик також підкреслює, що « іншими словами, кожен вид видання, відповідно до існуючих у тій чи іншій державі стандартів, традицій потребує власного зовнішнього і внутрішнього стилю представлення» [33,с 94]. 
Серії книг, як одна з найпоширеніших форм серійних видань, пропонують читачам зануритися у розширені сюжетні лінії, глибше ознайомитися з науковими дослідженнями чи відкрити для себе нових авторів у межах вже знайомого та улюбленого формату. Це сприяє не лише розширенню читацької аудиторії, а й формуванню культурних уподобань, розвитку смаків та інтелектуальних інтересів. Українська бібліотечна енциклопедія додатково уточнює: «Серія – у видавничій справі сукупність самостійних друкованих і електронних видань, які: 
1) концептуально об’єднані спільністю задуму, тематики, метою, цільовим або читацьким призначенням; 
2) виходять під загальною назвою, зазвичай в однотипному оформленні; 
3) просуваються видавцем як складові певної послідовності творів, що публікуються» [16]. 
Ця єдність оформлення є ключовою для ідентифікації серії та її впізнаваності на ринку, перетворюючи окремі видання на частину більшої, цілісної колекції. Вона створює певний «бренд», який може асоціюватися з якістю, певною тематикою або навіть з конкретним дизайнерським стилем.
З економічної точки зору серійні видання дозволяють видавництвам оптимізувати виробничі процеси. Розробка єдиного стилю та матеріальної будови для всієї серії зменшує витрати на дизайн та підготовку до друку для кожного окремого випуску. Це робить видавничий процес більш передбачуваним, рентабельним та дозволяє спростити виробництво. Крім того, наявність успішної серії може спростити логістику та дистрибуцію, оскільки книгарні та дистриб'ютори легше працюють з уже відомими та успішними серіями, замовляючи їх оптом і забезпечуючи постійну присутність на полицях. Щодо книжкового ринку України, «порівняно з таким самим періодом 2020 року кількість виданих книжок цього року зросла на 17 %, а їхній тираж збільшився на 36 %» [1]. Цей звіт підтверджує стійкість та зростання певних сегментів книжкового ринку, зокрема освітньої та дитячої літератури, що часто представлені серіями. Також, «researchgate» пишуть: «можна стверджувати, що в сучасних умовах український книжковий бізнес є сферою, яка розвивається і має свої як позитивні, так і негативні тенденції, що потребують постійного вдосконалення технологій та реалізації ефективних підходів в управлінні продажами» [1].
Історично, серійні видання відомі давно, але їхнє значення особливо зросло з розвитком масового книговидання та формуванням видавничих брендів у XIX-XX століттях. Ярослав Ісаєвич у своїх працях з історії українського книговидання зазначає: «Також і в наступні періоди друковане слово – попри всю складність і суперечливість умов його розвитку – відігравало істотну роль у самоусвідомленні нації, формуванні її політичної культури й духовності» [19]. Це свідчить про те, що концепція серійних видань має глибокі корені та розвивається разом із суспільством, технологіями та запитами читачів. У сучасності, з приходом цифрових технологій та онлайн магазинів, серійні видання також успішно адаптуються, пропонуючи електронні та аудіо версії, що розширює їхній доступ та привабливість, зберігаючи при цьому ключові ознаки серійності.
Типологія серійних видань є доволі різноманітною. Вони можуть класифікуватися за багатьма критеріями:
· за тематикою: наукові, художні, освітні , дитячі, довідкові; 
· за жанром: фантастика, детективи, класика, любовні романи;
· за цільовою аудиторією: для дітей, підлітків, дорослих, фахівців;
· за формою випуску: книжкові серії, періодичні видання;
· за регулярністю: можуть виходити з чітко визначеною періодичністю або без неї, але з дотриманням послідовності. 
Незалежно від конкретного типу головною їхньою ознакою залишається системність та єдність, що забезпечує впізнаваність і послідовність у взаємодії з читачем. 
Для виявлення потреб споживачів потрібно дослідити загальні вподобання потенційного покупця, його звички, образ мислення, соціальний, психологічний, матеріальний статус. Основною проблемою визначення цільової аудиторії для компанії, що орієнтується на дитячу продукцію, виявилося нечітке розуміння споживача, на якого потрібно орієнтуватись. В більшості випадків такі покупки бувають спонтанними і оплачуються як правило одною аудиторією, але зроблені під впливом безпосередньо майбутнього споживача. Такий вплив є прямим чи побічним і повинен задовольнити потреби обох сторін, або одної і бути максимально наближеним до потреб іншої, адже грошові ресурси мають лише дорослі, а основним споживачем буде дитина [28].
У серійних виданнях дизайн часто включає ще й створення власного логотипу для серії, він стає своєрідною візитівкою видань. Разом із однаковим стилем обкладинок, шмуцтитулів і внутрішнього оформлення логотип допомагає серії бути впізнаваною. З часом він може асоціюватися з певною тематикою або навіть конкретним автором чи видавництвом і це напряму впливає на продажі. А ще, завдяки сучасним технологіям друку й професійним програмам дизайнери можуть втілювати найсміливіші ідеї: гратися з кольорами, формами, текстурами й робити книги не просто красивими, а справді унікальними. 
Отже, серійні видання – це не просто група пов'язаних книг між собою, а важливий формат у видавничій справі, що дозволяє створювати стабільний попит, формувати лояльну аудиторію та покращує виробничі процеси, що робить їх невід'ємною частиною сучасного книжкового ринку України.
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У сучасному видавничому просторі оформлення книги давно перестало бути лише естетичним доповненням. Воно перетворилося на ключовий інструмент комунікації з читачем, потужну маркетингову стратегію та важливу складову культурної спадщини. Від того, наскільки привабливим, інформативним та функціональним є зовнішній вигляд видання залежить його конкурентоспроможність на книжковому ринку та його здатність привабити потенційного покупця. Ця візуальна комунікація відбувається задовго до того, як читач відкриє книгу, впливаючи на його вибір та перше враження.
Як влучно зазначає Шон Байзелл, «дизайн може бути одним із дієвих засобів популяризації читання та поширення книги. І саме це сьогодні є основним завданням видавничого бізнесу, якщо він прагне не лише виживати, але і зростати.  Кожна така річ змагається з десятками і навіть сотнями інших конкурентів, прагнучи будь-що привернути до себе нашу увагу. Вона має голосно промовити до нас: «Спробуй мене!» [29]. Ця функція впізнаваності перетворює дизайн на своєрідну візитівку видання, яка формує перше враження та спонукає до подальшого ознайомлення. У статті про книжковий дизайн в Україні Олександр Красовицький акцентує, що « продається назва й обкладинка, а не зміст книжки. Якщо не йдеться про автора-бренд, то успіх книжки залежить від дизайнера, тобто від точної постановки задачі та контролю за виконанням » [31]. Це підкреслює її не лише естетичну, а й комерційну та маркетингову функцію, роблячи дизайн критично важливим фактором успіху на ринку.
Художнє оформлення включає в себе комплекс взаємопов'язаних елементів, кожен з яких відіграє свою роль у створенні цілісного образу книги та справляє певний психологічний вплив на читача.
Обкладинка: дизайн обкладинки це, мабуть, найважливіший елемент оформлення адже саме обкладинка є першим, що бачить читач. Вона повинна відображати зміст книги, її жанр, настрій, а також приваблювати погляд. Обкладинка – це своєрідне «обличчя», яке має за кілька секунд передати суть видання. Сучасні обкладинки часто використовують мінімалізм для створення елегантності та акценту на назві, сміливу типографіку для виразності, незвичні ілюстрації або фотографії для створення унікального враження. Психологічно обкладинка викликає перші емоції та формує очікування від читання.
Типографіка: вибір шрифтів, їх розмір, накреслення, міжрядковий інтервал та розташування на сторінці впливає на читабельність тексту, його естетичне сприйняття та емоційний вплив. Правильно підібраний шрифт може підкреслити тематику книги , створити певну атмосферу або додати виданню  солідності чи художньої легкості. Нечитабельний шрифт навпаки може викликати роздратування і відштовхнути читача. 
Ілюстрації: зображення, що доповнюють текст, допомагають візуалізувати зміст, передати емоції, здатні посилити емоції читача та полегшити засвоєння інформації. Це можуть бути малюнки, фотографії, колажі. У серійних виданнях ілюстрації часто виконуються в єдиному стилі, що підтримує візуальну ідентичність серії та створює цілісну картину. Дослідження сучасних тенденцій у дизайні української книжкової ілюстрації показують, що з поширенням технологічних інновацій у друці зростає попит на більш нові та креативні рішення у дизайні друкованих видань в Україні, які витісняють старі усталені стилістичні норми. Тому створюючи візуальне оформлення книги, необхідно враховувати мінливі тренди в дизайні ілюстрації [32, с.365]. 
Верстка: розташування текстових та ілюстративних елементів на сторінці. Якісна верстка забезпечує легкість читання, логічну структуру та естетичну привабливість змісту книги. Вона враховує поля, інтервали між рядками та абзацами, розташування заголовків та номерів сторінок. Хаотична або незручна верстка може створити відчуття недбалості та ускладнити сприйняття тексту.
Колірна палітра: вибір кольорів для обкладинки, ілюстрацій та інших елементів оформлення. Колір має потужний психологічний вплив і може асоціюватися з певними емоціями, жанрами чи брендами (наприклад, темні кольори для трилерів, яскраві для дитячих книг). У серіях колірна гама часто є одним з ключових елементів для створення впізнаваного стилю та емоційного зв'язку з серією. Серійні видання часто оформлюють у схожій стилістиці та кольорах.
Якість друку та постдрукарська обробка: вибір паперу, якість фарб, лакування (глянцеве, матове), тиснення (золотом, сріблом) та інші ефекти, які додають книзі тактильних відчуттів та візуального сприйняття. Ці елементи роблять книгу не лише носієм інформації, а й об'єктом мистецтва що може підвищити її цінність для колекціонерів та любителів естетики.
Недоліки в оформленні, такі як нечитабельні шрифти, низька якість друку або невдале візуальне рішення обкладинки, можуть суттєво відштовхнути потенційного покупця, навіть якщо зміст книги є надзвичайно цінним. Саме тому видавництва приділяють велику увагу роботі художнього редактора та графічного дизайнера, основним завданням яких є створення унікального «обличчя видання». Важливо мати унікальний стиль, який відповідає смакам аудиторії та відображає актуальні тенденції. Цей процес вимагає не лише творчого підходу, але й глибокого розуміння цільової аудиторії, ринкових тенденцій та психології сприйняття. Графічний дизайн видання стає дедалі важливішим, що призводить до зростання попиту на фахівців у цій перспективній сфері.
Окрім зовнішнього оформлення та внутрішнього дизайну, не менш важливим аспектом є матеріальна будова книги. Вона впливає не лише на її візуальні характеристики, довговічність та зручність у використанні, але й на тактильне сприйняття читачем, що формує його загальне враження від видання. Матеріальна будова включає в себе всі фізичні елементи, з яких складається друковане видання, та технології їх поєднання, що забезпечують міцність та функціональність книги.
До основних складових матеріальної будови книги належать:
Книжковий блок: це основна частина книги, що містить її текст та ілюстрації. Він складається з надрукованих, сфальцьованих (зігнутих у зошити) та скомплектованих аркушів. Способи скріплення книжкового блоку є критично важливими для його міцності та довговічності. 
Обкладинка/палітурка –  це зовнішнє захисне покриття книжкового блоку, яке є першим фізичним елементом, з яким взаємодіє читач. Вона виконує не тільки захисну, а й важливу візуальну функцію.
М. Тимошик виділяє такі основні функції обкладинки :
· скріплення книжкових сторінок (зошитів);
· зовнішнього художнього оформлення;
· захисту книжкового блока від пошкоджень і забруднень;
· первинної інформації про книгу для читача (автор, назва).
[33, с.152-153] 
1) Палітурка (тверда) – надійна обкладинка, зроблена з товстого картону, який зверху обтягують папером, тканиною або штучною шкірою. Такий тип оформлення добре захищає книгу, робить її міцною і більш солідною на вигляд. Зазвичай тверду палітурку використовують для художніх творів, підручників, енциклопедій або видань, які мають служити довго.
2) Обкладинка буває з щільного паперу, іноді ламінованого або покритого лаком, щоб краще захищати книгу від пошкоджень і вологи. Такий варіант частіше зустрічається у брошурах, журналах чи масових книжках, де головне – це зробити видання доступним і легким.
3) Форзац –  це спеціальний аркуш, який з’єднує сам блок книги з палітуркою. Його зазвичай видно одразу після відкриття обкладинки. Форзаци зміцнюють конструкцію книги й захищають сторінки з початку та кінця. Крім того, вони можуть бути декоративними, кольоровими, з малюнками або зробленими з дизайнерського паперу, щоб краще підкреслити стиль видання.
4) Титульний аркуш: перша сторінка книги (або розворот), що містить основні бібліографічні відомості про видання.
Підзаголовкові дані, залежно від виду видання, містять відомості:
такі, що пояснюють чи доповнюють назву; 
· про читацьку адресу (у виданнях дитячої літератури зазначають вікові особливості); 
· про вид видання і літературний жанр; 
· про повторність видання (перевидання), характер перевидання та особливості відтворювання видання («Факсимільне видання» чи «Репринтне видання») (відповідно до п. 4.6); 
· про затвердження видання як підручника, навчального посібника, офіційного видання; 
· про укладача; 
· про мову тексту, з якої перекладено твір, та ім’я перекладача; 
· про титульного, наукового, відповідального редакторів, членів редакційної колегії; 
· про художника та фотографа; 
· про автора передмови, вступної статті, коментарів; 
· про загальну кількість томів багатотомного видання і порядковий номер тому (книги, частини); 
· про основне видання в окремо виданому додатку до нього; 
· у виданнях матеріалів конференцій (з’їздів, симпозіумів, нарад тощо) — місце і дату (число, місяць, рік) їх проведення [14 с. 99].
5) Шмуцтитули – це окремі сторінки, які розділяють частини або розділи книги. Зазвичай на них є назва розділу, іноді – ілюстрація. Вони допомагають краще орієнтуватися в книзі, додають їй структури й просто гарно виглядають.
6) Ляссе – це стрічка-закладка, яку вшивають у книгу біля корінця зверху. Вона дуже зручна, бо дозволяє легко позначити місце, на якому зупинився під час читання. Її зазвичай додають до подарункових чи солідних видань, адже виглядає красиво і додає книзі вишуканості.
7) Корінець – це та частина книги, яка з’єднує обидві палітурки. Саме на корінці зазвичай пишуть назву книги, ім’я автора і логотип видавництва. Це зручно: коли книги стоять на полиці, саме по корінцю легко знайти потрібну. До того ж, оформлення корінця – це ще й частина стилю серії, який робить книги впізнаваними. 
Ще один важливий момент – як саме скріплені сторінки у книзі. Є кілька найпоширеніших способів:
1) Шиття нитками – це найнадійніший варіант. Сторінки зшиваються між собою, тому така книга довше служить, не розвалюється й зручно розкривається. Такий спосіб часто використовують для підручників або дорогих видань.
2) Клейове скріплення без шиття –  це коли сторінки просто приклеюються до корінця. Це дешевше й швидше, але не так надійно, особливо для товстих книг: з часом клей може розсихатися, і сторінки починають випадати. Часто використовується для недорогих художніх книжок або журналів.
3) Скріплення скобами –  знайомий усім спосіб для тонких видань. Аркуші просто прошиваються скобами по центру. Такий варіант підходить для брошур, журналів, зошитів чи блокнотів.
Вибір матеріалів для книги сильно впливає на її якість, зовнішній вигляд і довговічність. Папір буває різний –  щільний, тонкий, білий чи сіруватий –  і від нього залежить як зручно буде читати та чи добре виглядатимуть ілюстрації. Так само важливі фарби й спосіб друку, бо вони впливають на чіткість тексту й кольорів. А щоб книга довго не псувалась важливо використовувати якісний клей і міцний картон для палітурки. Контроль якості важливий у виробництві з цілого ряду причин, найбільш очевидною з яких є висока якість продукту та правильна організація робочого місця. Контроль якості є ключем до досягнення відповідності нормативним вимогам, збільшення прибутку та оптимізації процесів. [7]. Тому важливо визначити систему факторів, що впливають на якість книготорговельного обслуговування покупців, узагальнити результати емпіричного досліження сучасного рівня обслуговування в книгарнях Києва, розробити пропозиції щодо впровадження системи управління якістю обслуговування споживачів у книготорговельних підприємствах [23, с. 134].
Таким чином, якісна матеріальна будова є фундаментом, на якому ґрунтується не тільки довговічність, але й загальне сприйняття книги як цілісного продукту. Вона демонструє професіоналізм видавництва, повагу до читача та до власної роботи, сприяючи формуванню позитивного іміджу видавця та підвищуючи цінність видання в очах споживачів.
Сьогодні графічний дизайн у книговиданні відіграє дуже важливу роль, тобто не просто прикрашає обкладинку, а справді допомагає привернути увагу до книги. Особливо це помітно у серіях якщо дизайн продуманий і послідовний, серія стає впізнаваною, має свій стиль і краще запам’ятовується читачам. Це допомагає книгам не загубитися серед інших і створити навколо себе постійну аудиторію, які з нетерпінням чекають на продовження. Саме тому попит на дизайнерів у цій сфері постійно зростає, а видавці розуміють, наскільки важливо, щоб книга виглядала привабливо й сучасно. Основне завдання графічного дизайнера при роботі над серією – забезпечити єдність та гармонію всіх її випусків, створюючи цілісний бренд, який легко впізнається споживачами. Це досягається через використання спільних елементів оформлення: шрифтів, колірної палітри, розташування текстів та ілюстрацій на обкладинці та всередині книги, стилю ілюстрацій та загальної композиції. У сучасних дослідженнях українського книжкового дизайну зазначається, що він «сьогодні являє собою емоційно насичене та художньо неоднорідне явище» [32]. Це підкреслює необхідність для дизайнерів уміло поєднувати творчість з запитами читачів та сучасними тенденціями щоб створити унікальний, але водночас зрозумілий і привабливий продукт. Важливо, щоб кожен наступний том серії миттєво впізнавався як частина цілого, але при цьому мав свою індивідуальність, що відповідає його змісту та сюжету.
Якість графічного дизайну прямо впливає на комерційний успіх серії. Привабливий та правильно виконаний дизайн обкладинки є першим фактором, що привертає погляд читача в книгарні чи онлайн магазині. Навіть якщо зміст книги є надзвичайно цікавим та цінним, невдале візуальне рішення може звести нанівець усі зусилля автора та видавця, адже перше враження має важливе значення. Якісно виконані ілюстрації здатні не лише доповнити зміст, закладений автором тексту, а й удосконалити його розуміння читачем, концентруючи увагу на прочитаному та створюючи стійкі асоціації, що сприяють кращому запам’ятовуванню інформації [32, с. 365]. Це проявляється у застосуванні нетрадиційних шрифтів, мінімалізму, яскравих колірних акцентів, або ж навпаки деталізованих ілюстрацій, що створюють унікальний настрій та відображають глибину сюжету чи дослідження. Огляд найкращих книжкових дизайнів 2024 року також підкреслює важливість трендів та експериментів у цій сфері, що дозволяє дизайнерам виходити за рамки стандартів і створювати дійсно новаторські роботи [26].
За останні десятиліття український книжковий дизайн помітно змінився. Після здобуття незалежності, посилився інтерес до видавничої справи та відкритості до світового ринку, тому наші дизайнери отримали більше свободи для творчості, з’явилась можливість пробувати нові стилі, ідеї та підходи до оформлення книг. 
Давня приказка говорить, що зустрічають за одягом. Три чверті інформації людина сприймає візуально. Книжка як артефакт мала би підтверджувати цю закономірність. Йдеться насамперед про обкладинку та оформлення книжки взагалі. Саме вони часто-густо стають причиною покупки. Або відмови від покупки [31]. 
Це показує, що з кожним роком все більше уваги приділяється не лише зовнішній красі книги, а й тому, наскільки зручно й приємно її сприймати. Для серій особливо важливо, щоб кожна нова частина не губила стиль і продовжувала викликати інтерес до всієї серії. Щоб це вдалося, дизайнеру потрібно не тільки мати гарний смак, а й добре розуміти хто його читач, що зараз популярне на ринку і як працює візуальне сприйняття. 
[bookmark: _7yzd97qna7zl]Отже, графічний дизайн у сучасному книговиданні – це набагато більше, ніж просто «гарно зробити». Це ціла система рішень яка допомагає книзі бути помітною, зрозумілою й бажаною для читача. У серійних виданнях це особливо важливо, бо там потрібно не лише привернути увагу до окремої книги, а й підтримувати популярність і цілісність усієї серії. Тому дизайн – не просто оформлення, а частина великої стратегії, яка працює на успіх видання.
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 СТРУКТУРА, ОФОРМЛЕННЯ ТА МАТЕРІАЛЬНА БУДОВА 
СЕРІЙНИХ ВИДАНЬ «ГАРРІ ПОТТЕР» 

[bookmark: _b6bfgcb3j5d7][bookmark: _Toc200774646]2.1. Візуально-матеріальне оформлення книжкової серії

Серія літературних творів «Гаррі Поттер», автором якої є Дж. К. Роулінг становить значний культурний прогрес, що справив сильний вплив на світовий читацький контингент та видавничу галузь. Її читацька база охоплює мільйони людей на різних континентах, що свідчить про універсальність тематики та високий рівень культурної привабливості. Видання «Гаррі Поттер» демонструє потенціал літературних творів у формуванні колективних уявлень, впливу на процеси соціалізації та стимулюванні розвитку інших індустрій, таких як кінематографія, інтерактивні медіа та виробництво сувенірної продукції. Успіх цієї серії зумовлений не лише якістю сюжетних ліній, глибиною пропрацювання персонажів та деталізацією вигаданого світу, але й ефективними видавничими стратегіями що забезпечують її постійну присутність на ринку через численні перевидання та адаптації. Інтерес до серії не зменшується з часом, що підтверджується послідовним залученням нових поколінь читачів до магічного всесвіту.
В Україні серія «Гаррі Поттер» посідає особливе місце у культурному просторі. Від перших офіційних перекладів, які набули статусу культових для значної частини української аудиторії до різноманітних перевидань ця серія стабільно присутня на українському книжковому ринку. Така стійка популярність свідчить про велику зацікавленість жителів країни та здатність зберігати актуальність протягом тривалого періоду. Для багатьох українських читачів «Гаррі Поттер» асоціюється з етапами дитинства та юності, що надає серії додаткової сентиментальної та ностальгічної цінності.
Вступ видавництва «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА» до кола видавців серії «Гаррі Поттер» стала стратегічно важливим кроком. Це видавництво відоме своєю репутацією у сфері якісного перекладу та художнього оформлення, а також здатністю до адаптації світових бестселерів для українського читача. Випуск «Гаррі Поттера» видавництвом «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА» є прикладом ефективного застосування маркетингових та дизайнерських стратегій, орієнтованих на сегмент колекційних видань. Це видання позиціонується не просто як альтернативний переклад, а як унікальний колекційний продукт, зовнішній вигляд якого підкреслює його особливості. Подібні видання відповідають зростаючому запиту споживачів на ексклюзивність та володіння книгами, що мають підвищену естетичну та колекційну цінність, виходячи за рамки суто функціонального призначення книги як носія тексту.
Ключовою концепцією «Гаррі Поттера» є можливість занурення у світ Гоґвортсу через призму приналежності до одного з чотирьох факультетів: Грифіндор, Рейвенклов, Гафелпаф або Слизерин. Цей підхід дозволяє читачеві обрати видання, що відповідає його особистими характеристиками. Асоціація з факультетами створює ілюзію безпосередньої участі у розподілі до магічного закладу. Такий механізм не лише посилює емоційний зв'язок читача з виданням, але й стимулює повторні покупки, оскільки колекціонери та фанати можуть прагнути зібрати повні комплекти видань свого улюбленого факультету або навіть усі чотири варіанти для повноти колекції. Це є прикладом успішного застосування вдалої маркетингової стратегії для збільшення обсягів продажів у межах однієї серії.
Формування читацької ідентичності через матеріальне оформлення книжкової серії є комплексним процесом, що поєднує психологічні, соціологічні та естетичні аспекти. Існуюча популярність всесвіту «Гаррі Поттер» створила широку базу фанатів для яких ідентифікація з конкретним факультетом є значущою. Книга стає не просто джерелом інформації, а символом приналежності до певної спільноти та цінностей, які вона уособлює. Це посилює відчуття бути частиною магічного світу що є потужним мотиватором для читачів.
Можливість обрати видання свого факультету дозволяє читачеві відчути, що книга створена саме для нього. Це підштовхує людей до самовираження. Такий підхід відрізняється від традиційного універсального дизайну, де всі копії книги виглядають однаково.
Придбання книг «Гаррі Поттер» стимулює колекціонування. Це не лише про читання, а й про збирання повних серій. Колекціонування всіх чотирьох факультетних видань або збирання лише книг свого улюбленого факультету перетворює особисту бібліотеку на візуальне відображення приналежності до світу «Гаррі Поттер». Виставлені на полиці книги з різними кольорами корінців, але єдиним стилем оформлення, дають читачеві змогу зібрати унікальну колекцію на своїй полиці. Це також дозволяє демонструвати цю ідентичність іншим, що є важливим аспектом для формування соціальних зв'язків у фандомах.
Дизайн обкладинок видань виключає ілюстрації на обкладинці, що безпосередньо відображають сцени з книги, як це було у інших варіаціях видань. Натомість, вони фокусуються на символіці факультетів – гербах, кольорах, візерунках що асоціюються з атмосферою Гоґвортсу як школи. Такий підхід робить книги більш серйозними та солідними, ніж деякі попередні видання, котрі орієнтовані на дитячу аудиторію. Це дозволяє вже дорослим фанатам, які виросли разом з серією мати видання, що відповідає їхньому віку та естетичним уподобанням.
У контексті насиченого книжкового ринку, де представлено багато фентезійних творів, «Гаррі Поттер» від «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА» виділяється завдяки своїй унікальній концепції. Воно пропонує не просто прочитати історію, а пережити її на новому, глибшому рівні завдяки поєднанню тексту та візуальних елементів. Це видання не лише конкурує з іншими виданнями «Гаррі Поттера», але й з усіма іншими фентезійними творами, пропонуючи споживачеві додаткову цінність у вигляді відчуття приналежності до магічного світу та вишуканої естетики. Стратегія пропонування декількох варіантів однієї серії, орієнтованих на конкретні вподобання читачів, є ефективним інструментом поширення продукту та формування стійкої лояльності до видавничого бренду.
Колекційні видання відіграють важливу роль у збереженні та актуалізації інтересу до літературної серії протягом тривалого часу. Вони надають фанатам нові причини для повторного придбання вже відомих творів, підтримуючи працю бренду. Такий підхід також сприяє залученню нової аудиторії, яка може бути зацікавлена естетичною привабливістю та унікальністю видання, навіть якщо вона ще не знайома зі змістом книг. Це перетворює книгу з одноразового продукту на багатофункціональний об'єкт, що поєднує в собі культурну, естетичну та колекційну цінність.
Створення таких видань вимагає ретельного аналізу цільової аудиторії, її потреб та психологічних вподобань. Видавництво «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА», випускаючи «Гаррі Поттер», продемонструвало розуміння цих аспектів. Вони врахували не лише бажання читачів отримати якісний переклад, а й їхнє прагнення до самовираження та приналежності до фан спільноти. Це дозволило створити продукт, який не просто задовольняє попит споживачів, а й формує його, пропонуючи новий спосіб взаємодії з улюбленим світом.
Отже, візуально-матеріальне оформлення книжкової серії є потужним інструментом у формуванні читацької ідентичності. Це не лише про зовнішній вигляд книги, а про її здатність стати символом, частиною особистої історії та відображенням інтересів читача. «Гаррі Поттер» є яскравим прикладом того, як видавнича стратегія може використовувати дизайн та концепцію для поглиблення зв'язку між читачем і літературним твором, перетворюючи книгу на об'єкт, що має багатошарову цінність.
      Обкладинка – це як обличчя книжки. Перше враження. І обкладинки у цієї серії  – це справжній витвір мистецтва, який зразу налаштовує читача на казкову атмосферу. Обкладинки цих видань не тільки захищають сторінки, а й притягують погляд, змушують взяти книжку в руки і роздивлятися її. Кожна обкладинка – це продумана до дрібниць композиція з символів, кольорів та шрифтів, яка разом створює щось особливе, щось, що хочеться мати у своїй колекції. 
Усі обкладинки «Гаррі Поттер» мають дуже стильний  та більш стриманий вигляд, що відрізняє їх від більш «дитячих» обкладинок інших видань. Вони такі строгі, але водночас дуже вишукані. Головна їхня особливість це темний, майже чорний фон (Додаток А). Це створює відчуття якоїсь давньої магії, таємниці і навіть певного шику. На такому темному фоні яскраві кольори факультетів значно привертають увагу любителів естетики всесвіту «Гаррі Поттер».
Кольори на обкладинці видань та що вони означають:
1) Грифіндорське видання (червоно-золоте): Тут панує глибокий червоний колір. Червоний – це колір сміливості, пристрасті, вогню. Він ідеально передає дух Грифіндора, його відвагу та рішучість. А золоті елементи, які так гарно виблискують, додають цій книжці відчуття чогось дуже цінного, шляхетного і навіть трохи королівського. Це як вогонь у каміні в Гогвортсі – тепло і сила.(Додаток Б)
2) Рейвенкловське видання (синьо-жовте): книжка з гербом Рейвенклов оформлена у синьому кольорі, який одразу викликає асоціації з розумом і спокоєм. Цей відтінок добре передає характер факультету: стриманий, розумний, зосереджений на знаннях. Золоті елементи гарно доповнюють синій, додаючи акцентів і ніби натякаючи на те, що знання –  це справжня цінність. Загалом обкладинка виглядає стильно й дуже точно відображає настрій Рейвенклову (Додаток В).
3) Гафелпафське видання (жовто-чорне): книга з борсуком на гербі. Яскравий жовтий колір асоціюється з сонечком, що символізує вірність, доброту, оптимізм і працьовитість. Це такі прості, але дуже важливі якості Гафелпафу. Чорні елементи дають цьому жовтому кольору сильний контраст, роблячи його ще більш помітним.(Додаток Г)
4) Слизеринське видання (зелено-срібне): книжка зі змією на гербі. У центрі насичений зелений колір. Зелений – це колір амбіцій, лідерства, хитрості та рішучості. Саме такі якості часто приписують Слизерину. Срібні елементи додають цій книжці елегантності, витонченості і навіть якогось аристократизму (Додаток Д).
Ілюстрації та декор на обкладинках:
1) Герб факультету: перше, що привертає увагу, – це великий герб факультету в центрі кожної обкладинки. Він виконаний дуже детально, у стилі, що нагадує старовинне гравірування, ніби ці емблеми справді зберігалися десь у архівах Гоґвортсу. На кожному гербі чітко зображено тварину-символ факультету: лев для Грифіндора, орел для Рейвенклову, борсук для Гафелпафу і змія для Слизерину (Додаток А). Ці зображення одразу викликають асоціації з рисами кожного факультету. Деталізація гербів дуже якісна, видно текстури пір’я, шерсті чи луски, що додає обкладинкам глибини й реалістичності. 
2) Візерунки та прикраси: навколо герба розсипані красиві візерунки. Вони схожі на переплетені рослини, елегантні стрічки або давні символи. Ці прикраси не просто займають місце, вони додають обкладинці глибини, роблять її ніби більш об'ємною. Наприклад, на слизеринській обкладинці навколо герба зображені змії, що в'ються (Додаток Д). А на грифіндорській можуть бути дубові гілки або лаврові вінки, які є символами перемоги (Додаток Б). Це невеликі, але важливі деталі, що доповнюють загальний вигляд. 
3) Написи: зверху, над гербом, великими літерами написано «ДЖ. К. РОУЛІНГ» щоб усі знали, хто створив це видання. А під гербом – «ГАРРІ ПОТТЕР» тим самим, уже культовим шрифтом. І нижче – назва самої книжки (наприклад, «і філософський камінь»). Все це розташовано так, щоб було легко читати і щоб око одразу знаходило потрібну інформацію. І, звісно, внизу – назва факультету (наприклад, «ГРИФІНДОР») і напис «ГОГВОРДСЬКЕ ВИДАННЯ».  А логотип А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА у самому низу, щоб читачі розуміли, яке видавництво випустило цю книгу (Додаток А).
Для імен автора та назви серії «ГАРРІ ПОТТЕР» використані шрифти з «зарубками». Вони роблять текст більш класичним, трохи старовинним, ніби це написи з давніх книг. Це ж ідеально для Гогвортсу, де все символізує історію (Додаток А).
Назви факультетів та «ГОГВОРДСЬКЕ ВИДАННЯ» написані більш витонченими, каліграфічними шрифтами. Ці шрифти надають кожній книжці унікальності, підкреслюючи, що вона належить до певного факультету. Важливо, що, попри їхню естетичність, вони залишаються легко читабельними, дозволяючи швидко ідентифікувати видання (Додаток А).
Поліграфічні елементи:
Хоча з першого погляду не всі деталі помітні, видно, що це колекційне видання з якісним оформленням. У таких книжках використовують додаткові елементи, які роблять зовнішній вигляд більш вишуканим і приємним.
Назва серії, ім’я автора та самі герби виконані за допомогою тиснення фольгою — коли на поверхню наносять тонкий блискучий шар. Такі елементи трохи піднімаються над поверхнею, блищать під світлом і приємні на дотик.
Також деякі частини герба або декоративні елементи покриті вибірковим глянцевим лаком. Це створює легкий блиск на окремих деталях, які вигідно виділяються на фоні матової поверхні.
Обкладинка має матове покриття — воно не дає яскравих відблисків і надає м’якості на дотик, створюючи відчуття приємної, оксамитової текстури.
Усі ці елементи разом роблять книгу не просто зручним для читання предметом, а ще й візуально й тактильно привабливим об’єктом, який приємно тримати в руках (Додаток Е).
Дизайн задньої частини обкладинок:
Задня обкладинка витримана в тому ж стилі, що й уся книга –  стриманий темний фон і яскраво виражений герб факультету, виконаний у характерному кольорі: синьому для Рейвенклову, жовтому для Гафелпафу, зеленому для Слизерину, а червоний для Грифіндору. Герб розташований по центру, під ним три ключові риси факультету, написані великими літерами. У нижній частині –  штрих-код, номер ISBN і невелике текстове повідомлення про оформлення книги (Додаток Є). Жодної зайвої графіки чи декоративних елементів –  усе виглядає дуже лаконічно, чітко і стильно. Такий дизайн виглядає цілісно та підкреслює колекційний характер видання. 
«Гаррі Поттер» від А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА – це не просто ще один варіант. Це частина світової хвилі «спеціальних» видань, які виходять, коли книжка вже стала класикою. Ідея «факультетних» обкладинок з'явилася в оригінальному британському видавництві Bloomsbury (Додаток Ж) і наше видання, скоріш за все, черпає натхнення саме звідти. Воно дуже відрізняється від тих «Гаррі Поттерів», до яких ми звикли.
Перші британські обкладинки (від Bloomsbury) та американські (від Scholastic): ці видання, особливо ранні, часто мали дуже яскраві, динамічні малюнки. Вони зображували сцени з книжки, персонажів, якісь магічні моменти. Вони були такі, ніби «запрошували» читача у світ пригод (Додаток Ж та З).
Українські видання від MinaLima: 
Ці книжки мають свій казковий шарм. Їхні обкладинки теж були яскравими, дуже деталізованими, з малюнками, що розказували історію. Іноді там навіть були елементи, що нагадували незвичних тварин з орнаментами. Вони теж були дуже «дитячими» і привабливими для молодшої аудиторії.
А тепер «Гаррі Поттер» від «А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА»: воно йде зовсім іншим шляхом. Це видання більш доросле і солідне. Замість того, щоб показувати сцени з книжки, воно фокусується на гербах, на орнаментах, на атмосфері Гогвортсу в цілому. Це як книжка з давньої бібліотеки, яка зберігає в собі всю мудрість і магію. Це робить її дуже привабливою для тих, хто вже знає історію напам'ять і тепер шукає щось особливе, щось колекційне. 
Порівняння з Bloomsbury House:
Наше українське «Гаррі Поттер» від «А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА» дуже схоже на оригінальні британські «факультетні« видання. Вони теж мають обкладинки відповідних кольорів з гербами якихось груп (Додаток Ж).
Відмінності можуть бути в дрібних деталях: трохи інші відтінки кольорів, маленькі відмінності в орнаментах, можливо, інші шрифти для якихось дрібних деталей. Але головна ідея та суть – однакові, що свідчить про те, що «А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА» взяли вдалий приклад і адаптували його для наших читачів.
Головна ідея цієї серії –  дати читачеві можливість обрати оформлення за своїм факультетом. Це не просто варіант обкладинки, а спосіб підкреслити свою прихильність до певної частини світу Гаррі Поттера. Кожне видання оформлене відповідно до стилю факультету – з його кольорами, гербом та характерними рисами.
Такий підхід дозволяє продавати одну й ту саму книгу в кількох варіантах, і це працює –  багато читачів свідомо обирають той, що найближчий їм за духом. Дехто навіть збирає повні серії –  або для одного факультету, або всі одразу.
Це видання розраховане на читача, який цінує не тільки зміст, а й зовнішній вигляд книги. Оформлення виконане з особливою увагою до деталей – від кольорів до матеріалів. Книжка сприймається як предмет, що має додаткову естетичну й емоційну цінність.
Дизайн обкладинок «Гогвордського видання» це справжній майстер-клас з маркетингу. Він настільки ефективний, бо грає на наших емоціях, на нашій прив'язаності до світу «Гаррі Поттера».
1) Одразу видно, що це «Гаррі Поттер»: герби та кольори факультетів – це як фірмовий знак. Навіть здалеку видно, що це книжки з магічного світу. Це дуже важливо для такого великого і відомого бренду.
2) Приваблює всіх фанатів і змушує колекціонувати: дизайн приваблює і тих, хто тільки починає читати і тих, хто вже давно фанат. Для нових читачів це як запрошення у особливий світ. А для старих фанатів це можливість поповнити свою колекцію чимось унікальним. А головне – це стимулює купувати багато.
3) Красиво виглядає – гарний подарунок: ці книжки виглядають настільки елегантно і дорого, що їх хочеться подарувати. Чи на день народження, чи просто так. 
4) персональний вибір – «обери свій факультет»: можливість вибрати книжку, яка відповідає твоєму факультету, створює відчуття, що це книжка «саме для тебе». Це дуже сильний психологічний фактор, який змушує людей купувати.
5) легко знайти на полиці: коли всі книжки в єдиному, але водночас різноманітному стилі, їх легко знайти серед інших. А коли вони стоять разом, це виглядає як справжня колекція, що притягує погляд і викликає бажання її потримати.
Те, як зроблена книжка, тобто її матеріали та збірка не менш важливі, ніж її зовнішній вигляд. Адже книжка має бути не тільки красивою, а й міцною, щоб її можна було читати багато разів, і щоб вона довго зберігалася. Для «Гогвордського видання», яке позиціонується як щось особливе, «колекційне», це взагалі дуже важливо. Якщо книжка розвалюється після кількох читань –  це розчарування. А якщо вона зроблена на совість, то це додає їй цінності, адже її можна передати дітям і онукам.
Усі книжки «Гаррі Поттер» мають тверду палітурку. Це як міцний щит для книжкового блоку. Тверда палітурка – це ознака якості. Вона захищає сторінки від зминання та від того, щоб книжка деформувалася. З такою палітуркою книжка довше виглядає як нова. Це важливо для колекційного видання, яке не просто прочитав і забув, а поставив на полицю і милуєшся.
Обкладинка зроблена з щільного картону, який добре тримає форму. Зверху вона покрита матовою плівкою. Таке покриття не блищить, не дає відблисків і додає книзі охайного, вишуканого вигляду. До того ж матова ламінація захищає поверхню від подряпин і слідів пальців, що важливо для книжки, якою будуть активно користуватись.
Деякі елементи, як от герб факультету, назва серії та ім’я автора, швидше оформлені тисненням фольгою та покриті вибірковим глянцевим лаком. Це створює легкий блиск і контраст на фоні матової поверхні, додаючи обкладинці глибини та виразності (Додаток Є).
Що стосується скріплення сторінок, то у таких виданнях зазвичай використовують ниткове прошивання. Це один із найнадійніших способів. Сторінки зшиваються в окремі блоки, які потім склеюються разом і прикріплюються до палітурки. Завдяки цьому книга добре розкривається і довго зберігає цілісність навіть при активному використанні. Такий підхід говорить про високу якість виготовлення.
Вибір твердої палітурки, гарних матеріалів і міцного скріплення – це все говорить про те, що ці книжки зроблені на совість. Вони розраховані на те, щоб їх читали багато разів, щоб вони подорожували з нами, а потім зберігалися роками. 
Корінець книги це перше, що бачить читач, коли книжка стоїть на полиці, тож його оформлення має велике значення. У цій серії кожен корінець оформлений у кольорах відповідного факультету: для Грифіндора – червоні та жовті елементи, для Рейвенклову – сині та жовті, для Гафелпафа –  жовті й чорні, а для Слизерина – зелені й сріблясті (Додаток А). Це рішення допомагає легко розрізняти факультети навіть без обкладинки і водночас підтримує загальний стиль серії.
На корінці розміщено всю необхідну інформацію: ім’я автора, назву серії та конкретної книги, ілюстрація, що відповідає конкретній книзі. Написи виконані вертикально, що зручно для читання, коли книжки стоять на полиці. Шрифти та композиція відповідають стилю обкладинки, тому все виглядає гармонічно.
Загалом корінець у цьому виданні виконує не тільки практичну, а й естетичну функцію. Завдяки продуманому оформленню, вся серія виглядає як єдине ціле. 
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Коли книжки стоять разом, вони створюють візуально привабливу композицію, яка добре виглядає на полиці й може викликати зацікавлення навіть у тих, хто ще не знайомий з серією. 
1. Форзац:  у «Гаррі Поттері»  форзаци зроблені зі щільного паперу, щоб бути міцними. І що найцікавіше –  прямо після них розташовані деталізовані ілюстрації, які одразу занурюють нас у світ Гогвортсу. Це зображення кімнат загального користування факультетів, магічні карти або якісь таємничі символи. Це як ніби книжка вітає тебе і одразу запрошує у свою магію. Це дуже сильний естетичний і емоційний елемент (Додаток І).
2. Авантитул –  це сторінка перед основною «титульною». На ній перелік інших книжок серії «Гаррі Поттер» («The Harry Potter Series») та навіть супутніх книг з того ж світу, як «Фантастичні звірі і де їх шукати» («Companion Volumes») (Додаток Ї). Це дуже зручно для фанатів, які хочуть знати, що ще можна прочитати з цього всесвіту. Це як реклама, але дуже ненав'язлива і корисна.
3. Титульний аркуш – головна інформація: поруч з авантитулом знаходиться титульний аркуш. На ньому великими літерами написано «J.K. ROWLING», назва самої книжки (наприклад, «HARRY POTTER and the Chamber of Secrets» – »Гаррі Поттер і Таємна кімната»). Також там зазначено, що це »20th ANNIVERSARY EDITION» (видання до 20-річчя), і логотип оригінального британського видавництва «BLOOMSBURY». Це дуже важливо, бо показує, що А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА видає офіційну, ліцензійну версію цього особливого видання (Додаток Ї).
Каптал – невелика тканинна стрічка, приклеєна зверху і знизу книжкового блоку там, де він з’єднується з корінцем. Вона не тільки робить книжку охайнішою, а й допомагає міцно тримати корінець, щоб книжка не розпадалась з часом. Це ознака хорошого виконання.
Кольорові обрізи – це одна з найцікавіших особливостей цього видання. Наприклад, у Грифіндорській книжці бічний обріз (той, що видно збоку, коли книжка закрита) розфарбований у кольори факультету – червоні та золоті смуги (Додаток Б). Це дуже гарно виглядає, особливо коли книжки стоять на полиці поруч. Такий дизайн робить серію впізнаваною і додає їй колекційної цінності.
Отже, «Гогвордське видання» – це не тільки приємний дизайн обкладинок, а й якісне виконання. Видавництво дбає про те, щоб книжки були міцними, зручними і приємними на дотик, що важливо для часто читаних історій. 
Внутрішнє оформлення книжки – це те, що ми бачимо, коли починаємо читати. Воно має бути таким, щоб нам було зручно читати і щоб книжка «затягувала» нас у свій світ. Для «Гогвордського видання» це дуже важливо, бо воно має бути особливим не тільки зовні, а й всередині. Кожна дрібниця – від того, який шрифт, до малюнків – працює на створення єдиної, справді магічної атмосфери.
На фотографіях, де видно відкриті сторінки ми бачимо, що основний текст написаний звичайним, але дуже приємним для ока шрифтом з «зарубками» (Додаток Й). 
Чому саме такі шрифти?
Зручно для читання: шрифт із зарубками допомагає очам легше рухатися по тексту. Це особливо важливо, коли читаєш багато. Очі менше втомлюються, а рядки сприймаються чіткіше .
Класична атмосфера: такі шрифти часто використовують у старовинних книгах і наукових текстах. Вони добре підходять до історії про Гоґвортс — школу з давньою магією. Це створює відповідний настрій і підкреслює серйозність історії.
Естетика: ці шрифти виглядають елегантно. Вони додають книжці вишуканості й підкреслюють її як колекційне видання. На відміну від сучасних шрифтів без зарубок, які ми часто бачимо на екранах, цей варіант краще виглядає на папері.
Виділення в тексті: для окремих елементів –  думок героїв чи назв чарівних предметів використовується курсив. Це дає змогу легко їх помітити. Жирний шрифт, найімовірніше, застосовується обережно, тільки для заголовків або справді важливих слів.
Шрифти підібрані якісно й з увагою до читача. Вони роблять текст зручним, але водночас красивим, що дуже важливо для великих книжок, як серія про Гаррі Поттера. Баланс між естетикою та зручністю добре витриманий (Додаток Й).
У «Гаррі Поттері» книжка поділена на розділи (глави) – це звично для романів. На фотографіях видно, що кожен розділ має свій номер (наприклад, «Chapters One to Eighteen») і назву.
Ілюстрації це дуже важлива і красива деталь. На початку кожної великої частини книжки або нового розділу є великі, деталізовані чорно-білі малюнки. Наприклад, на фото ми бачимо величезний малюнок Годріка Грифіндора на цілу сторінку, оточений складними візерунками (Додаток Й). Одразу видно, що починається щось нове, новий розділ. Ці малюнки допомагають нам візуально перенестися в Гогвортс. Уявіть, як креативно, коли відкриваєш новий розділ, а там детальне зображення якоїсь кімнати, чи магічного предмета, чи засновника факультету.
Це справжні витвори мистецтва, які підвищують цінність книжки. А для «Гаррі Поттер» ці малюнки, можливо, ще й унікальні для кожного факультету. Наприклад, у Слизеринській книжці на початку розділів можуть бути малюнки про підземелля, чи про Салазара Слизерина, чи про таємні ходи.
Ілюстрації – це те, що доповнює книжку. У «Гаррі Поттер» вони справді відіграють важливу роль. Саме завдяки їм створюється особлива атмосфера, яка допомагає краще відчути світ Гаррі Поттера.
Малюнки чорно-білі, дуже деталізовані. Вони виконані в стилі гравюри або тонкого штрихування, що нагадує старі книжки чи чарівні енциклопедії. Це дуже пасує до теми Гоґвортсу. Автор ілюстрацій –  Леві Пінфолд, відомий художник. Його роботи завжди атмосферні, тож це ознака високої якості (Додаток К).
Функції ілюстрацій:
· Створюють атмосферу: допомагають краще уявити світ магії, кімнати, героїв, сцени.
· Поглиблюють сприйняття: чим більше деталей, то тим легше зануритися в історію.
· Роблять книжку красивішою: малюнки справді виглядають як витвори мистецтва. Це додає виданню колекційної цінності.
· Підкреслюють тему факультетів: у кожній книжці можуть бути ілюстрації, які відображають саме певний факультет –  кімната Ґрифіндора, бібліотека Рейвенкла, кухня Гафелпафа чи підземелля Слизерина. Це додає особливості й індивідуальності кожному тому.
У внутрішньому оформленні «Гаррі Поттера» використовують якісні матеріали, продуманий дизайн і детальні ілюстрації що відповідають тематиці серії та забезпечують зручність читання. Ці елементи підвищують функціональну та естетичну цінність видання.
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Проведене дослідження присвячене аналізу структури та дизайну книжкових серій видавництва «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА» на прикладі видань серії «Гаррі Поттер» з акцентом на механізми формування читацької ідентичності через візуально-матеріальне оформлення. В ході роботи було досягнуто поставленої мети та виконано низку завдань, що дозволило отримати цілісне уявлення про роль видавничого дизайну в сучасному книговиданні.
Насамперед, було підтверджено, що серія «Гаррі Поттер» є не лише значним літературним твором, а й глобальним культурним феноменом. Її вплив виходить далеко за межі суто літературного, охоплюючи кінематограф, ігрову індустрію та широку сферу сувенірної продукції. Стійкий інтерес до серії, що зберігається протягом десятиліть та залучає нові покоління читачів, свідчить про її універсальність та значну привабливість. В українському культурному просторі «Гаррі Поттер» зайняв особливе місце, інтегрувавшись у свідомість читачів з дитинства та юності, що надало серії додаткового емоційного та колекційного значення.
Інтеграція видавництва «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА» до кола видавців «Гаррі Поттера» виявилася стратегічно обґрунтованою та успішною. Це видавництво, відоме своєю увагою до якості перекладу та художнього оформлення, продемонструвало здатність ефективно адаптувати світові бестселери до українського ринку. Випуск «Гоґвортського видання» став яскравим прикладом реалізації успішної маркетингової та дизайнерської стратегії, орієнтованої на сегмент колекційних видань. Це видання позиціонується не просто як черговий переклад, а як унікальний продукт з підвищеною естетичною та колекційною цінністю, що відповідає зростаючому запиту споживачів на ексклюзивність.
Аналіз концепції «Гоґвортського видання» підкреслив його ключову особливість – можливість занурення читача у світ Гоґвортсу через призму приналежності до одного з чотирьох факультетів. Механізм асоціації з факультетами (Грифіндор, Рейвенклов, Гафелпаф, Слизерин) створює ілюзію безпосередньої приналежності до магічного закладу. Це не тільки посилює емоційний зв'язок читача з книгою, але й, як показало дослідження, стимулює повторні покупки та колекціонування.
Детальний розгляд візуально естетичного оформлення обкладинок виявив ретельну продуманість кожного елемента. Кольорова палітра кожного серійного видання не лише естетично приваблива, але й несе глибоке символічне значення. Темний, майже чорний, фон обкладинок створює відчуття таємничості. Центральне місце займає деталізований герб відповідного факультету, виконаний у стилі старовинної гравюри, а навколо нього розташовані витончені візерунки, що додають обкладинці глибини. Типографічні рішення зокрема використання шрифтів із зарубками для назв та імені автора, підкреслюють класичний характер видання, тоді як каліграфічні шрифти для назв факультетів додають індивідуальності.
Дослідження матеріальної будови та поліграфічного виконання підтвердило високу якість «Гаррі Поттера». Використання твердої палітурки, скріплення нитками книжкового блоку, а також таких поліграфічних технік, як тиснення фольгою та матове ламінування, забезпечують довговічність, міцність та приємні тактильні відчуття. Оформлення корінця та кольорові обрізи книжкового блоку, виконані у стилі підходящих кольорів, створюють єдиний візуальний стиль, що підкреслює колекційну цінність серії, коли книги розташовані на полиці.
Аналіз внутрішнього оформлення також показав увагу до деталей: тематичні форзаци, якісні ілюстрації Леві Пінфолда та ретельно підібрані шрифти основного тексту забезпечують комфорт читання та поглиблюють занурення у магічний світ. Порівняльний аналіз з іншими виданнями «Гаррі Поттера» продемонстрував що «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА» обрало стратегію створення солідного видання, що відрізняється від більш дитячих версій та орієнтоване на колекціонерів та дорослих фанатів, які шукають унікальний та естетично цінний продукт.
Таким чином, візуально-матеріальне оформлення «Гаррі Поттер» від видавництва «А-БА-БА-ГАЛА-МА-ГА» є не просто декоративним елементом, а ключовим інструментом формування читацької ідентичності. Через емоційну прив'язку, персоналізацію вибору, стимулювання колекціонування та створення нового візуального сенсу, видавництво успішно трансформувало книгу з носія тексту на об'єкт, що має багатошарову культурну, естетичну та ідентифікаційну цінність. Це підтверджує, що в сучасному книговиданні дизайн та матеріальне виконання відіграють значну роль у взаємодії з читачем та успішному просуванні продукту на ринку.
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· заявляю, що надана мною для перевірки електронна версія роботи є ідентичною її друкованій версії; 
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