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РЕФЕРАТ
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Мета роботи – розробка авторської композиційно-графічної моделі журналу «VIVA MODA», яка враховує актуальні тенденції у видавничому дизайні та особливості цільової аудиторії.
У зв’язку з поставленою метою потрібно виконати такі завдання:
1) проаналізувати наукові підходи до визначення поняття «модель видання» та її структурних компонентів;
2) визначити видо-типологічні особливості сучасних журнальних видань;
3) виділити композиційно-графічні елементи журналів;
4) розробити композиційно-графічну модель журналу «VIVA MODA».
Об’єкт дослідження – композиційно-графічна модель журналу «VIVA MODA».
Предмет дослідження – особливості розробки композиційно-графічної моделі журналу, зокрема структури шпальти, візуальне оформлення.
Методи дослідження: аналіз, опис, моделювання, узагальнення.
Наукова новизна роботи полягає в спробі розробити композиційно-графічну модель журналу «VIVA MODA» з урахуванням сучасних вимог видавничого ринку та читацьких очікувань.
Сфера застосування.  Розроблена модель журналу «VIVA MODA» може бути використана як основа для створення макета друкованого чи цифрового видання. Запропоновані принципи побудови композиційно-графічної структури можуть бути використані фахівцям у сфері графічного дизайну, видавничої справи та медіакомунікацій, а також здобувачами освіти при підготовці до практичних занять з дисципліни «Журнальні видання», «Основи візуального редагування» тощо.
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У сучасному інформаційному просторі журнал як вид періодичного видання не втрачає своєї актуальності, трансформуючи форми подачі матеріалу відповідно до змін у візуальній культурі, комунікаційних технологіях та читацьких запитах. Особливо помітно це в сегменті глянцевих видань, орієнтованих на індустрію моди, стилю життя, популярної культури, де графічна та композиційна модель виступає не лише як носій інформації, а й як самостійний засіб візуального впливу та побудови бренду видання. Саме тому дослідження принципів створення та особливостей композиційно-графічного оформлення журналів є важливим і своєчасним завданням, яке поєднує теоретичні засади видавничої справи, дизайну та масових комунікацій.
Актуальність обраної теми зумовлена необхідністю глибшого осмислення ролі композиційно-графічної моделі у формуванні цілісного образу журналу як комунікаційного продукту, зокрема в умовах жорсткої конкуренції. Візуальний стиль сучасного видання є не лише естетичною складовою, але й маркером ідентичності, що визначає сприйняття контенту, рівень його запам’ятовуваності та емоційної залученості аудиторії. У цьому контексті об’єктом дослідження виступає саме дизайнова модель журналу як багатокомпонентна структура, що інтегрує функціональні, естетичні й семіотичні параметри.
Мета дослідження – розробка авторської композиційно-графічної моделі журналу «VIVA MODA», яка враховує актуальні тенденції у видавничому дизайні та особливості цільової аудиторії.
Для реалізації поставленої мети необхідно виконати такі завдання:
1) проаналізувати наукові підходи до визначення поняття «модель видання» та її структурних компонентів;
2) визначити видо-типологічні особливості сучасних журнальних видань;
3) виділити композиційно-графічні елементи журналів;
4) розробити композиційно-графічну модель журналу «VIVA MODA». 
Об’єкт дослідження – композиційно-графічна модель журналу «VIVA MODA».
Предмет дослідження – особливості розробки композиційно-графічної моделі журналу, зокрема структури шпальти, візуальне оформлення.
Методи дослідження: аналіз, опис, моделювання, узагальнення.
Наукова новизна: спроба розробити композиційно-графічну модель журналу «VIVA MODA» з урахуванням сучасних вимог видавничого ринку та читацьких очікувань.
Практичне значення: розроблена модель журналу «VIVA MODA» може бути використана як основа для створення реального макета друкованого або цифрового видання. Запропоновані принципи побудови композиційно-графічної структури можуть бути використані фахівцям у сфері графічного дизайну, видавничої справи та медіакомунікацій, а також здобувачами освіти при підготовці до практичних занять з дисципліни «Журнальні видання», «Основи візуального редагування» тощо.
	Робота складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел, додатків. Основний обсяг роботи – 27 сторінок, список використаних джерел включає 17 найменувань.
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[bookmark: _Toc197181976]НАУКОВІ АСПЕКТИ ВИВЧЕННЯ ПОНЯТТЯ «МОДЕЛЬ ВИДАННЯ»

[bookmark: _Toc197181977]1.1 Дефініції та складові композиційно-графічної моделі видання

Поняття «модель видання» вже надійно закріпилося у просторі видавничої справи, журналістики та дизайну, ставши головною родзинкою для здобуття своєї унікальності. За допомогою розуміння та вивчення всіх складових моделі видання є можливість виділятися в умовах зростаючої конкуренції медіаринку, який постійно активно розвивається. Композиційно-графічна структура якраз і визначає візуальну ідентичність видання, вона є головною ланкою у сприйнятті інформації, що допомагає встановити свій зв’язок із аудиторією та впливає на загальне враження. 
Серед науковців, які займалися дослідженням моделі друкованого та електронного видання, –  Р. Вербовий [2], Г. Йордан [5], Я. Мамалигіна [7], Л. Поліха [8],  В. Шевченко [13; 14] та інші.
У науковій літературі поняття «модель видання» розглядається як комплексна система, що включає концепцію, зміст, структуру, оформлення та спосіб подачі інформації. За словами Л. Поліхи, модель періодичного видання — це цілісна система композиційних і графічних принципів, що здатна передавати багатогранність, варіативність змісту із номер в номер і водночас забезпечувати стабільність обличчя видання, роблячи його добре відомим для читача [8, с. 174]. Це забезпечує типологічну визначеність, функціональність та ефективність комунікації зі споживачем.
Дослідниця Г. Йордан стверджує, що модель видання не може існувати без візуальної складової, адже саме композиційно-графічне оформлення стає ключовим для залучення читача, особливо в науково-популярних та масових форматах [5, с. 103].
У дослідженнях Р. Вербового композиційно-графічна модель трактується як складна багатофункціональна система, що формує індивідуальний, унікальний образ видання. Процес її проєктування включає три складові:
1) суб’єкт (дослідник)
2) об’єкт дослідженнях
3) модель, що визначає відносини суб’єкта та досліджуваного об’єкта.
Суб’єктом виступає дизайнер журналу, об’єктом – зовнішня форма журналу, дизайн, композиційно-графічна структура [2, с. 291].
Дослідниця Я. Мамалигіна дослідила «модель видання» як відображення комунікативної структури, де поєднуються ціннісна орієнтація, мовний стиль, жанрова палітра, способи візуалізації інформації, та виділила такі основні вимоги до створення графічної концепції:
1) оформлення обкладинки та внутрішніх сторінок журналу. Характер відображення зображальних елементів упливає на їх сприйняття читачем, привертає увагу до публікації. Оформлення журналу має відповідати змістові; 
2) яскравість оформлення та змісту журналу. Важливо досягати максимуму виразності при мінімумі зображальних засобів;
3) постійність композиційних елементів і засобів. Це сприяє збереженню індивідуального стилю оформлення;
4) колір. Він є сильним засобом виділення, функціональним акцентуванням матеріалів. Колір справляє великий та естетичний уплив;
5) декоративні елементи. Вони надають специфічних рис оформленню, допомагають в орієнтації читачеві. Мають бути постійними колонтитул, логотип та рубрики [7].
За визначенням В. Шевченко, «композиція видання – організація різнорідних елементів художньої форми, що розташовує і співпідпорядковує їх, надає виданню єдності та цілісності» [16, с. 307].
На думку дослідниці, композиція будується з урахуванням основних принципів дизайну:
1) рівновага – розміщення декількох елементів так, щоб утворилася стійкість (симетрія, асиметрія);
2) акцент – домінування одного елемента композиції над іншим;
3) гармонія – найкраще поєднання компонентів;
4) динаміка – розташування елементів так, щоб створилося відчуття руху;
5) ритм – повтор елементів, відповідно до заданого принципу;
6) пропорція – співвідношення частин композиції;
7) цілісність – об'єднання елементів в одне ціле; 
8) різноманітність – спроба зробити композицію цікавою [13, с. 7].
Усі ці елементи створюють своєрідну картину для контенту, який хоч і дисциплінує візуальне сприйняття, але дозволяє реалізувати креативну ідею видання.
Л. Потрашкова основними елементами дизайну журналу визначає такі:
1) формат. Існують три найбільш поширені журнальні розміри: розмір журналу Life (приблизно 10x13 дюймів, тобто 25x33 см.); розмір журналу Time (приблизно 8x11 дюймів, тобто 20x28 см.); розмір журналу Reader's Digest (приблизно 5x7 дюймів, тобто 12x18 см.). Більшість газет мають великий розмір зі смугою форматом більше A3.
2) обкладинка. Обкладинка журналу виконує такі основні функції: ідентифікаційну; інформаційну (як правило, на обкладинку виносяться назви найцікавіших матеріалів і тема номера, щоб покупець міг з одного погляду ви- значити зміст); маркетингову (часто саме обкладинка привертає увагу покупців і змушує їх зробити покупку).
3) рубрики. Рубрики становлять основу будь-якого періодичного видання. Вони є своєрідним кістяком, на якому формується стиль і оформлення видання.
4) зміст. Зміст більшості «глянсових» журналів оформлюється досить великим шрифтом, при цьому активно використовуються фотографії [9, с. 107].
Особливої уваги заслуговує візуальна форма видання. Згідно з дослідженням В. Шевченко, вона має своє власне навантаження, функціональне призначення й застосування, яке впливають на емоційне сприйняття контенту. Дослідниця виділяє характеристики, від яких походить функціональність всіх елементів дизайну журналів:
1) колір (насиченість, відтінок).
2) яскравість (світлий, чи темний).
3) лінії (прямі, похилі, товсті, тонкі чи преривчасті).
4) текстура.
5) фігури (прямокутники, кола).
6) простір (відстань між об’єктами) [16, с. 314].
Розташування всіх цих елементів впливає на сприйняття тексту та допомагає передавати правильне емоційне навантаження.
У праці Є. Гула та Г. Мартинюк однією із важливих складових є візуальна домінанта. Вона фокусує увагу читача, а також допомагає зчитувати сторінку інтуїтивно, не зосереджуючись довго на одному тексті. Прикладом була подана навігація. Крім заголовного комплексу, вона може виконуватись за рахунок шрифтів, кольорів, графічних елементів, які розділяють та виділяють матеріал [3, с. 88]. 
Н. Фенько поділяє концепцію видання на три підвиди:
1) типологічний. До нього належить характеристика читацької аудиторії, тематична характеристика змісту, обсяг, періодичність, наклад, жанрова специфіка, авторство;
2) графічний. Він визначає зовнішню форму видання, яка виділяє серед інших;
3) організаційний. Він визначає структуру й штат редакції, її стратегічне планування.
У сукупності ці засоби визначають концепцію та формують обличчя видання [10, c. 44]. 
За Є. Дзюбою такі параметри як орієнтир на читацьку аудиторію, зручність пошуку та отримання інформації впливають на структурні елементи композиційно-графічного формоутворення, а сама побудова композиції вимагає дотримання таких принципів: 
1) Визначення центру композиції. Для цього відбувається групування окремих елементів за кольором, розміром, фактурою, властивостями та функціями.
2) Обрання акценту композиції, який може бути контрастний або нюансний. Цей акцент створюватиме виразність [4, c. 262]. 
Дослідник наголошує, що графічним оформленням можна або полегшити,  або ускладнити розуміння тексту. Занадто складна структура, надлишок декоративних елементів можуть відштовхнути читача. З іншого боку, правильно структурована композиція формує довіру до контенту, допомагає запам’ятати матеріал.
На підставі аналізу наукових робіт, можна виділити такі ключові складові моделі видання:
1) формат та структура шпальти. Визначаються такі параметри як розмір, орієнтація, модульна сітка, поля, ритміка макету [1; 3];
2) шрифтове оформлення. Вибір гарнітур, кегля, міжрядкових інтервалів, стиль заголовків [9];
3) колористика. Використання кольору як елемент акценту та стилізації [8];
4) ілюстративний матеріал. Типи зображень, їх функції (інформативна, емоційна, декоративна), способи компонування [8];
5) композиційна логіка. Ієрархія інформації, ритм шпальт, повторювальність візуальних елементів, створення впізнаваності [4];
6) графічні елементи навігації. Колонтитули, нумерація сторінок, рубрики та підзаголовки сприяють зручності користування [10];
7) функціонально стилістична єдність. Стилістична послідовність у всіх елементах оформлення [2].
Таким чином, композиційно-графічна модель — інструмент, що дозволяє систематизувати візуальні елементи видання, їх порядок, розміщення, ритм, взаємозв’язок всіх графічних і текстових елементів, працювати на створення цілісності видання, підсилюючи саму концептуальну ідею. Композиційна модель не лише забезпечує читабельність і зручність сприйняття, а й виконує функції позиціонування видання, комунікації та емоційного впливу на читача. З огляду на сучасні тенденції в медіа дизайні, її роль лише зростає.
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1.2 Видо-типологічні ознаки журнального видання

 У сучасному медіапросторі журнальне видання є не лише носієм інформації, але й складною комунікаційною структурою, що поєднує вербальні й візуальні елементи для «спілкування» з читачем, слугує відображенням видавничої ідентичності. Щоб ефективно розробити композиційно-графічну модель журналу, важливо усвідомити типологічні характеристики та видову специфіку журнальних видань.
Згідно з ДСТУ 3017:2015, журнал – періодичне журнальне видання, що має постійні рубрики та містить публікації офіційного характеру з суспільно-політичних, наукових, виробничих та інших питань, літературно-художні твори, реферати, ілюстрації й рекламу.
У своїй праці Т. Країнікова наголошує на тому, що типологія журналу складна і подає такі його різновиди:
1) суспільно-політичний. Ці журнали переважно суспільно-політичної тематики, але також своє місце тут мають науково-популярні, літературно-художні, гумористичні твори. За читацькою адресою журнал призначено молоді, жінкам, дітям, фахівцям. Тематика визначається всіма сферами суспільного життя: політики, економіка, тренди тощо [6, c. 134].
Приклади суспільно-політичних журналів: «Віче», «Фокус», «Український тиждень».
2) науковий. Ці журнали містять наукові публікації про теоретичні й прикладні дослідження. Вони бувають: науково-теоретичні, науково-практичні, науково-методичні. В наукових журналах підвищені вимоги до публікацій: якість зібраних даних, дослідницька методології, аргументованість висновків тощо [6, c. 135].
Приклади наукових журналів: «Український антарктичний журнал», «Записки Наукового товариства імені Шевченка», «Запорозька старовина», «Український зоологічний журнал».
3) науково-популярний. Журнал, який містить публікації про основи наукових знань, а також досягнення в галузі науки, техніки, культури, мистецтва та практичної діяльності, викладені в зрозумілій читачам-нефахівцям формі. Йдеться про видання, в якому матеріали із спеціальної проблематики доступні, легкі для розуміння масового читача. Читацька аудиторія здебільшого                              молодь [6, c. 136].
Приклади науково популярних журналів: «Наука і суспільство», «Дні науки», «Читалка»,  «Алгоритм».
4) популярний. Ці журнали містять публікації просвітницького призначення з різних питань культури, мистецтва, спорту, побуту, інших галузей знань суспільної та практичної діяльності для задоволення непрофесійних інтересів читачів. Читацька аудиторія різна: від найширшої, до вужчої [6, c. 136].
Приклади популярних журналів: «Cosmopolitan Україна», «ELLE Україна», «Наталі», «Барвінок».
5) виробничо-практичний. Ці журнали містять публікації щодо технології, техніки, економіки, організації виробництва, передового досвіду та практичної діяльності. В цих журналах представлено мінімум теорії та максимум                            практики [6, c. 136].
Приклади виробничо-практичних журналів: «Агросвіт», «Сільське господарство».
6) літературно-художній. Ці журнали містять твори художньої літератури, а також публіцистичні та літературно-критичні статті. Мистецька тематика в цих журналах може висвітлюватись разом із історичною, політичною, соціальною, економічно темами [6, c. 137].
Приклади літературно-художніх журналів: «Дніпро», «Березіль», «Кур’єр Кривбасу», «Дзвін», «Київ».
7) реферативний. Ці журнали містять упорядковану сукупність бібліографічних записів разом із рефератами. Вони відображають                                        зміст друкованих наукових видань із різних галузей знань: природничих, соціальних, гуманітарних наук, техніки, промисловості, сільського господарства, мистецтва [6, c. 137].
Приклади реферативних журналів: «Сільське господарство. Реферативний журнал», «Медицина. Реферативний журнал», «Фізика. Реферативний журнал».
8) релігійний. Ці журнали містять публікації релігійної тематики. Такі журнали тлумачать культові книги, розповідають про те, як застосовуються цінності в сучасному житті, висвітлюють поточні новини, події у руслі відповідної релігійної етики [6, c. 138].
Приклади релігійних журналів: «Жива вода», «Благовіст».
9) рекламний. Ці журнали містять публікації про вироби, послуги, заходи для створення попиту на них. Розміщена в них реклама досягає тисяч споживачів, сприяє упізнаваності брендів і продажам товарів [6, c. 138].
Приклади рекламних журналів: «Кіно-Театр», «FORBES Україна», «Агро.ua», «Зворотний бік».
Слід також розрізняти масові та глянцеві журнали, що входять до популярних журналів. Масові мають інформаційний ухил і менше приділяють уваги стилізації. Глянцеві роблять ставку на візуальність, емоційну подачу, де нерідко фотоілюстрація набуває першочергового комунікаційного значення, відкидаючи вербальні елементи на другорядний план [2, c. 291].
К. Халимон виділив такі типи сучасних європейських журналів:
1) журнали спільного інтересу. До цього типу належать класичні ілюстровані журнали, жіночі, чоловічі журнали.
2) галузеві журнали. Вони розраховані на читачів певної професії та спеціальності.
3) спеціалізовані журнали. Розраховані не лише на спеціалістів, а й тих, хто цікавиться даною сферою.
4) журнали громадських союзів, фондів, організацій.
5) сервісні журнали. Їхня цільова аудиторія – споживачі, покупці, клієнти фірм.
6) відомчі журнали. Серед них безкоштовні журнали певних організацій, комунальних органів влади.
7) альтернативні журнали. Вони не мають комерційної мети [11, с. 412].
За Л. Поліхою типологія періодичних видань базується не лише на їхній функціональній спрямованості, а й на графічно-композиційних параметрах, таких як: формат, структура рубрикацій, візуальна стилістика та способи подачі матеріалу [8, с. 174].
На думку Р. Вербового, типологічна ознака журналу проявляється як ціла система зі стійкими елементами: закріплені певні рубрики, розділи, жанри, структура шпальт, характер візуалізації, баланс тексту й ілюстрацій, подача інфографіки тощо [2, с. 128–129]. У його концепції графічної моделі молодіжного журналу ключову роль відіграє гармонія між візуальним стилем і читацьким сприйняттям, що формує впізнаваність і привабливість видання. 
За Я. Мамалигою існує ряд характерних ознак, якостей, які визначають схожість і відмінності видів і типів журналів. Важливим явищем у цьому процесі є соціальні чинники, які створюють умови для виникнення нових типів журнальної продукції: видавець (засновник), ціль (мета), завдання журналу та читацька аудиторія. Саме ці три ознаки в різній послідовності свого впливу і створюють тип видання. До вторинних типологічних ознак належать: авторський склад, оформлення, жанри друкованих матеріалів, внутрішня структура. Залежно від мети видання й читацької аудиторії вибирається відповідне оформлення, склад авторів, жанри матеріалів. Авторський склад, внутрішня структура, жанри, оформлення, періодичність, обсяг, тираж – визначаються типом видання [7].
На думку В. Шевченко кожне видання є системою зі своїми ознаками. Дослідниця пропонує типологію журналу як засобу масової інформаціями за такими критеріями:
1) цільове або функціональне призначення.
2) тематика або зміст (характер інформації).
3) читацьке призначення.
4) періодичність.
5) місце і сфера розповсюдження.
Також вона виділяє вторинну ознаку типології – час виходу журналу. Ця характеристика впливає на зміст видання, його читацьке призначення. За періодичністю вони поділяються на:
1) тижневики. Цей тип видання найактивніше розвивається за рахунок великого читацького попиту.
2) журнали, що виходять калька разів на місяць.
3) щомісячники.
4) видання, що виходять раз на два місяці.
5) журнали, що виходять кілька разів на рік.
6) піврічні видання [15].
Є. Дзюба визначила, що формування типу періодичного видання залежить від таких відмінностей, що створилися елементами композиції:
1) формат та обсяг матеріалу.
2) періодичність.
3) кількість використовуваних шрифтів.
4) наявність лінійок, кліше, інших елементів виокремлення та відокремлення [4, с. 261].
[bookmark: _Toc197181978]Таким чином, видо-типологічні ознаки журнального видання є не лише засобом класифікації, а й чинником формування його візуально-композиційної структури, яка, у свою чергу, є індикатором стилістики та комунікативної стратегії видання.  Усі елементи – від редакційної концепції до макету сторінки – взаємодіють у межах типу і жанру, зумовлюючи відповідні дизайнерські рішення. Застосування типологічного підходу дозволяє більш усвідомлено розробляти дизайн і зміст сучасних журналів, адаптуючи їх до потреб цільової аудиторії. 

РОЗДІЛ 2
[bookmark: _Toc197181979]ОСОБЛИВОСТІ РОЗРОБКИ КОМПОЗИЦІЙНО-ГРАФІЧНОЇ МОДЕЛІ ЖУРНАЛУ  «VIVA MODA»

Концепція моделі журналу «VIVA MODA» розроблена за допомогою таких кроків: формування ідейного задуму, виконання та редагування, реалізація графічної композиції, тобто створення журнальних сторінок.
Створення журналу, а далі – концепції, починається з розуміння та формування його основної ідеї. Визначення тематики впливає на зовнішнє та внутрішнє змістове наповнення кінцевого продукту, залученість цільової аудиторії та смислове значення в медіапросторі. У випадку з журнальним виданням «VIVA MODA» задум полягав не тільки в тому, щоб інформувати читача про тренди, а й створити візуальну і тематичну «подорож» світом сучасної моди.
Зі слів В. Венгерської, «журнали мод виступають маркером рівня розвитку моди та підтвердженням факту наявності модної індустрії»                       [1, с. 220]. В основі журналу «VIVA MODA» – ідея створення сучасного друкованого продукту про моду, який би поєднував інформаційну насиченість, естетичну вишуканість і зрозумілу структуру, а також вирізнявся серед інших таких видань.
Цікавим є формування назви журналу. Орієнтиром слугувала кількість букв у слові «мода». Майже одразу згадалася іспанська фраза «Viva la vida», яка означає «Хай живе життя». Тобто, без іспанського артиклю «la», дослівно виходить «Жива Мода». Якщо знати цей контекст, назва передає свій оптимізм, життєвість, актуальність та справжність теми.
Далі треба визначити типологічні ознаки розробленого журналу. «VIVA MODA» подається як глянцевий журнал популярного виду. Це дає можливість залучати до його прочитання не лише вузьку категорію читачів, а взагалі всіх тих, кому була би цікава тема моди й не тільки. Завдяки ілюстраційним матеріалам тут немає місця для складного змістового текстового навантаження, тому навіть непрофесійному читачеві буде комфортно «мандрувати» сторінками журналу.
Щодо періодичності, то журнал заплановано як щомісячник. Обумовлено це тим, що модні покази, розробки, цікаві дизайнерські новинки займають час для підготовки і не реалізуються кожен день, тому місяць – термін, за який можна назбирати достатню кількість інформації, якою можна було б задовольнити потреби аудиторії, зацікавленої модною індустрією.
Важливими елементами у створені композиційно-графічної моделі є: шрифт, колір, зображення, структура. Як визначалося раніше у першому розділі, саме їхня цілісність та гармонійна взаємодія впливає на ідентичність медіапродукту, розкриває його значення, виділяє серед інших.
У розробленій моделі журналу передбачено три рубрики: «Технології та мода: Симбіоз 2025», «Гендерна нейтральність: Нові стандарти подіуму», «Українські моделі на світовій арені». Хоч розміщені вони на однаково світлому фоні, за рахунок ілюстрацій на кожній зі сторінок рубрики вибиваються свої кольори.
Наприклад, першій сторінці притаманне поєднання чорного кольору та теплого оранжевого. Також тут використана комбінована верстка (двоколонкова, з інтегрованими фото): у верхній частині – велике зображення, що задає візуальний тон статті, справа – вже окреме фото, яке ілюструє підзаголовок про адаптивну моду. Ліва колонка – основний текст, структурований підзаголовками: «Технології: штучний інтелект, AR та цифрові моделі», «Інклюзивність: розширення стандартів краси», «Виклики та перспективи». Права колонка – тематичний блок про сучасний моделінг та адаптивну моду разом із фото. Добре використано візуальну ієрархію: великі фотоілюстрації зверху й знизу врівноважують текст. Підписи до фото додані дрібним шрифтом, що не відволікає, але інформує.
Другій сторінці притаманне поєднання білого, бежевого, коричневого кольорів. Неупередженість цвітової гамми чітко виділяє рубрику, що присвячена темі гендерної нейтральності. Тут використана верстка журнального розвороту із візуальними блоками: верхнє широке зображення підсилює рубрику про стандарти подіуму, нижній блок – галерея з трьох фото, що демонструє приклади гендерної інклюзії. Текст розміщений у дві колонки, поділений підзаголовками: «Що таке гендерно нейтральна мода?» (але можна віднести і до інформаційної вставки), «Гендерна нейтральність у моді: нова ера стилю за самовираження», «Бренди, що ведуть за собою», «Моделі, які змінюють правила гри», «Нові силуети: мода без меж». Візуальна сітка добре витримана, кожен блок логічно розділений. Фото не перевантажують сторінку, якісно ілюструють контент.
Третій сторінці притаманне поєднання чорного, сірого, жовтого. Ілюстрації виглядають більш «живими», зробленими в стилі «живого фото». Тут виконана текстова верстка з акцентними фотоблоками. Велике праве фото пов'язане з підзаголовком «Українські дизайнери на міжнародній арені». Нижнє фото – подіумний  кадр з «Ukrainian Fashion Week». Текст у дві колонки, кожна має внутрішні підрозділи: «Нова хвиля впливу», «Легенди подіуму», «Нове покоління: глобальні амбасадори», «Українські дизайнери на міжнародній арені», «Мода як акт спротиву». Сторінка добре збалансована: багато тексту, але грамотно розбитого заголовками. Фото, яке розташовано в правій частині, не порушує композицію.
Усі сторінки журналу були створені у онлайн-платформі «Canva». Це рішення пояснюється функціональністю програми, простим інтерфейсом та можливістю працювати з версткою. Для створення медіапродукту використовувалися такі шрифти: «Noto Serif Display», «Bebas Neue Cyrillic», «PT Serif», «Courier New OS» (рис.1.1).



[image: ]Рисунок 1.1 – Шрифти

«Noto Serif Display» використано для назви журналу на обкладинці розміром 76,6 пт. Розміщена назва по центру сторінки у верхній частині. Цей шрифт привертає увагу своєю акуратністю та витонченістю, кожній літері він надає одночасно різну товщину ліній, створюючи відчуття модної вишуканості. Це допомагає уникнути надмірної жирності, але все одно залишатись виділеним. 
«Bebas Neue Cyrillic» використано для рубрик-анонсу на обкладинці розміром 20 пт, рубрик на сторінках 30 пт, підзаголовків 16 пт. За рахунок своєї товщини створює акценти на головні теми, які розкриваються в журналі.                               На обкладинці цей шрифт застосовується у розмірі 20 пт, щоб не відволікати від назви журналу і від прописаної ідеї випуску «Моделінг майбутнього: нова ера краси», яка виконана курсивним жирним накресленням у нижній частині обкладинки по центру й на плашці світлішого тону, що відділяє текст. Наголосимо на тому, що назви рубрик тут розміщено без якоїсь системи                                  і без вказівки на номер сторінки, на вільному від головної ілюстрації просторі. Як здається, таке рішення не є хаотичним, а досить спокійним, гармонійним                        і читабельним.
На сторінках шрифт встановлений розміром 30 пт до головних рубрик, які повинні одразу фокусувати на собі увагу читача, тоді вже розміром 16 пт встановлюються підзаголовки до текстових матеріалів.
«PT Serif» використано для дати випуску розміром 10 пт у правому верхньому куточку на обкладинці, знизу – для слогану на обкладинці розміром 31 пт додатково із виділенням та курсивом, щоб зосередити на собі ідейну увагу, запамʼятатися, та для основного тексту 12 пт, забезпечуючи легкість сприйняття тексту.
«Courier New OS» використано розміром 8 пт для вказівки під фотоілюстраціями джерел. Цей шрифт майже непомітний, що робить його нейтральним на фоні всього іншого тексту. 
Текст у журналі розроблений виключно чорним кольором, що  підкреслює його елегантність, структурованість, не створюючи стилістичного дисонансу.
Для початку розберемося з концепцією обкладинки журнального видання. Обкладинка несе за собою потужний інформаційний смисл, впливає на інтуїтивне зчитування закладеного далі контенту. У «VIVA MODA» вона обрана з оглядом на модні тенденції 2025 року: авангардизм (незвичні форми, асиметрія, нестандартний крій, об’ємні рукава) та футуризм (використання нових матеріалів, натхнені наукою та мистецтвом майбутнього). Ілюстрація тут – це наближене до реальності фото моделі. Модель одягнена у світло відбиваюче металеве вбрання, що випромінює футуристичну та авангардну модну атмосферу. Вона впевнено стоїть, погляд спрямований вперед як центральний елемент футуристичного ансамблю. Вбрання виготовлене з металевого матеріалу, який віддзеркалює її оточення, а збільшені плечі та сферичний головний убір додають їй авангардної естетики. Її вираз обличчя безтурботний, але потужний, що додає грації. Вбрання розсуває межі традиційної моди і навіює думки про майбутнє, де стиль і технології бездоганно переплітаються [17]. Колір тут в одному тоні: срібний, світло-сірий та чорний, що вдало поєднуються й не відволікають увагу від загальної композиції. Оскільки аналізоване видання лише планується до друку, то тут назва чітко виділена над ілюстрацією, а не приховане, як це часто практикують уже відомі та впізнавані масові  журнали (рис. 1.2).
[image: ]
                                                                           











Рисунок 1.2 – Обкладинка журналу

Для створення сторінок журналу був обраний нестандартний формат (216 x 279 мм), він виходить трохи більше за стандартний формат А4 (210 x 297 мм). Зумовлено це подальшою можливістю розміщення великих фотоілюстрацій. Заплановано три сторінки. На кожну рубрику повноцінно виділено для апробації по сторінці.
У рамках концепції композиційно-графічної моделі журналу «VIVA MODA» рубрика «Технології та мода: симбіоз 2025» виконує функцію стратегічної теми номера. Вона відкриває журнал першою сторінкою, задаючи тон усьому випуску. Ця рубрика впливає на формування думки про сучасний модельний простір,  розуміння моди як інформаційного феномену, у якому перетинаються дизайн, інновації, інклюзивність та цифровізація.
Тематична спрямованість рубрики обумовлена актуальністю впровадження цифрових технологій в  модну індустрію.  Основна мета – показати, як цифрові технології (штучний інтелект, доповнена реальність, цифрові моделі, адаптивний одяг) не просто трансформують виробництво та споживання, а змінюють соціальні ролі, уявлення про красу, тіло та ідентичність. Рубрика логічно структурує матеріал у вигляді аналітичного огляду заходів поточного року, візуальних прикладів, що дозволяє читачу отримати глибоке, критичне розуміння процесів у моді 2025 року.
У загальній структурі журналу ця рубрика виконує функцію:
1) інформаційного вступу – задає контекстом настрій на сприйняття видання загалом;
2) ціннісну спрямованість – демонструє орієнтацію видання на прогресивну інклюзивність та етичність моди;
3) візуального центру – через насиченість ілюстрацій створює візуально-композиційний акцент;
4) формувача дискурсу – підводить до питань, що обговорюються у наступних рубриках (гендер, культура, національна мода).
Рубрика «Технології та мода: симбіоз 2025» не лише інформує, а й формує критичне мислення читача. Її матеріали підкріплені різними фактами,  що дозволяють аудиторії:
1) розуміти сучасну моду не лише як естетику, а як суспільне явище;
2) відкривати для себе нові перспективи індустрії;
3) осмислювати питання репрезентації, доступності та етики.
Таким чином, ця рубрика – не просто вступний розділ, а ключовий смисловий модуль, що розкриває ідеологію випуску та концепцію журналу в цілому.
У сучасному інформаційному середовищі тема гендерної нейтральності займає провідні позиції в дискурсі моди, культури та соціальної ідентичності. Саме тому друга рубрика журналу «VIVA MODA» є цілеспрямовано присвяченою тематиці «Гендерна нейтральність: Нові стандарти подіуму», яка не лише продовжує вступну тему («Технології та мода: симбіоз 2025»), а й поглиблює соціокультурний вимір випуску.
Рубрика висвітлює тему гендерної нейтральності в моді як феномен, що охоплює:
1) відмову від чіткої конструкції «чоловіче-жіноче» у стилях, силуетах, крої;
2) появу унісексуальних колекцій, гендер-флюїдних образів та моделей;
3) перехід до інклюзивної репрезентації в подіумних шоу, кампаніях, журналах.
Основне завдання рубрики – відобразити моду як простір вільного самовираження, де стать не є обмеженням, а лише однією з можливих ідентичностей. 
Рубрика «Гендерна нейтральність: нові стандарти подіуму» у журналі «VIVA MODA» є відображенням сучасної моди як сфери культурного діалогу. Через візуальні образи, текст та композиційну структуру вона формує:
1) нову модель сприйняття моди без гендерних меж;
2) простір естетичної свободи, у якому кожен має право на власну інтерпретацію стилю;
3) смисловий зв’язок між модою, суспільством і технологіями.
Рубрика «Українські моделі на світовій арені» виступає національним акцентом журналу, розкриваючи вплив українських моделей і дизайнерів на міжнародну моду. Рубрикація побудована за тематиками,  які охоплюють минуле, сучасне й майбутнє української модної сцени.
Завдання цієї рубрики як концептуального блоку: 
1) підкреслити унікальність українського внеску у глобальну моду;
2) показати поєднання професіоналізму, національного контексту;
3) впровадити ідею моди як культурну цінність країни.
Ця рубрика виконує роль ключового культурного акценту видання. Вона балансує глобальні теми, підняті на попередніх сторінках (технології, гендерна нейтральність), із національним контекстом. Її місія – продемонструвати, що українська мода є не винятком чи відгалуженням глобальних трендів, а навпаки – активним учасником.
Ця рубрика:
1) підсилює ідентичність журналу;
2) встановлює культурний діалог зі світовою модою;
3) формує мотиваційний, надихаючий посил для української аудиторії, яка цікавиться модою світовою та національною.
Рубрика «Українські моделі на світовій арені» виходить за рамки стандартного fashion-матеріалу. Вона поєднує журналістику, візуальне мистецтво, дослідницький погляд і національну ідею. Саме тому її можна вважати «візитною карткою» журналу «VIVA MODA», тобто рубрикою, яка одночасно надихає, інформує і формує нове враження про українську моду у світі.
Щодо ілюстрації кожної з рубрик, то вони дають живі кольори, адже фото з моделями мають реалістичну кольорову гаму: відтінки шкіри, одягу, студійного освітлення. Кольори не набувають надмірної яскравості, навпаки – врівноважені та не вибиваються з естетики.
Сторінки журналу побудовані за принципом багатоколонкової сітки (дві вертикальні колонки). Основний текст розміщено компоновано з рівномірними відступами, що забезпечує читабельність. Всі візуальні елементи гармонійно чергуються з текстом, не перевантажуючи макет. Ілюстрації супроводжують текст та доповнюють його. А також візуалізують, що надає тексту більшої достовірності та формує в читачів довіру до видання загалом.
Переважає монохромна палітра: чорний, білий і сірий, з акцентами на зображеннях (моделі, одяг), що дозволяє сфокусувати увагу на візуальному матеріалі. Такий мінімалізм відповідає сучасним fashion-стандартам – стримано, професійно, з акцентом на зміст. Однак трапляються фотографії повноколірні, що чітко виділяються серед інших ілюстрацій. 
Також активно використовується принцип контрасту – великі фото поєднуються з мінімалістичним текстом, який зверстаний у дві колонки, де права – ширша за обсягом. Текст вирівняний по лівому краю, що економить вільний простір шпальти та сприяє швидкому читанню, утримуючи увагу читача. Підзаголовки виділені жирним накресленням верхнього регістру, текстівка до фотографій розміщена під зображенням меншим кеглем (рис. 2.3). Фотографічні ілюстрації зверстані в розмір колонок.
[image: ]











Рисунок 2.3 – Оформлення сторінки рубрики «Технології та мода: Симбіоз 2025»

Для розділення тексту застосовується такий декоративний елемент, як лінія: пряма тонка й горизонтальна – для виділення назви рубрики на всіх сторінках, переривчаста – для відокремлення текстів, переліки в текстах теж виділені маркерами – переважно це жирного чорного кольору крапки, що привертає увагу (рис. 2.4).
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Рисунок 2.4 – Використання декоративних елементів на шпальті

Підібрані фото ілюструють теми кожної рубрики. 
На першій сторінці головним фото зображено модель, розроблену ШІ, що компонує з рубрикою сторінки «Технології та мода», другорядним виступає фото дівчини-моделі і хлопця-моделі на задньому плані з фізичними вадами, яке присвячене підзаголовку «Адаптивна мода та цифровий одяг» (рис. 2.3). Така ілюстрація не може не привернути увагу, оскільки вона виходить за межі традиційних фотографій гарних моделей, з ідеальними фігурами, зачісками та манерами. Світлина з моделями в інвалідному візку – це спосіб зламати стереотипи та змусити читача по-новому подивитися на світ моди, де всі мають право бути.
На другій сторінці зображені фото моделей у стилізованому одязі, що не має чіткої гендерної приналежності ні в моделі, ні в кольорах вбрання. Це підсилює зміст рубрики. Таке розташування фото, як зліва та справа, врівноважують сторінку (рис. 2.4).
На третій сторінці головним фото виступає зображення з презентацією української модної колекції до підзаголовку: «Українські дизайнери на міжнародній арені». Другорядним виступає фото української ветеранки під час модного показу, що відповідає підзаголовку «Мода як акт спротиву» та символізує стійкість української модної індустрії, оскільки модель на протезі, що теж не є популярним у світі моди  (рис. 2.5).
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Рисунок 2.5 – Ілюстрування третьої рубрики  

Отже, ілюстрації підібрані з дотриманням стилістичної узгодженості (мода, подіум, сучасність, інклюзивність). Переважно використовувалися авторські або ліцензовані зображення з відкритих фотостоків і зазначено це під самими фотоілюстраціями, що відповідає закону про збереження авторського права та академічної доброчесності.
Всі теми на сторінках відповідають тенденціям сучасної моди. Використовуються такі головні рубрики: «Технології та мода: симбіоз 2025», «Гендерна нейтральність: нові стандарти подіуму», «Українські моделі на світовій арені». До них були обрані такі підзаголовки: «Сучасний моделінг 2025: між технологіями та інклюзивністю», «Технології: штучний інтелект, AR та цифрові моделі», «Інклюзивність: розширення стандартів краси», «Виклики та перспективи», «Адаптивна мода та цифровий одяг», «Що таке гендерно нейтральна мода?», «Гендерна нейтральність у моді: нова ера стилю та самовираження», «Бренди, що ведуть за собою», «Моделі, які змінюють правила гри», «Нові силуети: мода без меж», «Нова хвиля впливу», «Легенди подіуму», «Нове покоління: глобальні амбасадори», «Українські дизайнери на міжнародній арені», «Мода як акт спротиву».
Підзаголовків було обрано не більше п’яти, що значно полегшує логічну навігацію. Сама єдиність стилю підзаголовків (усі великі літери) також підтримує візуальну цілісність, основний текст розділений на чіткі абзаци, що допомагає скерувати погляд читача природним чином. 
Кожна сторінка виконує не лише інформативну, а й естетичну функцію: композиційна структура підпорядкована логіці, акценти розставлені завдяки контрасту шрифтів, зображень, декоративних елементів, а візуальні блоки підтримують загальну ідею випуску. Особливу увагу було приділено збереженню гармонічного поєднання стилю на всіх сторінках: ідентична система заголовків, форматування підзаголовків, відступів та підписів до фото – усе це сприяє створенню цілісного, впізнаваного образу видання.
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У результаті дослідження можемо зробити такі загальні висновки. 
У науковому середовищі під моделлю видання розуміють не лише сукупність візуальних характеристик, а й структурно-комунікативну систему загалом, яка формує загальне сприйняття читачем медіа. До головних складових моделі належать: графічні, змістові та композиційні.
Виокремлення композиційно-графічних елементів журнального видання дозволило чітко структурувати всі компоненти, які формують індивідуальний стиль і професійну якість видання. Серед ключових складових було визначено: макетну сітку, верстку, типографіку, колористику, систему візуалізації (фотографічний та ілюстративний контент).
Методологічну основу роботи склали аналітичні, описові, моделювальні та узагальнюючі методи. Вони дозволили, з одного боку, системно підійти до вивчення теоретичних джерел, а з іншого – на практиці реалізувати візуальну концепцію у вигляді повноцінного продукту. 
Підсумком дослідження стала розробка композиційно-графічної моделі журналу «VIVA MODA». За допомогою таких  шрифтів, як «Noto Serif Display», «Bebas Neue Cyrillic», «PT Serif», «Courier New OS» різного розміру та накерслення (переважно жирне і жирний курсив) вдалося зробити акцент на назві журналу, слогані, виділити рубрики та підзаголовки, текстівку, підвищити читабельність основного тексту, приділити увагу джерелам фотоілюстрацій. 
Застосовані такі типи верстки: комбінована, журнальний розворот із візуальними блоками, текстова з акцентними фотоблоками.
Оформлення обкладинки і сторінок журналу світло-сірим фоном сприяло пом’якшенню контрасту між текстом та зображеннями. Відсутність яскравих плям дозволило типографіці набути основного візуального акценту, зокрема чорний  колір тексту постав зручними елементом сприйняття змісту. 
Концепція передбачає як пробні три основні рубрики «Технології та мода: симбіоз 2025», «Гендерна нейтральність: нові стандарти подіуму», «Українські моделі на світовій арені». 
Ілюстрації – це  переважно якісні реалістичні фотографії з показу мод, з підготовки до  заходів тощо, із залученням професійних моделей та запрошених ветеранок війни.
Об’єднуючи всі ці елементи в єдине ціле, вдалося розробити якісну та конкурентоспроможну композиційно-графічну модель глянцевого журналу.
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T0Kasax, POTOCECiSX Ta KaMNaHIsX MPOBITHIX
6perais, npencran o Vkpaiiy ik Wkepero
Tananty Ta crifikoci.

JIETEHTN nogIymy

* Cixata OHONKa: OnHa 3 HajiBizoMinIX
YKpAiHCBKIUX MOJierIelt, sika MPOCIaBUAACs 3aBASKI
cnipnpa 3 Prada Ta siiomkam st Vogue Italia. Ti
Kapepa BKITIouae yHacTh y mokasax Alexander
McQueen, Dior, Valentino T inmex caitosix
Gpenis.

« Haranis Touiii: Tlepemoxums konkypey Ford
Supermodel of the World 2004, BoHa 3B7snacs Ha
obknanuHKax dparysskoro Elle ta irazificskoro
Marie Claire, a TakoX Mpariiosana 3 Takumu
Gpenamt, sk Gucci, Dior Ta Valentino.

» Anna Kocrpomiuoa: ITiciist aeGioty Ha Hbio-
VlopKcbKoMy THHi MOIH, Zle BoHA IpENCTABIANA
Alexander McQueen, Christian Dior Ta inui
Gperut, Ana crana o6 Jean Paul Gaultier
‘Ta Bey4oi0 moy “Tom-Mozen 10-yKpaiHChKH'.

HOBE NOKOJUIHKA: [T106AMbHI AMBACALLOPYH

« Onexcannpa Kyrac: Ilepuia 5 caiti Mozens Ha
inBaziHOMY Bi3Ky, fIka 6paia y4acTs y HOKa3aX Ta
dorocecisix s Vogue Ukraine Online. Boxa
TakoX BucTynana Ha India Runway Week,
AEMOHCTPYIOuM IHKIO3HBHICTS Y MOZI.

« Banenina Kutuuk: Tlouapuin Kapiepy sk
MOJe/Tb, BOHA CTa/a I0BeTiPHUM AM3aiiHepoM Ta
remonorow, nparioiown 3 Tiffany & Co. Ii mnsix
Bit MOtiyMy 20 10BeipHOTO MiCTeNTBA
JeMOHCTpYe GaraTorpaHicTh yKpAiHCHKIX
Tananis.

Hpesennauia Ukrainian Fashion Wesk secka
Copenhagen Fashion Week

'YKPATHCbKI I3ARHEPH HA MDKHAPOTIHIF APEHI

« VipaiticsKi Mozer wacto criBnpaioiors 3
BiTUM3HAHINH A3aiiHepaN, ki 3106YBAIOTE
BU3HAHHS! 32 KOPAOHOM:
Csitnana Bessa: 3acHosHis Gpenay BEVZA,
SIKa MiC/s 1I0YaTKY BifiHM MPOAOBXKMIA poGoTy B
JIOH10H, MpECTaBTTIOUH CBOT KoMeKIti Ha
Hbto-FopxebKomy Tiii Mo, Vogue Business.
Hazs J1ask: 1i nokasw wa Ukrainian Fashion
Week BiZi3HauaIOTCs! IHKIIIO3UBHICTIO, 30KpeMa.
YHacTIO Moterefi 3 poTe3amH, 1o MiAKpecTioe
cwny Ta pisHomaniTTs.
Bunycxmyku KHYT/L: [lusaiinepy, sk-ot Kan
Tpiudensar, Anacracis Tanyuko a Inona
Manzypaua, mpeACTaB AN cBoi Konexuii Ha
London Fashion Week 2023, nemoncrpyiouss
'BUCOKHA piBeHD YKPAIHCBKOT MO

MOJA AK AKT CTIPOTHBY
¥ nepecii 2024 poky Ukrainian
Fashion Week iosepryscs 0
Kutepa, cHmBoisyioun
CTIfiKiCTh yKpaiHCHKOT MOAHOI
inpyerpii. Jusaiinepu, nonpu
BUKJIMKM BilHM, IPOJIOBXKYIOTD
TBOpUTH, 36epiraioun
KYABTYpHY iA€HTHURICTS Ta
MATHMYIOUH EKOHOMIKY
Kpaitn.
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VIVA MODA
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CYYACHHA MOTLENIHT 2025:

MK TEXHOJIOTIAMM TA IHKJTHOSHBHICTIO
¥ 2025 poui innyerpis mozeninry
TepexBae TGOy TparcdopMa
e Texionorii Ta HKIOIMBHICTS
cTaiors KHIoNoBHMH pyuiamy 3vit. L
enzeniii e e MiHIOTH
ominmif BT MK, ane it
niepeocwyCTIONOTS i coianbity por
BUAKpHBAIONH HOB] MOKTHBOCTI /15
camoBpaxerHis Ta yuacri.

XY xonerd sasapy cracpexs Copy.Tab JONNTAAN NAEKSTRAND/Gatty Taages
TEXHONOTTT: LITYYHMH IHTEREKT, AR TA LUGPOBI MOZEA!
Wiryunmii inTenexr (LLII) aKTHBHO BIPOBA/DKYETLCS B MOAEIIHT,
ONTHMI3YIOWH NPOLeCH AM3aliHY, IPOTHO3YBAHHS TPEHIIB Ta
nepcoranisanii nocaizy nowym. Hanpknaz, Gpeite
suopucronyioTs ] 415 CTBOpeHI “MABPOBIX ABIMKIS” MoRere,
10 A03BOMAE MpOBOITH BipTYA hoTOCeC T2 SMCHIYBATH
surpath . Jonoena peanbiicrs (AR) Takox sMiioe B3aeMoRii
MOA010. 3aBAAKH AR-TEXHONOTISIM, CTIOKUBAYi MOXKYTb PUMIPATH OAT
BIPTYaTBHO, 110 MOKPAILYE AOCBIX TOKYTIOK Ta SMEHINYE KITHKICTS
TnoBepHeHb. OHAK, BIPOBAIDKEHHS IM(POBIX MoZeNeli BUKTHKAE
] MTAHIS OO 3AMILIEHHS eaTsHEX MOXeneli T2 MOXMBOFO
SMeHuena piswovaniTrs B inaycpi

THKTIO3HBHICTb: PO3LIMPEHHA CTAHIIAPTIB KPACK
IHCTIOSMBHICTS CTaE LEHTPATSHOK TewOR B MoeniHry 2025 POKY.
Bpeyt aKTHBHO 541YH3I0Th MOAETEH DISHOTO BIKY, PO3MIpY, eTHIHOTO
TOXOKeHH Ta sk MOXTHBOCTeR. Hanpukiaz, Ka Tioksi MOmy 5
Towsoni msaitiiepka Sinéad O Dwyer npeAcTaBia KoneKitio 3

MOZCMI Di3HIX TOGYAOB, MIAKpECIONNH BaTHBICTH AATTHBHA MOA TA LQPOBIE OAT
pistomaniTrs. TTpote, s1izHo 3 oCIiKeHHAM Vogue BUSINeSS, TN  Azanmumia woxa, opierTosara Ha
0,8% 06pasis 1a NOTIyMaX YOTHPHOX FOTOBHMX MOTHIX CTOTHIS GYTH  mogeli 3 ocoSmmayms oTpeGaNy,
npescTasesi moc-Cali3 MOJEIAM, 11O CBIAIHTS PO Te jaGupac nomyApHocr. Bukopy
TIOTATLINIX 3YCHH ¥ IBOMY HTIDAMKY. IHHOBALAHIIX MaTEpIaniB, TAKNX AK

BAKAMKA TA NEPCIEKTHBH 'DO3YMHI TKaHHH, TA TEXHOTOTIH, o
. : nOnerIIyIOTH OATanHS, POGHTS MO
Xoa TexHONONIT BiKHBAIOTS HOB] MOKTHBOCT, BOHM TAKOX CTABTATS, a0 d
Nepen inaycTpieio BuknHKH. 30Kpena, BukopucTanHs LIl Moxe L o
Gl e e " TAKOK CTAE TDEHAOM, RO3BOISIONH
NIpUIBECTI A0 SMEHIIIeHHS POBOSIEX Miclib 15 Mozeref Ta Yorwcryian anpa cebey
Kpearupiix npodecionaniv. Tomy BaXMBO 3aGeaneuTy eTnre

e o BIpTYaTbHOMY IPOCTOPi Ges GiswuHOrO
BnpoBamKeri Texionorf, 3Gepiratou Gananc wix inwoauimnta ,nos T PR T

THOZCHKHM GaKTOpOM. POIBHTKY MORHO HAYCTpiT





