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ВСТУП

Англійська мова, яка останнім часом перетворилась на глобальний засіб комунікації, постійно збагачується і розвивається. Певні етапи життя суспільства характеризуються змінами в мові. ХХ століття – це епоха науково-технічних революцій, час вагомих соціальних змін. На певних етапах розвитку соціуму виокремлюються певні галузі науки і техники, формуються нові та розвиваються існуючі.

Однією з таких науково-технічних галузей є кінематограф, який розпочавши своє існування наприкінці ХІХ, у ХХ столітті пройшов шлях активного формування та інтенсивного розвитку. Еволюція цієї галузі сприяла появи нових понять і явищ у суспільстві. Так, з’явився феномен супергероя в американській культурі: з початку – в коміксах, а пізніше – в кінематографі.

Щодо терміну «супергерой», це – вигаданий персонаж, наділений неординарними фізичними здібностями («суперсилами»), які він направляє на здійснення подвигів заради загального блага. Після дебюту прототипового супергероя на ім’я Супермен Superman у 1938 році, ідея супергероя – від коротких, епізодичних пригодницьких історій до багаторічних саг – стала домінуючою для американських коміксів, з яких вона згодом поширилася і на інші медіа.

Досить велика кількість дослідників приділяла увагу вивченню характерних рис, притаманних супергерою. Серед них Г. Г. Почепцов (2013), Т. А. Космеда (2012), Н. В. Космацька (2012), Л. М. Мільченко (2020), Т. В. Насалевич (2020). Незважаючи на те, що досить багата кількість словників також містить тлумачення цього терміна, питання створення образу супергероя в американському кінематографі за допомогою лінгвальних та паралінгвальних засобів потребує подальшого опрацювання.

З огляду на це, актуальність дослідження полягає у тому, що створення образу супергероя в американській кінематографії є з одного боку соціальним явищем, а з іншого – засоби створення цього образу (як лінгвальні, так і паралінгвальні) не є повністю дослідженими у сучасному мовознавстві.

Наукова новизна дослідження полягає у спробі власного дослідження поняття «супергерой» як феномена американської культури, а також висвітлення особливостей створення образу супергероя в кінострічках про Бетмена за допомогою лінгвальних та паралінгвальних засобів.

Об’єктом дослідження є образ супергероя в американському кінематографі, а предметом дослідження виступають лінгвальні та паралінгвальні засоби, за допомогою яких створюється цей образ.
Метою поданого дослідження є встановлення та аналіз характерних рис образу супергероя як феномена американської культури взагалі та особливостей створення образу Бетмена зокрема. У відповідності з метою дослідження вбачається за необхідне виконання наступних завдань:

1) систематизувати теоретичні засади дослідження засобів характеризування образу супергероя;

2) простежити формування галереї супергероїв американському кінематографі;

3) з’ясувати зміст поняття «герой» та «супергерой» в діахронічному аспекті;

4) проаналізувати особливості репрезентації супергероїв в американському кінематографі;

5) визначити типологію лінгвальних та паралінгвальних засобів в сучасній лінгвістиці;

6) встановити особливості образу Бетмена як кінематографічного супергероя;

7) висвітлити лінгвальні та паралінгвальні засоби створення образу супергероя у стрічках про Бетмена.

Матеріалом дослідження слугували екранізації відомих коміксів про супергероїв американським кінематографом у різні часові періоди, а також кінострічка «Бетмен: Початок» (2005 р.) та її скрипт, на матеріалі яких проаналізувано лінгвальні та паралінгвальні засоби створення образу Бетмена.

У дослідженні були застосовані загальнонаукові та лінгвістичні методи. Так, зокрема, метод аналізу та синтезу були використані для розгляду супергероя як феномена американської культури та виявлення особливостей формування галереї супергероїв в американському кінематографі. До лінгвістичних методів належать: метод наукового опису, який надав змогу схарактеризувати образ сучасного супергероя в американському кінематографі. Метод діахронічного аналізу уможливив дослідження поняття «супергерой» в діахронічному аспекті. Метод аналізу словникових дефініцій надав змогу встановити семантичний зміст понять «герой» та «супергерой». Описовий метод було застосовано для встановлення та характеристики лінгвальних та паралінгвальних засобів, за допомогою яких було створено образ Бетмена в екранізації «Бетмен: Початок».

Практичне значення роботи полягає у можливості використання отриманих результатів на заняттях з теоретичної граматики, стилістики та розмовної практики англійської мови. Розроблений алгоритм аналізу лінгвальних і паралінгвальних засобів створення художнього образу може стати корисним під час дослідження специфіки зображення героїв в інших стрічках кіностудії Marvell.

Структура роботи: дослідження складається зі вступу, двох розділів, висновків та списку використаної літератури.

У вступі зазначаються актуальність дослідження, об’єкт, предмет, поставлені мета та завдання, подано огляд літератури відповідно до заданої проблематики.

У першому розділі подаються теоретичні засади дослідження особливостей створення образу супергероя, розглядається супергерой як феномен американської культури та специфіки формування галереї супергероїв в американському кінематографі, аналізується поняття «супергерой» в діахронічному аспекті та характеризується образ сучасного супергероя в американському кінематографі.

У другому розділі надається детальний аналіз створення образу супергероя у кінофільмах про Бетмена, визначається типологія цих засобів. висвітлюються особливості репрпезентації супергероів в американському кінематографі.

У висновках подані узагальнені результати роботи та окреслені перспективи подальшого дослідження.

Загальна кількість сторінок 73, кількість використаних джерел 57. 

РОЗДІЛ 1

ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ДОСЛІДЖЕННЯ СТВОРЕННЯ ОБРАЗУ СУПЕРГЕРОЯ

1.1 Супергерой як феномен американської культури

У наші дні постійно з'являються фільми про суперегероїв, які хоробро постають на захист добра. Ці казки зовсім не нові: вони сягають корінням в античність. Супергерої існують з давніх часів, коли люди почали розповідати історії ще до появи писемності. 
Що ж стосується стародавніх греків, їх пантеон героїв здатний помірятися з повною добіркою коміксів Marvel і DC. Наприклад, супермен – інопланетянин, але майже за дві тисячі років до його появи давньогрецький сатирик Лукіан Самосатский в своїй «Правдивій історії» писав про позаземні армії.

Стародавні міфотворці замість наукового пояснення розповідали про напівбожественне походження героя: наприклад, батьком Персея був Зевс. Чудо-жінка Wonder Woman (як і Іполліта, і Пентесілея до неї) – амазонка, тобто теж напівбожественна істота.

Кожного сучасного супергероя супроводжує історія про те, як він знайшов свої здібності, і у багатьох сучасних персонажів коміксів вона списана з складених тисячоліття тому міфів про богів і героїв. Наприклад, в Людині-Мурасі немає нічого нового: Зевс свого часу перетворив себе на мураху.

Для древніх людей герої і боги служили свого роду сполучною ланкою між тим, що можна зрозуміти і пояснити, і тим, що поясненню не піддається. Наприклад, античні греки і древні римляни часто переживали землетрусу. Вони знали, що під час катаклізмів земля починає рухатися, але не підозрювали про існування тектонічних плит. Тому вони почали міркувати так: легкий дерев'яний стіл починає хитатися, якщо тупнути поруч з ним ногою по дерев'яній підлозі. Якщо хитаються будівлі, то можна припустити, що десь тупотить ногою по землі хтось дуже великий і сильний. Так Посейдон отримав свій титул «того, хто стрясає землю» [Космацька 2012, с. 102].

Контакт з якоюсь вищої силою, здатною впливати на навколишнє оточення (будь то Зевс або організація Щ.И.Т. з коміксів Marvel) – це найважливіша характеристика багатьох героїв. Можливо, саме ця складова наділяє супергероя характерною для багатьох з них рисою: зайвим індивідуалізмом, що дозволяє діяти за рамками суспільства і його законів.

Напевно нас приваблює в героях і супергероях той факт, що в них підкреслені типово людські риси. Герої – це люди, тільки «в квадраті»: вони – розумніші, сильніші, швидші. Їм властиві ті ж слабкості натури, що і нам, але розігруються ці пристрасті на більш масштабної сцені [Академічний тлумачний словник української мови].
Суперегрої привносять порядок в хаотичний світ, де діють зловмисні сили (від природних катастроф до суперзлодеев), з якими звичайна людина не здатна розібратися і впоратися. Людям  більше подобається світопорядок, в якому супергерої стоять вище закону, ніж такий, при якому їх би зовсім не було. І так було дещо завжди.

Отже, можна визачити термін «герой» наступним чином: герой - це персонаж, що володіє певним набором якостей, які виділяють його із загальної маси людей, дозволяють йому вирішувати надскладні завдання, нести тягар відповідальності глобального масштабу [Merriam-Webster Dictionary].

В наші часи «героями» часто також називають осіб, які володіють таким набором якостей, що дозволяють досягти визнання в суспільстві, тобто стати багатим, успішним, популярним, впливовим. Тут досить навести в якості прикладу Стіва Джобса, Білла Гейтса, Марка Цукерберга і багатьох зірок, перераховувати яких немає сенсу. Про їхнє життя випускають книги жанру «історія успіху», в журналах постійно публікують статті про те, як вони йшли до своєї мрії, в соціальних мережах миготять пости з їх цитатами і думками [Карпчук  2005, c.17]. 

У визначенні терміну «герой» вибір якостей, що характеризують його, не є випадковим, а відповідає певним вимогам. Люди бажають бачити саме ці якості героя, а не якісь інші. Саме у цій проблемі міститься ключ до розуміння того, навіщо взагалі потрібні герої. Герої потрібні, тому що люди прагнуть наслідувати їх. Як вже було зазначего вище, герой - це ідеал без страхів, комплексів, вад, без усього того, що обтяжує нас, тягне вниз. Це зразок того, до чого людина повина прагнути, чому відповідати. Суспільство буде оспівувати ті якості, які воно вважає цінними і важливими [Бізнес Світ 2018].

Якщо зараз цінностями в суспільстві є успіх, популярність, влада, гроші, то очевидно, що героями все частіше будуть вважатися співаки, музиканти, актори, президенти великих компаній тощо.

Феноменом американської культури є поняття «супегерой». Щодо терміну «супергерóй», це – вигаданий персонаж, наділений неординарними фізичними здібностями («суперсилами»), які він направляє на здійснення подвигів в ім'я загального блага. Після дебюту прототипового супергероя на ім'я Superman (Супермен) в 1938 році, ідея супергероя − від коротких, епізодичних пригодницьких історій до багаторічних і багатосерійних саг − стала домінуючою для американських коміксів, з яких вона згодом поширилася і на інші медіа. Саме слово супергерой сходить, принаймні, до 1917 року.

Відповідно до більшості визначень супергероя, цей персонаж не обов'язково повинен володіти надлюдською силою, щоб називатися супергероєм, хоча в останньому випадку використовується також термін «герой в масці» (англ. Costumed crimefighter), що вживається щодо персонажів, які не наділені суперсилою, але в цілому відповідають уявленням про супергероїв. Подане словосполучення (Costumed crimefighter) є торговою маркою, співвласниками якої є DC Comics і Marvel Comics .

На сучасному етапі розвитку суспільства поняття «геро́й» (дав.-гр. ἥρως, hḗrōs – напівбог, славетна людина, захисник) набуває наступних додаткових значень: 
1) особа, що демонструє вищу форму мужності, розв'язує суспільно значимі конфлікти [Шинкарук 2002, с. 117.];

2) особа, що розв'язує, як правило, виключні за своїми масштабами і труднощами завдання. Він бере на себе завищені обов'язки і більшу відповідальність, ніж люди, які керуються загальноприйнятими нормами поведінки [Почепцов 2013, с. 94];
3) це дійова особа твору, особа, яка привертає до себе увагу [ГЕРОЙ – Академічний тлумачний словник української мови].
Для порівняння в Оксфордському та Кембріджському словниках подаються наступні дефініції терміну «герой»:

1) a person who, in the opinion of others, has special achievements, abilities, or personal qualities and is regarded as a role model or ideal (яка за свої досягнення чи якості розглядається як ідеал, приклад для наслідування) [The definition of hero. Dictionary.com.];
2) the chief male character in a book, play, or film, who is typically identified with good qualities, and with whom the reader is expected to sympathize (Головний чоловічий персонаж в книзі, п'єсі або фільмі, який, як правило, ототожнюється з хорошими якостями, і якому читач, як очікується, буде співчувати) [Oxford Dictionary];
3) a person who is admired for having done something very brave or having achieved something great (людина, яка захоплюється через те, що зробила щось дуже мужнє або досягла чогось великого) [Cambridge Dictionary].
Оксфордський словник містить наступне визначення супергероя: superhero is a benevolent fictional character with superhuman powers, such as Superman [Oxford Dictionary]. Це вигаданий персонаж, наділений неординарними фізичними здібностями (суперсилами), які він направляє на здійснення подвигів в ім'я загального блага. 

Відомо, що термін «супергерой» бере початок в 1917 році [Merriam-Webster Dictionary]. П'єса 1903 року «Пурпуровий Першоцвіт» і її продовження зробили популярною ідею месника в масці. Незабаром після цього почали з'являтися персонажі Pulp-журналів у масках і костюмах, такі як Зорро (1919 р.), і герої коміксів, такі як Фантом (1936 р.). Так само з'явилися некостюмовані персонажі з суперсилою, наприклад, Папай (1929 р.), і головний герой романіста Філіпа Уайлі Хуго Деннер (1930 р.) [Newsday. Superheroes go the American way on PBS].

Супергерої найчастіше з'являються в коміксах, і супергероїчні історії є домінуючою формою американських коміксів. Після успіху серед друкованих видань, супергерої з'явились на радіо, у серіалах, романах, фільмах та інших засобах масової інформації. Більшість супергероїв, які з'являються в інших медіа, адаптовані з коміксів, але є і виключення [Cambridge Dictionary].

Як було зазначено вище, Marvel Comics і DC Comics поділяють володіння на слова «супергерой» і «герой в масці», і ці дві компанії володіють переважною більшістю найвідоміших і найвпливовіших супергероїв у світі. Зі «Значущої сімки», обраної The Comic Book in America: An Illustrated History (1989 р.), Marvel належать Людина-павук і Капітан Америка, а DC Супермен, Бетмен, Чудо-жінка, Капітан Марвел. [Adherents. The Significant Seven: History’s Most Influential Super-heroes].

Однак існують відомі герої, що належать іншим виданням, особливо з 1990-х, коли розвинулися Image Comics та інші компанії, що дозволяли творцям зберігати марку і редакторський контроль над їх персонажами. Хеллбой і Спаун – належать до числа найуспішніших.

Аналіз словників Merriam-Webster Dictionary та Cambridge Dictionary дозволяє стверджувати, що більшість супергероїв володіють такими рисами:

· Незвичайні сили і здібності, важливі навички та найновітніше спорядження. Хоча сили супергероїв широко різняться, надлюдська сила, здатність літати, посилені відчуття – найбільш популярні. Деякі супергерої не володіють надлюдськими силами, але досягли майстерності в бойових мистецтвах і науковій діяльності. Інші володіють особливими зброєю чи технологією, такими як силовий бронекостюм Залізної людини. Багато персонажів підкріплюють свої природні сили особливими зброєю або пристроєм (наприклад павутина Людини-павука, адамантієві кігті Росомахи, кийок Шибайголови, молот Тора та інше.

· Тверді моральні принципи, включаючи готовність ризикнути власним життям заради добра, не чекаючи винагороди. Такі принципи часто включають відмову або сильне небажання вбивати або використовувати летальну зброю.

· У кожного супергероя присутня свого роду мотивація у боротьбі зі злочинністю: така як почуття відповідальності (Людина-павук Spiderman), формальне покликання (Чудо-жінка Wonder woman), особиста вендета проти злочинців (Бетмен Batman) або сильна віра у справедливість (Супермен Superman).

· Таємна особа, що захищає друзів і родину супергероя від того, щоб стати мішенями його ворогів; у багатьох супергероїв є довірений (зазвичай друг або родич, що присягнувся зберігати секрет), наприклад, дворецький Бетмена − Альфред Пенніуорт.

· Костюм супергероя допомагає зробити його упізнаваним для громадськості. Костюми часто барвисті, щоб посилити візуальний заклик персонажа і часто включають ім'я і тему супергероя. Наприклад, Шибайголова нагадує червоного диявола, костюм Капітана Америки своїм забарвленням нагадує американський прапор, Бетмен нагадує великого кажана, а на костюмі Людини-павука візерунок павутини. Кілька супергероїв, таких як Супермен, Бетмен і Робін, носять бриджі поверх цих костюмів. Це часто висміюється як ідея, що супергерої носять спіднє поверх одягу [Superheroes go the American way on PBS]. 

Ще одна дуже важлива особливість героїзму США − це його індивідуальність. Супергерой − це майже завжди одинак, який самостійно, без будь-якої допомоги, веде війну проти злочинності. Часто за сюжетом ситуація доходить до крайності: тільки один-єдиний супергерой здатний врятувати людство або Землю від загибелі.

Ідея індивідуалізму є чільною в західному світогляді, тому вона, безумовно, відбивається в культурі США і тих продуктах, які ця культура відтворює. Тут варто згадати твори знаменитої американської письменниці Айн Ренд, яка всі свої творіння присвятила  альтруїстичної ідеї самопожертви і служіння суспільству. Супергерої американських коміксів в різному ступені також несуть в собі цю ідею індивідуалізму, що є основою концепції західного (американського) світогляду [Історія коміксів : народження супергероїв].

Наступна характерна риса американського героїзму − це способи протидії ситуації, що склалася. Всі супергерої діють на силовому пріоритеті, тобто буквально воюють зі злочинцями або ворогами. У супергероїв, як правило, немає прагнення розібратися в причинах ситуації, що склалася і ліквідувати саме джерело проблеми.
Наприклад, людина-павук бореться з різними суперлиходіями-мутантами, такими ж, як і він. Людина-павук і всі його вороги з'явилися на світ завдяки корпорації, яка займається небезпечними науковими експериментами і розробками, фінансує сумнівних фанатиків і відвертих психопатів. Але людина-павук не прагне знайти джерело проблеми, він наполегливо продовжує перемагати суперзлодіїв.

Злочинність в Готемі, де діє ще один відомий герой  Бетмен, також обумовлена певними факторами. У місті спостерігається серйозне класове розшарування з невід'ємним атрибутом корумпованості суспільства, де багаті розважаються на фуршетах і живуть безтурботним життям, а бідні ледве-ледве зводять кінці з кінцями. Боротися зі злочинністю, звичайно, потрібно, але, можливо, Брюс Уейн міг би зробити на своєму мирному терені набагато більше, ніж Бетмен, створюючи робочі місця з гідною оплатою, центри та фонди допомоги бідним, бездомним та іншим категоріям соціально незахищених громадян, займаючись розвитком міста і його інфраструктури і найголовніше − поступово змінюючи систему в цілому, щоб в ній не відтворювалося таке розшарування на бідних і багатих. Але всієї цієї творчої діяльності немає - є тільки бійки, вибухи і погоні. Що показово, саме це яскраво оформлене дорогими спецефектами силове протистояння і запам'ятовується дітям під час перегляду подібних фільмів, про що свідчать результати дослідження: «Супергерої вчать дітей агресії та насильства» [Трансформація образу американського супергероя].

Як відомо, супергерої − це фентезійна форма втілення ідеалів та вподобань. Вони є носіями цінностей, вони стабільні й послідовні. Так, можна передбачити, що Х-мен завжди стоятиме на боці добра й відстоюватиме правду. Якщо ж говорити про антигероїв, то дії останніх передбачити складно. 
Супергерої приваблюють нас такими якостями як: сила, надійність, адаптивність, чітка моральна позиція, потреба допомагати іншим. Кожен із нас мріяв літати, літав у снах, думав, що було би, якби він міг читати думки. Всі ці речі існують у дитячій свідомості і втілюються в супергероях. Через комікси ми занурюємося у фантазійний світ.
Сучасні супергерої здебільшого відстоюють класичні ідеали добра. Вірять у те, що зло має бути покараним. Усе має бути справедливим. Той, хто зазнає кривди, має бути захищеним. Менш помітним, та все ж присутнім є компонент нарцисизму. Супергерої все ж часто використовують силу на очах людей, вони рідко роблять добру справу приховано. Окрім того, не отримують за це жодних грошей, тому волонтерський дух живить їхнє самолюбство. Бути супергероєм престижно. Певною мірою з нарцисизму виникає потреба допомагати іншим, бо сам акт надання допомоги передбачає, що в конкретній ситуації той, хто надає допомогу, – сильніший, а той, кому вона надається, − слабший. Супергерої надихають будь-кого діяти, мати активну життєву позицію.

Кожен супергерой зображений зі своїми проблемами, які драматизуються. А комікси, як і літературні твори, являють собою складну багаторівневу структуру.

Отже, поняття «герой» і «супергерой» тісно пов’язані між собою, навіть іноді є взаємозамінними. Вони мають багато спільних рис і є універсальними за своїми характерними ознаками. З самого початку ці поняття мали національний характер, тобто були створені в Америці в 30-40 роки двадцятого століття. Літературні супергерої коміксів є джерелом для екранізацій однойменних картин, але часто кіномитці створюють подальші пригоди супергероїв, які є найбільш популярними серед глядачів. 

Це явище, безумовно, є соціальним, тому що образ супергероя був і залишається зразком поведінки для декількох поколінь не лише американців, але й молоді в усьому світі. Основні риси супергероя в кіно здебільшого формують святогляд молоді та прогнозують в деяких випадках появу наступних супергероїв з новими суперякостями, які залежать від певної історичної епохи та зумовлені необхідністю створення саме цих персонажів. 

1.2. Формування галереї супергероя американської кінематографії

1.2.1 Аналіз поняття «супергерой» в діахронічному аспекті. Супергерой для Америки є синонімом поняття «американський герой». В аериканській культурі  образ героя виник разом із зародженням  самої американскої культури. Саме класичний тип американського героя тиражує комікс.
Прототипом американського героя в сучасному вигляді з'явився образ так званого «американського Адама», запозичений з біблійного писання [Хто був до Бетмена: супергерої античнгого мира]. Під американським Адамом мався на увазі образ людини, що стоїть на порозі нових знань і відкриттів. Спочатку він називався «героєм фронтира» (переднього плану), коли фронтиром називалася та «лінія», яка відділяла корінних американських індіанців від завойовників. Завойовник прибував в дику місцевість, щоб встановити там новий порядок. 

У середині XIX ст. американській герой набуває нових рис. Після промови одного з найавторитетніших американських філософів Р. У. Емерсона «Американський Вчений» 1837 року в американській культурі виникає ідея, що врятувати світ від катастроф і руйнувань зможе тільки герой-науковець [Мільченко 2020, с. 12]. 

Разом з ідеями рятівника вченого образ американського героя збагатився концепцією Фрідріха Ніцше про суперлюдину. Такий гібридний американський герой найбільш яскраво втілився в літературі і коміксній культурі XX ст., визначивши розвиток даного напрямку в мистецтві [Бєлова 2004, с. 14].

Як було зазначено вище, виникнення супергероїв в американській культурі не випадково, воно обумовлено етапами історичного розвитку і особливостями конкретного історичного періоду. Розглянемо з цієї точки зору появу супергероїв в масовій культурі США.

У 1938 році розпочалася Друга світова війниа.  Весь світ відчував страх перед Гітлером, Сполучені Штати Америки не були винятком. Країні був потрібен герой, який зміцнить дух нації, і цим героєм стає Супермен. Супермен вперше з'являється на сторінках коміксу в 1938 році. 
У той рік відбулася революція жанру комікс, адже героєм журналу «Action Comics» став Супермен, який визначив подальший розвиток комікс-індустрії. Супермен став прототипом для цілої плеяди героїв. Розрахунок творців Супермена був на те, що люди, особливо діти, побачать нового світового героя і борця за світлу ідею, але найголовніше, особистість з американським характером. Назва «комікс» походить від англійського слова «comic», що означає «смішний», і на початку своєї появи комікси мали чисто гумористичний характер.

Історія про Супермена була випущена в червні 1938 року компанією DC Comics, і цю дату прийнято вважати початком золотого століття коміксів в США. Потім з'явився похмурий Бетмен. Згодом їндустрія коміксі починає бурхливо розвиватися. З'являються багато інших супергероїв: Флеш, Людина-павук, Капітан Америка, Залізна людина, Халк, Доктор Стрендж, Черепашки-ніндзя тощо [Сomics Creators Search for Super Hero Alternative].
У 1939-му році за сюжетом коміксу Супермен рятує людину з країни, яка нагадує гітлерівську Німеччину. А через два роки автори закидають» його в фашистську «Дюкале». Він бере участь в спортивних змаганнях і перемагає «ідеальних» світловолосих і блакитнооких атлетів на їх власній території. Ще більшою прямолінійністю «відрізняється» Капітан-Америка. На обкладинці першого випуску коміксів з його участю він завдає удар в обличчя Гітлеру - за дев'ять місяців до того, як США оголосили війну Німеччині [Діденко 2001].
У квітні 1940 року в одній з газет СС міністр пропаганди нацистської Німеччини Йозеф Геббельс піддав різкій критиці Супермена, назвавши Джеррі Сигеля» хитрим ізраїльтянином ,  інтелектуально і фізично обрізаним молодчиком «готовим на все заради грошей. У американців супергерої викликали діаметрально протилежні почуття. Вони взяли їх з розпростертими обіймами, і під час Другої світової війни комікси займали приблизно 25 відсотків «площі» журналів, які відправлялися і американському військовому контингенту за кордоном [Історія створення компанії Marvel Comics].

На початку сорокових років в коміксах з'являється перша жінка супергероїня Wonder Woman. Вона сильна і незалежна, не потребує допомоги від чоловіків. Wonder Woman подавала приклад американським жінкам і частково була їх відображенням.

Наступний пік активності, пов'язаний з образом супергероя, 60-е роки ХХ століття. Моральний дух американців пригнічений війною у В'єтнамі і загостренням проблем, пов'язаних з расовими нерівністю. Країні знову потрібен герой і на екранах з'являється перший фільм про супергероя «Бетмен». Також з'являються новий журнал коміксів «Люди Х», основний сюжет яких пов'язаний з мутантами, які борються за свої права в світі, де суспільство утискає і боїться їх, тому що вони не схожі на інших простих людей.  Активна робота феміністського руху привела до того, що з початку 60-х по 75-ий рік в коміксах з'являється все більше жінок супергероїв (жінка - кішка, єлектра, Люди Х: Гроза, Джин Грей, Джубілі і ін.)

Отже, нова хвиля супергероїв і «срібний вік» коміксу ознаменували 60-70 рр. XX ст., які були названі на честь провідної компанії, що випускала комікси, епохою «Marvel Comics».

Наприкінці ХХ – початку ХХI століття на великі екрани виходить все більш фільмів про супергероїв: трилогія «Людина-павук», «Зірви голова», «Електра», «Чудова четвірка», «Халк». Повертаються на великий екран Супермен і Бетмен «Повернення Супермена «Бетмен: початок».

У цей же час події 11 вересня 2001 року і війна в Іраку призвела до падіння авторитету уряду в країни. Країні знову були потрібні герої, і Голлівуд їх дав. Звичайно, не останню роль в популярності екранізації коміксів відіграють збори, майже всі фільми про супергероїв стають блокбастерами, тобто приносять продюсерам більший прибуток, а, як відомо, попит породжує пропозицію. Але це ще раз підтверджує вище сказане; коли країні потрібен герой, Голлівуд надає можливість людям побачити його з великих екранів [Разуванова 2013, с. 120]. 

Усього протягом одного золотого століття було створено близько чотирьохсот супергероїв – своєрідний аналог пантеону давньогрецьких богів. Комікси виявилися дуже затребувані в США. Адже самі журнали з мальованими розповідями так і не вдалося поширити на весь світ. Та й дізнатися про горезвісних американських супергероїв можна тільки завдяки великобюджетним екранізаціям.

Саме історії про людей з суперздатностями зробили сюжети коміксів популярними на весь світ. Тепер кожен школяр прекрасно знає «своїх» героїв: Людину-павука, Флеша, Супермена, Бетмена та інших. Кіно подарувало коміксами друге життя.

Поява героя, який бореться з несправедливістю, захищає слабких і бідних - є закономірний результат суспільних процесів. Вона нагадує історію про Робіна Гуда з Шервудському лісу. Її поява була відповіддю бідного населення Англії на вседозволеність і жадібність королівської знаті. 

Особистість прототипа цих балад і легенд не встановлена. Ймовірно, він жив на початку XV століття, під час правління короля Едуарда II, або навіть пізніше: в одній з балад діє королева Кетрін, яку іноді ототожнюють з Катериною Арагонською (1485-1536 роки). Проте, наразі найбільшою популярністю користується художня версія Вальтера Скотта, згідно з якою Робін жив у другій половині XII століття (тобто був сучасником Річарда Левине Серце і Іоанна Безземельного). На користь першої версії і проти версії Скотта говорить ряд історичних деталей: так, змагання зі стрільби з лука стали проводитися в Англії не раніше XIII століття [Baetens, Frey 2015 p. 148].

Робін Гуд – один з небагатьох, поряд із королем Артуром, легендарних героїв англійських балад, що вийшли за рамки фольклору і стали важливою культурною реалією, – на теми балад про нього пишуть літературні твори, ставлять спектаклі, знімають численні фільми.

Отже, існує безумовний зв'язок між появою супергероя та ситуацією в суспільстві. На подальший розвиток образу супергероя в американських засобах масової комунікації  впливають і конкретні  історичні події, що відбуваються в державі. 
1.2.2 Образ сучасного супергероя в американському кінематографі. Історія коміксів (як відомо, англійське слово comic означає «смішний») починається в XVI–XVII ст. Вперше вони з’явилися в країнах Західної Європи і представляли собою смішні історії в картинках.
В Америці ж перший комікс вийшов наприкінці XIX ст. У 20-х роках XX ст. журнали починають виділяти для них цілі колонки. Потім комікси стають кольоровими, виходять окремими виданнями і користуються неймовірною популярністю [Мільченко 2020, с. 14].

Вони перестають бути смішними, комічними, їх головною темою стають жахи, пригоди, фантастичні історії, а головними героями − супергерої, які ведуть боротьбу за справедливість, і антигерої, які уособлюють зло.

Головним видавцем коміксів стає американська компанія DC Comics, знайома багатьом завдяки «Супермену» і «Бетмену». Але в 1960 р. їй склала конкуренцію компанія Marvel Comics, у числі найбільш відомих коміксів якої – «Spider-man» («Людина-павук»), «Iron Man» («Залізна людина»), «Ant-Man» («Людина-мураха»), «Captain America» («Капітан Америка»), «Deadpool» («Дэдпул»), «Daredevil» («Шибайголова»), «Doctor Strange» («Доктор Стрендж»), «X-Man» («Люди Ікс») та ін. Коміксні історії розгортаються у вигаданому Всесвіті: Всесвіті Marvel.

Згодом Marvel Comics завоює чи не половину ринку виробників коміксів, а США − славу центру індустрії коміксів. [Історія створення компанії Marvel Comics]

З'являється поняття американський героїзм. США − дуже молода країна в порівнянні з європейськими країнами та багатьма іншими країнами світу. Якщо рахувати від моменту підписання декларації про незалежність (з 4 липня 1776 року), то історія США як держави налічує трохи більше двохсот років. На відміну  від Європи, де історія героїзму сягає своїм корінням у минуле, де є своя стародавня культура, архітектурні та літературні пам'ятки, які відображають певну героїку, що формувалася протягом тисячоліть, Америка не пройшла такого тривалого періоду становлення культури [Duncan, p.325]
Звичайно, з огляду на те, що населення США не з'явилося нізвідки, і велику його частину складають вихідці з європейських країн, то, звичайно, в культуру Америки привнесена частина європейських цінностей і зразків. Однак, народностей, що заселили територію Північно-Американського континенту, багато, тому, розвиваючи капіталістичні принципи побудови суспільства, в США сформувалася зовсім нова культура, яка не має нічого спільного зі своєю європейською колискою.

Як зазначалося вище, у цій культурі стали з'являтися свої герої, у чому велику роль відіграли комікси − мальовані розповіді або розповіді в картинках. Сама назва «комікс» походить від англійського слова «comic», що означає «смішний», і на початку своєї появи комікси носили чисто гумористичний характер [Яшенкова 2010, с. 53]

Суспільству Америки, в якому з року в рік з’являлися протиріччя, необхідні були свої герої. Копирсання в історичних подіях піднімало безліч питань щодо пригнічення «кольорової» частини населення США. Коли питання про рівноправність з білими навіть не стояло на порядку денному, розважальна індустрія працювала на біле населення США, тому можна було спокійно знімати вестерни і робити героями ковбоїв, які не тільки віртуозно вміли стріляти з револьверів, але ще й займалися знищенням індіанців .

Зараз розвиток  медіаіндустрії США в умовах сформованого «рівноправності» всіх громадян своєї країни демонструє неабияке бажання  стерти відмінності між «білими» і «чорними» в широких верствах населення, проповідують толерантність.Про це свідчить поява наступних кінокартин “12 years of slavery” («12 років рабства»), “Django Unchained” («Джанго звільнений»), “Fences” («Огорожа»), “Finding Forrester” («Знайти Форрестера»). 

Для об'єднання суспільства, знову ж таки, потрібні свої герої, і поява мальованих суперлюдей − це як рятувальна соломинка в подібній ситуації, і не важливо, що вони − несправжні, адже супергерої були створені, в першу чергу, для дітей. За  розрахунком творців коміксів саме діти повинні стати основним споживачем контенту коміксів, саме дітям намальовані чоловічки будуть давати уявлення про справедливість, моральність, про героїзм.

Доросле покоління коли-небудь зміниться більш молодим, вихованим на абсолютно інших образах (зразках) і цінностях. І це молоде покоління в США вже дійсно виросло, і супергерої для багатьох з них до цих пір є кумирами: багато збирають рідкісні видання коміксів, деякі фігурки супергероїв мають колекційне значення і коштують шалені гроші . Тобто для суспільства США на даний момент супергероїзм − це одна з фундаментальних категорій, яка, безумовно, є частиною світогляду середньостатистичного американця. В силу глобального характеру поширення голлівудської продукції інші країни теж не залишилися в стороні від цієї тенденції.

Спочатку герої коміксів боролися зі злочинністю, шукали справедливості, захищали слабких і безпомічних тощо. Образ героя відповідав якомусь ідеалу моральності, цим він відрізнявся від інших. Він ніколи не прагнув використовувати свою суперсилу на шкоду, в своїх корисливих інтересах, навіть якщо сам відчував труднощі в побуті, в звичайному негеройському житті.

Наприклад, у Пітера Паркера, відомого як людина-павук, часто були фінансові проблеми, але його ніколи не виникала  думка, використовуючи свої надздібності, пограбувати банк або обчистити казино, і потім вже в безбідно боротися з несправедливістю. Більш того, багато героїв використовують маску. Таким чином, вони приховують своє справжнє обличчя, залишаються інкогніто. Багато з них не шукають слави, при цьому роблять справжні героїчні вчинки.

Таким чином, рано чи пізно супергероєві доводиться брати на свої плечі глобальний рівень відповідальності: тепер він відповідальний не просто за порятунок своєї країни або міста, але і всього людства. Це додає одну цікаву якість американському світогляду: багато американців вірять в якусь унікальність свого народу, в його місію. 

Багато рис супергероїв є універсальними [Cohn  2012]:

1. Супергерої, що зберігають ім'я у таємниці, часто носять маски, що розрізняються від масок-доміно Зеленого Ліхтаря до масок на все обличчя Людини-павука і Чорної пантери. Найбільш поширені – маски, що закривають верхню частину обличчя, залишаючи видимими рот і підборіддя, як у Бетмена і Капітана Америки. Це дає і правдоподібне маскування, і пізнаваність виразу обличчя. Відомий виняток – Кларк Кент, який не носить на обличчі нічого, борючись зі злочинністю як Супермен, але використовує великі окуляри в цивільному житті. Деякі персонажі носять шоломи, як Магнето.

2. Символ, такий як стилізована буква або наочний знак, зазвичай на грудях. Приклади включають «S» Супермена, емблему кажана Бетмена і емблему павука Людини-павука. Часто вони також носять загальний символ, який вказує на їх групу або лігу, як «4» на костюмах Фантастичної четвірки або «X» на костюмах Людей Ікс.

3. Обтягуючий одяг, так зване трико. Такий одяг показує атлетичну статуру героя і сексуальну привабливість й надає простий дизайн для відтворення художниками.

4. Хоча переважна більшість супергероїв не носять плащ, ця деталь гардероба все ще асоціюється з ними, схоже через те, що два найбільш широко відомих – Бетмен і Супермен – носять плащі. По суті, поліцейські Готема, міста Бетмена, використовують слово «плащ» як скорочення для всіх супергероїв і героїв у масках.

5. Хоча більшість супергеройських костюмів лише приховують особистість героя і створюють впізнаваний вигляд, частини костюмів (або сам костюм) є корисним при виконанні завдання. Пояс Бетмена з різними ґаджетами у ньому надзвичайно допомагає герою. Броня Залізної людини, зокрема, захищає його і дає технологічні переваги, а костюми Фантастичної четвірки зроблені з нестабільних молекул, які мають властивості суперсил героїв.

6. Коли тематично прийнятно, деякі супергерої одягаються як люди різних професій або субкультур.

7. Вихідний мотив або тема, що стосується імені героя, костюма, особистих речей та інших аспектів його або її персонажа (так Бетмен нагадує кажана, діє вночі, викликає свій спеціальний автомобіль, який також походить на кажана, «Бетмобіль», і використовує декілька пристроїв з приставкою «бет»).

8. Допоміжний склад постійних персонажів, включає друзів героя, колег і коханих, які можуть знати або не знати про таємну особистість супергероя. Особисті відносини героя часто ускладнені цим подвійним життям – звичайна тема в історіях, зокрема, Людини-павука і Бетмена.

9. Коло ворогів, з якими він постійно бореться. У деяких випадках супергерої починають боротьбою з банальними злочинцями, перш ніж суперзлодії виникнуть у відповідних сюжетах. У багатьох випадках герой частково винен в появі цих суперзлодіїв (Скорпіон був створений як досконалий ворог для перемоги над Людиною-павуком, а персонажі в коміксах Бетмена часто звинувачують його у створенні лиходіїв, з якими він бореться). Часто у супергероя є архіворог, більш проблемний, ніж інші. Нерідко це двійник або протилежність супергероя.

10. Матеріальна незалежність (наприклад Бетмен або Залізна людина), заняття, що дозволяє мінімальний достаток (наприклад робота Супермена як репортера).

11. Штаб або база операцій, зазвичай приховані від широкої громадськості (наприклад, печера Бетмена).

12. Передісторія, що пояснює за яких обставин персонаж виявив свої здібності, а також причини, що спонукали його або її стати супергероєм. У багатьох історіях походження присутні трагічні елементи або аномалії, що вилилися в розвиток здібностей героя.

Вищезнаначені характерні риси супергероя створюють певний образ в кінематографії, який є обов’язковим та універсальним. Він слугує джерелом створення коміксів та їх екранізації не тільки в США, але і в інших країнах світу. 
Наприклад, Японія – єдина країна, що наближається до США згідно кількості супергероїв. Одні з перших супергероїв носили шарфи або на додаток до плащів, або як їх заміна, і шоломи замість масок: Північна Маска, Ультрамен, Камен Райдер, Супер Сентай (основа для Могутніх рейнджерів), Металеві герої і Кікайдер стали популярні в японських токусацу (акторських шоу), а Наукова команда ніндзя Гатчамани, Кассхан, Гайвер і Сейлор Мун (основи японських аніме і манги) [Duncan 2015, p. 323]. 

Однак, більшість японських супергероїв менш довговічні. У той час як американські розважальні компанії оновлюють і переробляють супергероїв, сподіваючись зберігати їх популярними десятиліттями, японські звільняють і вводять супергероїв швидше, зазвичай на щорічній основі, щоб скоротити товарні групи. До того ж, японська манга часто націлена на читачок і створила для цієї аудиторії такі варіації, як «дівчинка-чарівниця».
Можливо, найвідоміший з японських супергероїв це Гоку із серії «Перлина дракона», який є японським еквівалентом Супермена.

Відомий сайт Imagine Games Net створив рейтинг найкращих супергероїв:

1. Супермен. Superman (червень 1938 DC Comics).

2. Бетмен. Batman (травень 1939 DC Comics).

3. Людина-павук. Spiderman (серпень 1962 Marvel Comics). 

4. Росомаха. Wolverine (жовтень 1974 Marvel Comics).

5. Диво Жінка. Wonder Woman (All Star Comics грудень 1941 DC Comics).

6. Капітан Америка. Captain America (Captain America Comics березень 1941 Marvel Comics).

7. Зелений Ліхтар. Green Lantern (Showcase жовтень 1959 DC Comics).

8. Флеш. Flash (The Flash грудень 1959 DC Comics).

9. Халк. Hulk (The Incredible Hulk травень 1962 Marvel Comics).

10. Шибайголова. Daredevil (квітень 1964 Marvel Comics). 

11. Робін. Robin (квітень 1940 DC Comics). 

12. Залізна людина. Iron Man (Tales of Suspense) березень 1963 Marvel Comics.

13. Джин Грей. Люди Ікс. Jean Gray Вересень 1963 Marvel Comics.

14. Тор Journey into Mystery. вересень 1962 Marvel Comics.

15. Пісчана людина. Sandman (The Sandman) січень 1989 DC Comics.

16. Роршах. Rorschach (Watchmen) вересень 1986 DC Comics.

17. Барбара Ґордон. Barbara Gordon. Січень 1967 DC Comics.

18. Істота. The Thing (Fantastic Four) листопад 1961 Marvel Comics.

19. Джеймс Гордон. Травень 1939 DC Comics.

20. Жінка-Кішка. Cat Woman (Batman) травень 1940 DC Comics [Imagine Games Network].
Американський кінематограф досить прозоро і чітко окреслює проблеми, які є характерними для образу сучасного супергероя. Їх можна назвати типовими тому, що знайти якісь відмінні риси, що відрізняють їх від решти загальних проблем людства майже неможливо. Отже, можна виділити наступні різновиди проблем сучасного американського супергероя:

· морально-етичні (Бетмен, Супермен);

· психологічні (Бетмен, Джесіка Джонс, Каратель);

· соціальні (Люди Ікс);

· особисті стосунки (Супермен, Людина-Павук). 
Наприклад, в останньому фільмі про Капітана Америку продемонстровано, наскільки суперсила може бути контрольована маленькою групою людей, на якій підставі вони можуть приймати рішення, що є справедливим, а що − ні, кому надати пріоритет і  хто має вирішувати це. Часто в героїв трапляються психологічні проблеми, зокрема, нині дуже актуальною є тема посттравматичного стресового розладу, що відбито в коміксах на прикладах Бетмена чи Джесіки Джонс. 

Добре вималювана психологічна проблематика в Дедпула: тут мають місце й галюцинації, і психотичні розлади, і якісь параноїдні фантазії. Хоча його дуже складно описати як такого, бо герой постійно видозмінюється − в кожній новій лінії коміксів його доповнюють новими даними. Дедпул був таким собі антигероєм: заради благородних цілей використовував негативні методи, зокрема калічення й убивства людей. Він виходить за рамки концепції класичного героя [Curwood 2012, p. 237].

Соціальні проблеми добре виражені в «Людях Ікс», де порушується питання дискримінації та ксенофобії. Варто зауважити, що комікс «Люди Ікс» виник в американському суспільстві, де багато іммігрантів з інших країн − тож гостро постає питання рівності. Проблема стосунків − вічна тема, яка відбита в «Супермені» (стосунки Супермена та Лоїс Лейн, Супермена й батьків) та «Людині-Павуку». Це ті моральні дилеми, які постають перед ними: вирішувати проблеми на користь власного добробуту, чи проблеми, вирішення яких буде благом для людства.

Психологія супергероя − це завжди психологія автора. Психологія автора полягає в тому, що людина, яка себе в цій позиції відчуває, несе відповідальність за своє життя. Вона усвідомлено використовує свій час та ресурси, щоби досягати певних цілей. Тому супергерої завжди мають чіткі цілі, а якщо ці цілі втрачаються, вони переживають кризи. Автор − людина, яка створює з нічого щось [Історія коміксів – народження супергероїв]. Супергерої завжди перебувають у позиції автора, вони готові змінювати світ самотужки, вони не пояснюють невдачі обставинами, вони завжди допомагають, вони діють (їхня позиція протилежна до позиції жертви). Але найцікавіше полягає в тому, що більшість із них долає свій травматичний досвід, за якого вони колись самі були жертвами.  Якщо поглянути на класичні історії супергероїв, наприклад, Пітера Паркера (Людини-Павука), Бетмена, Супермена, в них завжди був травматичний досвід. Їм доводиться його якимось чином осмислювати й перетворювати слабкості на силу.

Психологія супергероїв також сповнена емпатії, що означає здатність розуміти проблеми людини, приміряти їх на себе, поглянути на ситуацію з позиції іншого. Часто вони компенсують власні негаразди допомогою іншим, коли рушійною силою їхніх дій можуть бути невротичні переживання, наприклад, відчуття провини. Хоча, є й пізніша інтерпретація цієї ж думки Дедпулом: «З великою силою приходить велика безвідповідальність» [Junietwicz 2009].

Психологія супергероїв цікава ще й тим, що в них завжди присутня чітка поляризація, чітке розуміння того, що добре, а що − погано, що чорне, а що − біле. 
Незвичайні сили і здібності, важливі навички і / або передове спорядження.

Хоча сили супергероїв широко різняться, найбільш поширеними є надлюдська сила, здатність літати, посилені почуття і випускання енергозарядов. Деякі супергерої, на кшталт Бетмена , не володіють великими силами, але досягли майстерності в бойових мистецтвах і наукової діяльності. Інші мають особливий хист володыння зброєю або сучасними технологями, наприклад силовы бронекостюми Залізної людини і кільця сили Зеленого Ліхтаря [Fingeroth 2008, p. 105]. Багато персонажів доповнюють свої природні сили особливими пристроями: ласо і браслети Чудо-жінки, павутина Людини-павука, адамантійовий скелет Росомахи, кийок Шибайголови, молот Тора.

Супергерої демонструють  тверді моральні принципи, включаючи готовність ризикнути власним життям заради добра, не чекаючи нагороди. Такі принципи часто включають відмову або сильне небажання вбивати або використовувати летальну зброю [Newsday. Superheroes go to the American way on PBS].

Також вельми  очевидна мотивація їх дій – це  почуття відповідальності (Spider-Man (Людина-павук)), формальне покликання (Wonder Woman (Чудо-жінка)), особиста вендета проти злочинців (Batman (Бетмен)) або сильна віра в справедливість і служіння людству (Superman (Супермен)).

Таємна особистість, яка захищає друзів і родину супергероя від того, щоб стати мішенями його ворогів

Крім винятків, таких як Фантастична четвірка, велика частина супергероїв використовує на публіці описову або метафоричне кодове ім'я. Хоча у багатьох супергероїв є довірений (зазвичай друг або родич), яка знає про його істинної особистості і зберігає секрет. Відмінний костюм, часто використовуваний для приховування таємницею особистості.

Костюм супергероя допомагає зробити його / її впізнаваним для громадськості. Костюми часто барвисті, щоб посилити візуальний заклик персонажа і часто відображають ім'я і тему супергероя. Наприклад, Шибайголова (Daredevil) нагадує червоного диявола, костюм Капітана Америки стилізований під американський прапор, Бетмен нагадує велику кажана, а на костюмі Людини-павука зображений візерунок павутини. Традиція носіння супергероями масок (часто без видимих зіниць) і костюмів в обтяжку йде від героя оповідання в картинках Лі Фалка “The Darkest Hour” («Фантом»). 
Кілька супергероїв, таких як Фантом, Супермен, Бетмен і Робін, носять бриджі поверх цих костюмів. Це часто висміюється як ідея, що супергерої носять нижню білизну поверх верхнього одягу. Часто використовані риси костюмів супергероїв це маски, трико, стилізовані знаки на грудях. 

Так, Бетмен нагадує кажана, діє вночі, викликає свій спеціальний автомобіль, який також походить на кажана, “Batmobile” («Бетмобіль») і використовує кілька пристроїв з приставкою «бет».

У процесі створення супергероя виникають додаткові характерні риси його образу: 

· допоміжний склад постійних персонажів, включаючи друзів героя, колег і / або коханих, які можуть знати чи не знати про таємні особистості супергероя. Особисті відносини героя часто ускладнені цим подвійним життям (звичайна тема в історіях, зокрема, Людини-павука і Бетмена);

· набір ворогів, з якими він (а) неодноразово бореться.

У деяких випадках супергерої починають боротьбою з банальними злочинцями, перш ніж у відповідних сюжетах виникнуть суперлиходії. У багатьох випадках герой частково винен в появі цих суперзлодеев (Scorpion (Скорпіон) був створений як досконалий ворог для перемоги над Людиною-павуком, а персонажі в коміксах Бетмена часто звинувачують його в створенні лиходіїв, з якими він бореться). Часто у супергероя є заклятий архівороги, більш проблемний, ніж інші. Нерідко це двійник або протилежність супергероя (так Sabretooth (Саблезуб) приймає свої дикі інстинкти, тоді як Росомаха намагається управляти своїми. Бетмен похмурий, тоді як Джокер яскравий);

· Матеріальна незалежність.

Бетмен або благодійник Людей Ікс Professor X (Професор Ікс). Може забезпечуватися заняттям, що дозволяє мінімальний достаток (напр. Громадянська робота Супермена як репортера);

· Штаб або база операцій, зазвичай приховані від широкої громадськості.

У багатьох супергероїв (і суперзлодіїв) є штаб або база операцій: Фортеця усамітнення у Супермена, Бетпещера у Бетмена. Вони часто оснащені ультрасучасними, високорозвиненими або інопланетними технологіями і зазвичай замасковані або знаходяться в таємних місцях, щоб уникнути виявлення ворогами або широкою громадськістю. 
Деякі бази, як Будівля Бакстера, відомі громадськості (хоча їх точне місце розташування може залишатися таємницею). Про багатьох героїв і лиходіїв, які не мають постійного штабу, кажуть, що у них мобільна база операцій. Для героїв і лиходіїв, що мають таємну базу, вона може виконувати цілий ряд функцій: укриття від ворогів, лабораторія для експериментів, бібліотека, збройова, гараж, трофейний зал і так далі.

Передісторія пояснює, за яких обставин персонаж знайшов свій творчий хист, а також причини, що спонукали його або її стати супергероєм. У багатьох історіях походження присутні трагічні елементи і / або аномалії, які вилилися в розвиток здібностей героя [Jones 2019, p. 95].

Багато супергероїв діють незалежно і самостійно, проте є і багато супергеройських команд. Деякі-такі, як Фантастична четвірка і Люди Ікс − мають спільне походження і зазвичай діють групою. Інші- як Justice League (Ліга Справедливості) з DC Comics і The Avengers (Месники) з Marvel Comics − є групами з «зірок», героїв з окремими походження, також діють окремо. Розділяється розташування або «всесвіти» Marvel, DC та інших видавців також дозволяють регулярні супергеройський об'єднання.

Деякі супергерої, особливо створені в 1940-х працюють з юним помічником (напр. Бетмен і Робін, Капітан Америка і Баки) - «сайдкіком» (англ. Sidekick). Це стало менш частим, тому що більш дорослі читачі менше цікавляться такими персонажами, тому спеціально було залучено читачів-дітей. Сайдкікі розглядаються як окрема категорія супергероїв.

Супергерої найчастіше з'являються в коміксах, і історії про супергероях- домінуюча форма американських коміксів, тому терміни «супергерой» і «персонаж коміксів» в Північній Америці стали синонімами. Із зростанням популярності коміксів про супергероїв, а також популярності японських коміксів (манги) ця тенденція поступово зменшується. Супергерої були представлені в радіосеріалами, романах, телесеріалах, фільмах  тощо. Більшість супергероїв фільмів адаптовані з коміксів, але є і виключення [Baetens 2015, p. 149].

Хоча супергеройська фантастика вважається формою фентезі / пригод, вона переходить у багато жанрів. Багато супергеройський історії нагадують детективні романи (“Batman” (Бетмен), “The Punisher” Каратель), жахи (“Spawn” (Спаун), “Spectre” (Спектр)) або традиційну наукову фантастику (“The Green Lantern” (Зелений Ліхтар), “X-Men” (Люди Ікс)). Багато з найбільш ранніх супергероїв, таких як Sandman (Людина-пісок) і Sentry (Час), йшли корінням в pulp-фантастику їх попередників [Cohn 2013].

В їхніх власних вигаданих всесвітах сприйняття громадськістю супергероїв сильно розрізняється. Деяких, як наприклад Супермена і Фантастичну четвірку, обожнюють і бачать як важливих цивільних лідерів. Інші, як Бетмен і Людина-павук, стикаються з громадським скепсисом або відвертої ворожістю. Решта, як Люди Ікс і персонажі Watchmen (Наглядачі), захищають населення, яке їх не розуміє і зневажає

У супергеройських рольових іграх, на зразок Champions від Hero Games, Mutants and Masterminds від Green Ronin Publishing або MMORPG City Of Heroes від Cryptic Studios, супергерої неформально розділені за категоріями або архетипів в залежності від їх навичок та здібностей:

Герой в броні: Технарь, чиї сили йдуть від костюма силовий броні; напр. Iron Man (Залізна людина) і Steel (Сталь).

Розрядчик: Герой, чия основна сила - дистанційна атака, зазвичай «розряд енергії»; напр. Cyclops (Циклоп), Star-Lord (Зоряний вогонь) і Static (Статика).

Цегла / Танк: Персонаж з надлюдською ступенем сили і міцності і зазвичай великогабаритним м'язистим тілом; напр. Halk (Халк), The Thing (Істота), Colossus (Колос). Майже в кожній команді супергероїв є один член цього типу, момент, який Гвідо Кароселла з Фактора Ікс помітив, коли взяв псевдонім Здоровань за припущенням репортера, що це його роль в команді.

Елементаліст: Герой, керуючий будь-яким природним елементом або частиною природного світу; напр. Storm (Гроза) (погода), Magnet (Магніт) (магнетизм), Swamp Thing (Болотна тварина) (рослинність), Human Torch  (Людина-факел) (вогонь), Thor (Тор) (блискавка).

Технар: Герой, що винаходить спеціальне спорядження, часто імітує надсили; напр. Owl (Нічний Філін), Batman (Бетмен).

Цілитель: Герой, здатний швидко відновлюватися від серйозних ран; напр. Deadpool (Дедпул), Wolverine (Росомаха), Lobo (Лобо).

Маг: Герой, навчений використання магії; напр. Doctor Fate (Доктор Доля), Doctor Strange (Доктор Стрендж), Zatanna (Затанна).

Стрілець: Герой, який використовує зарядний зброю, зазвичай пістолети, луки зі стрілами або метальні леза; напр. Green Arrow (Зелена стріла), Hawkeye (Яструбине око) і The Punisher (Каратель).

Майстер єдиноборств: Герой, чиї фізичні здібності, в основному, людські, а не надлюдські, але чиї навички рукопашного бою феноменальні. Деякі з цих персонажів фактично надлюди (Iron Fist (Залізний кулак) і Daredevil (Шибайголова), тоді як інші - вкрай вправні і атлетичні люди (Бетмен і родинні персонажі, Elektra (Електра), Rorschach (Роршах), Шанг Чі і Чак Норріс).

Пілот робота: Герой, керуючий гігантським роботом, підтип, частий в японських супергеройських і науково-фантастичних медіа; напр. Мегас XLR, Big fellow (Великий хлопець).

Менталіст: Герой, що володіє надзвичайними здібностями, такими як телекінез, телепатія і підвищеним сприйняттям; напр. Professor X (Професор Ікс), Jean Grey (Джина Грей), Saturn Girl (Дівчина-Сатурн), Dr. Manhattan (Доктор Манхеттен.)

Одержимий: Герой, що приховує сутність всередині себе; напр. The Spectre (Спектр),  Jason Blood (Джейсон Блад), Ghost Rider (Примарний гонщик).

Перевертень: Герой, здатний змінювати своє тіло в міру потреби, на зразок розтягування Mister Fantastic (Містер Фантастик), Plastic Man (Пластиковий людина), або маскування (Morph (Морф), Mystique (Містика)). Інші такі перевертні можуть перетворюватися в тварин Beast Boy (Звірохлопчик), Wolfsbane (Вовчиця) або неорганічні матеріали (метаморф).

Герой, здатний змінювати свої розміри: The Atom (Атом) (тільки зменшення), Colossal Boy (Колосальний хлопчик), Garganta (Гарганта) (тільки збільшення), Wasp (Оса), Hank Pym (Хенк Пім) (відомий під різними іменами: Ant-man (Людина-Мураха), Goliath (Голіаф), Yellowjacket (Жовтий жакет), Hornet (Шершень).

Рубака: Герой, чия основна сила в якійсь формі рукопашного ріжучого зброї - які предмети на зразок ножів або мечів (Electra (Електра), Katana (Катана), або природні органи на зразок пазурів Wolverine (Росомаха).

Герой, що володіє надлюдською швидкістю і рефлексами: Ozymandias (Озімандіас), Flesh (Флеш), Mercury (Меркурій).

Надінтелект: Герой, який розумніший середнього людини; напр. Professor X (Професор Ікс).

Клоун: Герой, що володіє надзвичайним почуттям гумору і рідко сприймає щось всерйоз. Іноді здібності персонажів змінюються, і більшість замислюються як пародії (див. Нижче); напр. Deadpool (Дедпул), Maska (Маска).

Хоча типовий супергерой описаний вище, було створено безліч супергеройських персонажів, і багато порушують звичайну схему.
Росомаха демонстрував бажання вбивати і проявляти антисоціальнy поведінкy. Він належить до підкласу морально суперечливих антигероїв, більш грубих і жорстоких, ніж класичні супергерої. У числі інших The Punisher (Каратель), Green Arrow (Зелена стріла), Huntress (Мисливиця), John Constantine (Джон Костянтин), Blade (Блейд) і, в деяких втіленнях, Batman (Бетмен). Namor The Sub-Mariner (Немор-підводник) − найбільш ранній приклад цього архетипу, спочатку з'явився в 1939. Деякі, начебто Росомахи, Дедпула і Шибайголови, часто каються в своїх діях, тоді як інші, на зразок Карателя або Роршаха, не виправдовуються.

Наприклад, Spider-man (Людина-павук), Outsiders (Аутсайдери) і X-Men (Люди Ікс), в цілому розглядаються з підозрою або несхваленням частиною преси та широкою громадськістю.

Деякі супергерої були створені і наймалися урядами держав для служби їх інтересам і захисту нації. Captain America (Капітан Америка) був споряджений армією США і працював на неї у Другій світовій, а Alpha Flight (Загін Альфа) - команда супергероїв, зібрана і зазвичай керована рукою канадського міністерства оборони. Абсолюти (Ultimates), зокрема, працюють прямо на уряд США і використовуються як метафора військової і політичної сили США. Дикий Дракон, по суті, унікальний тим, що почав кар'єру супергероя як оперативник поліції, а не костюмований самосудець. Чудо-жінка в повсякденному житті працює на уряд агентом.

Багато супергероїв ніколи не мали таємничої особистості, напр. Люк Кейдж або члени Фантастичної четвірки. Інші, колись мали таємну особистість, як Капітан Америка і Сталь, пізніше відкрили свої особистості суспільству. Третій Флеш і Залізна людина - рідкісні приклади «публічних» супергероїв, які повернули свої таємні особистості.

Халк зазвичай визначається як супергерой, але у нього зі своїм другим «я» відносини не склалися. Приходячи в лють, вчений Брюс Беннер стає сверхсильним Халком, створенням з малим розумом і самоконтролем. Часто його дії мимоволі або навмисно приводили до величезних руйнувань. Як результат, на нього полюють армія та інші супергерої.

Хоча більшість супергероїв традиційно здобули здатності через наукові випадковості, магічні засоби або суворе навчання, Люди Ікс і родинні персонажі є генетичними мутантами, чиї здібності виявляються природним шляхом в пубертатному періоді життя. Мутанти частіше мають труднощі в управлінні своїми силами, ніж інші супергерої, і переслідуються як група.

Деякі супергеройський особистості використовувалися більш ніж однією особою. Персонаж (часто соратник або член сім'ї) приймає ім'я і місію на боці іншої, після того як перший вмирає, відходить від справ або бере нову особистість. Flesh (Флеш), Blue Beetle (Синій жук) і Robin (Робін) − відомі мантії, що передавалися від одного персонажа іншому. Зелений Ліхтар і Нова − стандартні звання для тисяч членів їх відповідних міжгалактичних «корпусів поліції». Phantom  (Фантом) і Black Panther (Чорна пантера) − прийняті особистості і місії, тривали декілька поколінь. Супергероїв, що успадкували свої ролі або взяли їх за прикладом родича або предка, називають родовими героями.

Thor (Тор), Hercules (Геркулес) і Ares (Арес) − міфічні боги, інтерпретовані як супергерої. Wonder Woman (Чудо-жінка), хоча не богиня, − член племені амазонок, основні риси нагадують риси богині Діани з грецької міфології і вона володіє багатьма богоподібними силами.

Spawn (Спаун), Etrigan (Едріган), Ghost Rider (Примарний гонщик) і Hellboy (Хеллбой) − справжні демони, волею обставин змушені бути силами добра.

Superman (Супермен), Silver Surfer (Срібний серфер), Martian Manhunter (Марсіанський Мисливець) і Captain Marvel (Капітан Марвел) (персонаж Marvel Comics) - інопланетяни, або назавжди, або тимчасово взяли на себе завдання захищати планету Земля. Adam Strange (Адам Стрендж), навпаки, − людина, що захищає планету Ronin (Ранн).

Деякі персонажі балансують на лінії між супергероєм і лиходієм через постійного або тимчасового зміни характеру або через складний індивідуального морального кодексу. В їх число входять Juggernaut (Джаггернаут), Emma Frost (Емма Фрост), Woman-Cat (Жінка-кішка), Electra (Електра), Black Adam (Чорний Адам) і Venom (Веном). Ця зміна часто збігається з побічної серією, в якій персонаж повинен бути розташовує протагоністом. Thunderbolts (Громовержці) і Suicide Squad (Загін Самовбивць) − команди, що складаються, в основному, з колишніх злодіїв, які діють як супергерої [Imagine Game Network].

Заголовні персонажі серіалу “Gargoyle” («Горгульї») − могутні створення-воїни з інстинктивної потребою захищати свою територію і які живуть на ній істот, хоча ця потреба може широко розумітися окремими особами.

Героїчні Автоботи з Трансформерів (Transformers), хоча часто допомагають людям, частіше зайняті боєм за енергію з Decepticons (Десептиконами). Мультсеріал “Transformers Animated” незвичайний тим, що Автоботи виконують більш традиційні супергеройський обов'язки, крім битв з Десептиконами [Супергерой].

Отже, домінуючою формою образу супергероя в американському кінематографі є його образ в коміксах. Наступне місце посідає супергерой геройської фантастики. Хоя супергеройська фантастика вважається формою жанра фентезі, вона залучає багато інших жанрів, наприклад, жанр детективу.

Супергерої коміксів є важливою частиною культури США, але  вони є і непоганим інструментом впливу на цю культуру. Їх штучність, їх відсутність в реальній дійсності робить їх ще дуже зручним інструментом, тому що образи героїв досить пластичні, і автори історій про суперлюдей можуть досить легко піддавати їх трансформації, тим самим створюючи нові зразки для наслідування. Будь яка зміна у поведінці героїв коміксів буде неминуче впливати на культуру США і тих країн, населення яких регулярно дивиться продукцію Голівуду.

РОЗДІЛ 2

ОСОБЛИВОСТІ СТВОРЕННЯ ОБРАЗУ СУПЕРГЕРОЯ «БЕТМЕН» 

В АМЕРИКАНСЬКОМУ КІНЕМАТОГРАФІ

2.1 Характеристика мовних засобів в сучасній лінгвістиці

2.1.1 Визначення та типологія лінгвальних засобів. Як відомо, у людини  розрізняють два способи вираження емоцій: вербальний або лінгвальний  (за допомогою мовних засобів)  та невербальний  або паралінгвальний  (міміка, пантоміміка, жести тощо). У мовленнєво-мислиннєвій діяльності представників різних лінгвокультур радість, наприклад, виражається у структурованих пропозиція тобто вербалізованих ментальних аналогах ситуації переживання емоції. На думку К. В. Дегтярьовьої, існує, як мінімум дві семіотичні системи емоцій, які ще недостатньо вивчені [Дегтярьова 2012, с. 35]. 
Але було встановлено, що вербальний спосіб вираження емоцій переважає над невербальним за рядом характеристик, зокрема , «надійності, швидкості, прямоті, ступені відвертості і якості декодування одержувачем» [Дудик 2005, с. 280]. Останні об'єктивують аксіологічні складові національної свідомості, бо мають за вихідну точку когнітивні інтерпретації, що накладаються більше на зовнішню реальність, ніж безпосередньо на саму реальність. 

Оскільки комунікація людей лінгвальна (вербальна) і паралінгвальна  (невербальна)) носить знаковий характер, в процесі спілкування люди користуються різними знаковими системами (кодами). 

Комунікативний код (франц. соd – умовні позначення) – це знакова система (чи системи), що використовуються у процесі передачі або одержання інформації. В умовах реальної комунікації розуміння мови зовсім не забезпечується тільки  знанням і володінням мовою, а вимагає знань про те, в яких випадках те чи інше висловлювання буде означати різні комунікативні дії. Код і мова співвідносяться як родове й видове поняття, де код – родове, а мова – видове. Як вже зазначалося вище, у мовній комунікації превалюють  лінгвальні (власне мовні) засоби [Селіванова 2002, с. 84]. 
На думку Т. А. Космеди «… Лінгвальний засіб (як засіб кодування) – це система законів і правил, за допомогою яких відбувається кодування і декодування інформації; це упорядкована система знаків і правил користування ними. Мова (чи будь-яка інша знакова система) – це сукупність мовленнєвих актів, дій яка розглядається в якості засобу донесення референта від мовця до адресата [Космеда 2012, с. 25 – 30].

Кожен мовний стиль формується із стилетвірних і нестилетвірних явищ тв особливостей. За допомогою лінгвальних елементів  один стиль мови відрізняється від усіх інших стилів. Такі засоби зосереджують у собі неповторну стильову своєрідність, сконцентровано виявляються в одному стилі, а в інших простежуються лише частково. Наприклад, слова і спо​лучення слів плюс, мінус, трикутник, косинус, математика вища належать до стилетвірних мовних засобів саме математики як галузі знань, де типові лексичні ознаки - терміни наукового стилю. До цього ж стилю належать і такі лексеми, як фонема, дієслово, член речення, які є лінгвістичні терміни. З певної сукупності своєрідних стилетвірних засобів мови і формується мовна й мовленнєва специфіка стилю. Ці засоби індивідуалізують кожен стиль. [Дегтярьова 2012, с. 35]

За допомогою стилетвірних мовних ознак мова розмежовується на стилі з властивими кожному з них специфічними ознаками, не порушуючи при цьому і внаслідок цього системної єдності літературної мови як окремої комунікативної структури. Кожен стиль мови використовує лінгвальні елементи : лексичні, фразеологічні (як доповнення до лексичних ознак у більшості стилів мови) і граматичні (морфемні, морфологічні й синтаксичні).

 Визначальною рисою комунікації в політиці, наприклад, є її спрямування на адресата для того, щоб досягти перлокутивного ефекту – спонукати аудиторію до суспільно-політичної реакції. Учасники політичної комунікації представляють, зазвичай, певні суспільно-політичні позиції, а обмін інформацією відбувається з достатньо яскраво вираженим прагматичним спрямуванням, тобто комунікативний  процес у політиці завжди має інтенціональний характер [Диденко 2010].

Н. П. Карпчук вказує, що  для реалізації іллокутивного завдання (донести інформацію до адресата) та досягнення перлокутивного ефекту (спонукати адресата до  дії ) у політичному дискурсі, наприклад, на лексичному рівні використовується: нейтральна лексика (world, effect, matter, person, experience challenges, to become, to admit, to carry), книжкова лексика (vow, , to neglect, to emphasize), терміни (the general maritime law, maritime jurisdiction, admіralty) та номенклатурна лексика (the Civil Code, American admiralty court, the Ministry of Post and Telеcommunications, the National Space Development Agency (NASDA) of Japan) [Карпчук 2009, с. 89-91].

Лінгвальні  засоби використовуються для того, щоб переконати адресата у необхідності виконання ним певних дій; змінити його погляди, переконання та установки; спонукати до тієї суспільно реакції, що є вигідною для адресанта. Серед лінгвальних засобів виділяють фонетичні, лексичні засоби, наукові терміни, загальновживані вирази тощо. На синтаксичному рівні досить часто вживаються неповні речення, неозначено особові речення, еліптичні речення, безособові речення [Почепцов 2001, с. 312].  

Ю. В. Косенко зазначає, що лінгвальні засоби, безумовно, використовуються в процесі  мовленнєвого спілкування – засіб, у якому як знакову систему використовують мовлення (систему фонетичних знаків, що містить  два принципи: лексичний та синтаксичний) [Косенко 2011, с. 46]. Феноменологія мовлення  надзвичайно різноманітна. Це і особливості використаної лексики, і володіння граматикою, і багатство асоціацій, і продуктивність чи стереотипність мовлення, його динамічність, вияв певного ставлення до співрозмовника.

Процес мовлення неможливий без коректної побудови висловлювання, а саме –  розв'язання конкретних комунікативних завдань відповідно до мети мовлення і особливостей ситуації [Cеліванова 2002, с. 123]. Для цього за допомогою мовлення треба стимулювати співрозмовника до створення внутрішнього образу,
А. Д. Бєлова вважає, що важливими характеристиками мовленнєвого спілкування є діалог і монолог, тому що лінгвальна (вербальна) комунікація – це спосіб передачі інформації, що передбачає цілеспрямований словесний спосіб обміну певними повідомленнями, мовна сторона яких має ієрархічну структуру (від фонеми до тексту й інтертексту) й виступає в різних стилістичних різновидах (розмовна й літературна мова, діалекти й соціолекти, різні стилі та жанри) [Бєлова 2004, с. 13].
Мовленнєве спілкування доцільно розглядати у кількох аспектах:  гносеологічному – це обмін інформації між комунікантами; онтологчному – це мисленнєво-мовленнєва діяльність, процес комунікації; прагматичному – процес реалізації комунікативних інтенцій мовців .

 Лінгвальна комунікація здійснюється за допомогою звукової та письмової мови. Успіх та ефективність мовного впливу значною мірою визначається її змістовністю, насиченістю мовними елементами й засобами, чіткістю, виразністю мови.

Мовленнєва етика передбачає дотримання умов успішного спілкування: доброзичливого ставлення до адресата, демонстрації зацікавленості в розмові, емпатії (тобто налаштованості на внутрішній світ співбесідника), щирості у формулюванні своїх думок , увазі тощо, сигналами чого є репліки різних типів, також міміка, усмішка,погляд, жести, постави тіла тощо .
У зв’язку з  цим, нам вважається необхідним  з’ясувати  більш детально зміст понять мовленнєва етика  та мовленнєвий етикет.

М. Г. Тофтул надають наступне визначення мовленнєвої етики – це правила мовленнєвої поведінки, що ґрунтуються на нормах моралі, національно – культурних традиціях, психології учасників спілкування» [Тофтул 2014, с. 156]. Порушення норм мовленнєвої етики суттєво ускладнює процес кооперативного спілкування. Етичні мовленнєві норми втілюються в спеціальних етикетних мовленнєвих формулах і виражається сукупністю різнорівневих засобів – від окремих слів до висловлювань і навіть текстів. Йдеться про мовленнєвий етикет.
Ю. Г. Разуванова вважає, що мовленнєвий етикет – система усталених форм спілкування, прийнятих відповідно до соціальних ролей комуні кантів і моральних норм поведінки людей у суспільстві [Разуванова 2013]. Мовленнєвий етикет охоплює також паралінгвальні засоби – жести, міміку і особливо інтонацію.
Привітання як мовленнєві етикетні форми, як правило, не вносять у комунікативний акт нової логічної інформації; вони є засобами вираження контактно встановлювальної (фактичної) інформації. Вона може засвідчувати соціальний стан мовця Good afternoon! (Добрий день!), Dear colleagues (шановні коллеги), Hello (привіт), Dear Friend (любий(друже)), ставлення до адресата (Excuse me (вибачте), you are welcome (будь ласка)), традиції певного етносу (Father and mother asked and I asked to come to our wedding (батько і мати просили, і я вас прошу прийти на наше весілля)) тощо [Баранова].

Отже, мовлення є найбільш універсальним засобом реалізації комунікативних інтенцій мовців. Його найважливішою рисою є те, що за допомогою мовлення члени соціуму можуть не лише обмінюватися інформацією через певні мовні знаки, але й впливати один на одного, формувати думку про себе в оточенні інших, а також значною мїрою керувати процесами  життєдіяльності людини.
2.1.2 Визначення та типологія паралінгвальних засобів. Сучасні лінгвісти зазначають, що у філології, центральним об’єктом якої є мова й текст, уже чітко виформувалася тенденція до розгляду об’єктів філології не тільки в статиці, але й у динаміці, у ставленні до мовця, пограничних та міждисциплінарних сфер її діяльності [Селіванова 2008].

При цьому дослідники наголошують, що серед ключових, предметних, соціальних, професійних та інших компетенцій комунікативна посідає особливе місце. Її значущість помітна в численних європейських нормативних документах, зокрема таких, як «Стратегії модернізації змісту загальної освіти», Матеріали Ради Європи «Ключові компетенції для Європи», де оволодіння засобами усної й писемної комунікації рідною та іноземною мовами внесено до списку п’яти компетенцій, визнаних найбільш важливими для всіх молодих європейців.
У зв’язку із цим актуалізується розуміння мовної особистості як такої, що «виражена через мову», такої, що «реконструйована на базі власних мовних засобів» [Космеда 2012, с. 301].

Серед чинників, що впливають на визначення типу мовної особистості, Т. А. Космеда розрізняє: психотип, соціопсихотип, параметр культури мовлення, емоційної компетенції, національної самосвідомості. Вчений повсякчас пов’язуює  їх із невербальним чинником, але не виокремлює його. «Спілкування передбачає не лише вербальні, але й невербальні засоби, паралінгвістичні  (міміка, жести тощо).  Висновок про емоцію можна зробити тільки аналізуючи конкретну ситуацію, наприклад, вербаліка + невербаліка + ситуація роблять зрозумілим те, що виражається, як для спостерігача, так і  для комуніканта» [Космеда 2012, с. 53].  Зазначимо,  що доповнення поданої типології параметром паралінгвальної (невербальної) компетенції є доречним і доцільним, оскільки він є невід’ємним складником комунікативної компетенції загалом.

Дослідження та опис невербаліки з метою формування та поглиблення знань про найбільш значущі  паралінгвальні засоби комунікації є одним із таких шляхів формування. Доцільно розглядати судження про кожний компонент мовної ситуації:  використаний код  (вербальні та невербальні засоби), інтенції мовця та адекватність їх мовленнєвого втілення, релевантність ситуації, характеристики адресанта й адресата повідомлення.
Реалізація паралінгвальних засобів у процесі описування комунікативної поведінки людини надає можливість діагностувати її внутрішній стан, приховані думки, ставлення до світу  тощо.

На думку К. В. Дегтярьової до паралінгвальних засобів передачі інформації належать:  

1) мова тіла, 

2) паралінгвальні елементи, 

3) одяг і прикраси [Дегтярьова 2012, с. 74].

 Мова тіла включає п’ять складників: жести, міміка, положення тіла, проксеміка та  тактильна комунікація. Жести – це різного роду рухи тіла, рук або кистей рук, що супроводжують у процесі комунікації мовлення людини і виражають її ставлення  безпосередньо до співрозмовника. Жести можуть бути довільними і мимовільними, культурно зумовленими й фізіологічними.
Серед них виділяють: 1) ілюстратори; 2) конвенціональні жести, які можуть бути прямо перекладені в слова, вони уживаються свідомо і є умовними рухами. Часто їх використовують замість слів, які ніяково висловити  вголос; 3) модальні жести, які виражають емоційний стан людини, її оцінку навколишнього світу. Існують 27 різновидів ставлення співрозмовника  до предметів і людей ,які сигналізують про зміну активності суб'єкта в ході комунікації; 4) жести, які використовуються в різних ритуалах.

Як відомо, міміка являє собою всі зміни виразу обличчя людини, які можна спостерігати в процесі спілкування. Вона є найважливішим елементом невербальної комунікації. Дуже ефективною у цьому сенсі є окулістіка (використання руху очей або контакт очей у процесі комунікації). За допомогою очей також можна виразити багату гамму людських почуттів і емоцій. Наприклад, візуальний контакт може позначати початок розмови. У процесі бесіди він є знаком уваги, підтримки тощо. Під  положенням тіла  мається на увазі  спосіб тримати себе (наше тіло). 

Вважається доречним згадати ще один паралінгвальний засіб, а саме проксеміку. Проксеміка – це спосіб використання простору. Тактильна комунікація позначає дотик, поплескування тощо. Використання тактильних елементів комунікації говорить про взаємні стосунки, статус, ступінь дружби між комунікантами [Реконвальд 2008]. Так звана парамова подає додаткову інформацію до інтерпретації, іноді перевертаючи знаки на прямо протилежні.  

Щодо паралінгвальних елементів, на відміну від власне жестів  вони супроводжують мову, доповнюють емоційну сторону комунікації. До паралінгвальних елементів можна віднести і мовні суперсегментні засоби: інтонацію, тональний рівень голосу, навіть гучність, що виражає, наприклад, гнів. Паралінгвальні елементи свідчать про емоційний стан співрозмовника на момент  акту комунікації.  
 Одяг і зовнішній вигляд (зачіска, прикраси, косметика тощо) свідчить про соціальний статус, роль, роботу. Вони виконують спочатку знакову функцію, а  вже потім – естетичну.

Різні люди реагують неоднаково на невербальні сигнали. Одні чутливі до них, інші або нічого не знають про цю сферу комунікації, або не мають досвіду їх фіксації та розшифрування. Вважається, що жінки більш здатні до сприймання та інтуїтивного розуміння невербальних засобів, аніж чоловіки. Розвитку цієї здатності сприяє передусім спілкування матері з дитиною.
Серед паралінгвальних  засобів спілкування першою слід назвати оптико-кінетичну систему, що складається з жестів, міміки і пантоміміки, рухів тіла (кінетики). Далі виокремлюють паралінгвістичну та екстралінгвістичну системи. Паралінгвістична система – це вокалізація, тобто якість голосу, його діапазон, тональність. Екстралінгвістична система – це темп, паузи, різні вкраплення в мову (плач, сміх, кашель тощо) [Cеліванова 2008]. Традиційно вважалось, що ці види засобів є навколо мовними прийомами, які доповнюють семантичне значущу інформацію.
Зауважимо, що різні спеціалісти в термін «паралінгвістична та екстралінгвістична комунікація» вкладають різний зміст. Особливою є система організації простору і часу спілкування – проксеміка. Ідеться про розміщення учасників зустрічі та доцільні, прийняті в різних ситуаціях і культурах часові характеристики різних форм спілкування, зокрема монологу та діалогу.
Нарешті, специфічною знаковою системою є контакт очей, який є основним засобом візуального спілкування.

До паралінгвістічних компонентів комунікації відносяться ті, що визначають якість голосу, його діапазон, тональність, відносять: гучність, темп, ритм і висоту звуку. Екстралінгвістичними компонентами є індивідуальні особливості  вимови – мовні паузи, сміх, покашлювання, зітхання, плач, заїкання і тому подібне [Cеліванова 2008].

Отже, паралінгвальна (несловесна) комунікація – це система знаків, що використовуються у процесі спілкування і відрізняються від мовних засобами та формою виявлення. За данимн наукових досліджень, а саме на думку О. В. Ященкової доведено, що за рахунок цих засобів відбувається від 40 до 80 % комунікації [Ященкова 2010, с. 205]. Причому 55 % повідомлень сприймається через вирази обличчя, позу, жести, а 38 % – через інтонацію та модуляцію голосу.
2.2 Особливості репрезентації перших супергероїв в американському кінематографі

Загальновідомо, що не одне покоління підлітків зросло на графічних новелах про Superman (Супермена), Batman (Бетмена),  Halk (Халк), Iron Man (Залізна людині). Комікси були і залишаються предметом культу, хоча пояснити, чому супергерої так хвилюють уми молодих і дорослих,  досить складно.

Історія коміксів має дуже давнє коріння, якє сягає ще  тих часів, коли люди жили в печерах і полювали на мамонтів. Саме тоді з'явилися перші зразки наскального живопису, в яких поряд зі сценами з реального життя, з'явилися перші супергерої, які втілилися в образи древніх богів [Історія коміксів : народження супергероїв].

Вже зазначалося, що найперший супергерой, що з'явився на сторінках коміксів, це Superman (Супермен). Історія його створення почалася в далекому 1933 році. Через п'ять років, а саме 1 червня 1938 року вийшов у світ перший комікс про «Супермена», створений друзями Джеромом Сігелом і Джо Шустером. Цей персонаж, без всяких перебільшень змінив долю не тільки видавничої діяльності та нового її напрямку, Superman (Супермен) змінив саму Америку. Популярність даного супергероя зумовила появу цілої армії йому подібних персонажів, наділених надлюдською силою. Багато з них не дійшли до наших днів.

Супермен − день, Бетмен − ніч. Два супергероя одного всесвіту захопили всіх юних читачів 40-х і 50-х років. До появи Spider-Man (Людини-Павука), ніхто не міг зрівнятися з популярністю цього дуету DC. Час минав, 60-ті роки принесли безліч популярних персонажів студії MARVEL, включаючи вже названого Spiderman (Спайдермена), Iron Man (Залізну Людину), Halk (Халка), Fantastic Four (Фантастичної Четвірки), X-Men (Людей Ікс) і багатьох інших.

Але Superman (Супермен) і не думав здавати позиції, він все-одно тримався на почесному другому місці після Бетмена. У 80-х все змінилося докорінно. Супермен ще в кінці 70-х покинув трійку, і навіть п'ятірку рейтингу найпопулярніших персонажів. Прийшли нові студії, а з ними і нові персонажі, включаючи всесвіт Dark Horse. Почали набирати популярність Transformers (Трансформери) і Teenage Mutant Ninja Turtles (Черепашки-ніндзя).

Протягом 90-х років ХХ століття суперлюдина з Криптону у якості самого улюбленого персонажа коміксів остаточно пішов в історію. У 2000-х були спроби, включаючи екранізацію Брайана Сінгера реанімувати Супермена, але спробу спіткало фіаско.
Наведемо перелік найвідоміших  супергероїв  коміксів та визначимо їх суперздібності:
· Superman (Супермен). Альтер его: Кларк Кент. Особливі сили: невразливість, суперсила, супервитривалість, регенерація, політ, суперзір, суперслух, суперподих, суперінтелект, суперголос тощо.

· Batman (Бетмен).  Альтер его: Брюс Вейн. Особливі сили: геніальність, широкі знання в багатьох сферах науки, найкращий у світі детектив, пік розвитку фізичних можливостей людини, майстер бойових мистецтв, майстер маскування, величезна сила волі, великі фінансові можливості, доступ до високотехнологічних приладів.

· Catwoman (Жінка-Кішка). Альтер его: Селена Кайл. Особливі сили: першокласні гімнастичні й акробатичні таланти, відмінне володіння бойовими мистецтвами, хитрість і кмітливість.

· Joker (Джокер). Альтер его: Джек Нап’єр, Джозеф Керр. Особливі сили: геніальність (IQ близько 190), хитрість і підступність, широкі знання про отрути й вибухові речовини, несприйнятливість організму до деяких хімікатів (отрути сміху, газу страху, феромонів отруйного плюща тощо), майстерні навички володіння різноманітною зброєю, лідерські якості, витривалість та навички рукопашного бою, майстер втеч, спритність.

· Spider-man (Людина-Павук). Дебют: Особливі сили: надприродна фізична сили, швидкість, стійкість, спритність і рефлекси; здатність прилипати до твердих поверхонь, шосте чуття («павуче чуття»), здатність бачити в темряві, регенерація, здатність створювати як органічну, так і синтетичну павутину.

· Wolverine (Росомаха). Дебют: Альтер его: Джеймс Хоулетт. Особливі сили: зцілення, надлюдська сила та швидкість, стійкість до отрут і токсинів, надлюдські відчуття, шість вкритих адамантом кігтів, які втягуються (по три на кожній руці між пальцями), велика стійкість до телепатії через приступи шаленої люті, майстер бойових мистецтв.

· Captain America (Капітан Америка).  Альтер его: Стівен Роджерс. Особливі сили: пік розвитку фізичних можливостей людини (швидкість, спритність, сила), експерт із військової справи, рукопашного бою й усіх видів акробатики; неперевершений тактик і польовий командир, прискорене загоєння ран, міцна імунна система.

· Halk (Халк). Альтер его: Роберт Брюс Беннер. Особливі сили: надлюдська сила, витривалість, невразливість, реакція та швидкість, прискорене загоєння ран, адаптивні здібності, невразливість до телепатії, здатність бачити астральні форми та взаємодіяти з ними, інтелект рівня генія в певних інкарнаціях, поглинання будь-якої радіації й темної магії, відсутній ліміт люті, особлива властивість крові, безліч особистостей, що захищають від маніпуляцій з душею, математичне бачення світу.

· Aquaman (Аквамен). Альтер его: Арту. Особливі сили: адаптація амфібії, ехолокація, регенерація, надлюдські відчуття та сила, спритність, здатність телепатично керувати рибами, земноводними та ссавцями, стійкість до енергетичних атак.

· Flash (Флеш). Особливі сили: можливість переміщення в часі й паралельних світах, здатність пересуватися з безмежними швидкостями.

· Deadpool (Дедпул). Особливі сили (до мутації та після): видатне володіння холодною зброєю, відмінні навички володіння  вогнепальною зброєю, знання бойових мистецтв, майстер рукопашного бою, непередбачуваність; низька чутливість до болю, зцілювальний фактор, висока імунна система, несприйнятливість до телепатії, надлюдська сила, витривалість і спритність.

· Thor (Тор). Особливі сили (до мутації та після): надлюдська сила, швидкість, витривалість, спритність; подовжений період життя, ментальний спротив, знання всіх мов Дев’яти Світів, досвідчений тактик та воїн, невразливість, гіперсвітлова швидкість, політ, маніпуляції реальністю, контроль над погодою, контроль Землі, пізнання в магії.

· Ghost Rider (Примарний вершник). Особливі сили: демонічна трансформація, надлюдська сила, стійкість та витривалість, регенерація, створення та керування пекельним вогнем, відчуття присутності зла, безсмертя, невразливість до всіх типів земних атак, поглинання сили, телепортація, каральний погляд.

· The Green Lantern (Зелений Ліхтар). Особливі сили: здатність за допомогою Кільця Сили створювати енергетичні об’єкти та керувати ними.

· Wonder Woman (Диво-Жінка). Альтер его: Діана Прінсе. Особливі сили: надлюдська сила, швидкість та витривалість, обмежена невразливість і регенерація, фізична краса, емпатія і взаєморозуміння з тваринами, посилені відчуття, володіння бойовими навичками [History's Most Influential Super-heroes].

Отже, розгляд особливих сил та суперздібностей  перших супергероїв в американському кінематографї показав ,що вони мають багато спільних особливостей, які не залежать вїд гендерної приналежності, соціального статусу, сфери їх надлюдської  діяльності, а саме; надзвичайну фїзичну силу, знання різноманітних бойових мистецтв, ідеальне володіння як холодною, так і вогнепальною зброєю, непередбачуваність, прекрасні навички рукопашного бою, фізична краса. Але найбільш головною спільною рисою всіх перших супергероїв американського кінематографу є палке бажанн допомагати людям, боротися з негативними явищами у суспільстві, вирішувати найскладніші проблеми та виконувати неможливі завдання.

2.3  Створення образу супергероя Бетмен в екранізації «Бетмен:  Початок»

2.3.1. Лінгвальні засоби створення образу Бетмена. «Бетмен: Початок» (англ. Batman Begins) - супергеройський бойовик з елементами неонуар режисера Крістофера Нолана за коміксами DC Comics, що вийшов в 2005 році. Він  є першою частиною нової трилогії про Бетмена, що розповідає про його юність і становлення супергероя. Головну роль у фільмі зіграв американський актор британського походження Крістіан Бейл.
Один з найбільш багатообіцяючих режисерів Голлівуду, Нолан зміг відновити популярніцсть одного з перших супергероїв американського кінематографу. Фільм мав неабиякий успіх серед професійних критиків, навіть більший, ніж всі попередні фільми про Бетмена. Касові збори картини також перевищили результати попередніх фільмів «бетменіани» (за винятком самого першого). Отже, в 2008 році вийшов сиквел під назвою «Темний лицар», а в 2012 році з'явилася заключна частина трилогії - «Темний лицар: Відродження легенди».

Ще у дитинстві головний герой Брюс Уейн, юний спадкоємець величезних статків, стає свідком вбивства своїх батьків. Тоді він вирішує боротися зі злочинністю. Через роки він вирушає в подорож по світу, щоб знайти спосіб відновити справедливість. Навчання у мудрого наставника бойових мистецтв дає йому силу і сміливість. Повернувшись до рідного міста, Уейн перевтілюється зі звичайної людини в крилатого месника на ім'я Бетмен, щоб змусити злочинний світ бояться.
Серед  вербальних засобів створення образу супергероя «Бетмен» в картині «Бетмен. Початок» мовленнєві засоби найчастіше вживаються для створення певного ефекту на різних рівнях мови. Першими з них розглянемо фонетичні засоби. Одним з фонетичних засобів створення образу Бетмена, який вживається напйчастіше, є алітерація, що заснована на повторі приголосних. Наприклад: 

1. Young Bruce peers down rows of plants on long trestle tables. 

2. YOUNG BRUCE: No response. Sunlight streams through wrought iron and glass.
3. DUCARD: Death does not wait for you to be ready…
4. DUCARD: And make no mistake - today, death is your opponent.
5. DUCARD: Anger does not change the fact that your father failed to act.
6. WAYNE: The first time you’re forced to steal not to starve…
7. DUCARD: Face your fear…
8. WAYNE: Actually, I thought I’d get to grips with what we actually do around here.
9. BRUCE: And when I have my way I’ll pull the damn thing down brick by brick.
10.  FOX: …then you run a bailey bridge across!
Щодо лексико-семантичних засобів, то вони є найчисленнішими серед усіх вживаних засобів актуалізації образу супергероя Бетмена. Перш за все, широким є використання алюзії, тобто натяку на ті чи інші події та явища, наприклад:

1. OLD MAN – WAYNE: They are going to fight you. – I fought them yesterday. – They will fight you every day. Until they kill you.

2. BRUCE: I’m not one of your “good people”, Rachel. Chill took that from me.

3. HOMELESS MAN: Wander round here dressed like that, means you got something to prove. Man with something to prove is dangerous.

4. WAYNE: I needed to understand the thoughts and feelings of those who stand in the shadows.

5. WAYNE: Tell him… I have an ailing ancestor who needs me.

6. ALFRED: I thought you might like to surprise a few people.

7. EARLE – WAYNE: Any idea where you’d like to start. – Applied sciences caught my eye. 

8. BATMAN: You have eaten well… As Gotham has starved. 

9. FALCONE: I own the muscle in this town.

До лексико-семантичних засобів, за допомогою яких розкривається образ Бетмена в поданій екранізації, належить також оксиморон, тобто вживання протилежних за значенням слів. Наприклад:
1. OLD MAN – WAYNE: A dream? – A nightmare. 

2. YOUNG BRUCE – THOMAS: Even the scary ones? – Especially the scary ones. 

3. RACHEL: This city is rotting. Chill is not the cause, he’s the effect.

4. FALCONE: Money isn’t power down here – fear is.

5. DUCARD: The test is not to see quickly you can climb, but how slowly. 

6. WAYNE: …you lose many assumptions about the simple nature of right and wrong. 

7. WAYNE: But the harder I looked the less I saw. The less I knew…

Ефективним засобом створення  образу супергероя в поданій екранізацвї є полісемія, тобто вживання багатозначних слів. Наприклад:

1. DUCARD: You have not escaped his notice – a man like you is here by choice… or because he is truly lost.

2. WAYNE: I thought I would learn what I needed to do with my skills and my anger…

3. CAPTAIN SIMPSON: They say it was one guy… or thing.

Безумовно ,потужним засобом актуалізації образу супергероя є метафора, тобто перенесення ознак явища чи поняття на інший предмет. Наприклад:

1. Clouds of Reeling Bats silhouetted against a blood red sky…

2. DUCARD: Theatricality and deception are powerful agents.

3. RACHEL: Don’t you tell me the system’s broken, Bruce! I’m out here every day trying to fix it while you mope around using your grief as an excuse to do nothing. You care about justice..? 

4. DUCARD: Death is not considerate…

5. WAYNE: A man, however strong, however skilled, is just flesh and blood.

6. DUCARD: Drink in your fears. Face them.

До лексико-семантичних засобів належить також каламбур, тобто лексичне сполучення слів. Він не дуже часто зустрічається в екранізації «Бетмен: Начало», але деякі приклади наявні:

DUCARD: To conquer fear, you must become fear…you must bask in the fear of other men… and men fear most what they cannot see.

Широко використовується в створенні образу супергероя іронія, тобто добродушна насмішка або критика. Вона є одним з найбільш вживаних вербальних засобів характеристики та опису Бетмена. Наприклад:

1. OLD MAN – WAYNE: A dream? – A nightmare. – Worse than this?
2. WAYNE: Can’t they kill me before breakfast? 
3. GUARD – WAYNE: Solitary! – Why? – For protection. – I don’t need protection.
4. BRUCE: Turns out you don’t actually need a degree to do the international playboy thing. 
5. FALCONE: If he’s too cheap to get a hotel at least make him take his car around to the alley.
Ще один приклад іронії:

· WAYNE: Too expen sive for the army?

Наведемо наступний приклад іронії.

· WAYNE: At least they gave us a discount.

Повтор, або редуплікація частини слова або всього слова, також є ефективним прийомом створення образу Бетмена. Наприклад:

1. WAYNE: I thought the point of solitary confinement was the solitary part.

2. Oh, no, no, no. 

3. THOMAS: It’s fine, it’s fine…

4. DUCARD: The Ninja is thought invisible, but invisibility is largely a matter of patience.

5. BOSS: Not friend. Friend of friend.
6. THOMAS – YOUNG BRUCE: They were afraid of you. – Afraid of me? EARLE: We’ve been thinking for some time about offering shares…- Offering shares?

7. WAYNE: A man, however strong, however skilled…

8. LOEB: …get them off the street, and off the front page.

9.  CRANE – FALCONE: Such as? – Such as, how you’re gonna…

Наведемо ще один розгорнутий приклад повтору:

· DUCARD: We will help you conquer your fear. In exchange you will renounce the cities of man. You will live in solitude. You will be a member of the Leagues of Shadows. And you will be without fear.  

Потужним лексико-семантичним засобом створення образу супергероя Бетмен є порівняння, наприклад:

1. DUCARD: Ra’s Al Ghul uses theatricality and deception as powerful weapons.

2. Crouched like a dark animal on the hood. 

3. COP 1 – COP 2: Looks like… - Like a bat.
4. EXECUTIVE: It looks like someone fired it up at sea.
Наступний приклад порівняння знову застосований до Рейчел ,коли вона дорікає Бетмену щодо його бажання помсти :

· RACHEL: I’m out here every day trying to fix it while you mope around using your grief as an excuse to do nothing. 

До лексико-семантичних засобів,якї застосовуються з метою розкрити мотивацію поведінки Бетмена, належить зевгма, тобто сполучення однорідних граматично, але різних за значенням слів з присудком задля створення образу Бетмена. Наприклад:

1. DUCARD: You haven’t beaten me. You’ve sacrificed sure footing for a killing stroke.

2. DUCARD: Don’t rub your arms, rub your chest.

3. RACHEL: Justice is about harmony…revenge is about you making yourself feel better. 

4. WAYNE: I need to be a symbol. 

Гіпербола, тобто перебільшення, теж часто вживається для створення образу супергероя. Наприклад:

1. ENORMOUS MAN: You are in hell, little man…

2. ENORMOUS MAN: …and I am the devil.

Наведемо ще один приклад перебільшення.

· WAYNE: Three mouth’s time – I’m having a huge blowout and I expect everyone to be here.

На текстовому рівні ефект перебільшення досягається багатьма засобами. Алюзія також є ефективним засобом створення  надзвичайності  як на лексико-семантичному, так і на текстовому рівнях. Наприклад:

· FOX: Made Wayne Tower the unofficial heart of Gotham.

Доведення до абсурду, тобто неможливість існування поняття чи явища, їх алогізм, також створює неповторність образу Бетмена.

1. WAYNE: I needed to feel the fear before a crime…

2. The training is nothing.

3. VOICE: I often wonder at the riches to be found in dark place.

4. FOX: The bean counters figured a soldier’s life worth the 300 grand.

Наступним рівнем засобів є логіко-мовленнєві засоби, що мають багато різновидів. Так «наївна правда» включає в себе інформацію, що легковажно сприймається як правда. Наприклад:

1. The will to take control is everything.

2. THOMAS: You’re a lot bigger than a bat, aren’t you? All creatures feel fear.

3. WAYNE: Bats are nocturnal. 

4. ALFRED: Drive sports cars, date movie stars… Buy things that aren’t for sale.

5. CRANE: Of course, better safe that sorry.

Антитеза, тобто вживання протилежного, належить до засобів, що широко використовуються в екранізаціях коміксів взагалі та в поданій екранізацвї зокрема :

1. FALCONE: Money isn’t power down here – fear is.

2. DUCARD: The test is not to see quickly you can climb, but how slowly. 

3. WAYNE: …you lose many assumptions about the simple nature of right and wrong. 

Наступний приклад антитези:

· WAYNE: But the harder I looked the less I saw. The less I knew…

До логіко-мовленнєвих засобів належить двозначність. Вона вельми часто вживається у мовленні майже всіх персонажів «Бетмен. Початок» ,наприклад: 
1. DUCARD: Ra’s Al Ghul has rescued you from the darkest corner of your own heart…

2. GORDON: He’s paid up with the right people.

3. ALFRED: Then quite separately, place an order through a Chinese manufacturer for these.

Треба зазначити ,що  ефективним прийомом створення образу Бетмена є контраст, тобто різниця значення слів і словосполучень. Наприклад:

· RACHEL: But no one will touch him because he keeps the bad people rich and the good people scared.

Наведені приклади ілюструють кримінальну  ситуацію у місті завдяки контрастним ствердженням.

Посилене очікування часто використовується для мотивації ефективних лій Бетмена , наприклад:
· DUCARD: It is not enough to be a man… you have to become an idea… a terrible thought… a wraith. 

Також, до логіко-мовленнєвих засобів належить парадокс, тобто неймовірність ситуації. Наприклад:
1. FALCONE: Now go back to your big house, wrap yourself in your silk sheets and I’ll send you a shoulder to cry on. 

2. DUCARD: A criminal is simply a man that someone else thinks…should be put in jail.

3. UNIFORM 1: The hell was that? – Some nut.

На лінгвоситуативному рівні створення образу супергероя досягається кількома засобами:

-  поєднання несумісного є ефективним прийомом;

-  несумісність вищезазначених подій;

- збій у логіці мислення також належить до логіко-мовленнєвих засобів. Порушення логіки передбачуваного результату створює комічність.

У мовленні персонажів наявні декілька прикладів алегорії.
Щодо синтаксичних засобів, вони також відіграють певну роль у створенні образу Бетмена, але їх випадки вживання менш численні. Здебільшого – це різновиди синтаксичнтих повторів: анафора, епіфора, анадиплосіс:

· Анафора

1. WAYNE: Gotham needs me, Alfred. Gotham needs… a symbol

2. DUCARD: You are resdy to lead these men. You are ready to become a member of the League of Shadows.

3. BATMAN: Someone like you. Someone who’ll stand against the corruption. 

· Епіфора
· Підхват

1. DUCARD: By blowing out this candle you renounce your mortal life. You renounce forever the cities of man. You dedicate your life to solitude.
2. FALCONE – CRANE: Crane here’s making insinuations. – Insinuations?
Таким чином, можемо зробити висновок, що використання  лінгвальних засобів створення образу Бетмена в екранізації «Бетмен. Початок» є ефективним прийомом впливу на глядача та потужним прийомом характеристики інших героїв.

2.3.2 Паралінгвальні засоби створення образу Бетмена. Загальновідомо, що невербальні засоби медіа контенту найчастіше відображаються в усному мовленні. Ввзагалі, вони застосовуютьтся без використання мови і мовлення, а лише жестами, постаттю та іншими невербальними засобами. 

Проте, іноді для досягнення  певного ефекту, як вже зазначалося вище, використовується проксеміка, тобто стан місця, часу і простору в момент дії [Бетмен: Початок]. Наприклад (див. Рисунок 2.1):

Рисунок 2.1

Проксеміка Бетмена
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Серед обладнання та спецтехнологій, які, безумовно, є візитною карткою всіх фільмів про Бетмена, - Бетмобіль з телесеріалу 1966 року народження, створений Джорджем Барісоном на основі концепт-кара Lincoln Futura.

 Сучасним та трендовим девайсом є Бетпод з фільмів «Темний лицар» і «Темний лицар: Відродження легенди», що став більш сучасним аналогом бетциклу.

Костюм Бетмена у вигляді кажана використовується як інструмент для залякування злочинців. Зовнішній вигляд костюма неодноразово змінювався, але основні відмінні риси залишаються незмінними. Це – маска з невеликими вухами, обрисами схожими з вухами кажана, довгий плащ особливої конструкції, що дозволяє літати і під час польоту схожий на крила, а також незмінна емблема на грудях костюма, пояс зі зброєю і технічними пристосуваннями. Традиційні кольори костюмів – синьо-чорний, сірий і темно-синій, а в останніх сюжетах – практично повністю чорний, більш схожий з бронею [Бетмен: Початок] (Див. Рисунок 2.2).

Рисунок 2.2

Костюм Бетмена
 [image: image2.jpg]



В перших коміксах про Бетмена Боб Кейн і Біл Фінгер зображували Бетмена в сірому костюмі з чорним плащем і маскою-капюшоном. Однак метод колорування друкованих видань тих років не дозволяв використовувати чорний колір, а тому плащ був пофарбований в темно-синій. Ларрі Форд у своїй книзі пояснив використання темних кольорів тим, що це найбільш підходить для створення образу «поганих хлопців».

 На руках Бетмена зазвичай видно вставки у вигляді трьох гострих гребінців, які закріплені на довгих рукавичках, хоча в перших випусках герой носив короткі рукавички, не сильно відрізняються від звичайних. Жовтий еліпс з чорним логотипом на грудях був доданий в 1964 році і згодом став своєрідною «торговою маркою» героя, аналогічної латинської букви S у Супермена. Загальний вигляд костюма - розмір плаща, маски, вух - змінювався в залежності від художника. 

Бетмен використовує великий арсенал спеціалізованих гаджетів, в яких зазвичай теж присутній мотив способу кажанів. Пояс Бетмена був створений Граднером Фоксом і вперше представлений у випуску Detective Comics № 29 у вересні / жовтні 1939 року, а перша зброя з тематикою кажанів - бетарангов - з'явилося в № 31. 
Основним засобом пересування Бетмена є бетмобіль, який зазвичай зовні схожий на високотехнологічний автомобіль зі спойлерами у вигляді крил. Іноді персонаж користується літальним апаратом бетапланом, бетлодкой або бетцикл. Сам Бетмен рідко вживає приставку «бет-», але вона іноді використовується іншими персонажами як посилань на пристрій, винайдене Бетменом, наприклад, беткомпьютер, бетсканер, бетрадар і інші.

В оповіданні про гаджетах Бетмена не можна залишити без уваги спеціальний пояс, в якому Бетмен зберігає своє спорядження під час польових операцій. Цей пояс завжди виручає Бетмена в скрутну хвилину, надаючи йому можливість швидко знайти потрібний пристрій і без зволікання їм скористатися. Все спорядження розподілено по жорстким гільзам або м'яким «кишенях», пристебнутим до цього поясу.

Важливими деталями в історіях про Бетмена є так званий бетсигнал і бетпещера. Бетсігнал є прожектор з фільтром у вигляді летючої миші, встановлений на будівлі департаменту поліції Готема, який при включенні створює в небі символ летючої миші. Історія походження бетсігнала змінювалася залежно від всесвіту і перезапусків персонажа. У 1950-х роках в коміксах була присутня і спеціальна телефонна лінія, якою користувався комісар Гордон, - бет-телефон.

Бетпещера виконує функції штаб-квартири Бетмена і є місцем зберігання обладнання, костюмів, зброї і транспорту, а іноді - і командним центром, наприклад, для Ліги Справедливості. Вона знаходиться під фундаментом особняка Уейном і згідно сюжетної лінії Batman: “The Return of Bruce Wayne” (укр. «Бетмен: Повернення Брюса Уейна») була побудована його предками ще в кінці XIX століття, а в “Batman: Shadow of the Bat” (укр. «Бетмен: Тінь кажана») і у фільмі 2005 року «Бетмен: Початок» показано, що частиною печери є підземна залізниця. У теорії, про існування такого місця, як бетпещера, відомо багатьом союзникам і ворогам Бетмена, але її точне місцезнаходження відомо лише кільком.

Найбільш вживаними засобами створення образу супергероя «Бетмен» в екранізації «Бетмен. Початок» є лексико-семантичні (а саме алюзія, порівняння, гіпербола, оксіморон), фонетичні (алітерація) та синтаксичні (анафора, анадіпросис) вербальні засоби.

Серед паралінгвальних треба відмітити костюм Бетмена, засоби транспорту (Бетмобіль) та своєрідну манеру рухатися у просторі (пароксеміка) за допомогою спеціальних девайсів (його крил, які нагадують крила кажана).

Отже, роль лінгвальних та паралінгвальних засобів у генезисі образу Бетмена є дуже важливою, тому що саме за домогою таких засобів створюється вплив на глядача, формується світогляд не лише американських кіноаматорів, але виховується певна система моральних цінностей серед молоді, що визначає ситуацію в суспільстві та є відображенням глобальних проблем.  

ВИСНОВКИ

Поняття «герой» і «супергерой» тісно пов’язані між собою, навіть іноді є взаємозамінними. Вони мають багато спільних рис і є універсальними за своїми характерними ознаками. З самого початку ці поняття мали національний характер, тобто були створені в Америці в 30-40 роки двадцятого століття. Літературні супергерої коміксів є джерелом для екранізацій однойменних картин, але часто кіномитці створюють подальші пригоди супергероїв, які є найбільш популярними серед глядачів. 

Це явище, безумовно, є соціальним, тому що образ супергероя був і залишається зразком поведінки для декількох поколінь не лише американців, але й молоді в усьому світі. Основні риси супергероя в кіно здебільшого формують святогляд молоді та прогнозують в деяких випадках появу наступних супергероїв з новими суперякостями, які залежать від певної історичної епохи та зумовлені необхідністю створення саме цих персонажів. 

Існує безумовний зв'язок між появою супергероя та ситуацією в суспільстві. На  подальший розвиток образу супергероя в американських засобах масової комунікації  впливають і конкретні історичні події, що відбуваються в державі. 
Домінуючою формою образу супергероя в американському кінематографі є його образ в коміксах. Наступне місце посідає супергерой геройської фантастики. Хоча супергеройська фантастика вважається формою жанра фентезі, вона залучає багато інших жанрів, наприклад, жанр детективу.

Супергерої коміксів є важливою частиною культури США, але вони є і непоганим інструментом впливу на цю культуру. Їх штучність, їх відсутність в реальній дійсності робить їх ще дуже зручним інструментом, тому що образи героїв досить пластичні, і автори історій про суперлюдей можуть досить легко піддавати їх трансформації, тим самим створюючи нові зразки для наслідування. Будь яка зміна у поведінці героїв коміксів буде неминуче впливати на культуру США і тих країн, населення яких регулярно дивиться продукцію Голівуду.

Мовлення є найбільш універсальним засобом реалізації комунікативних інтенцій  мовців. Його найважливішою рисою є те,  що за допомогою мовлення члени соціуму можуть не лише обмінюватися інформацією через певні мовні знаки, але й впливати один на одного, формувати думку про себе в оточенні інших, а також значною мїрою керувати процесами  життєдіяльності людини.
Паралінгвальна (несловесна) комунікація – це система знаків, що використовуються у процесі спілкування і відрізняються від мовних засобами та формою виявлення. За данимн наукових досліджень, а саме на думку О. В. Ященкової  доведено, що за рахунок цих засобів відбувається від 40 до 80 % комунікації. Причому 55 % повідомлень сприймається через вирази обличчя, позу, жести, а 38 % – через інтонацію та модуляцію голосу.
Розгляд особливих сил та суперздібностей перших супергероїв в американському кінематографї показав, що вони мають багато спільних особливостей ,які не залежать вїд гендерної приналежності, соціального статусу, сфери їх надлюдської діяльності, а саме; надзвичайну фїзичну силу, знання різноманітних бойових мистецтв, ідеальне володіння як холодною, так і вогнепальною зброєю, непередбачуваність, прекрасні навички рукопашного бою, фізична краса. Але найбільш головною спільною рисою всіх перших супергероїв американського кінематографу є палке бажанн допомагати людям, боротися з негативними явищами у суспільстві, вирішувати найскладніші проблеми та виконувати неможливі завдання.

Використання лінгвальних засобів створення образу Бетмена в екранізації «Бетмен. Початок» є ефективним прийомом впливу на глядача та потужним прийомом характеристики інших героїв.

Найбільш вживаними засобами створення образу супергероя «Бетмен» в екранізації «Бетмен. Начало» є лексико-семантичні (а саме алюзія, порівняння, гіпербола, оксіморон), фонетичні (алітерація) та синтаксичні (анафора, анадіпросис) вербальні засоби.

Серед паралінгвальних треба відмітити костюм Бетмена, засоби транспорту (Бетмобіль) та своєрідну манеру рухатися у просторі (пароксеміка) за допомогою спеціальних девайсів (його крил, які нагадують крила кажана).

Роль лінгвальних та паралінгвальних засобів у генезисі образу Бетмена є дуже важливою, тому що саме за домогою таких засобів створюється вплив на глядача, формується світогляд не лише американських кіноаматорів, але виховується певна система моральних цінностей серед молоді, що визначає ситуацію в суспільстві та є відображенням глобальних проблем.  

Перспективами подальшого дослідження вважається висвітлення особливостей образу в інших кінострічках Бетмена.
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SUMMARY

The object of research is the image of a superhero in American cinematography.

The purpose is to establish and analyze the characteristic features of the image of a superhero as a phenomenon of American culture in general and the peculiarities of creating the image of Batman in particular.

Theoretical and methodological principles: the works of K. Degtyaryova, A. Belova, L. Milchenko, which outline the characteristic features of the image of a superhero, reveal the meaning of the concept of “superhero”, highlighting the peculiarities of the formation of a superhero gallery in American cinematography; the works of G. Pocheptsov, T. Nasalevich, N. Kosmatska and O. Yaschenkova, in which the typology of linguistic and paralinguval means is determined.

Obtained results: The dominant form of the image of a superhero in American cinema is its image in comics. The next place is the superhero of heroic science fiction.

Using linguistic means to create the Batman image in the film “Batman. Beginning” is an effective reception of influence on the viewer and a powerful means of characterizing other heroes. Among the paralinguals, it is necessary to note the costume of Batman, the means of transport (Batmobil), and a peculiar manner of moving in space with the help of special devays (his wings resembling the wings of a bat).

Key-words: hero, superhero, comics, lingual means, paralinguals, paroxysmic
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