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РЕФЕРАТ

Кваліфікаційна робота – 59 сторінок, 5 таблиць, 49 літературних посилань.
Метою даного дослідження є аналіз впливу культурно-мистецьких заходів на формування туристичної привабливості регіону. 
Об'єктом дослідження є процес формування туристичної привабливості Закарпатського регіону, а предметом – організація та проведення культурно-мистецького заходу як один із засобів формування туристичної привабливості Закарпатського регіону.
Поставлено виконання наступних завдань: вивчити теоретичний аспект проблеми формування туристичної привабливості регіону, вивчити підходи до оцінки сучасного рівня туристичної привабливості, на прикладі Закарпатського регіону продемонструвати формування туристичної привабливості через проведення різних заходів. 
У даному дослідженні використовувалися наступні методи:
Аналіз літературних джерел для отримання теоретичних даних про вплив культурно-мистецьких заходів на туристичну привабливість.
Аналіз статистичних даних про кількість туристів, які відвідують регіон перед, під час та після проведення культурно-мистецьких заходів.
У результаті дослідження було встановлено, що культурно-мистецькі заходи мають значний вплив на туристичну привабливість регіону. Організація різноманітних заходів, таких як фестивалі, виставки, концерти та інші культурні події, збільшує інтерес до регіону як туристичного напрямку.

ТУРИСТИЧНА ПРИВАБЛИВІСТЬ, КУЛЬТУРНО-МИСТЕЦЬКІ ЗАХОДИ, ОРГАНІЗАЦІЯ ЗАХОДІВ.


ABSTRACT

Qualification work - 59 pages, 5 tables, 49 references.
The purpose of this study is to analyze the impact of cultural and artistic events on the formation of the tourist attractiveness of the region. 
The object of the study is the process of forming the tourist attractiveness of the Transcarpathian region, and the subject is the organization and holding of cultural and artistic events as one of the means of forming the tourist attractiveness of the Transcarpathian region.
The following tasks are set: to study the theoretical aspect of the problem of forming the tourist attractiveness of the region, to study approaches to assessing the current level of tourist attractiveness, to demonstrate the formation of tourist attractiveness through various events on the example of the Transcarpathian region. 
The following methods were used in this study:
Analysis of literature sources to obtain theoretical data on the impact of cultural and artistic events on tourist attractiveness.
Analysis of statistical data on the number of tourists visiting the region before, during and after cultural events.
The study found that cultural and artistic events have a significant impact on the tourist attractiveness of the region. The organization of various events, such as festivals, exhibitions, concerts and other cultural events, increases interest in the region as a tourist destination.
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ВСТУП

Актуальність теми: Культурно-мистецькі заходи повинні відображати унікальність та аутентичність регіону. Це може включати традиційні свята, мистецькі виставки, фестивалі, концерти та інші події, що характеризують місцеву культуру та ідентичність. Розвинена туристична інфраструктура, така як готелі, ресторани, транспортна система та інші сервіси, грає важливу роль у привабливості регіону для туристів, які приїжджають на культурно-мистецькі заходи. Ефективна реклама та маркетингові кампанії можуть значно підвищити свідомість про культурно-мистецькі події та зробити регіон більш привабливим для відвідувачів. Активна участь місцевого населення у підготовці та проведенні культурно-мистецьких заходів додає їм автентичності та привабливості. Крім того, це сприяє розвитку місцевої спільноти та економіки. Постійна робота над удосконаленням та розвитком культурно-мистецьких заходів дозволяє зберігати інтерес та привабливість регіону для туристів на тривалій перспективі. Вивченням даної теми займалося багато вчених: Гучал Л., Шоробура І., Давидова О., Калюжний Д.
Об'єктом дослідження вивчення впливу культурно-мистецьких заходів на формування туристичної привабливості регіону.
Предметом дослідження є організація та проведення культурно-мистецького заходу як один із засобів формування туристичної привабливості Закарпатського регіону.


[bookmark: _1fob9te]РОЗДІЛ 1. 
ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ ФОРМУВАННЯ ТУРИСТИЧНОЇ ПРИВАБЛИВОСТІ ЧЕРЕЗ КУЛЬТУРНО-МИСТЕЦЬКІ ЗАХОДИ

[bookmark: _3znysh7]1.1 Визначення туристичної привабливості регіону

	Наслідком множинних подорожей людей у різні періоди було промислове та культурне освоєння різних територій, а також зібрання численних наукових та літературних матеріалів. У багатьох людей виникла потреба відвідувати нові території, дізнаватися про звичаї та життя інших націй. Це призвело до формування особливої категорії подорожей, а саме туризму [1].
Посилення економічних і культурних зв'язків не тільки значно збільшило масову міграцію людей, але й сприяло будівництву доріг, готелів, закладів харчування, рекреаційних об'єктів і медичних закладів.
Науково-технічний прогрес також позитивно вплинув на розвиток туризму. Люди змогли швидше дістатися до місця призначення, а подорожі стали більш комфортними і менш обтяжливими.
Це призвело до виникнення туристичної діяльності. Більшість дослідників розглядають туризм як специфічну форму подорожей, учасники яких виїжджають за межі свого постійного місця проживання з метою дозвілля, відпочинку або в інших подібних контекстах.
Згідно з визначенням, прийнятим Організацією Об'єднаних Націй у 1954 році, туризм розглядається як форма активного відпочинку, що сприяє зміцненню здоров'я та фізичному розвитку людини і пов'язана з виїздом за межі постійного місця проживання [2]. У сфері статистики туризм визначається як форма міграції, не пов'язана зі зміною постійного місця проживання або роботи. Для позначення мандрівників у статистиці використовується термін "відвідувач" [3]. Визначення, запропоноване Всесвітньою туристичною організацією (ВТО), використовується всіма країнами-членами ЮНВТО, включаючи Україну. Закон України "Про туризм" визначає туризм як тимчасовий виїзд з місця постійного проживання в оздоровчих, пізнавальних чи професійно-ділових цілях, що здійснюється без зайняття оплачуваною діяльністю [4].
Часто поняття "індустрія туризму" неправильно ототожнюють із "туристичною галуззю". Однак з точки зору суспільного поділу праці, туристичну галузь можна визначити як систему основних фондів та підприємств, які виробляють певний продукт - послуги та супутні товари, і виконують специфічну трудову діяльність в рамках суспільного поділу праці, без якої не може існувати виробництво рекреаційних та туристичних продуктів.
	Туризм все більше впливає на захист природних ресурсів. З одного боку, туризм виступає споживачем місцевих природних і рекреаційних благ і дбає про їх захист. З іншого боку, зростання попиту призводить до збільшення антропогенного тиску на рекреаційні системи, особливо традиційні та популярні. Однак найбільший вплив на економічний розвиток регіону має туризм. Сучасна туристична індустрія стрімко розвивається і сприяє активному економічному зростанню багатьох країн і регіонів.
Таблиця 1.1 -  Доходи від міжнародного туризму, 2009-2019 рр., млрд. дол. США
	Країна
	Рік 2009
	Рік 2013
	Рік 2017
	Рік 2018
	Рік 2019

	Світ загалом
	704
	967
	1260
	1202
	1225

	США
	101,5
	137,0
	191,9
	205,4
	205,9

	Іспанія
	49,7
	54,6
	65,1
	56,6
	60,5


	Таїланд
	9,6
	20,1
	38,4
	44,9
	48,8

	Китай
	29,3
	45,8
	44,0
	45,0
	44,4

	Франція
	44,0
	47,0
	58,1
	44,9
	42,5

	Великобританія
	32,1
	34,9
	50,0
	45,5
	41,5

	Україна
	3,1
	3,8
	1,6
	1,1
	1,1


Джерело: [5]

Прикладом важливості туризму для розвитку країн є ситуація, пов'язана з пандемією COVID-19. За інформацією Всесвітньої туристичної організації, у 2020 році відбулося подвійне зменшення туристичних прибутків на 22%, а доходи впали на 57%. Це конкретизується втратою 67 мільйонів міжнародних прибуттів та втратою близько 80 мільярдів доларів від туристичної діяльності.
У випадку України в 1990-х роках туризм переважно розвивався в контексті виїзду. Однак за останнє десятиліття відзначається тенденція переорієнтації на внутрішній та в'їзний туризм. Наступна політична нестабільність, зокрема воєнні події на сході України, негативно вплинули на потік в'їзних туристів, структуру туризму та загальні туристичні можливості країни. Фактично, потік іноземних туристів до України зменшився практично удвічі, і ця тенденція продовжується. За даними Держприкордонслужби, у 2015 році в'їхало 12,9 мільйонів іноземних громадян, порівняно з 13,2 мільйонами у 2014 році та 25,7 мільйонами у 2013 році [6]. Це, звісно ж, відзначилося й на доходах від туризму.
Туризм, як складова галузь господарства, має визначений вплив на соціально-економічний розвиток регіонів, і його роль стає все важливішою в сучасному світі. Цей вплив може виявлятися на різних рівнях, від економічних вигід до трансформацій у соціокультурній сфері. 
Туризм в сучасному світі визначається як суттєвий економічний фактор, що не лише забезпечує зростання доходу, але й сприяє розвитку інфраструктури, підвищенню рівня зайнятості та залученню інвестицій у регіони. Цей економічний стимул є ключовим для розкриття потенціалу туризму в будь-якому регіоні.
Однією з важливих складових економічного впливу туризму є створення нових робочих місць. Зростання попиту на послуги готельного господарства, ресторанів, транспорту та інших галузей, пов'язаних з туризмом, призводить до появи нових місць праці для місцевого населення. Це особливо актуально для регіонів, де раніше можливості зайнятості були обмеженими [7].
Туристи, відвідуючи регіон, активно витрачають кошти на різноманітні товари та послуги. Готелі та ресторани отримують прибуток, а магазини та ринки отримують попит на місцеві продукти та ремесла. Це призводить до збільшення обсягів платежів у бюджет регіону через податки та інші види зборів. Туризм є катализатором для розвитку місцевого бізнесу. Підприємства, що працюють у сфері обслуговування, розширюють свої можливості та здатність надавати якісні послуги, а місцеві підприємці можуть розглядати нові можливості для створення та розвитку власного бізнесу.
Зі зростанням туристичного попиту виникає потреба у розвитку інфраструктури. Нові готелі, ресторани, розважальні заклади, транспортні засоби інвестуються у регіон для задоволення потреб туристів, що в свою чергу сприяє загальному економічному розвитку.
Зростання попиту на туристичні послуги стає джерелом для привертання інвестицій. Інвестори, спостерігаючи за позитивними динаміками розвитку туризму в регіоні, можуть вкладати свої кошти в різноманітні проекти, що сприятиме подальшому розвитку і структурній модернізації економіки.
Економічний стимул туризму визначається не лише зростанням доходів, а й комплексним впливом на економіку регіону, сприяючи сталому розвитку та підвищенню якості життя місцевого населення. Залучення інвестицій у туристичну галузь регіону виступає не лише як стратегічна можливість для росту, але і як основний драйвер для створення інноваційної, конкурентоспроможної та стало розвиненої туристичної індустрії.
Попит туристів визначає потребу в розширенні та модернізації інфраструктури. Інвестори, бачачи потенціал росту туристичного ринку, вкладають свої кошти в реалізацію інфраструктурних проектів, таких як будівництво готелів, ресторанів, розважальних комплексів, а також поліпшення транспортної доступності [8].
Інвестиції сприяють створенню та розвитку туристичних об'єктів, які можуть стати ключовими атракціями для відвідувачів. Реставрація історичних пам'яток, створення тематичних парків чи виведення на ринок унікальних туристичних послуг — це лише декілька прикладів реалізації інвестицій у туризм. Інвестиції дозволяють вдосконалити та розширити спектр послуг, які пропонуються туристам. Модернізація готелів, покращення гастрономічної сфери, розширення розважальних можливостей — це всі можливості для залучення інвестицій у поліпшення якості обслуговування. Інвестиції стимулюють впровадження інновацій у туризмі. Впровадження сучасних технологій, розробка новаторських туристичних продуктів та сервісів роблять регіон привабливішим для відвідувачів та підвищують його конкурентоспроможність.
Залучення інвестицій у туристичний сектор прямо впливає на зростання кількості робочих місць. Від великих готелів до малих підприємств, інвестиції сприяють розвитку місцевого підприємництва та забезпечують робочі місця для місцевого населення. Інвестиції роблять регіон більш конкурентоспроможним на туристичному ринку. Зростання якості послуг, розвиток нових туристичних напрямків та створення унікальних пропозицій допомагають залучати більше відвідувачів.
Залучення інвестицій у туризм стає ключовим елементом успішного розвитку регіону, прискорюючи його трансформацію у сучасний туристичний центр з високим рівнем сервісу та конкурентоспроможністю.
Розвиток туризму супроводжується активним ростом інфраструктури, що стає ключовим чинником для підтримки збільшеного туристичного попиту. Цей процес впливає на різні сфери життя регіону та має ряд значущих переваг.
1. Зростання готельної бази:
Підвищення попиту на туризм призводить до збільшення кількості готелів та інших місць проживання. Нові готелі не лише забезпечують зручність для туристів, але й створюють нові робочі місця та сприяють зростанню податкових надходжень.
2. Розвиток ресторанної сфери:
Залучення туристів призводить до зростання кількості ресторанів, кафе та столових. Це дозволяє пропонувати різноманітні кулінарні варіанти та підвищує якість гастрономічних послуг у регіоні.
3. Поліпшення транспортної інфраструктури:
Збільшений туристичний потік спонукає до покращення транспортних мереж, включаючи дороги, аеропорти, залізниці та громадський транспорт. Це не лише полегшує подорожі туристів, але і покращує зв'язок регіону з іншими містами та країнами.
4. Розвиток туристичних об'єктів:
Залучення інвестицій ініціює розбудову та розвиток туристичних об'єктів. Це може включати в себе реставрацію історичних пам'яток, створення розважальних комплексів, виведення на ринок нових туристичних маршрутів та атракцій.
5. Зростання торгівельної інфраструктури:
Туризм сприяє розвитку торгівельної інфраструктури, включаючи магазини, сувенірні крамниці, ярмарки та базари. Це дозволяє туристам придбавати місцеві продукти та сувеніри, сприяючи розвитку місцевого бізнесу.
6. Поліпшення якості життя місцевого населення:
Зростання інфраструктури приносить користь не лише туристам, але й місцевому населенню. Поліпшення доріг, громадського транспорту та доступу до послуг полегшує їхній повсякденний спосіб життя.
7. Стимулювання культурних ініціатив:
Розвиток інфраструктури може підтримувати культурні ініціативи та події у регіоні. Нові концертні зали, музеї та культурні центри створюють можливості для культурного обміну та творчого розвитку.
Загалом, розвиток інфраструктури внаслідок туризму не лише сприяє залученню туристів та економічному зростанню, але й покращує якість життя місцевого населення та створює можливості для розвитку різних сфер діяльності в регіоні.
Туризм виступає як потужний інструмент у сфері зайнятості, сприяючи не лише створенню нових робочих місць, а й розвитку професійних навичок місцевого населення. Це важливий аспект, який сприяє розвитку соціально-економічної ситуації в регіонах.
1. Створення нових робочих місць:
Однією з ключових переваг туризму є можливість створення нових робочих місць. Готелі, ресторани, туристичні агентства, атракції та інші галузі туристичної індустрії наймають місцевих працівників для надання послуг та обслуговування туристів.
2. Розширення галузі обслуговування:
Разом із зростанням потоку туристів збільшується попит на різноманітні послуги обслуговування. Це включає готельний бізнес, ресторани, транспортні служби, гіди та інші сфери, які надають послуги туристам.
3. Розвиток туристичного супроводу:
Популярність туризму сприяє розвитку туристичного супроводу. Місцеві жителі можуть працювати як екскурсоводи, перекладачі, організатори подій та інші спеціалісти, які забезпечують комфорт та цікавість подорожей.
4. Залучення до малих бізнесів:
Туризм відкриває можливості для розвитку малих бізнесів, таких як сімейні готелі, сільські господарства для туристів, ремесельні майстерні та інші форми підприємництва. Це сприяє децентралізації економіки та залученню до туризму різних сегментів суспільства.
5. Розвиток навичок та професійна самореалізація:
Робота в сфері туризму надає місцевим жителям можливість розвивати свої навички та отримувати нові знання. Екскурсоводи, майстри готельного бізнесу, кухарі та інші працівники отримують можливість професійного росту та самореалізації.
6. Зниження безробіття:
Збільшення кількості робочих місць в галузі туризму допомагає знижувати рівень безробіття в регіоні. Це особливо актуально для територій, де інші сфери економіки можуть бути менш активними.
Загалом, туризм стає справжнім катализатором для розвитку зайнятості в регіонах, сприяючи росту економіки та соціальному процвітанню місцевого населення.
Туризм виступає не лише як засіб економічного розвитку, але і як важлива сила для збереження та відновлення культурної спадщини, що робить його взаємовигідним для як туристів, так і для місцевого населення.
1. Залучення фінансових ресурсів:
Туристичний попит часто слугує джерелом фінансування для збереження та реставрації культурних пам'яток. Зростання інтересу до регіону привертає інвесторів, грантові організації та державні установи до фінансування проектів з охорони культурної спадщини.
2. Відновлення історичних об'єктів:
За допомогою туризму можна відновлювати та зберігати історичні об'єкти, такі як палаці, замки, церкви, які можуть бути важливими частинами культурного декору регіону.
3. Підтримка традицій та мистецтва:
Попит туристів на аутентичні традиції та мистецтво сприяє збереженню та передачі цих елементів культури від покоління до покоління. Майстер-класи, фестивалі та виставки стають не лише засобами розваг, але і інструментами підтримки та відновлення культурних традицій.
4. Просування свідомого туризму:
Зростання інтересу до культурно багатих регіонів сприяє розвитку свідомого туризму. Туристи, які цінують історію та культуру, стають прихильниками збереження природної та культурної спадщини, враховуючи екологічні та культурні аспекти своїх подорожей.
5. Виникнення музейних та культурних ініціатив:
Розвиток туризму може визначати необхідність в створенні музейних та культурних ініціатив, щоб забезпечити туристів та місцевих історичною та культурною інформацією. Це сприяє створенню нових робочих місць та розвитку галузі культурної освіти.
6. Сприяння розвитку культурного туризму:
Збільшений інтерес до культурних пам'яток та традицій стимулює розвиток культурного туризму. Туристи приїзжають для вивчення історії, традицій та участі в культурних заходах, що сприяє підтримці та збереженню місцевої культурної спадщини.
Загалом, туризм виступає як каталізатор для збереження культурної спадщини, забезпечуючи необхідні ресурси та підтримку для відновлення та збереження історичних та культурних цінностей регіону.	
Розвиток туризму не лише привертає увагу до регіону, але і виступає каталізатором для створення нових підприємницьких ініціатив та стартапів. Це важливий фактор для диверсифікації економіки та розширення підприємницького потенціалу регіону.
1. Розвиток готельного та гастрономічного бізнесу:
Зі зростанням туристичного попиту з'являється потреба у нових готелях, гостьових будинках, ресторанах та кафе. Це відкриває можливості для місцевих підприємців у сфері гостинності та гастрономії.
2. Турпослуги та екскурсії:
Попит на оригінальні та цікаві турпослуги сприяє розвитку підприємництва у сфері екскурсій, пригодницького туризму, спортивних заходів та інших видів активного відпочинку.
3. Створення місцевих майстерень та сувенірних крамниць:
Місцеві ремісники та художники можуть створювати унікальні товари та сувеніри, які будуть цікаві для туристів. Це створює нові можливості для розвитку майстерень та сувенірних крамниць.
4. Розширення транспортної інфраструктури:
Новий потік туристів створює потребу у розвитку транспортних послуг, таких як таксі, прокат автомобілів, велосипедів, а також розвиток громадського транспорту.
5. Розвиток рекреаційних та спортивних комплексів:
Створення нових рекреаційних та спортивних об'єктів сприяє розвитку підприємництва у галузі фітнесу, здоров'я, спорту та відпочинку.
6. Еко-туризм та еко-послуги:
Зростання екологічної свідомості та попиту на еко-турізм може сприяти створенню нових підприємницьких ініціатив, таких як еко-готелі, екологічні тури, розвиток сталого туризму.
7. Розвиток інноваційних технологій у туризмі:
Стартапи в галузі інформаційних технологій та мобільних додатків можуть сприяти зручності та ефективності туристичного відпочинку.
8. Сприяння культурному підприємництву:
Туризм стимулює розвиток культурних ініціатив, таких як фестивалі, концерти, виставки, що відкривають можливості для культурного підприємництва.
9. Розвиток торговельної інфраструктури:
Створення нових торгових об'єктів, магазинів та базарів, спрямованих на потреби туристів, може сприяти розвитку місцевого бізнесу.
10. Технології "розумного" туризму:
Використання інноваційних технологій, таких як розумні технології в готелях, мобільні додатки для туристів, допомагає підприємцям пристосовуватися до потреб та вимог сучасного туриста. Загалом, розвиток туризму не лише збільшує прибутковість регіону, але і надає нові можливості для місцевих підприємців та стимулює розширення економічного спектру в регіоні.
Зростання туристичного потоку в регіоні виступає не лише важливим суспільним явищем, але і потужним каталізатором для вдосконалення та розширення транспортної інфраструктури. Цей процес включає в себе значне покращення аеропортів, мережі доріг, залізниць та інших засобів перевезення, сприяючи тим самим зручності та ефективності переміщення туристів та місцевого населення.
Однією з основних переваг збільшення туристичного потоку є необхідність вдосконалення та розширення транспортних систем. Це може включати модернізацію та розширення аеропортів, щоб вони могли ефективно обслуговувати більше пасажирів і відповідати високим стандартам безпеки та зручності.
Зростання туристичного потоку також активізує розбудову та модернізацію автомагістралей та доріг. Покращені та безпечні шляхи сприяють не тільки зручному переміщенню туристів, але і розвитку регіональних торговельних мереж, що є важливим елементом економічного зростання. Розвиток туризму також диктує необхідність покращення залізничної інфраструктури. Зручний та швидкий залізничний транспорт не тільки полегшує подорожі туристів, але й сприяє розвитку бізнесу та обміну ресурсами між різними регіонами.
З зростанням туристичного попиту приходить необхідність в інноваціях у транспортному секторі. Впровадження сучасних технологій, таких як електричні транспортні засоби, розумна транспортна інфраструктура та системи управління рухом, може зробити туристичний процес більш зручним та екологічно чистим [9].
Узгоджений та розвинений транспортний комплекс робить регіон більш доступним для відвідувачів, підвищуючи його конкурентоспроможність на туристичному ринку. Покращена транспортна система також забезпечує позитивний вплив на місцеву економіку, створюючи нові робочі місця та сприяючи росту підприємницької активності.
У підсумку, розвиток транспортної інфраструктури в контексті збільшення туристичного потоку визначається як необхідна складова для створення сталих та ефективних систем переміщення, що сприяє загальному процвітанню регіону.
Раціональне та виважене використання потенціалу туризму виступає ключовим фактором для створення екологічно чистих та стало розвинених туристичних міст та районів. Цей підхід, який поєднує привабливість для туристів із збереженням природного середовища та соціокультурної спадщини, сприяє створенню урбаністичного середовища, що сприяє як якості туристичного відпочинку, так і екологічній стійкості [10].
У туристичних містах та районах важливо розробляти та зберігати зелені зони, парки та екологічно чисті простори. Це не лише сприяє відновленню природного середовища, але і надає туристам можливість насолоджуватися природною красою та атмосферою міста.
Створення міст, де інфраструктура спрямована на енергоефективність, використання відновлюваних джерел енергії та екологічні технології, робить туристичні регіони прикладом сталого та відповідального міського планування.
Формування вело інфраструктури та безпечних пішохідних зон стає важливим елементом туристичного середовища. Це не лише сприяє зменшенню екологічного впливу від транспорту, але й стимулює активний та здоровий спосіб життя туристів та місцевого населення.
Розвиток екологічно чистого житла та гостьових домівок стає трендом в сучасному туризмі. Використання енергоефективних технологій та збереження природних ресурсів забезпечують комфортний та екологічно безпечний проживання для туристів.
Розвиток туризму повинен включати заходи щодо збереження та промоції місцевої культури та традицій. Це допомагає зберігати унікальний характер міст та сприяє створенню аутентичного туристичного досвіду.
Готельне господарство в туристичних районах може вживати зелені технології, такі як використання сонячних батарей, систем ефективного використання води та відходів, щоб зменшити негативний вплив на навколишнє середовище.
Важливим аспектом є партнерство між громадою, владою та бізнесом з метою сталого розвитку туризму. Спільні зусилля можуть призвести до ефективних програм та ініціатив для забезпечення екологічно чистого та сталого розвитку міст та туристичних районів [10].
Загалом, розвиток туризму в сучасному світі пов'язаний з відповідальним ставленням до довкілля, забезпечуючи гармонію між туристичною діяльністю та збереженням природних та культурних ресурсів.
Загальний вплив туризму на соціально-економічний розвиток регіону визначається комплексом цих факторів, створюючи можливість для сталого та збалансованого росту, який враховує потреби як туристів, так і місцевого населення.
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	Гірські хребти Карпат – це не просто набір вершин і кам'янистих шляхів. Це епіцентр надзвичайної краси, де величні гірські височини виграють своїм власним ритмом під призначений сонцем. Величезні гірські пейзажі надихають на величні пригоди та перетворюють будь-яку подорож в незабутнє враження [11].
Заповідники Карпат – це не тільки місця збереження природної різноманітності, але і арени для вивчення та взаємодії з унікальними екосистемами. Вони вкрай важливі для підтримання балансу природних процесів та відновлення біорізноманіття [12].
Озера Карпат, наче дзеркала природи, відображають навколишню красу. Вони – це не лише водойми для водних розваг, але і часто унікальні екосистеми, де трапляються рідкісні види рослин і тварин.
Річки Карпат – це живі вени, що живлять цей регіон своєю енергією та життєвою силою. Водні шляхи річок стають частиною історії, вони переказують власну оповідь про століття та природні та людські перетворення.
Карпати – це своєрідний майстер-клас для гірських походів, де кожен крок веде до нового захоплення, а кожен високогірний краєвид залишає незабутній відбиток в серці подорожуючого. Вони викликають до себе тих, хто прагне відкрити для себе глибину гірських просторів, відчути запах карпатського повітря та зануритися в атмосферу природної краси, яка здатна лелітися в душі кожного мандрівника [13].
Культурна спадщина Карпат – це не просто старовинні будівлі та традиції, це аутентична історія, яка виблискує в кожному камені і виткається в кожному візерунку національного мистецтва. Історичні селища, замки та церкви Карпат – це не лише архітектурні пам'ятки минулого, але й свідки часу, які переказують власну історію [14].
Селища, що зберегли свою архітектурну спадщину, стають часовим машинами, що переносять у минуле. Вони розповідають про те, як колись тут жили та працювали люди, як вибудовували свої домівки та вишивали життя в узорах національних традицій.
Замки Карпат – це не лише камені та стіни, але й своєрідні ключі до порталів минулого. Кожен замок наділений своєю власною легендою та історією, яка переходить від покоління до покоління, як таємничий спадок, який варто розгадати [15].
Церкви Карпат – це своєрідні культурні скарби, де вишукане мистецтво та віра переплітаються в єдиний художній образ. Фрески та ікони стають свідками вікових традицій та віри, яка пронизує кожну деталь.
Народні традиції Карпат – це колоритний парад аутентичності, де народні пісні, танці та ремесла стають частиною щоденного життя. Участь у святкових заходах та фольклорних фестивалях – це не просто перегляд, а активне відчуття життя, яке існує вже століттями.
Розкриття культурних секретів Карпат – це, як відкриття старовинної книги, де кожна сторінка приховує свою унікальну історію та дарує вам можливість відчути глибину національної душі. Культурний туризм у Карпатах – це подорож у часі та просторі, де ви стаєте частиною великого національного епосу [16].
Гірський клімат Карпат – це не просто метеорологічні умови, це своєрідна атмосфера, яка пронизує кожен гірський вітерець та вологий туман. З унікальністю свого положення, Карпати запрошують гостей на турне крізь різні обличчя природи, огортаючи їх непередбачуваністю та чарівністю [17].
Влітку, Карпати вбираються в зелену палітру своїх лісів та полонин, створюючи природний карниз для теплих і ясних днів. Погода приносить високогірне сонце, приємний теплий бриз та можливість відпочинку на кришталевих озерах, де вода дарує свою свіжість.
Взимку, Карпати перетворюються в казковий край снігових ковзанок та гірських вершин, покритих снігом. Тут зима – це не лише пора року, але і повноцінний сезон для активних видів відпочинку. Гірські схили вкриті пухнастим снігом, а атмосфера наповнена запахом хвої та свіжого повітря.
Гірський клімат Карпат – це та інтрига, яка привертає туристів у будь-який час року. Від м'якої весняної свіжості до осінньої романтики в золотому лісі, Карпати надають природний та метеорологічний фон для кожного етапу подорожі. Тут погода – це не просто тема для розмови, але і невичерпний ресурс для тих, хто шукає різноманіття відпочинку в обіймах гір.
Туристична інфраструктура Карпат – це не просто мережа готелів та ресторанів. Це повноцінна система, яка вплетена в гірський ландшафт і відкриває свої обійми для кожного, хто вирішив насолодитися красою цього унікального регіону [18].
Готелі Карпат – це не лише місця для ночівлі, але і своєрідні вікна в природу. Вони вбирають в себе атмосферу лісу та гір, дозволяючи гостям насолоджуватися краєвидами з вікон та дихати свіжим гірським повітрям.
Гірські курорти Карпат – це ексклюзивні точки взаємодії з природою та здоров'ям. Спа-центри, термальні джерела та зони відновлення стають альтернативою шумним міським ритмам, пропонуючи тихість та заспокоєння.
Туристичні маршрути Карпат – це не лише шляхи на карті, але й путівники в пригоди. Вони пролягають через зелені ліси, піднімаються на гірські вершини та ведуть до таємничих водоспадів. Кожен маршрут – це своєрідна історія, яку можна відкрити, вирушаючи в подорож.
Ресторани Карпат – це справжні гастрономічні пригоди, де страви виготовлені з найсвіжіших місцевих продуктів. Тут можна скуштувати аутентичні страви національної кухні та насолоджуватися унікальним смаком карпатських делікатесів.
Туристична інфраструктура Карпат створює комфортні умови для різних категорій туристів – від шанувальників екстремальних видів відпочинку до тих, хто шукає спокій та гармонію з природою. Вона не просто допомагає відпочиваючим відчути затишок, а й вкладає крапельку гірської енергії в кожен момент відпочинку.
Карпати, з їхнім дивовижним природним багатством, стали не лише привабливим туристичним напрямком, але й ідеальним місцем для екотуризму. Високий рівень інтересу до екології та сталого розвитку в сучасному світі робить цей регіон особливо цікавим для тих, хто прагне поєднати відпочинок із захистом природи.
Заповідники та резервати Карпат стають витонченим урбаністичним оазисом для екологічних подорожей. Тут, серед густих лісів можна відчути глибину природи і виявити найдрібніші деталі її унікальності. Збережені від туристичного впливу екосистеми заповідників стають площею для наукових досліджень та освітніх програм, які поглиблюють розуміння про природні процеси та біорізноманіття [19]
Екотуризм в Карпатах сприяє вивченню та збереженню місцевої флори та фауни. Тут можна спостерігати за різноманіттям пташиного світу, вивчати медоносних бджіл та домашніх тварин гірських поселень. Участь у екскурсіях та програмах екоосвіти розширює усвідомлення туристів про важливість бережливого ставлення до природи.
Розвиток екотуризму в Карпатах – це не лише джерело відпочинку, але і інструмент підтримки екологічної стійкості регіону. Туристи, природозахисники та місцева влада спільно працюють над збереженням природних резерватів та створенням умов для сталого використання природних ресурсів. Карпати, як екотуристичний регіон, демонструють, що гармонія між людьми та природою можлива, і стають прикладом для інших регіонів, які прагнуть об'єднати туризм із захистом довкілля.
Карпати виступають ареною для безлічі активних туристичних видів діяльності, надаючи непередбачуване поле для пригод і вражень. Зимові та літні види спорту тут перетинаються, створюючи ідеальне середовище для тих, хто шукає екстрим або просто бажає насолоджуватися природною красою в активний спосіб.
Гірське лижування в Карпатах – це не лише спуски по схилах, але й чарівні відкриті простори, де кожен занурення в сніг – це зустріч з пригодою. Зимові курорти пропонують траси різного рівня складності, а для поціновувачів екстриму доступні безліч зон для фрірайду [20].
Літні велотури в Карпатах відкривають перед туристами найкращі маршрути серед гір та долин. Велосипедні стежки пролягають через мальовничі ліси, вздовж гірських річок і струмків, а атмосфера свіжості та запах гірської трави робить кожен крутій або спуск незабутнім.
Активний відпочинок в Карпатах – це також гірські походи, де кожен крок приносить новий пейзаж та враження. Туристи можуть підкорювати вершини, досліджувати карпатські заповідники та насолоджуватися камерною атмосферою гірських хижин.
Адже різноманітність активностей – це ключ до привабливості Карпат для туристів з різними інтересами. Незалежно від того, чи ви шукаєте екстрим або спокій, веселощі або самотність гірських вершин, Карпати готові задовольнити всі ваші бажання та зробити ваш відпочинок активним та неперевершеним.
Гастрономічні традиції Карпат – це справжнє кулінарне подорожжя, що об'єднує смаки та аромати унікального гірського регіону. Карпатська гастрономія – це не просто страви, це витвір мистецтва, який відображає багатство природи та культурну спадщину цього унікального куточка світу [21].
Однією з ключових особливостей карпатської кухні є використання місцевих продуктів. Сир з гірського молока, свіжі ягоди та гриби, мед з карпатських лісів – це лише кілька прикладів того, які неповторні смаки може подарувати цей регіон. Традиційні страви, такі як бануш, гомбали, куркулеці, стають справжнім кулінарним відкриттям для гостей.
Неабияким скарбом карпатської гастрономії є страви, готовані в гірських хатах. Тут, під час гастрономічних екскурсій, туристи можуть насолоджуватися аутентичними стравами, готовані з любов'ю та врахуванням старовинних рецептів. Гармонія смаків та атмосфера домашнього затишку створюють неперевершені миті для справжнього кулінарного витончення.
Напої в Карпатах – це окрім усього історія культури. Тут можна скуштувати унікальні карпатські трав'яні настої, медову наливку та інші місцеві напої, які стали невід'ємною частиною гастрономічного образу Карпат.
Гастрономічні традиції Карпат – це не лише страви та напої, але і витвір мистецтва, який запам'ятовується та залишається з вами як частина особливого та неповторного карпатського досвіду [22].
Масові та тематичні події у Карпатах стають яскравими шматками великолітнього культурного пазлу, де туристи можуть не лише насолоджуватися природними красами, а й відкривати унікальні аспекти місцевого життя. Фестивалі, ярмарки та інші культурні події перетворюють Карпати на надзвичайно привабливий регіон для туристів з різних куточків світу.
Фестивалі в Карпатах – це час веселих святкувань та піднесеного настрою. Музичні фестивалі в гірських локаціях, де звуки мелодій переплітаються з гірським вітром, стають неповторною подією для шанувальників музики та природи. Фестивалі національних традицій, де відбуваються народні гуляння та ярмарки, дозволяють туристам глибше пізнати культуру карпатського народу [23].
Культурні події також часто пов'язані із тематикою мистецтва та ремесел. Ярмарки майстрів, де можна придбати автентичні вироби ручної роботи, або мистецькі виставки, привертають любителів краси та оригінальності.
Такі події не лише розширюють культурний горизонт туристів, але й створюють можливості для взаємодії з місцевими жителями. Туристи можуть відчути атмосферу спільноти, насолоджуючись спільними святами та заходами.
Масові та тематичні події у Карпатах – це не лише розваги, але й засіб поглиблення в аутентичну культуру та життя цього чарівного регіону.
Інновації та технологічний розвиток в сфері туризму в Карпатах перетворюють подорожі в захопливий та сучасний досвід. Використання передових технологій покликане полегшити та збагатити туристичний процес, роблячи його більш інтерактивним та особистим [24].
Віртуальна реальність (VR) впроваджується для створення унікальних туристичних іммерсивних вражень. Туристи можуть випробувати віртуальні екскурсії, де вони можуть долучитися до вражаючих природних місць, навіть перебуваючи на великій відстані. Це дозволяє залучити більше людей до вивчення та цінування краси Карпат без прямого відвідування.
Мобільні додатки для туристів стають невід'ємною частиною подорожей. Вони допомагають у плануванні маршруту, забезпечують інформацію про цікаві місця та події, а також надають зручність у взаємодії з місцевими сервісами та послугами. Технології аналізу даних можуть стежити за уподобаннями та потребами туристів, щоб персоналізувати їхні враження та надати індивідуальні поради [25].
Дрони використовуються для створення захопливих аерозйомок красивих краєвидів та гірських ландшафтів, що дозволяє туристам оцінити природну красу Карпат з несподіваного ракурсу.
Технологічний розвиток в туризмі Карпат впроваджує інноваційні підходи, що роблять подорожі ефективнішими, захопливішими та доступнішими для широкого кола туристів.
Карпати – це не лише географічний об'єкт, але і унікальний туристичний ресурс, який поєднує в собі природу, культуру та гостинність місцевого населення. Розвиток туризму в Карпатах вимагає узгоджених зусиль місцевої влади, бізнесу та спільноти для збереження цінностей та створення неповторного туристичного досвіду.

[bookmark: _tyjcwt]1.3 Теоретичні моделі та підходи до вивчення впливу культурно-мистецьких заходів на розвиток туризму

Модель привабливості туристичного напрямку (Tourist Destination Attraction Model) є важливим інструментом для аналізу різних аспектів туристичної привабливості регіону, зокрема через культурно-мистецькі події. Ця модель розглядає широкий спектр факторів, які сприяють залученню туристів та створюють привабливість для відвідувачів. Перш за все, модель враховує культурну спадщину та мистецькі досягнення регіону. Це включає історичні пам'ятки, традиції, мистецькі колекції та інші аспекти культурного багатства, які можуть бути представлені через різноманітні культурні заходи. Друге, модель розглядає інфраструктуру та сервіси, які доступні для туристів у регіоні. Це включає готелі, ресторани, транспортні засоби, екскурсійні програми та інші послуги, які можуть вплинути на зручність та комфорт подорожі [26].
Модель враховує маркетингові зусилля та просування туристичного напрямку через культурно-мистецькі заходи. Ефективна реклама, веб-сайти, соціальні медіа та інші засоби комунікації можуть позитивно впливати на свідомість та інтерес до регіону. Не менш важливим аспектом є взаємодія між різними стейкхолдерами, включаючи місцевих жителів, громадські організації, підприємців та туристичні організації. Співпраця цих груп може сприяти успішному проведенню культурно-мистецьких подій та підвищенню привабливості регіону для туристів [27].
Модель культурного туризму зосереджується на дослідженні взаємозв'язків між культурними ресурсами регіону, такими як історичні пам'ятки, традиції та мистецтво, і туристичною активністю. Ця модель відображає важливість культурних аспектів для розвитку туризму та визначає їх вплив на привабливість регіону для відвідувачів. Перш за все, модель досліджує культурні ресурси регіону, що можуть бути привабливими для туристів. Це включає історичні пам'ятки, архітектурні шедеври, традиції, мистецтво, фольклор та інші аспекти культурної спадщини, які можуть зацікавити відвідувачів. Далі модель досліджує, як ці культурні ресурси привертають туристів та стимулюють туристичну активність у регіоні. Це може включати організацію культурних заходів, фестивалів, виставок, мистецьких виставок та інших подій, які відображають багатство та різноманіття культурного спадку [28].
Модель також допомагає розуміти взаємодію між культурними ресурсами та іншими аспектами туризму, такими як інфраструктура, маркетингові стратегії та розвиток місцевої економіки. Вона відображає складність культурного туризму як фактора розвитку регіону та надає базу для розробки стратегій просування культурних ресурсів з метою підвищення туристичної активності. Таким чином, модель культурного туризму відіграє важливу роль у розумінні та розвитку туризму, що базується на культурному спадку регіону.
Модель взаємодії між культурою і туризмом є ключовим інструментом для дослідження впливу культурних подій і активностей на туристичну діяльність і, навпаки, впливу туризму на культурні процеси. Ця модель розглядає взаємозв'язок між культурою та туризмом як двонапрямлену взаємодію, яка впливає на розвиток обох сфер. На початковому етапі модель вивчає вплив культурних подій і активностей на туристичну діяльність. Це включає аналіз того, як культурні заходи, такі як фестивалі, виставки, концерти та інші події, привертають увагу туристів та стимулюють їхні подорожі в регіон.
У другій частині модель досліджує вплив туризму на культурні процеси. Вона враховує, як приріст туристичного потоку може впливати на розвиток культурних індустрій, збереження культурної спадщини, створення нових культурних продуктів та послуг.
Застосування цієї моделі дозволяє краще зрозуміти, як культурні та туристичні аспекти взаємодіють один з одним і як ця взаємодія впливає на розвиток регіону. Вона надає можливість розробляти ефективні стратегії для приваблення туристів через культурні події та одночасно забезпечувати збереження та просування культурної спадщини. Таким чином, модель взаємодії між культурою і туризмом відіграє важливу роль у розвитку туризму, що базується на культурних цінностях регіону [29].
Модель місцевого розвитку через культурний туризм є важливим інструментом для дослідження впливу культурного туризму на розвиток місцевої економіки, збереження культурної спадщини та підвищення якості життя місцевого населення.
Перш за все, ця модель аналізує економічні переваги, які приносить культурний туризм для місцевої економіки. Вона досліджує витрати туристів на проживання, харчування, подарунки та інші послуги, а також вплив культурних заходів на створення нових робочих місць та підприємницьку активність в регіоні. Другий аспект моделі стосується збереження культурної спадщини. Вона досліджує, як культурний туризм сприяє збереженню традицій, історичних пам'яток, мистецьких традицій та інших аспектів культурної спадщини, що є важливим для збереження ідентичності та унікальності регіону. Нарешті, модель досліджує вплив культурного туризму на якість життя місцевого населення. Вона враховує розвиток інфраструктури, соціальних послуг, освіти та інших аспектів, які можуть покращити якість життя мешканців регіону завдяки прибуткам від культурного туризму.
Узагальнюючи, модель місцевого розвитку через культурний туризм є важливим інструментом для аналізу впливу культурного туризму на різні аспекти життя та розвитку регіону. Вона допомагає розуміти, як культурний туризм може стати джерелом економічного зростання, збереження культурної спадщини та покращення якості життя місцевого населення.
Маркетингові підходи до просування культурних подій є важливою складовою успішності будь-якого заходу, оскільки вони визначають ступінь привертання уваги туристів та широкої громадськості. Ці підходи охоплюють різні стратегії та методи, спрямовані на залучення уваги до культурних заходів та забезпечення їх успішного проведення.
Перш за все, ефективна реклама є ключовим елементом маркетингових підходів. Це включає використання різноманітних рекламних каналів, таких як телебачення, радіо, принтовані видання, а також соціальні медіа та Інтернет. Реклама повинна звертати увагу на унікальність та привабливість культурного заходу, викликати цікавість та бажання відвідати його.
Співпраця з туроператорами та туристичними агентствами є ще одним ефективним підходом до просування культурних подій. Укладання партнерських угод та включення культурних заходів до туристичних пакетів дозволяє розширити аудиторію та забезпечити більше можливостей для відвідувачів.
Використання цифрових медіа також відіграє важливу роль у просуванні культурних подій. Соціальні мережі, веб-сайти, електронні розсилки та інші онлайн-платформи дозволяють досягти широкої аудиторії та залучити увагу потенційних відвідувачів.
Варто також звернути увагу на організацію промо-акцій, конкурсів, спеціальних пропозицій та інших заходів, які можуть зацікавити туристів та збільшити їхню мотивацію відвідати культурний захід.

[bookmark: _3dy6vkm]1.4 Види та формати культурно-мистецьких заходів

	У списку об’єктів, що були запропоновані для включення до списку всесвітньої спадщини ЮНЕСКО, виділяється 4 пам’ятки, що розташовані на території Карпатського єврорегіону. З них "Ансамбль історичного центру м. Львів", "Резиденція Буковинських та Далматинських митрополитів" та "Дерев’яні церкви Карпатського регіону України і Польщі" відносяться до категорії «матеріальна культурно-історична спадщина». Однак, варто відзначити, що у списку об’єктів, запропонованих урядом України до включення до списку всесвітньої спадщини ЮНЕСКО на 2021 рік, не виявлено пам’яток, розташованих на території Карпатського єврорегіону.
Крім того, до списку всесвітньої спадщини ЮНЕСКО входить інші культурні та природні об’єкти в різних країнах. Словаччина має 8 об’єктів, Польща – 17, Угорщина – 8, а Румунія – 9. З цих об’єктів 9 розташовані на території Карпатського єврорегіону. До них відносяться:
· Церкви Молдови в повіті Сучава, Румунія.
· Стародавні та споконвічні букові ліси Карпат в повіті Сучава, Румунія, а також в Підкарпатському воєводстві, Польща, та Кошицькому та Пряшівському краї, Словаччина.
· Національний парк Хортобадь-Пуста-медьє Гайду-Бігар в Угорщині.
· Історико-культурний ландшафт Токайського винного регіону в медьє Боршод-Абауй-Земплен, Угорщина.
· Печери Аггтелекського карсту та Словацького карсту в медьє Боршод-Абауй-Земплен, Угорщина.
· Бардейовський міський заповідник в Пряшівському краї, Словаччина.
· Пам'ятки Левочи, Спішського Граду та пов'язані з ними культурні об'єкти в Пряшівському краї, Словаччина.
· Дерев'яні церкви словацької частини Карпатського краю в Пряшівському краї, Словаччина.
· Дерев'яні церкви Південної Малопольщі в Підкарпатському воєводстві, Польща.
Аналіз державного реєстру нерухомих пам'яток України показав, що на території українських Карпат, які охоплюють Львівську, Івано-Франківську, Закарпатську та Чернівецьку області, розташовані 148 пам'яток національного значення. Серед них 45 пам'яток у Львівській області, 31 – у Івано-Франківській, 54 – у Закарпатській та 18 – у Чернівецькій областях. Тут представлені об’єкти різних категорій, такі як історичні будівлі та споруди, об’єкти архітектури, твори монументального мистецтва та садово-паркове мистецтво. Це свідчить про важливість цього регіону для збереження та презервації культурної спадщини України.
У згідності з Законом України «Про охорону культурної спадщини», історичний ареал населеного місця описується як частина місцевості, яка зберегла свій старовинний вигляд, планування та архітектурний стиль, типовий для певних культур або історичних періодів. Такі ареали визначаються тільки у населених пунктах, занесених до Списку історичних населених пунктів України, що затверджений постановою Кабінету Міністрів України. Загалом, серед 163 ареалів, зазначених у цьому переліку, 45 належать до Карпатського регіону.
Характеристичною особливістю цих ареалів є їхнє відносно добре збережене історичне планування, присутність архітектурних та міськобудівних пам'яток національного та місцевого значення, які часто потребують реставрації. Часто вони знаходяться у змішаній забудові, яка включає як історичні, так і сучасні будівлі, що може створювати дисгармонію.
Тому вирішення питань збереження і відновлення культурної спадщини, підвищення її цінності та покращення якості оточення стає актуальною задачею. Важливо забезпечити гармонійне поєднання автентичних та сучасних елементів в забудові історичних центрів.
Аналіз державного реєстру нерухомих пам'яток України вказує на наявність 2740 пам'яток місцевого значення на території українських Карпат. З них:
- 1950 пам'яток у Львівській області, з яких 1861 розташовані у Львові;
- 49 пам'яток у Івано-Франківській області;
- 44 пам'ятки у Закарпатській області;
- 697 пам'яток у Чернівецькій області.
Особливість Львівської та Чернівецької областей полягає в тому, що більшість пам'яток місцевого значення знаходяться у містах Львові (95% від загальної кількості пам'яток в області) та Чернівцях (72%). Крім того, значна кількість пам'яток сконцентрована у містах Белз, Дрогобич та Буськ. Найчастіше це архітектурні об'єкти - житлові будівлі, церкви, інші релігійні споруди, пам'ятки історії та культури, які відображають історичний та культурний контекст регіону. На Івано-Франківщині більшість пам'яток зосереджені на території Національного заповідника "Давній Галич". У Закарпатті багато сакральних споруд, які розташовані в сільських населених пунктах.
В Україні функціонує понад п'ять тисяч музеїв різних спеціалізацій. Після отримання незалежності їх кількість значно зросла. Музеї класифікуються за різними критеріями, включаючи природничі, історичні, літературні, художні, науково-технічні, та інші.
Музеї можуть отримувати статус національного музею України, якщо вони мають міжнародне визнання і є провідними відповідно до законодавства країни.
Наразі у Карпатах особливо популярні приватні музеї, які часто знаходяться в місцях туристичного притягнення. Такі музеї можуть бути створені на базі приватних колекцій та пропонувати унікальні виставки, як, наприклад, Музей гуцульського побуту, етнографії та музичних інструментів Романа Кумлика у селі Верховина.
Музеї-садиби є одним з найпоширеніших типів ансамблевих музеїв в Україні. Вони реконструюють обстановку житлового будинку та презентують історико-біографічні експозиції, що розповідають про життя та діяльність видатних особистостей, які колись проживали тут. Одним з завдань музейних працівників є відновлення саду, подвір'я, прибудов та інших архітектурних елементів садиби для представлення її в її цілісності. Часто до складу території музею-садиби включаються природні ландшафти, історично пов'язані з цією садибою.
Музеї-монастирі присвячені збереженню і експонуванню матеріальної та духовної спадщини монастиря, а також представлення зібрань, пов'язаних з його діяльністю. Сьогодні об'єктом музеєфікації вважається не лише ансамбль монастиря, але й його історико-культурне середовище та історичні форми людської діяльності. Тому відносини між музейною адміністрацією та Церквою повинні базуватися на принципах взаємодоповнюючого співіснування.
Музеї-храми виникли як реакція на масове знищення комуністами церков. Щоб урятувати найвидатніші храми, освічені діячі того часу пропонували організувати їхні експозиції та використовувати як музеї історії та "наукового" атеїзму. З 1990 року почалася зворотна тенденція, коли деякі храми поверталися Церкві. Музей-храм представляє собою прогресивну форму збереження національної сакрально-мистецької спадщини.
Характер експозиції в музеї-храмі залежить від ступеня збереженості пам'ятки. При низькому рівні збереженості проводяться часткові реставраційні роботи, спрямовані на часткове відтворення автентичних рис інтер'єру, доповнення яких створюється типова експозиція храмового інтер'єру визначеної історичної епохи. У повністю відбудованих музеях-храмах максимально зберігаються риси справжнього інтер'єру, який доповнюється меморіальними пам'ятками та інформацією про історію храму, його художні особливості та етапи реставрації.


[bookmark: _1t3h5sf]РОЗДІЛ 2. 
ЗАВДАННЯ, МЕТОДИ ТА ОРГАНІЗАЦІЯ ДОСЛІДЖЕННЯ
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Метою цієї кваліфікаційної роботи виступає аналіз впливу культурно-мистецьких заходів на формування туристичної привабливості регіону. 
Виходячи із мети дослідження були поставлені певні завдання: 
1.Теоретичне обґрунтування проблеми формування туристичної привабливості регіону за рахунок організації культурно-масових заходів.
2.Аналіз культурно-мистецьких заходів в Карпатському регіоні, як одного зі шляхів формування туристичної привабливості цього регіону.
3.Надання рекомендації щодо поліпшення туристичної привабливості Закарпатського регіону.

[bookmark: _2s8eyo1]2.2 Методи дослідження

Дослідження включає наступні методи: аналіз літературних джерел та аналіз теоретичних даних, аналіз статистичних даних, систематизація статистичних даних та інформації.

[bookmark: _17dp8vu]2.3 Організація дослідження

Розвиток туристичної галузі набуває все більшого значення для економічного та соціального розвитку Закарпатської області та її інтеграції в глобальну туристичну індустрію. Пріоритетний розвиток в'їздного та внутрішнього туризму стає ключовим фактором для підвищення якості життя в регіоні, створення додаткових робочих місць, поповнення валютних резервів держави та збільшення її престижу на міжнародній арені.
Проте, наявний туристичний потенціал не використовується в повній мірі, головним чином через проблеми, пов'язані з інфраструктурою області. За даними управління туризму та курортів департаменту економічного розвитку і торгівлі облдержадміністрації, мережа оздоровчих, рекреаційних та туристичних об'єктів області нараховує 511 об'єктів, включаючи 23 оздоровчі, 126 рекреаційних та 362 туристичних. У структурі інфраструктури рекреаційної галузі важливе місце займають колективні засоби розміщення, які поділяються на готелі та схожі засоби розміщення, а також спеціалізовані заклади [30]. Дослідження колективних засобів розміщення, таких як готелі, подібні заклади та спеціалізовані установи, вказує на їх поступове зменшення, що може бути пояснене моральним старінням та закриттям нерентабельних засобів розміщення.
Дослідження, проведені науковцями Н. Богдан, Н.М. та А. Рябєв, свідчать, що до 2013 року всі показники діяльності колективних засобів розміщення спостерігали тенденцію до зниження. Рік 2013 став точкою перелому, оскільки кількість готелів та подібних засобів розміщення зросла на 51%, а їхня місткість - на 58,4%. З 2014 року деякі показники експлуатаційної можливості змінили знак на протилежний. Таким чином, можна зазначити, що у період 2013-2016 років спостерігалося укрупнення закладів розміщення, а зменшення показників в наступні роки було пов'язане з економіко-політичною та фінансовою нестабільністю країни.
На території Закарпаття у 2019 році діяло 54 підприємства готельного господарства (юридичні особи), включаючи 42 готелі та подібні засоби розміщення, 10 засобів розміщення для відпустки та тимчасового проживання, і 2 інших засоби розміщення. За виділенням найбільше закладів розміщення розташовані у м. Ужгород (29,6%), Свалявському районі (11,1%), Міжгірському районі (9,3%), м. Мукачево та Ужгородському районі (по 7,4%), Мукачівському, Рахівському і Тячівському районах (по 5,6%).
За останні роки кількість гостей, які зупиняються на нічліг, скоріше зросла, ніж зменшилася. Дослідження кількості закладів розміщення показало, що область може одночасно прийняти близько 26 000 осіб, а 600 сільських садиб готові прийняти гостей на ночівлю.
Особливо важливо, щоб туристичні об'єкти надавали необхідні послуги для оздоровлення та літнього відпочинку дітей. Кількість дитячих закладів оздоровлення та відпочинку і кількість відпочиваючих, які користуються цими послугами, зменшилася. Це може свідчити про зниження якості та комфортності послуг у номерному фонді для молоді: у 2016 році функціонувало лише 136 закладів (у 2,5 рази менше, ніж у 2015 році), що призвело до значного зменшення кількості осіб, які перебували в закладах. у 2019 році, порівняно з 2018 роком, кількість дитячих закладів оздоровлення та закладів відпочинку збільшилася, але їхня місткість та кількість дітей, які в них перебували, залишилися практично незмінними.
Наявність туристично-інформаційних центрів значно покращила туристичну інфраструктуру. Наразі в області функціонує п'ятнадцять таких центрів; у 2019 році було відкрито п'ять нових туристично-інформаційних центрів у м. Ужгород, с. Пийтелволво Виноградівського району, с. Ділове Раківського району, с. Гукливо Воловецького району та с. Яноші Берегівського району.
Для мене покращення інформаційної підтримки туристичних продуктів регіону є однією з найважливіших та економічно ефективних ініціатив для стимулювання міжнародного туризму. Це пов'язано з тим, що основна складність полягає в тому, що туристично-рекреаційний потенціал області недостатньо відомий іноземним споживачам.
Аналізуючи динаміку туристичних потоків, можна відзначити, що загальна динаміка туристичних потоків неоднорідна, залежить від політико-економічних подій та епідеміологічної ситуації в країні. Вибір цього регіону
 Найбільше туристів, які обрали цей регіон і зупинялися в рекреаційних об'єктах, було зафіксовано у 2019 році.
За останні роки Закарпатську область загалом відвідали 244 127 туристів, а у 2019 році їхня кількість становила 28 044, що є найвищим показником з 2011 року. Однак за цей період спостерігається загальна тенденція до зменшення туристичних потоків до Закарпатської області, що можна пояснити збільшенням доступності відпочинку за кордоном та вимогами туристів до комфорту в усіх аспектах, включаючи проживання, послуги, в тому числі медичні, транспортні та дорожні умови. Невідповідність між якістю та вартістю послуг, що надаються, а також зростання цін означають, що різні категорії туристичних операторів не в змозі конкурувати з іноземними курортами, що впливає на поведінку туристів.
 
Таблиця 2.1 -  Зміни в кількості туристів, які відвідували Закарпатську область з 2011 по 2020 рік, осіб.
	Роки
	Сумарна кількість туристів, що скористалися послугами туристичних підприємств України.
	Іноземні туристи
	Громадяни України, які подорожували за кордон.
	Внутрішні туристи

	2011
	21773
	722
	10806
	10245

	2012
	20180
	733
	11792
	7655

	2013
	19892
	515
	12963
	6414

	2014
	11625
	6
	9815
	1804

	2015
	10656
	13
	7594
	3049

	2016
	11601
	68
	7939
	3594

	2017
	14652
	102
	10534
	4016

	2018
	25348
	183
	18907
	6258

	2019
	28044
	114
	19962
	7968

	2020
	14669
	-
	12156
	2513


	Джерело: [31]

	Динаміка в'їзного туризму в Україну залежить від політичної ситуації, стабільності чи нестабільності ситуації та наявності чи відсутності військових дій. Ця залежність характерна і для Закарпатської області: з 2010 року спостерігається спад динаміки, який набув певної стабільності у 2017-2018 роках. Максимальне значення (8 425) було зафіксовано у 2010 р., тоді як кількість іноземних туристів у 2014 р. становила лише 6 509 осіб, що на 509 менше, ніж у 2013 р. Ситуацію 2013-2015 рр. можна пояснити військовими діями на сході країни, які відлякують іноземних туристів.
З точки зору виїздів туристів за кордон, 2019 рік був одним з найкращих, з найбільшою кількістю виїзних туристів. Таке зростання можна пояснити економічними труднощами України, браком високооплачуваних робочих місць та міграцією в пошуках роботи.
Що стосується внутрішнього туризму, то його динаміка знижується з 2009 року. Максимальна кількість внутрішніх туристів становила 39 254 у 2011 році. Найбільша кількість внутрішніх туристів за останні роки була у 2019 році.
Отже, можна зробити висновок, що динаміка в'їзного та внутрішнього туризму в Закарпатській області за останнє десятиліття значно знизилася. Більшість поїздок до регіону є екологічним туризмом, на кавовий, винний та сирний туризм припадає по 10%, а на історичний та демонологічний туризм - по 5%. Враховуючи природні особливості Закарпаття, екотуризм визнаний пріоритетним.
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Рис.2.1 Середня сума витрат туриста, згідно з аналізом Департаменту економічного розвитку і торгівлі за 2020 рік.[32]

	Ця інформація свідчить про те, що основна частина туристів, які перебувають у Закарпатській області, є внутрішніми мандрівниками і сприймаються як "дешеві" через середній склад чеку; у рейтингу регіонів України за кількістю проданих туристичних путівок у 2020 році Закарпатська область посіла 17 місце, а за доходами від туризму - 12 місце. 12 місце за доходами від надання послуг.
Більшість внутрішніх туристів у Закарпатській області приїжджають зі Львівської області, але їхні візити носять переважно екскурсійний характер. Що стосується повноцінних туристів, то більшість з них приїжджають з таких міст, як Київ, Одеса та Харків, а також з центральних регіонів України, таких як Дніпро, хоча деякі регіони не мають сполучення з центральними регіонами.
Згідно з офіційною статистикою щодо іноземних туристів, найбільше туристів приїжджає з Угорщини, Румунії та Словаччини, але білоруси також входять до першої п'ятірки, а німці - до першої десятки. Також варто відзначити постійний інтерес з боку балканських країн.
З точки зору популярності туристичних поїздок, дозвілля та відпочинок залишаються найбільшими мотиваторами: 28 044 особи поставили собі таку мету на 2020 рік. Що стосується туристів всередині України, то багато хто обирає напрямки в Туреччині, Єгипті, Об'єднаних Арабських Еміратах, Греції, Болгарії, Іспанії, Італії, Кіпрі, Чорногорії, Угорщині та Чехії.
У 2020 році туристичний збір, сплачений до місцевого бюджету Закарпатської області, склав 8 560,1 тис. грн, що у 2,3 рази більше, ніж за аналогічний період минулого року. Найбільше туристичного збору надійшло з с. Поляна (Свалявський район) - 2049,4 тис. грн, м. Ужгород - 1376,9 тис. грн, Берегівського району - 953,5 тис. грн, Міжгірського району - 604,3 тис. грн та Ужгородського району - 669,3 тис. грн. Ужгородський район . .569,2 тис. грн., Мукачівський район . .490,5 тис. грн, Хустський район . .344,9 тис. грн, Берегівський район . 334,6 тис. грн, Воловецький район ... 294,0 тис. грн, Перетінський район ... . 278,8 тис. грн, Виноградівський район ... .278,8 тис. грн., Виноградівський район ... .569,2 тис. грн. 
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[bookmark: _26in1rg]3.1 Практичний досвід організації культурно-мистецьких заходів у Закарпатському регіоні

	При організації культурно-мистецьких подій необхідно враховувати неповторність кожного регіону. Кожен куточок світу має свої унікальні особливості, які визначаються його культурою, традиціями, та специфікою місцевого населення. Отже, важливо зрозуміти ці особливості та врахувати їх у процесі планування та організації подій. Це означає вивчення культурних та соціальних потреб місцевого населення, його інтересів та уподобань. Тільки зрозумівши ці аспекти, можна створити події, які будуть привабливими та значущими для аудиторії. Адже лише події, які відповідають потребам та очікуванням місцевих жителів, можуть знайти відгук у серцях і стати успішними. Такий підхід дозволяє побудувати міцні та довгострокові стосунки з аудиторією, забезпечуючи взаємне розуміння та підтримку між організаторами подій та їхніми глядачами або учасниками. 
	Закарпатський регіон є однією з найбільш туристично атрактивних дестинацій України. Тут щорічно проводяться десятки фестивалів, конкурсів, ярмарків та виставок. У даному дослідженні я маю на меті висвітлити декілька з них, описати їхню культурну цінність та привабливість для туристів.  
Обласний фестиваль русинської культури «Червена ружа»
Обласний фестиваль русинської культури "Червена ружа" відбувається щорічно з 1998 року у жовтні за ініціативи спілки громадських організацій "Народна рада русинів Закарпаття". На цьому заході беруть участь аматорські колективи краю та гості з-за кордону. Фестиваль пройшов у різних місцях регіону, зокрема у місті Ужгород та Мукачево. Учасники представляють різні аспекти русинської культури через музику, танці, виконання народних пісень та танців. Під час фестивалю також проводяться науково-практичні конференції, що сприяють вивченню та збереженню русинської спадщини. Цей захід є важливою подією для збереження та просування русинської культури та приваблює численних туристів, які цікавляться традиціями та фольклором регіону [33].
Обласний фольклорно-туристичний фестиваль «На Синевир трембіти кличуть»
Обласний фестиваль фольклору та етнографії "На Синевир трембіти кличуть" у Закарпатській області започатковано у 2001 році. Цей мистецький захід відбувається на території Національного природного парку "Синевир" неподалік від високогірного озера Синевир, що є одним із символів Українських Карпат. Під час фестивалю кожна сільська рада району представляє виставку художніх виробів місцевих народних умільців, а сільські аматори виконують народні пісні та коломийки. Ця подія сприяє збереженню та популяризації української культурної спадщини, а також сприяє естетичному вихованню молодого покоління та розвитку туризму в регіоні.
Фестиваль відзначається різноманітністю учасників, які представляють різні форми народного мистецтва, включаючи вокальні та фольклорні ансамблі, троїстих музик, танцювальні колективи та окремих виконавців. Цей захід відбувається у два етапи: у першому виступають кращі мистецькі колективи та виконавці, у другому – концерт естрадної музики за участі народних артистів України, що є особливим подією для гостей фестивалю.
Озеро Синевир, де проводиться цей фестиваль, є одним з найбільш красивих об'єктів в Українських Карпатах. Воно приваблює туристів своєю мальовничістю та легендарною історією. Озеро утворилося в результаті потужного зсуву, що стався близько 10 тисяч років тому, і його краса не залишає байдужими жодного відвідувача.
Фестиваль "На Синевир трембіти кличуть" є не лише мистецьким заходом, але й символом об'єднання народних культур Сходу й Заходу, що підкреслюється виступами різноманітних артистів та колективів з різних регіонів України. Ця подія допомагає зберегти і прославити національну спадщину та сприяє розвитку культурного туризму в Україні [34].
Відкритий фестиваль-конкурс традиційного мистецтва «Яворові гуслі»
Фестиваль-конкурс традиційного мистецтва "Яворові гуслі", що започаткований у 2009 році і проводиться у селі Драгово Хустського району, є важливою подією для збереження та просування української народної культури. Організаторами цього фестивалю є громада села Драгово спільно з управлінням культури Закарпатської облдержадміністрації, Хустською райдержадміністрацією, Обласним організаційно-методичним центром культури та відділом культури та туризму Хустської райдержадміністрації. Участь у фестивалі беруть аматорські колективи та окремі виконавці не лише з Закарпаття, але й із різних областей України, які змагаються у чотирьох номінаціях: "Фольклорні колективи", "Інструментальні ансамблі", "Солісти-інструменталісти", "Народна пісня" (сольний та ансамблевий спів).
Головна мета фестивалю - збереження та пропагування традиційної народної культури, підтримка автентичних фольклорних колективів та окремих виконавців, а також формування духовного та естетичного смаку у населення та обмін досвідом. Крім конкурсної програми, гості свята можуть насолодитися виставкою декоративно-ужиткового та образотворчого мистецтва, а для дітей передбачені різноманітні розваги та атракціони.
Цей фестиваль відображає багатство та різноманіття української культурної спадщини, а також сприяє її збереженню та передачі наступним поколінням [35].
Обласний фестиваль «Коляди в старому селі»
Фестиваль колядок та вертепних дійств "Яворові гуслі", що проводиться з 2011 року у січні на території Закарпатського музею народної архітектури та побуту, має глибокі коріння, що сягають 1989 року, коли вперше був проведений огляд колядок та вертепів. Згодом, ця ініціатива знайшла підтримку в сусідніх областях України, що відобразилося у регіональних фестивалях колядницьких колективів. Мета цього фестивалю полягає у збереженні та популяризації колядок та вертепних дійств, що мають давню традицію у багатьох районах Закарпаття.
У програмі фестивалю передбачені святкове богослужіння, ярмарок-продаж творів народних умільців Закарпаття, а також виставлення оригінальних колядок та вертепних дійств, що представляють багатонаціональну культуру регіону. Участь у фестивалі беруть колективи різних релігійних конфесій та національних меншин Закарпаття.
Вертеп, або бетлегем, є театралізованим дійством, яке базується на Євангельському оповіданні про народження Ісуса Христа. Цей обряд став одним з найважливіших символів Різдва і має давню історію, яку ми зберігаємо вже понад чотири століття. Український вертеп відрізняється від подібних обрядів у інших країнах, і його походження сягає кінця XVI століття. У вертепі зображуються події народження Христа, а також побутові та сатиричні сценки, що розкривають багатогранність української культури та традицій [36].
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	Розвивайте та просувайте мистецькі події, які є унікальними для вашого регіону. Це можуть бути фестивалі місцевої музики, театральні вистави на основі місцевих легенд чи виставки традиційного мистецтва. Відображення місцевої культури та традицій у мистецьких подіях відтворює унікальну атмосферу регіону та створює можливість для туристів доторкнутися до його автентичності. Фестивалі місцевої музики дозволяють представити унікальні музичні традиції, а театральні вистави, засновані на місцевих легендах, розповідають історії, які мають глибокі корені у культурі регіону. Виставки традиційного мистецтва демонструють мистецьку спадщину та майстерність місцевих художників, привертаючи увагу туристів своєю неповторністю та красою. Ці мистецькі події створюють неповторну ідентичність культурного життя регіону та стають важливим аспектом його туристичної привабливості [37].
Укладайте партнерські угоди з туристичними компаніями та готелями для просування вашого мистецького заходу серед туристів. Забезпечте спеціальні пропозиції для туристів, які бажають відвідати ваші заходи. Співпраця з туристичними агентствами дозволяє розширити аудиторію вашого заходу та залучити нових відвідувачів. Ці агентства можуть просувати ваш захід серед своїх клієнтів, рекомендувати його як одну з цікавих подій для відвідування. Укладення партнерських угод із готелями дозволяє забезпечити туристам зручне та доступне проживання під час участі у вашому мистецькому заході. Спеціальні пропозиції та знижки для гостей готелів, які бажають відвідати ваш захід, можуть стати додатковою мотивацією для їх приїзду. Таке партнерство сприяє не лише просуванню вашого заходу, а й залученню туристів та підвищенню їхнього комфорту під час подорожі.
Розробіть ефективну маркетингову стратегію для вашого заходу, яка включатиме рекламу в інтернеті, соціальних мережах, туристичних порталах тощо. Використовуйте цифрові канали комунікації, такі як Google Ads, Facebook та Instagram, для реклами вашого мистецького заходу серед потенційних учасників [38]. Створіть цікавий та привабливий контент, який відображає атмосферу та особливості вашого заходу, і розміщуйте його на веб-сайті заходу та соціальних мережах. Крім того, залучіть інфлюенсерів та блогерів, які мають аудиторію, зацікавлену у культурному туризмі. Співпраця з такими особистостями допоможе збільшити обізнаність про ваш захід серед їхніх фоловерів та широкої аудиторії, що може призвести до більшого числа учасників. Також розгляньте можливість співпраці з туристичними порталами та агрегаторами подій, де ви можете розмістити інформацію про ваш захід та додати його до списку рекомендованих подій для туристів. Така стратегія маркетингу в інтернеті допоможе привернути увагу та залучити більше учасників до вашого мистецького заходу.
Створення культурного маршруту - це чудова можливість привернути увагу туристів та місцевих жителів до унікальності вашого регіону [39]. При розробці маршруту об'єднайте ваші культурні заходи з іншими цікавими туристичними об'єктами, які відображають культурну та історичну спадщину вашого регіону. Розгляньте включення історичних пам'яток, таких як замки, церкви, археологічні пам'ятки, які розповідають про минуле вашого регіону. Додайте до маршруту відвідування музеїв, які представляють культурні та художні традиції вашого регіону. Це можуть бути етнографічні музеї, музеї сучасного мистецтва, а також музеї, присвячені історії вашого міста чи регіону. Не забувайте про гастрономічну складову маршруту. Додайте до нього ресторани з місцевою кухнею, де туристи зможуть скуштувати страви, які є традиційними для вашого регіону. Це не лише задовольнить гастрономічні бажання відвідувачів, а й допоможе їм краще осягнути культурний контекст вашого регіону. Створення культурного маршруту дозволить туристам отримати повний та насичений досвід від відвідування вашого регіону, а також сприятиме розвитку туризму та приверненню нових відвідувачів [40].
Взаємодія з місцевими громадами є ключовим аспектом успішної організації культурних заходів, спрямованих на залучення туристів. Залучення місцевих жителів до організації та проведення подій відіграє важливу роль у створенні автентичного та запам'ятовуючого досвіду для відвідувачів. Місцеві жителі часто володіють унікальними знаннями про свій регіон, його історію, традиції та культуру. Залучення їхньої експертизи та участі у підготовці та проведенні заходів дозволяє збагатити програму подій, зробити її більш цікавою та відображаючою дух місцевості. Наприклад, місцеві жителі можуть виступати як гіди на екскурсіях, майстри на майстер-класах з місцевого ремесла, або учасники місцевих мистецьких колективів. Більше того, взаємодія з місцевими громадами сприяє відчуттю приналежності та підтримки ініціативи серед місцевих жителів. Їхня участь у заходах відображається на загальному враженні про подію та створює позитивний образ регіону серед туристів. Більш того, активна участь місцевих жителів може сприяти розкриттю нових культурних та туристичних можливостей регіону, що дозволяє привернути більше уваги та інтересу до нього [41].
Організація культурного обміну з іншими регіонами або країнами є важливим елементом розвитку культурного туризму та сприяє збагаченню культурного життя вашого регіону. Це створює унікальну можливість для взаємного обміну ідеями, традиціями та мистецьким досвідом, а також сприяє розширенню аудиторії вашого заходу на міжнародному рівні. Культурний обмін може включати різноманітні форми співпраці, такі як обмін мистецтвами, виставки, фестивалі, концерти, майстер-класи та інші події. Наприклад, ви можете організувати виставку місцевих митців у партнерському місті або країні, або запросити мистецькі колективи з інших регіонів на участь у вашому фестивалі. Культурний обмін не лише дозволяє показати ваші творчість та культурне багатство широкому міжнародному аудиторії, але й сприяє поглибленню міжнародних зв'язків та розумінню різноманітності культурного спадку різних народів. Він також стимулює туристичний потік, оскільки привертає увагу іноземних туристів, які цікавляться культурними подіями та обміном культурними досвідами [42].
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	Прикордонні регіони, в тому числі Закарпаття, мають значний рівень туристичної активності, і значення цих регіонів у туристичному секторі є високим. Водночас, питання соціального впливу туризму викликає реальне занепокоєння. У нинішніх умовах можна виділити три основні мотивації для розвитку туризму та рекреації
Економічні причини: туризм сприяє стабільному економічному розвитку регіону і є важливим фактором в економічному вимірі.
Соціальні аспекти: туризм сприяє фізичному та духовному відновленню населення, збереженню історичної спадщини, розвитку та інтеграції різних культур, створенню нових робочих місць та покращенню якості життя населення.
Екологічні фактори: розвиток туризму може сприяти збереженню природи і навколишнього середовища через раціональне використання природних ресурсів.
Важливо відзначити, що багато країн, які спочатку зосереджувалися на економічних вигодах від розвитку туризму, зараз все більше уваги приділяють соціальним та екологічним аспектам.
Важливим аспектом розробки стратегії розвитку туризму для Закарпаття є використання концепції сталого розвитку. Це означає, що розвиток туризму має бути спрямований на задоволення економічних, соціальних та естетичних потреб, водночас забезпечуючи збереження культурної цілісності та екологічної рівноваги.
Органи державної влади та туристичні організації повинні нести відповідальність за впровадження сталого розвитку туризму. Це включає встановлення меж та умов для розвитку туризму через регулювання та оподаткування. Основними завданнями є забезпечення балансу між економічними, екологічними та соціальними аспектами розвитку, узгодження інтересів туристів і місцевого населення, а також справедливий розподіл доходів від туризму між усіма групами населення. Особливе значення для Закарпаття в сучасних умовах має пошук шляхів сталого розвитку в міжрегіональній та міжнародній системі поділу праці [43].
Однак наявний потенціал не використовується повною мірою, головним чином через відсутність комплексної та ринково орієнтованої державної політики розвитку внутрішнього туризму. Низька економічна ефективність сектору також спричиняє низку проблем. Сьогодні туристична галузь Закарпаття стикається з такими основними проблемами
Поганий комунікаційний доступ: це стосується перспективних туристично-рекреаційних територій, які стикаються з нестерпними труднощами, такими як поганий стан доріг, відсутність електрифікації та телефонного зв'язку.
Нестача кваліфікованих кадрів: відсутність достатньої кількості кваліфікованих фахівців та спеціалізованих навчальних закладів для їх підготовки.
Недостатня сервісна інфраструктура: це стосується як інфраструктури території, так і галузі в цілому.
Відсутність законодавчо встановлених механізмів реєстрації фермерських господарств: це особливо важливо для фермерів, які надають послуги у сфері сільського зеленого туризму.
Розвиток молодіжного, сімейного, спортивного, екологічного та інших видів туризму вважається великою перспективою для Закарпаття. Область визнана одним з найперспективніших рекреаційних регіонів Європи, але наявні ресурси використовуються недостатньо [44].
Закарпаття має все необхідне для розвитку туризму, а розвиток гірськолижних курортів вважається важливим кроком у зміцненні туристично-рекреаційного комплексу. Сільський зелений туризм також має потенціал для розвитку через використання приватних засобів розміщення та створення нових можливостей для сільських мешканців.
Однак питання розвитку сільського туризму в Закарпатті залишається актуальним викликом і важливо приділити увагу його вирішенню з метою максимального використання потенціалу регіону та створення умов для сталого розвитку [45].
Високий інтерес до сільського туризму та його особливих форм, таких як агротуризм та екотуризм, спостерігається переважно серед міського населення, яке проживає в урбанізованому середовищі зі складними екологічними умовами.
Сільський туризм та його підвиди, такі як агротуризм та екотуризм, відповідають пріоритетам сталого еколого-економічного розвитку регіону. Специфічні аспекти цих форм туризму, такі як захист природного та культурного середовища, економічна підтримка місцевих громад та забезпечення туристів місцевими органічними продуктами харчування, стають важливими елементами розвитку.
У Закарпатській області є 474 агрооселі, які приймають туристів і надають послуги з розміщення та харчування. Ці фермери зосереджені у Свалявському, Міжгірському та Берегівському районах, на які припадає 15,9%, 12,8% та 11,6% від загальної кількості відповідно. В інших районах, таких як Іршавський, Ужгородський та Виноградівський, кількість фермерів невелика (1,8%, 2,2% та 1,4% відповідно) [46].
Аналіз розташування сільських фермерських господарств показує, що більшість з них зосереджені на популярних туристичних курортах, що спеціалізуються на різних видах туризму (оздоровчий, медичний, гірськолижний, екологічний, винний тощо). Для наочності кількість сільських фермерських господарств у розрізі районів Закарпатської області показано на рисунку.
Проблеми розвитку туризму в Закарпатській області полягають у недостатньому фінансуванні, нерозвиненості транспортної системи та загальної інфраструктури. Існування регіональних туристичних центрів, які не взаємодіють між собою, загрожує дезорганізацією системи туризму в Закарпатській області. Ще однією проблемою для розвитку туризму в регіоні є стан доріг. Стан доріг не відповідає потребам туристів, що викликає негативні відгуки з боку туристів. Залізнична система Закарпаття також є проблемною через 20-річний брак фінансування. Позитивною тенденцією є будівництво мережі велосипедних доріг, яка відповідає європейським стандартам і має необхідне обладнання [47].
Тенденції у розвитку туризму визначають основні напрямки та значущі зміни в його територіальній структурі та інших параметрах. Однією з ключових тенденцій, яку висвітлено у Програмі розвитку туризму і курортів Закарпатської області на 2024–2025 роки, є створення територіально-галузевих об'єднань, відомих як туристичні кластери. Основною передумовою для формування туристичного кластера є наявність активної туристичної діяльності в конкретній локації. Серед необхідних умов також важлива наявність різноманітних ресурсів, таких як людські, фінансові та стимули до розвитку (наприклад, формування кластера в спеціальних економічних зонах із податковими пільгами), а також природних ресурсів.
Інфраструктура, така як телекомунікації та логістика, також має важливе значення. На Закарпатті є всі перераховані вище передумови. Регіон має різноманітні рекреаційні ресурси, включаючи ліси, ландшафти, водні об'єкти та мінеральні джерела. Найбільший внесок у загальний рекреаційний потенціал Закарпаття становлять водні ресурси (39%), а особливий інтерес викликають 360 унікальних мінеральних джерел [48].
Нещодавно біля мінеральних джерел було збудовано готель. Однак це будівництво зумовлене не лише туристичним потенціалом та стрімким зростанням попиту на житло, але й низькою ефективністю існуючих курортів та баз відпочинку, застарілою матеріально-технічною базою та відсутністю високого рівня обслуговування. З метою покращення ситуації та використання потенціалу туристичної, готельної та санаторно-курортної галузей регіону пропонується об'єднати їх в рамках кластеру гостинності, який, включно з мережею SPA-курортів, сприятиме не лише економічному зростанню регіону, але й розвитку культури здорового способу життя також сприятиме розвитку культури здорового способу життя.
	У 2015 році було започатковано транскордонний туристичний кластер, який охоплює географічні кордони Львівської, Волинської та Закарпатської областей в Україні та Підкарпатського і Люблінського воєводств у Польщі. Він був створений для співпраці у сфері туризму та рекреації, включаючи розробку нових маршрутів та інфраструктурних об'єктів. Основою для цього є потенціал природних ресурсів транскордонних регіонів, з метою розвитку оздоровчого, водного, гірського, пішохідного та велосипедного туризму [49].
У Закарпатській області кластери сільського зеленого туризму сформовані у Південно-Уховчанському районі (села Валі та Четфалва Берегівського району та село Вишково Хустського району), Раківському районі (село Костилівка) та Міжгірському районі (село Корочава). Як правило, якісні послуги надаються там, де є районні осередки Федерації сприяння розвитку сільського зеленого туризму України та інші громадські організації, які активно підтримують цей вид діяльності.
Основна ідея туристичного кластеру полягає в мобілізації ресурсів та взаємозв'язку між собою для досягнення спільних цілей різних суб'єктів діяльності. Це може прискорити досягнення таких цілей, як впровадження нових технологій, отримання кредитів, доступ до державних податкових пільг та залучення іноземних інвесторів. Проект Агенції регіонального розвитку Закарпатської області реалізує концепцію створення туристичного кластеру в регіоні спільно з громадською організацією "Закарпатська паннонська туристична організація" та Тур'я-Реметівською сільською радою.
Метою проекту є створення можливості для збору онлайн даних від постачальників туристичних послуг та створення іміджу успішної інтегрованої туристичної організації. Проект реалізується Єврорегіоном "КАРПАТИ - Україна" та фінансується з обласних бюджетів Львівської, Закарпатської, Івано-Франківської та Чернівецької областей в рамках "Програми підтримки ініціатив карпатських громад". Проект реалізується в рамках програми.
Наразі такі міні-кластери, як "Колочава", "Свалявські мінеральні води", "Полонина Луна" та "Воєводино" визнані як елементи, але їхня зосередженість на окремих видах туризму, формальний характер діяльності та недостатня увага до споживчого попиту на конкретні туристичні послуги Ефективність та результативність цієї діяльності є сумнівною через недостатню увагу до споживчого попиту на конкретні туристичні послуги. Наступним напрямком розвитку туризму в Закарпатській області є подальший розвиток транскордонного співробітництва з сусідніми країнами. Це відкриє нові можливості для активізації економічної діяльності прикордонних регіонів та підвищення їх конкурентоспроможності на національному та міжнародному рівнях. Основними напрямками розвитку туристичного ринку Закарпатської області в контексті транскордонного співробітництва є наступні:
Реалізація спільних транскордонних проектів між Закарпатською областю та Забольським і Затмал-Березьким краями за темами "транскордонні туристичні маршрути та архітектурні пам'ятки", "розширення транскордонних професійних зв'язків", "створення регіональних туристично-інформаційних центрів у Закарпатській області" тощо. Такі проекти сприяють обміну інформацією та промоції туристичних можливостей регіону, а також створюють зручні умови для туристів;
 "Спільна українсько-румунська культурна спадщина", "Карпатський єврорегіон", "Шлях бравого вояка Швейга", "Зелене коло" тощо;
Розвиток системи освіти у сфері туризму, спорту та культури;
створення спільних центрів передового досвіду в галузі туризму та краєзнавства;
використання міжнародних транзитних шляхів (автомобільних, залізничних, повітряних) тощо.
Довгострокові перспективи транскордонного співробітництва, в тому числі за участі Закарпаття, окреслені у Стратегії розвитку Закарпатської області до 2027 року.   
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ВИСНОВКИ

У ході дослідження було проведено аналіз теоретичних аспектів формування туристичної привабливості через культурно-мистецькі заходи. Визначено, що туристична привабливість регіону є ключовим фактором для привертання туристів і сприяє розвитку туристичної галузі. Роль культурно-мистецьких заходів у формуванні цієї привабливості виявилася важливою, оскільки вони відображають культурне багатство та унікальність регіону, привертаючи увагу туристів. Теоретичні моделі та підходи до вивчення впливу культурно-мистецьких заходів на розвиток туризму підкреслили важливість цих заходів як ефективного інструменту для збільшення туристичної привабливості.
Також був проведений аналіз культурно-мистецьких заходів як інструменту формування туристичної привабливості. Визначено різноманітні види та формати культурно-мистецьких заходів, які можуть бути використані для привертання туристів. Практичний досвід організації таких заходів у різних регіонах підкреслив важливість адаптації до місцевих умов та специфіки кожного регіону. Аналіз впливу культурно-мистецьких заходів на розвиток туристичної інфраструктури та привабливість регіону для туристів підтвердив їхню значущість для розвитку туризму та приваблення нових відвідувачів.
У розділі 3 надані рекомендації щодо використання культурно-мистецьких заходів для підвищення туристичної привабливості регіону. Зокрема, наведено стратегії організації культурно-мистецьких заходів з метою залучення туристів та оцінка ефективності цих заходів як інструменту збільшення туристичної привабливості регіону. Дані рекомендації спрямовані на покращення організації культурно-мистецьких заходів та забезпечення їхньої ефективності у привабленні туристів до регіону. 
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