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ABSTRACT

Qualification work: 60 pages, 1 appendix, 33 literary sources.
The purpose of the study is to investigate the historical stages of the development of cultural and historical tourism in the Transcarpathian region, to characterize the main cultural resources of the region, and to determine the prospects and ways of further formation of a sustainable tourist environment.
The object of the study is the process of formation and development of cultural and historical tourism in the territory of Transcarpathia.
The subject of the study is cultural resources, tourist routes and institutional conditions for the development of cultural and historical tourism in the region.
Research methods: general scientific methods (analysis, synthesis, induction, deduction), historical method, comparative analysis, method of cartographic research, as well as sociological methods - in particular, surveys.
The main part of the work is devoted to the study of cultural and historical tourism in the Transcarpathian region, the analysis of its main cultural resources and the identification of promising ways of further development.
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У сучасному світі туризм посідає важливе місце в економіці, культурі та соціальному житті суспільства. Він є одним з найбільш динамічних та перспективних секторів світового господарства, який активно розвивається і в Україні. Однак серед різноманітних видів туризму особливе значення має культурно-історичний туризм, адже саме він відкриває можливості для пізнання багатої культурної спадщини, сприяє збереженню історичних пам’яток, розвитку національної ідентичності та популяризації унікального культурного досвіду.
Особливої уваги у цьому контексті заслуговує Закарпатська область – регіон, що здавна вражає своєю багатогранністю, історичною глибиною та культурною строкатістю. Розташоване на перетині важливих європейських шляхів, Закарпаття стало місцем перетину культур, релігій, традицій та етносів. Регіон має багату історичну спадщину: замки, храми, музеї, етнографічні комплекси, які становлять основу для розвитку потужного культурно-історичного туризму. Важливість дослідження розвитку культурно-історичного туризму полягає не лише у збереженні національної пам’яті, але й у реальному економічному потенціалі цієї галузі. Туризм створює нові робочі місця, стимулює розвиток малого і середнього бізнесу, а також сприяє інтеграції регіону в національний та міжнародний туристичний простір.
Актуальність теми кваліфікаційної роботи зумовлена кількома ключовими чинниками. По-перше, на сьогодні спостерігається зростання інтересу до культурного туризму в умовах переорієнтації туристичного попиту з масового відпочинку на індивідуальні, змістовні та пізнавальні подорожі. По-друге, у зв’язку з війною в України, внутрішній туризм стає дедалі популярнішим, і Закарпаття розглядається як один з найперспективніших регіонів. По-третє, питання збереження культурної спадщини та її ефективного використання для розвитку туризму є актуальним як на рівні державної політики, так і в рамках місцевих ініціатив. Водночас, незважаючи на величезний потенціал, розвиток культурно-історичного туризму в Закарпатті стикається з низкою проблем: недостатнє фінансування реставраційних робіт, слабка інфраструктура, відсутність якісної туристичної навігації, а також брак системного підходу до створення туристичних продуктів. Саме тому важливим є дослідження історії становлення культурно-історичного туризму на теренах Закарпаття, аналіз сучасного стану цієї галузі, виявлення тенденцій та проблем, а також розробка перспективних напрямків її розвитку.
Об’єктом дослідження є процес формування та розвитку культурно-історичного туризму на теренах Закарпаття.
Предметом дослідження виступають культурні ресурси, туристичні маршрути та інституційні умови розвитку культурно-історичного туризму в регіоні.
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У сучасному світі туризм відіграє важливу роль як соціокультурне, економічне й духовне явище. Однією з його найбільш динамічних та інтелектуально насичених форм є культурно-історичний туризм, що передбачає пізнання та осмислення історичної й культурної спадщини людства, зокрема конкретного регіону чи нації. Цей вид туризму поєднує в собі елементи освіти, культури, мистецтва й історії, забезпечуючи глибше розуміння національної ідентичності та міжкультурного діалогу.
Культурно-історичний туризм – це форма подорожей, спрямованих на знайомство з пам’ятками архітектури, історії, мистецтва, народними традиціями, релігійними святинями, музеями, археологічними об’єктами та іншими об’єктами матеріальної й нематеріальної культурної спадщини. Його метою є не лише відпочинок, а й інтелектуальне збагачення туриста, розширення світогляду, підвищення рівня культурної обізнаності.
Значну роль у розвитку цього напряму відіграє усвідомлення цінності історичного минулого та збереження культурної спадщини для майбутніх поколінь. У зв’язку з цим культурно-історичний туризм виконує не лише пізнавальну функцію, а й сприяє формуванню національної гідності, патріотизму та відповідального ставлення до історико-культурного середовища [5].
У науковій літературі існують різні підходи до класифікації культурно-історичного туризму. Залежно від змісту, мотивації туриста, характеру об’єктів відвідування та організаційної форми виділяють такі основні його різновиди:

Таблиця 1.1 – Види культурно-історичного туризму
	№
	Вид туризму
	Характеристика

	1
	Археологічний туризм
	Відвідування археологічних пам’яток, розкопок, давніх поселень, участь у пізнавальних екскурсіях або волонтерських таборах. Сприяє глибшому розумінню історії

	2
	Музейний туризм
	Знайомство з музейними колекціями, галереями, виставками. Дає змогу побачити мистецькі, історичні, культурні артефакти

	3
	Архітектурно-історичний туризм
	Подорожі до замків, храмів, палаців, історичних міст. Дозволяє зануритися в атмосферу минулого і відчути дух епохи

	4
	Паломницький туризм
	Пов’язаний із релігійною метою – відвідання святинь, монастирів, церков. Часто поєднується з культурними пізнавальними елементами

	5
	Етнографічний туризм
	Знайомство з традиційною культурою, обрядами, ремеслами, кухнею та побутом етнічних спільнот. Важливий у регіонах із національним розмаїттям



Крім того, культурно-історичний туризм може бути класифікований:
· за географією (внутрішній, міжнародний);
· за тривалістю (короткотривалий, середньотривалий, довготривалий);
· за організаційною формою (індивідуальний, груповий, самостійний або організований тур).
Особливістю цього виду туризму є його здатність стимулювати розвиток регіонів, сприяти збереженню історико-культурних об’єктів, підтримці традиційних промислів і розвитку туристичної інфраструктури. Він також тісно пов’язаний з рівнем культурного розвитку суспільства, доступністю освіти та наявністю відповідного культурного капіталу у населення [1].
Розвиток культурно-історичного туризму безпосередньо залежить від наявності в країні культурного та історичного потенціалу, який виступає основою для формування привабливих туристичних маршрутів та реалізації стратегічних ініціатив у сфері туризму. Такий розвиток є можливим лише за умов достатньо розвиненої інфраструктури, яка включає доступність транспортного сполучення, наявність закладів розміщення, громадського харчування, сервісного обслуговування, а також цифрову підтримку - наприклад, наявність онлайн-карт, мобільних застосунків та інформаційних центрів для туристів. Забезпечення комплексного підходу до інфраструктурного облаштування туристичних об'єктів підвищує конкурентоспроможність культурно-історичного туризму на національному та міжнародному рівнях.
До переліку основних об’єктів, що формують ядро культурно-історичного туризму, належать як традиційні елементи культурної спадщини, такі як історичні території, старовинні архітектурні споруди, місця археологічних розкопок, етнографічні поселення, музеї, театри, так і елементи нематеріальної культури - обряди, фестивалі, традиційні промисли та фольклор. Водночас важливе місце в структурі туристичних продуктів займають об'єкти сучасної культури, зокрема приклади сучасної архітектури, музеї сучасного мистецтва, арт-інсталяції, виставки, гастрономічна культура та повсякденне життя місцевого населення, яке саме по собі є носієм автентичної культури[14].
На міжнародному рівні питання збереження культурної спадщини і підтримки культурно-історичного туризму перебувають у центрі уваги низки організацій. Зокрема, значний внесок у цю діяльність робить Міжнародна рада з питань пам’яток і визначних місць (ICOMOS), а також Панєвропейська федерація культурної спадщини (Europa Nostra), які не лише координують дії країн щодо збереження історичних об’єктів, але й розробляють рекомендації щодо їх інтеграції в туристичну індустрію. Це, своєю чергою, сприяє посиленню міжкультурного діалогу, розширенню міжнародного співробітництва, а також соціально-економічному розвитку окремих регіонів і держав загалом.
Для України культурно-історична спадщина має особливе значення, оскільки вона виступає не лише джерелом формування національної ідентичності, а й чинником зміцнення міжнародного іміджу країни. Саме через знайомство з досягненнями минулих поколінь сучасні громадяни усвідомлюють важливість збереження історичної пам’яті, що сприяє гармонійному розвитку суспільства. Україна має унікальні історико-культурні ресурси, які формуються багатовіковим спадком, включаючи культурні традиції, ремесла, кухню, обряди, що є привабливими для туристів, які шукають автентичні враження [13].
Залучення таких ресурсів до туристичного обігу сприяє не лише економічному зростанню регіонів, але й посиленню освітньої, виховної та ідентифікаційної ролі туризму. У цьому контексті культурно-історичний туризм виступає потужним засобом розвитку місцевих громад, популяризації нематеріальної спадщини та формування позитивного туристичного образу України на міжнародному рівні.
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Культурна спадщина є одним з основних ресурсів формування туристичних маршрутів, адже саме вона створює унікальне культурне середовище, яке приваблює туристів з усього світу. Завдяки своїй неповторності, історичній глибині, духовному змісту та символічній цінності, об’єкти культурної спадщини виступають не лише елементами пізнання, але й інструментами збереження національної ідентичності, виховання патріотизму, розвитку міжкультурного діалогу та сталого соціально-економічного зростання регіонів [5]. Культурна спадщина охоплює як матеріальні об’єкти (архітектурні пам’ятки, археологічні об’єкти, музеї, храми, фортеці, історичні квартали), так і нематеріальні елементи (мову, традиції, обряди, фольклор, народні ремесла, гастрономію). Сукупність цих елементів створює культурний ландшафт, який може бути основою для створення тематичних, етнографічних, історичних, релігійних та мистецьких маршрутів.
Під час формування туристичних маршрутів саме культурна спадщина виконує функцію «смислового ядра», навколо якого вибудовується структура подорожі. Туристи зацікавлені в автентичних враженнях, глибшому розумінні історії краю, знайомстві з побутом, мистецтвом та духовними традиціями місцевого населення. Змістовне наповнення маршруту, засноване на культурній спадщині, не лише задовольняє пізнавальні потреби мандрівників, але й створює конкурентну перевагу регіону на туристичному ринку [28].
Окреме місце в цьому процесі посідають об’єкти всесвітньої спадщини ЮНЕСКО, які завдяки своїй міжнародній визнаності є магнітом для туристичних потоків. Їх включення до маршрутів значно підвищує престижність туристичних продуктів. В Україні такими об’єктами є, зокрема, Києво-Печерська лавра, Собор Святої Софії, історичний центр Львова, геодезична дуга Струве, дерев’яні церкви Карпатського регіону та інші.
Культурна спадщина також активно використовується у формуванні тематичних маршрутів, які об’єднують подібні за змістом об’єкти. Це можуть бути маршрути:
· історичні (наприклад, «Шляхами козацької слави»),
· етнографічні («Традиції Гуцульщини»),
· гастрономічні («Смаки Закарпаття»),
· літературні («Шляхами Лесі Українки»),
· релігійні («Паломницькі святині Поділля»).
Тематичні маршрути дозволяють туристам краще структурувати подорож, отримати глибші знання з певної тематики та поєднати різні типи об’єктів в єдину логічну послідовність.
Ще одним напрямом використання культурної спадщини є подієвий туризм – подорожі, приурочені до фестивалів, традиційних свят, історичних реконструкцій, днів міста тощо. Культурні події відіграють важливу роль у привабленні туристів, адже вони забезпечують живий контакт з традиціями, мистецтвом, музикою, костюмами та кухнею. Наприклад, фестиваль «Трипільське коло», «Сорочинський ярмарок», «Маланка-фест» у Чернівцях стали важливими елементами туристичних програм.
Важливою передумовою успішного включення культурної спадщини до туристичних маршрутів є її фізична збереженість, інтерпретація і промоція. Багато об’єктів вимагають реставраційних робіт, інфраструктурного облаштування, розробки інформаційних матеріалів, перекладу екскурсій багатьма мовами, інтерактивних програм для молоді тощо. Без якісної подачі навіть найцінніші об’єкти залишаються поза увагою туристів. Саме тому важливо залучати до цієї роботи музеї, краєзнавчі установи, органи місцевого самоврядування, громади, а також використання цифрових технологій (аудіогіди, AR/VR тощо) [17].
Не менш важливою є роль місцевих громад, які виступають не лише зберігачами спадщини, а й активними учасниками туристичної діяльності. Їхня зацікавленість у розвитку маршрутів, заснованих на культурній спадщині, сприяє економічній активізації регіону, розвитку малого бізнесу (ремесла, садиби, сувенірна продукція, гастрономія) та формуванню позитивного образу регіону як туристичного напрямку.
Таким чином, культурна спадщина не лише формує основу для створення унікальних туристичних маршрутів, але й є інструментом довготривалого, сталого розвитку туризму. Її значення полягає не лише в збереженні пам’яті минулого, але й у формуванні нових можливостей для сучасності. За умови правильного менеджменту, інвестицій у збереження та промоцію спадщини, Україна може створити конкурентоздатний туристичний продукт світового рівня, заснований на глибокій культурній ідентичності та багатовіковій традиції.
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Розвиток туризму в Закарпатті має тривалу й насичену історію, яка починає набирати організованих рис ще за часів Австро-Угорської імперії та продовжується в період Чехословацької республіки. Обидва етапи характеризуються значним впливом європейських культурних і соціальних тенденцій, які формували передумови для зародження й інституціоналізації туризму як окремої галузі. У період перебування Закарпаття у складі Австро-Угорщини (до 1918 року), регіон ще не був широко відомим як туристичний центр, однак саме в цей час з’являються перші ознаки туристичної активності. Завдяки географічному розташуванню на перехресті шляхів Центральної та Східної Європи, а також унікальному природному середовищу – гірським пейзажам, мінеральним джерелам, лісам – Закарпаття почало привертати увагу представників австро-угорської інтелігенції, аристократії та науковців. Основним напрямом туристичної зацікавленості стали мінеральні води та лікувальні джерела, які використовувались як місця відпочинку й оздоровлення. З’являються перші бальнеологічні курорти, найвідомішими з яких стали Берегово, Великий Бичків та Свалява. Тут відкривались приватні санаторії, облаштовувались купальні, готелі, пансіонати. Ці заклади були доступні переважно для заможних верств населення, однак із розвитком залізничного сполучення (наприклад, відкриття залізничної гілки Чоп–Мукачево–Свалява–Воловець) географія відвідувачів розширилась. Туризм носив переважно оздоровчий характер, проте фіксуються й випадки організованих наукових і спортивних експедицій [2].
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Рисунок 1.1 – Рекламні матеріали про визначні туристичні міста у Закарпатті 
Джерело: створено на основі [2]

[bookmark: _Hlk200377779]Пропагандистські й рекламні матеріали про зимовий і літній відпочинок і визначні туристичні міста у Закарпатті періодично випускалися чеською і словацькою мовами, а також англійською, французькою та німецькою. З’являються перші бальнеологічні курорти, найвідомішими з яких стали Берегово, Великий Бичків та Свалява. Тут відкривались приватні санаторії, облаштовувались купальні, готелі, пансіонати. Ці заклади були доступні переважно для заможних верств населення, однак із розвитком залізничного сполучення (наприклад, відкриття залізничної гілки Чоп–Мукачево–Свалява–Воловець) географія відвідувачів розширилась. Туризм носив переважно оздоровчий характер, проте фіксуються й випадки організованих наукових і спортивних експедицій.
Важливо зазначити, що туризм у цей період був тісно пов’язаний із розвитком інфраструктури, яку фінансували імперські адміністрації. Прокладення шляхів, розширення залізничного полотна, будівництво мостів та зручних перевалів сприяли збільшенню кількості подорожувальників. Розпочалась популяризація Карпат як «екзотичного» напрямку для центральноєвропейського туриста, що виявлялось у публікаціях у пресі, щоденниках мандрівників, перших туристичних путівниках.
Новий етап у розвитку туризму на Закарпатті почався після Першої світової війни, коли регіон у 1919 році увійшов до складу Чехословацької республіки. Цей період вважається одним із найактивніших у плані організаційного оформлення туризму в краї [11]. Чехословацька влада приділяла значну увагу інтеграції Закарпаття до загальнонаціонального туристичного простору. Була створена туристична інфраструктура на державному рівні, а також засновано численні туристичні товариства, які відігравали важливу роль у розвитку гірського туризму, спортивного альпінізму, оздоровчого та культурно-пізнавального туризму. Одним із найвідоміших таких об’єднань стало «Клуб чехословацьких туристів», який займався організацією маршрутів, встановленням вказівників, маркуванням стежок, будівництвом туристичних притулків та створенням мап.
Активізувалась і видавнича діяльність: випускались туристичні довідники, календарі, афіші. Організовувались походи в гори, велоекскурсії, пішохідні тури з розповідями про етнографічну специфіку регіону. Велике значення мало також формування уявлень про Закарпаття як «дикого, автентичного краю», де збереглися давні традиції, народна культура, а природа залишалась майже недоторканою. Відомий закарпатський спортивний діяч і журналіст Василь Федак зазначає, що ще у 1878 році місцева преса повідомляла про створення міського «туристичного товариства» в Ужгороді. Це є однією з перших документально підтверджених згадок про організовану туристичну активність у регіоні. Крім того, у 60-х роках XIX століття діяло туристичне товариство «Карпати», що охоплювало значну частину території Австро-Угорщини.
У 1885 році, під час всесвітньої сільськогосподарської виставки в Будапешті, Мукачівська домінія представила власний павільйон з понад 2,5 тисячами експонатів. Каталог виставки, в якому 530 експонатів були відзначені медалями та дипломами, виконував також функцію туристичного путівника. Це свідчить про усвідомлення важливості туризму не лише як культурного явища, а й як засобу економічного розвитку.
Граф Ервін-Фрідріх Шенборн-Бухгайм активно інвестував у туристичну інфраструктуру, передбачаючи економічний зиск від розвитку туризму та мисливства. Саме завдяки його ініціативі у Мукачеві було створено туристичне бюро - Reisebüro, а також надруковано ілюстрований туристичний путівник із мапою території домінії та художніми зображеннями місцевих краєвидів. У путівнику особлива увага приділялась природоохоронним засадам туризму, контроль за дотриманням яких здійснювали лісівники та гіди. Туризм мав організований характер, без стихійних чи хаотичних мандрівок [18]. У мальовничих місцевостях Закарпаття – таких як Синяк, Поляна, Солочин, В. Визниця, Жденієво, Пузняківці та інші – активно відкривались туристичні притулки, пансіонати, лікувальні купальні. Про Нижні Ворота путівник повідомляє як про важливий адміністративний центр з розвиненою інфраструктурою та дослідницькою станцією, що займалась сільськогосподарськими експериментами. На Мараморощині туристичне життя розвивалося не менш активно. Туристичний путівник «Тячево–Усть-Чорна» 1890 року містив карти, маршрути та інформацію про родонову купіль і пансіонат в Усть-Чорній. Автор путівника акцентував на необхідності ретельного планування подорожі відповідно до віку та можливостей учасників, а також на важливості підбиття підсумків мандрівки. У 1897 році головний лісничий мукачівської домінії Ю. Сарт видає путівник «Берегвар і його Токаниці», в якому детально описує території сучасного санаторію «Карпати». А в 1912 році енциклопедист Тиводар Легоцький публікує брошуру про Мукачівський замок «Паланок», яка по суті є першим спеціалізованим історико-туристичним путівником Закарпаття.
Усі ці джерела свідчать, що ще наприкінці XIX – початку XX століття туризм на Закарпатті набував рис організованої, осмисленої і природоохоронно відповідальної діяльності, що базувалася на любові до природи, повазі до історії та культурної спадщини краю [23].
Уряд Чехословаччини розглядав розвиток туризму як один зі способів соціальної інтеграції Закарпаття, що значною мірою зумовило фінансову підтримку туристичних ініціатив. Закарпаття почало згадуватись як курортний регіон у туристичній рекламі всередині країни. Цей імідж, заснований на етнографічному колориті, гірському рельєфі та мінеральних джерелах, сприяв зростанню популярності регіону серед туристів з Праги, Брно, Кошиць та інших міст Чехословаччини.
Особливої популярності в 1920–30-х роках набули тури до гірських масивів Боржави, Свидовця, Чорногори, які розвивались як центри гірського туризму. Тут встановлювались перші тимчасові гірські притулки, спостерігалась спроба створення мережі туристичних маршрутів із різними рівнями складності. Туризм у регіоні мав виражений сезонний характер: влітку домінували піші походи й етнографічні екскурсії, а взимку - зимові види спорту, зокрема лижний туризм.
Таким чином, період Австро-Угорщини та Чехословаччини став фундаментом для майбутнього розвитку туризму на Закарпатті. Було закладено основи інфраструктури, популяризовано природні ресурси та культурну спадщину краю, а також сформовано перше туристичне середовище. Саме ці процеси започаткували традиції рекреації, гірського туризму та курортного оздоровлення, які залишаються актуальними і в сучасний період.
Протягом ХХ століття, коли Закарпаття увійшло до складу Радянського Союзу, культурний туризм почав розвиватися в умовах, які були визначені як загальносоюзною туристичною політикою, так і домінуючою ідеологією того часу. Оскільки радянська держава сприймала туризм не лише як форму дозвілля, а як важливий інструмент виховання громадян у дусі патріотизму та колективізму, усі туристичні маршрути створювалися з урахуванням того, щоб вони відповідали цим цілям [16]. На превеликий жаль, події кінця 1930-х років, серед яких вирішальну роль відіграли Мюнхенська угода 1938 року, перший Віденський арбітраж, розпад Чехословаччини, а також наступна окупація території Закарпаття угорськими гортіївськими військами, призвели до майже повного знищення матеріальних здобутків туристичної інфраструктури, що були створені в міжвоєнний період. Хоча в Угорщині визнавали цінність природного потенціалу краю, передусім термальних і мінеральних вод, і намагалися використати його для реабілітації поранених солдат під час Другої світової війни, ці зусилля не мали системного характеру, адже пріоритетом влади в цей період залишалася військова мобілізація, а не розвиток цивільного туризму.
У період 1939–1944 років туристична діяльність у регіоні, хоч і не була повністю припиненою, усе ж зазнала значного згортання, оскільки вона розглядалася як допоміжна до воєнних цілей. Лише лікувально-оздоровчий напрям, пов’язаний з використанням мінеральних вод, залишався частково функціональним, адже угорська адміністрація визнавала, що регіональні курорти можуть виконувати важливу санітарно-медичну функцію для потреб армії [12].
Після завершення війни, коли Закарпаття було остаточно інтегроване до складу Радянського Союзу, розпочався новий етап у розвитку туристичної галузі, що цілковито підпорядковувався загальнодержавній ідеології, згідно з якою туризм мав не лише виконувати оздоровчу функцію, а й слугувати засобом формування здорового, фізично витривалого і морально загартованого громадянина радянського суспільства. Оскільки, відповідно до гасел того часу, “радянська людина повинна бути здоровою для армії та народу”, головний акцент у туристичному обслуговуванні був зроблений на розвиток санаторно-курортної справи, бальнеології, курортології та профілактичної медицини. На території Закарпаття було збудовано десятки санаторіїв та оздоровниць, які розташовувалися у рекреаційно привабливих зонах навколо Поляни, Синяка, Шаяна, Солотвина, Голубиного, Сойм, Нижнього Солотвина, Жденієвого та інших населених пунктів, що мали природні лікувальні ресурси або вигідне географічне положення. Усі ці об’єкти мали забезпечити якісний і систематичний відпочинок трудящих мас, а також сприяти їх фізичному зміцненню для подальшої участі в будівництві комуністичного майбутнього.
Поряд із оздоровчим туризмом розвивалися й інші види туризму, які не потребували значних фінансових затрат. Так, активно практикувалися пішохідні походи в гірській місцевості, багатоденні туристичні маршрути, лижні тури в районах Міжгір’я, Березнянщини та Рахівщини, автобусні екскурсії так званого «малого» і «середнього кола» Закарпаття, а також відвідування музеїв, замків та культурних центрів. Особливу увагу приділяли дитячо-юнацькому туризму, який був тісно пов’язаний із системою піонерських таборів, де екскурсійна діяльність слугувала не лише розвагою, а й елементом ідеологічного виховання [18].

Таблиця 1.2 – Характеристика туризму в Закарпатті у радянський період (1950–1980‑ті роки)
	Показник
	Характеристика / Значення

	Кількість санаторіїв і оздоровниць (1980‑ті)
	Понад 26 об'єктів (зокрема Поляна, Шаян, Сойми, Синяк, Н.Солотвино, Солотвино)

	Готельна інфраструктура
	Введено в експлуатацію готель «Інтурист-Закарпаття» (Ужгород, 1980); розширення мережі готелів по області

	Туристичні бази і будинки відпочинку
	Створено понад 15 туристичних баз; активно діяли заклади в Міжгір’ї, Жденієво, Синяку, Пилипці

	Щорічна кількість відпочивальників
	Понад 100 000 туристів на рік у 1970–1980-х роках

	Профспілкові путівки та організовані групи
	Основна частка туристів — члени профспілок, учасники рекреаційних програм УРСР

	Напрямки туризму
	Санаторно-курортний, екскурсійний, пішохідний, лижний, дитячо-юнацький

	Інфраструктурна підтримка
	Функціонування «Укпрофоздоровниці» та «Колгоспоздоровниці», автобусні екскурсії, туристичні маршрути

	Кількість туристичних маршрутів
	Десятки маршрутів, зокрема: «Боржавські полонини», «Полонина Руна», «Карпатські лижі», замки Закарпаття

	Участь у всесоюзній системі «Інтурист»
	Закарпаття включено в систему прийому іноземних туристів; діяли екскурсійні бюро та міжнародні маршрути

	Рівень заповнюваності рекреаційних об’єктів
	Досягав 90–100 % у високий сезон


Джерело: складено автором за джерелами [2, 17, 23, 25, 34]

Паралельно з розвитком внутрішнього туризму проводилася робота з організації прийому іноземців, для чого створювалися спеціалізовані структури, зокрема «Інтурист», «Супутник», «Бюро екскурсій», які відповідали за супровід і обслуговування туристів із соціалістичних та нейтральних країн. Завершенням масштабного радянського туристичного проєкту стало відкриття в Ужгороді до Олімпіади 1980 року сучасного готельно-ресторанного комплексу «Інтурист Закарпаття», який уособлював найвищий рівень сервісу та був символом міжнародної відкритості радянського туризму.
Після 1945 року, коли Закарпаття було офіційно приєднане до УРСР, у регіоні почали діяти туристичні структури, що підпорядковувалися ВЦРПС та профспілковим організаціям, через які здійснювався контроль за організацією культурно-пізнавальних поїздок. Хоча культурний туризм у радянську добу розвивався переважно в межах офіційно дозволених тем і маршрутів, він відігравав важливу роль у популяризації культурної спадщини, яка вважалася ідеологічно «благонадійною». Коли у 1950–60-х роках в УРСР розпочалася активна фаза туристичного будівництва, в Закарпатті були відкриті нові турбази, будинки відпочинку та санаторії, які не лише забезпечували оздоровлення громадян, а й організовували екскурсії до історичних пам’яток, що відповідали концепції героїчного минулого радянського народу. Оскільки вся культурна політика визначалася з центру, будь-яке висвітлення регіональної ідентичності або національної спадщини суворо регулювалося, і лише ті об’єкти, які не суперечили офіційній історичній доктрині, могли стати частиною туристичних маршрутів.
Ужгородський замок, який у повоєнні роки був переобладнаний під краєзнавчий музей, став одним із головних культурних об’єктів для туристів, оскільки його історія була адаптована до радянської концепції класової боротьби та визвольних змагань. Подібним чином використовувався і Мукачівський замок «Паланок», який, хоча й мав складну історію, презентувався здебільшого як символ боротьби проти феодального гніту.
У той час, коли туристичні бюро планували маршрути, вони враховували не лише історичну або архітектурну цінність об’єктів, а й те, наскільки ці об’єкти відповідали потребам радянської пропаганди. Саме тому більшість туристичних заходів супроводжувалися екскурсійними лекціями, під час яких екскурсоводи пояснювали значення відвідуваних місць крізь призму ідеологічного виховання. Оскільки держава дбала про формування «культурної радянської особистості», до програм відпочинку в санаторіях і пансіонатах часто включали не лише лікувальні процедури, а й обов’язкові екскурсії до музеїв, меморіалів, літературних будинків та історичних монументів. Такі заходи проводилися з метою, щоб громадяни не лише відпочивали, але й засвоювали важливі для партії світоглядні орієнтири.
Попри значне ідеологічне навантаження, яке мав туризм у радянський період, слід зазначити, що саме тоді було закладено основу для сучасної туристичної інфраструктури, яка включала розгалужену мережу маршрутів, транспортне сполучення, готельні комплекси та спеціалізовані екскурсійні служби. І хоча культурна спадщина часто подавалась у спрощеній та ідеологізованій формі, багато архітектурних пам’яток, музеїв і природних територій було збережено саме завдяки їх включенню до туристичних програм, які мали державне фінансування.
Після проголошення незалежності України у 1991 році туристична галузь опинилася перед новими викликами, адже необхідність її адаптації до ринкових умов супроводжувалася значним спадом економіки, зміною державного управління та відсутністю ефективної законодавчої бази. Протягом 1990-х років туризм на Закарпатті, як і в інших регіонах України, переживав процес трансформації, оскільки стара радянська модель функціонування втратила актуальність, а нові механізми ще не були повністю сформовані [25].
Однією з головних проблем, з якими стикнулася галузь, була відсутність централізованого фінансування, через що більшість санаторіїв, туристичних баз та пансіонатів були змушені або перейти на комерційну основу, або тимчасово припинити свою діяльність. Водночас приватизація об’єктів туристичної інфраструктури, яка відбувалася без чіткої стратегії, призвела до того, що багато потенційно привабливих місць опинилися в руках осіб, які не мали ані досвіду, ані інтересу до розвитку туризму як галузі.
Проте, незважаючи на труднощі, саме в 1990-х роках почалося поступове відродження туризму, що було зумовлено як внутрішніми чинниками, так і впливом глобальних процесів. Оскільки закарпатський регіон мав значний історико-культурний, етнографічний і природний потенціал, він почав приваблювати не лише українських, а й закордонних туристів, особливо з сусідніх країн – Угорщини, Словаччини, Польщі та Чехії. Після відкриття кордонів і лібералізації візового режиму виникли сприятливі умови для розвитку транскордонного туризму, що активізувалося завдяки участі України в міжнародних програмах співпраці в Карпатському регіоні. Закарпаття почали позиціонувати як мультикультурний простір із багатою історією, архітектурною спадщиною, термальними та мінеральними водами, що стало основою для розвитку різних форм туризму – культурно-пізнавального, оздоровчого, релігійного та зеленого туризму [27].
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Рисунок 1.2 – Сучасна рекреаційна зона Закарпаття

Особливої популярності набували гастрономічні та винні тури, які базувалися на традиціях виноробства в Ужгородському, Мукачівському та Берегівському районах. Саме в цей період почали з’являтися перші приватні садиби, гостьові будинки та фермерські господарства, які орієнтувалися на сільський туризм і пропонували автентичні умови відпочинку. Оскільки туристи шукали не лише комфорт, а й унікальність вражень, акцент змістився на індивідуалізацію турпропозицій.
На державному рівні, хоча фінансування туризму залишалося мінімальним, все ж були ухвалені важливі документи, зокрема Закон України «Про туризм» (1995 р.), який визначив правові основи діяльності у сфері туризму, статус туристичних операторів і агентів, а також закріпив основні принципи державної політики у цій сфері. Поява цього закону створила умови для легалізації приватної ініціативи, а також для залучення іноземних інвесторів до туристичних проєктів.
Поступово в регіоні почали відновлюватися туристичні маршрути, зокрема до замків, монастирів, музеїв, природних парків, а також створюватися нові культурні події – фестивалі, ярмарки, дні міст, що стали привабливими для внутрішнього й зовнішнього туризму. Активізація громадських ініціатив і створення перших туристичних асоціацій засвідчили, що попри економічні труднощі, суспільство готове підтримувати розвиток туризму як перспективної галузі. Після здобуття Україною незалежності туристична галузь у Закарпатті певний час продовжувала функціонувати на основі матеріальної та організаційної спадщини радянської курортної інфраструктури, яка зосереджувалась переважно на оздоровчо-рекреаційному відпочинку та виїзному туризмі. Проте, коли на початку 2000-х років було відкрито освітній напрям «туризм» в Ужгородському національному університеті, розпочався якісно новий етап становлення сучасного туризму в регіоні, оскільки саме цей крок став поштовхом до системної підготовки фахівців, здатних не лише обслуговувати туристичний потік, але й стратегічно планувати розвиток індустрії.
Оскільки пріоритетом науково-освітньої діяльності було визначено формування висококваліфікованих кадрів для туристичного сектору, паралельно з цим активізувалася робота над розробкою унікальних туристично-рекреаційних продуктів, які мали репрезентувати Карпатський регіон, зокрема його закарпатську частину, як самобутній європейський туристичний простір. Внаслідок співпраці науковців, представників влади, туристичних операторів та готельно-ресторанного бізнесу вдалося створити низку брендових маршрутів, серед яких варто виділити «Військовий», «Сирний», «Винний», «Мінеральні води», «Гастрономічний», «Медовий» та інші.
Тим часом, розвиток туристичної інфраструктури у краї відбувався паралельно з появою нових об’єктів розміщення та активностей – таких як велнес- і мілітарі-отелі, гірськолижні витяги, зали для дегустації вина й меду, а також фестивалі, ярмарки й тематичні культурні події, які стали основою діючої системи туристичної анімації. Усе це було направлено на реалізацію концепції комплексного розвитку туризму в Закарпатті, яка передбачала створення привабливого іміджу регіону як мультифункціонального центру оздоровчого, культурного, екстремального й гастрономічного туризму.
Слід зазначити, що в інформаційному просторі краю почали активно з’являтись платформи, блоги та туристичні портали, які сприяли популяризації локальних об’єктів та маршрутів, а також формували нову туристичну культуру. Оскільки доходи населення у XXI столітті зазнали коливань, виникла потреба у доступному туризмі, який би орієнтувався не лише на заможного споживача, але й на середній та нижчий середній клас. Саме тому зростає інтерес до сільських садиб, гостьових будинків, бюджетних хостелів і мотелів, які, забезпечуючи базовий комфорт, відповідають принципу «достойна якість – помірна ціна» [24].
Водночас країни Карпатського регіону, серед яких Словаччина, Польща, Угорщина, Чехія, Румунія та Сербія, дедалі частіше доходять висновку, що без транскордонної співпраці у межах єдиного туристичного бренду «Карпати» досягти значних результатів складно. Саме тому, виходячи з узагальненої міжнародної практики, було визначено чотири ключові напрями розвитку туризму у регіоні: формування позитивного іміджу території, підвищення інвестиційної привабливості, просування національних продуктів на зовнішній ринок та організація програм залучення туристів до високодоходних напрямів. Згідно з сучасною статистикою, сезонний туристичний потенціал бренду «Карпати» у Центрально-Східній Європі оцінюється в межах 10 мільйонів відвідувачів на рік, що свідчить про високий попит на рекреаційні послуги в цьому регіоні. Водночас у Закарпатті вже функціонує понад 2 тисячі об’єктів харчування, понад 600 готельних закладів, понад 3 тисячі сільських садиб, більше 100 гірськолижних витягів і понад 20 курортно-оздоровчих комплексів. Всі ці ресурси створюють передумови для стабільного зростання галузі.
З урахуванням відмінностей у законодавчих системах країн Центральної Європи, державна політика в галузі туризму реалізується через розробку нормативної бази, ліцензування, сертифікацію, стандартизацію, а також контроль за якістю послуг і безпекою туристів. Координація наукових досліджень, підготовка фахівців та участь у міжнародних програмах залишаються ключовими інструментами інтеграції України до єдиного туристичного простору Європи.
Таким чином, період 1991–2000-х років став часом поступового, хоча й непростого відродження туристичної сфери в Закарпатті, коли за умов обмежених ресурсів, але завдяки регіональному потенціалу й міжнародній співпраці, було створено підґрунтя для подальшого зростання туризму у XXI столітті.
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Мета дослідження – дослідити історичні етапи розвитку культурно-історичного туризму в Закарпатській області, охарактеризувати основні культурні ресурси регіону, а також визначити перспективи і шляхи подальшого формування сталого туристичного середовища.
Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити такі завдання:
· розглянути теоретичні засади культурно-історичного туризму як наукового та практичного явища, проаналізувати історичний контекст розвитку туризму на території Закарпаття;
· визначити ключові об’єкти культурної спадщини регіону та їх туристичну привабливість; оцінити сучасний стан розвитку культурно-історичного туризму в Закарпатській області;
· запропонувати практичні рекомендації щодо активізації культурно-історичного туризму в регіоні.
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Методологічну основу дослідження становлять загальнонаукові методи (аналіз, синтез, індукція, дедукція), історичний метод, порівняльний аналіз, метод картографічного дослідження, а також соціологічні методи – зокрема, опитування.
Дослідження туристичного потенціалу регіонів є однією з ключових складових сучасної туристичної науки, оскільки саме від глибини, точності та системності цього процесу залежить ефективність планування, розвитку та промоції туристичної галузі на різних рівнях. Туристичний потенціал розглядається як сукупність природних, культурних, історичних, соціально-економічних та інфраструктурних ресурсів, які можуть бути залучені до туристичної діяльності за умов їх раціонального використання. Для повноцінного аналізу цього потенціалу застосовуються різні методологічні підходи, які дозволяють розглядати регіон не лише як територіальну одиницю, а як складну, багатофункціональну систему[7].
Одним із найважливіших у процесі дослідження є системний підхід, що базується на уявленні регіону як цілісного утворення, де всі компоненти взаємопов’язані і взаємодіють між собою. У рамках цього підходу туристичний потенціал розглядається як складова територіальної системи, яка включає природні умови, культурно-історичні ресурси, населення, транспорт, інфраструктуру, економічні зв’язки, рівень розвитку сервісу тощо. Застосування системного підходу дозволяє враховувати не лише наявність окремих туристичних ресурсів, а й взаємозалежність усіх факторів, які визначають успішність туристичної діяльності.
Другим важливим напрямом аналізу є географічний (регіональний) підхід, який передбачає дослідження туристичного потенціалу з урахуванням просторових особливостей конкретного регіону, що дає змогу визначити територіальну диференціацію туристичних ресурсів, оцінити рівень доступності до них, ступінь їх антропогенного навантаження, а також специфіку використання у різних кліматичних, ландшафтних, економічних та культурних умовах. Географічний підхід також передбачає картографування ресурсів, що є надзвичайно важливим для просторового планування туристичних маршрутів і об’єктів.
Соціокультурний підхід акцентує увагу на ролі людини як основного суб’єкта і споживача туристичних послуг, розглядає не лише наявність культурно-історичних ресурсів, а й ставлення місцевого населення до туризму, рівень його залученості в туристичну діяльність, а також культурну ідентичність регіону як унікальну складову туристичної привабливості. Соціокультурний підхід особливо важливий у процесі формування концепцій сталого туризму, які передбачають збереження культурної автентичності регіонів і розвиток туризму без шкоди для місцевих традицій[13].
У сучасних дослідженнях дедалі більшої популярності набуває ресурсно-аналітичний підхід, що зосереджується на кількісному і якісному аналізі туристичних ресурсів. У межах цього підходу проводиться інвентаризація об’єктів, оцінюється їх туристична цінність, привабливість, рівень збереженості, готовність до використання, потреба у реконструкції чи промоції. Особлива увага приділяється також інфраструктурному забезпеченню (транспорт, проживання, харчування, безпека), яке безпосередньо впливає на рівень комфортності туристичного продукту.
Інноваційно-технологічний підхід передбачає використання сучасних цифрових інструментів у дослідженнях туристичного потенціалу, таких як геоінформаційні системи (ГІС), онлайн-платформи, big data-аналітика, краудсорсинг та інші методи цифрового картографування і візуалізації. Цей підхід дозволяє оперативно збирати, аналізувати та оновлювати дані щодо об’єктів туризму, моніторити динаміку туристичних потоків, а також прогнозувати можливі сценарії розвитку галузі.
Також заслуговує на увагу економіко-статистичний підхід, який базується на аналізі економічних показників туристичної діяльності. Він дає змогу визначити частку туризму у валовому регіональному продукті, рівень зайнятості в туристичному секторі, дохідність туризму, інвестиційну привабливість та інші фінансово-економічні індикатори. Цей підхід є незамінним при формуванні стратегічних програм розвитку туризму та оцінці їхньої ефективності[8].
Комплексне застосування вищезгаданих підходів дозволяє створити багатовимірну модель туристичного потенціалу регіону, в якій враховуються не лише наявні ресурси, а й умови для їх ефективного використання, обмеження, потенційні загрози та можливості розвитку. Слід зазначити, що жоден з підходів не є універсальним або самодостатнім, а тому найефективнішими визнаються інтегровані моделі, що поєднують кілька методологічних засад залежно від цілей та завдань конкретного дослідження.
У контексті українських реалій застосування цих підходів має особливу актуальність, оскільки Україна володіє значним, але недостатньо дослідженим туристичним потенціалом. Національна стратегія розвитку туризму має ґрунтуватися саме на комплексному аналізі регіональних ресурсів, враховуючи не лише їхню кількість, а й якість, актуальність, стан збереженості та рівень інтеграції в економіку і культуру регіонів. Успішне втілення таких досліджень сприятиме сталому розвитку туризму, підвищенню конкурентоспроможності регіонів і зростанню привабливості України на міжнародному туристичному ринку.

[bookmark: _Toc200451450]2.3 Організація дослідження

Культурно-історичний туризм у Закарпатській області на сучасному етапі розвивається в умовах активної інтеграції регіону в загальнонаціональну туристичну стратегію, що передбачає одночасне залучення до транскордонної співпраці з європейськими сусідніми країнами. Оскільки Закарпаття розташоване на стику різних етнічних, мовних і релігійних ареалів, воно формує унікальне культурне середовище, в якому гармонійно поєднуються українські, угорські, словацькі, румунські та єврейські традиції. Саме через те, що територія краю протягом століть перебувала у складі різних державних утворень, культурний ландшафт регіону зберіг елементи архітектурної, духовної та побутової спадщини, які надають туристичним маршрутам виняткової цінності. Туристи, які відвідують Закарпаття, мають змогу ознайомитися не лише з багатовіковою історією краю, а й з культурними впливами, що сформували його сучасне обличчя [15].
Одним із найпопулярніших об’єктів культурно-історичної спадщини є Мукачівський замок Паланок, який вважається символом архітектурної стійкості та політичного значення регіону у середньовічний період. Незважаючи на численні реконструкції, що проводилися у різні епохи, замок зберіг риси готики, ренесансу та бароко, що дає змогу дослідникам аналізувати архітектурну динаміку протягом кількох століть. Оскільки сьогодні на території замку функціонують музеї, виставкові зали, оглядові майданчики та культурні простори, він є ключовим елементом маршрутів, пов’язаних із воєнною історією Закарпаття [9].
Ще одним об’єктом, який має виняткову наукову, історичну та культурну цінність, є Ужгородський замок, де розташовано обласний краєзнавчий музей. Оскільки експозиція музею охоплює періоди від доби неоліту до новітньої історії, відвідувачі мають змогу глибоко осмислити розвиток людських спільнот на цій території. Поруч із замком функціонує Музей народної архітектури та побуту, в якому представлені зразки житлових, господарських і сакральних споруд, характерних для українських етнічних груп, що проживали в гірських та передгірських районах.
[image: ]
Рисунок 2.1 – Тематичний маршрут «Винний шлях Закарпаття»

З метою поглиблення туристичного досвіду все частіше впроваджуються тематичні маршрути, які дозволяють поєднувати огляд культурних пам’яток із гастрономічними, етнографічними й природничими враженнями. Найбільш популярним серед них є Винний шлях Закарпаття, що включає відвідування старовинних винних підвалів у містах Ужгород, Середнє, Берегове та Виноградів (рис. 2.1). Цей маршрут цікавий тим, що поєднує дегустацію продукції з відтворенням традицій виноробства, які сформувалися ще в період перебування краю у складі Австро-Угорської імперії.
Не менш популярним є Гастрономічний тур (рис. 2.2), під час якого туристи знайомляться з кулінарною спадщиною різних народів, що проживають у Закарпатті, а також беруть участь у майстер-класах з приготування національних страв. Завдяки таким подорожам відвідувачі не лише розширюють гастрономічний кругозір, але й краще розуміють побут і світогляд мешканців регіону. Особливої уваги заслуговує Сирний маршрут, який передбачає відвідування фермерських господарств, де виробляють сири з використанням традиційних технологій.
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Рисунок 2.2 – Гастрономічний тур Закарпаття

Медовий шлях Закарпаття створено з урахуванням того, що бджільництво є однією з найдавніших галузей місцевого господарства. Туристи, які обирають цей маршрут, можуть не лише побачити процес виробництва меду, але й дізнатися про особливості сезонної праці пасічника, взяти участь у дегустаціях, а також придбати натуральну продукцію. Такий тип туризму є привабливим не тільки для індивідуальних мандрівників, але й для родин із дітьми, які шукають пізнавальний і безпечний відпочинок на природі.
Закарпаття також є унікальним регіоном за кількістю збережених дерев’яних церков, які входять до складу окремого маршруту сакральної архітектури. Оскільки більшість з них зведено у XVII–XVIII століттях без використання цвяхів, вони є не лише витвором народного зодчества, а й виявом високого рівня інженерної думки. Такі церкви, як у селі Ужок, Колочава, Крайниково та Середнє Водяне, вражають своєю автентичністю та духовною атмосферою [18].
Окремої уваги заслуговує маршрут Шляхами замків Закарпаття, до якого включено не лише Мукачівський і Ужгородський замки, але й менші фортеці, такі як Невицький, Хустський, Виноградівський та Королівський. Ці об’єкти, незважаючи на часткову руйнацію, зберегли сліди військової історії, які дають змогу зрозуміти специфіку оборонної архітектури та політичних подій, що впливали на долю регіону.
Таким чином, сучасна система туристичних маршрутів у Закарпатській області формується з урахуванням багатокомпонентного культурного ландшафту, в якому кожен об’єкт виконує не лише естетичну, а й пізнавальну, виховну та економічну функцію. Підвищення інтересу до цих маршрутів свідчить про те, що культурно-історичний туризм не лише сприяє збереженню спадщини, але й виступає важливим чинником сталого розвитку регіону.
Інфраструктурне забезпечення культурно-історичного туризму в Закарпатській області становить одну з ключових передумов для формування повноцінного туристичного продукту, оскільки саме від його якості та доступності залежить рівень задоволеності відвідувачів, а також конкурентоспроможність регіону на внутрішньому та міжнародному туристичних ринках. Незважаючи на те, що інфраструктура продовжує модернізуватися, особливо в контексті розбудови приватного сектору, окремі райони все ще потребують суттєвих інвестицій, зокрема щодо логістичного забезпечення у важкодоступних гірських територіях.
На сьогоднішній день у Закарпатті функціонують сотні готельних закладів різного класу, включаючи як сучасні готелі середнього та високого рівня, так і хостели, туристичні бази, рекреаційні комплекси, приватні міні-готелі та численні сільські садиби, які забезпечують доступне розміщення для туристів з різною платоспроможністю. Оскільки розвиток сільського туризму дедалі більше орієнтується на автентичність і комфорт одночасно, багато господарів інвестують у якісне облаштування своїх садиб, щоб відповідати очікуванням туристів, які прагнуть поєднати затишок із зануренням у місцеву культуру.
Транспортна інфраструктура регіону, хоча й поступово модернізується, усе ж залишається неоднорідною, оскільки, попри наявність основних автомагістралей і залізничного сполучення з великими містами України та Європи, доступ до деяких гірських локацій ускладнений через поганий стан доріг і сезонні обмеження. Саме тому розвиток внутрішньої логістики, зокрема автобусних маршрутів, екотранспорту та послуг трансферу, розглядається як стратегічне завдання, яке має вирішуватись на рівні регіональної політики.
Особливе місце в інфраструктурі культурно-історичного туризму займає музейна мережа, яка не лише виконує функцію збереження та презентації спадщини, але й слугує важливим освітньо-туристичним ресурсом. У регіоні функціонують великі державні музеї, зокрема в Ужгороді, Мукачеві, Берегові та Хусті, де представлені широкі експозиції археологічних знахідок, етнографічних предметів, художніх творів і зразків традиційного побуту. Крім того, зростає роль локальних музеїв, які, будучи менш формалізованими, краще адаптовані до потреб сучасного туриста, що шукає автентичність і новизну в культурному споживанні.
Особливої уваги заслуговують приватні музеї, які стали важливою складовою мікротуризму та місцевих ініціатив. Оскільки власники таких музеїв часто є ентузіастами або носіями народної культури, вони демонструють не лише експонати, а й глибоке знання локальних традицій. Наприклад, музеї лозоплетіння, виноробства, народного одягу, медоваріння чи дерев’яного зодчества не лише зберігають пам’ять, але й активно залучають відвідувачів до майстер-класів, дегустацій і тематичних екскурсій.
Екскурсійна діяльність, яка є невід’ємною складовою туристичного досвіду, також демонструє позитивну динаміку розвитку. Завдяки тому, що в регіоні працює велика кількість фахових гідів, які володіють українською, російською, угорською, словацькою, англійською та іншими мовами, туристи можуть отримати якісну інформаційну підтримку у зручному для них форматі. Професійна підготовка гідів, яка здійснюється як у рамках формальної освіти, так і в системі курсів підвищення кваліфікації, дозволяє забезпечити високий рівень обслуговування, що включає не лише фактологічну точність, а й здатність до адаптації інформації під різні аудиторії.
Зростає популярність нестандартних форматів екскурсій, зокрема інтерактивних програм, театралізованих маршрутів, історичних квестів, нічних турів та авторських екскурсій, які поєднують історичні факти з елементами художньої оповіді. Такий підхід дозволяє не тільки підвищити інтерес до подорожі, але й забезпечити глибше емоційне занурення в культурне середовище. Культурно-мистецькі події, зокрема фестивалі, ярмарки та гастрономічні свята, стали невід’ємною частиною туристичної інфраструктури, яка забезпечує не лише розважальну, а й промоційну функцію. Серед найвідоміших і наймасштабніших подій варто виокремити фестиваль «Червене вино» в Мукачеві, який щороку збирає тисячі туристів з усієї України та закордону. Також важливими для формування культурного календаря є фестиваль «Сонячний напій» у Берегові, який популяризує виноробство, «БринзаФест» у Рахові, де презентується гуцульська гастрономія, та «Паланок-опера» в Ужгороді, що поєднує класику і сучасне мистецтво у сакрально-фортифікаційному середовищі.
Оскільки фестивалі проводяться у різні пори року, вони сприяють не лише збільшенню туристичного потоку в межах традиційного сезону, але й активізації подорожей у міжсезоння, що дозволяє ефективніше використовувати ресурси регіону протягом усього року. Багато подій супроводжуються майстер-класами, виступами фольклорних колективів, дегустаціями та тематичними виставками, що перетворює фестивальне середовище на багатовекторну туристичну платформу.
Таким чином, інфраструктура, екскурсійне обслуговування, музейна справа та фестивальна діяльність у Закарпатті не лише забезпечують туристичні потреби відвідувачів, а й формують культурну самопрезентацію регіону, що стає важливим інструментом його міжнародного позиціонування.
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Для комплексного розуміння поточної ситуації та можливостей розвитку культурного туризму доцільним є проведення SWOT-аналізу, який дозволяє оцінити внутрішні сильні та слабкі сторони, а також зовнішні можливості і загрози для галузі.

Таблиця 3.1 – SWOT-аналіз потенціалу культурно-історичного туризму Закарпаття
	Сильні сторони (Strengths)
	Слабкі сторони (Weaknesses)

	• Унікальна етнокультурна спадщина з багатонаціональними традиціями
• Велика кількість збережених історичних та архітектурних пам’яток
• Активна музейна, фестивальна й гастрономічна діяльність
• Розвинена мережа сільських садиб і локальних маршрутів
• Вигідне географічне положення й транскордонний потенціал
	• Нерівномірність розвитку туристичної інфраструктури, особливо в гірських зонах
• Обмежені інвестиції у збереження культурної спадщини
• Недостатній рівень цифровізації галузі
• Обмежене просування на міжнародному ринку
• Нестача кваліфікованих кадрів у сільських громадах

	Можливості (Opportunities)
	Загрози (Threats)

	• Зростання інтересу до внутрішнього та регіонального туризму
• Підтримка з боку європейських програм транскордонної співпраці
• Розвиток екологічних, етнографічних та інноваційних форматів туризму
• Популярність малих міст як альтернативи масовим курортам
• Можливість створення спільного бренду «Карпати»
	• Глобальні економічні кризи, які зменшують купівельну спроможність туристів
• Геополітична нестабільність у регіоні
• Ризики руйнації або втрати культурної спадщини через брак фінансування
• Високий рівень конкуренції з боку регіонів із потужнішою інфраструктурою та рекламною підтримкою



Для того щоб забезпечити обґрунтоване стратегічне планування в сфері культурного туризму Закарпатської області, необхідно здійснити всебічний аналіз внутрішніх і зовнішніх факторів, що впливають на розвиток галузі. Саме тому доцільним є застосування SWOT-методу, який дозволяє системно оцінити сильні та слабкі сторони внутрішнього середовища, а також визначити зовнішні можливості й загрози, що можуть впливати на реалізацію потенціалу туристичної індустрії.
До сильних сторін туристичного потенціалу Закарпаття передусім слід віднести наявність унікального культурного середовища, яке сформувалося внаслідок тривалого співіснування численних етнічних груп, серед яких українці, угорці, румуни, словаки, євреї, німці та русини. Оскільки саме культурне розмаїття стало однією з найяскравіших ознак регіону, його можна ефективно використовувати як головну особливість бренду Закарпаття. Наявність великої кількості збережених архітектурних, археологічних і сакральних пам’яток, що охоплюють різні епохи – від середньовіччя до ХХ століття, – забезпечує основу для створення тематичних маршрутів, що відповідають запитам найрізноманітніших цільових груп туристів.
Крім того, варто зазначити, що в області активно функціонують музеї, галереї, фестивальні заходи, які не лише презентують культурне надбання, а й сприяють його популяризації. Важливо, що в Закарпатті сформувалася розгалужена мережа приватних ініціатив у сфері сільського туризму, гастрономії, ремесел і мікротуризму, яка дає змогу туристам відчути справжню автентичність та стати учасниками культурних практик. Також перевагою регіону є його географічне розташування, завдяки якому відкривається широке поле для транскордонного співробітництва з країнами Центрально-Східної Європи.
Водночас слабкі сторони системно впливають на уповільнення розвитку галузі. Насамперед слід відзначити нерівномірний рівень туристичної інфраструктури, оскільки у віддалених або гірських районах досі відчутна нестача сучасних доріг, якісного житла, логістичних рішень і закладів громадського харчування. Така диспропорція знижує доступність значної частини культурної спадщини, що перешкоджає створенню єдиного туристичного простору.
Ще однією суттєвою проблемою є недостатній обсяг інвестицій у реставрацію й утримання об’єктів культурної спадщини, більшість з яких перебувають у критичному або напівзруйнованому стані. Водночас рівень цифрової інтеграції туризму, зокрема в аспектах маркетингу, бронювання, мобільних сервісів і віртуального супроводу, залишається низьким, що зменшує привабливість регіону для іноземних туристів, які очікують сучасного формату обслуговування. Окрему складність становить нестача кваліфікованих кадрів, особливо в сільській місцевості, де розвиток туризму залежить від участі місцевого населення.
У той самий час, коли внутрішні фактори мають як позитивний, так і обмежувальний вплив, зовнішнє середовище пропонує значний спектр можливостей, реалізація яких дозволяє компенсувати внутрішні слабкості. Так, зростання інтересу до внутрішнього та регіонального туризму внаслідок глобальних змін у поведінці туристів створює передумови для розвитку нових маршрутів, які не вимагають значних інвестицій, але можуть забезпечити високу емоційну цінність. Зростаюча популярність малих міст і сільських територій як альтернативи великим туристичним центрам відкриває простір для креативних рішень у локальному туризмі.
Особливу роль відіграє підтримка з боку європейських програм транскордонної співпраці, які фінансують проєкти зі збереження культурної спадщини, цифровізації та навчання кадрів у сфері сталого туризму. Якщо Закарпаття зможе ефективно скористатися цими інструментами, воно зможе зміцнити свій імідж як частини єдиного бренду «Карпати», що об’єднує прикордонні території кількох країн і має високий маркетинговий потенціал.
Незважаючи на вищезгадані переваги, загрози також мають бути враховані, оскільки вони можуть істотно вплинути на стабільність та довгострокову ефективність туристичної стратегії. Глобальні економічні кризи, які спричиняють зменшення купівельної спроможності туристів, у поєднанні з нестабільною геополітичною ситуацією, можуть знизити потік як внутрішніх, так і іноземних мандрівників. У разі відсутності системного фінансування реставраційних програм існує ризик остаточної втрати окремих елементів культурної спадщини, що не підлягають відновленню. Також не варто ігнорувати загрозу з боку конкуруючих регіонів, які мають краще розвинену туристичну інфраструктуру, активніше просуваються на міжнародних ринках і мають більший досвід роботи з іноземними партнерами. У цьому контексті Закарпаття має діяти проактивно, щоб не втратити свою нішу серед культурно привабливих регіонів України.
Таким чином, SWOT-аналіз дозволяє побачити комплексну картину стану та потенціалу культурного туризму в Закарпатській області, що є необхідним кроком для формування ефективної стратегії розвитку з урахуванням наявних ресурсів, зовнішніх викликів і довгострокових перспектив.
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Ефективний розвиток культурно-історичного туризму в Закарпатській області значною мірою визначається тим, наскільки активно в цей процес включаються місцеві громади, які, на відміну від пасивного спостереження, дедалі частіше виступають не лише як учасники, але й як ініціатори туристичних, культурних та економічних проєктів. Така тенденція зумовлена тим, що саме громади найкраще розуміють локальні потреби, мають доступ до унікальних ресурсів і володіють потенціалом для збереження, адаптації та презентації культурної спадщини.
Оскільки мешканці територіальних громад безпосередньо зацікавлені в розвитку власного регіону, вони беруть участь у створенні нових туристичних продуктів, які базуються на автентичних традиціях, історичних пам’ятках, ремеслах, гастрономічній спадщині та природних ресурсах. Часто саме завдяки особистій ініціативі місцевих жителів з’являються сільські садиби, етнографічні музеї, культурні фестивалі, дегустаційні зали та міні-виробництва, які формують не лише туристичну привабливість, але й забезпечують зайнятість населення та зменшують міграційний відтік.
Однією з важливих умов успішного туристичного проєктування є наявність співпраці між громадою, підприємницькими структурами та органами місцевого самоврядування, які повинні не лише формувати сприятливе середовище для ініціатив, але й забезпечувати нормативно-правову, фінансову та організаційну підтримку. Саме тому органи місцевої влади в Закарпатті дедалі частіше виступають партнерами громадських організацій та малого бізнесу, беручи участь у реалізації міжнародних проєктів, створенні стратегій розвитку туризму та формуванні локальних брендів.
Варто зазначити, що у багатьох громадах було створено туристично-інформаційні центри, функціонування яких дозволяє забезпечити координацію дій між усіма учасниками туристичної діяльності. Ці центри займаються не лише інформаційною підтримкою туристів, але й розробкою маркетингових стратегій, формуванням туристичних маршрутів, створенням презентаційної продукції та просуванням регіону як туристичного напряму на національному й міжнародному рівнях. Завдяки цій діяльності громади стають більш видимими для зовнішніх інвесторів, партнерів та мандрівників.
За підсумками одинадцяти місяців 2024 року на території Закарпатської області було сплачено 22,5 мільйона гривень туристичного збору, що на 4,2% перевищує аналогічний показник за той самий період 2023 року. Ця позитивна динаміка свідчить про поступове зростання туристичної активності в регіоні, незважаючи на складну економічну ситуацію в країні.
Найбільші обсяги надходжень від туристичного збору зафіксовані в Полянській територіальній громаді, де було зібрано 4,3 мільйона гривень, що пояснюється високою концентрацією санаторно-курортних закладів і розвиненою рекреаційною інфраструктурою. На другому місці за обсягами надходжень знаходиться Ужгородська громада з 3,9 мільйона гривень, що є наслідком стабільного туристичного потоку до обласного центру з його культурними та архітектурними принадами. Третю позицію посіла Баранинська громада, до бюджету якої надійшло 2,3 мільйона гривень туристичного збору. За нею йдуть Косонська громада, яка отримала 1,5 мільйона гривень, та Мукачівська громада з показником у 1,4 мільйона гривень. Кожна з цих територій має свою специфіку та унікальні туристичні продукти, які приваблюють відвідувачів не лише з України, а й з-за кордону [7].


Рисунок 3.1 – Туристичний збір Закарпаття за 2024 р.
Джерело: створено на основі [7]

Таким чином, аналіз туристичного збору в Закарпатській області демонструє зростання економічної ролі туризму для громад. Залучення туристів, активізація культурних заходів, розвиток інфраструктури та підтримка локального бізнесу є основними чинниками, що забезпечують сталий приріст бюджетних надходжень у цій сфері.
Крім безпосередньої підтримки туристичної інфраструктури, органи місцевого самоврядування розробляють цільові програми розвитку туризму, які включають, зокрема, заходи з популяризації історико-культурної спадщини, реставрації пам’яток, створення туристичних зон, благоустрою територій, а також залучення молоді до культурно-просвітницьких ініціатив. Оскільки ефективність реалізації таких програм багато в чому залежить від фінансових ресурсів, влада активно шукає можливості залучення коштів із державного бюджету, фондів регіонального розвитку та міжнародних грантових проєктів [28].
У межах регіональної політики важливу роль відіграють профільні департаменти обласної державної адміністрації, які, відповідно до чинного законодавства, координують реалізацію державної політики у сфері туризму. Вони визначають пріоритетні напрями розвитку галузі, ініціюють створення програм підтримки малого та середнього туристичного бізнесу, розробляють системи моніторингу якості послуг, а також займаються формуванням туристичного іміджу області. Їхня діяльність передбачає тісну взаємодію з бізнес-спільнотою, освітніми закладами, науковими установами та громадськими організаціями.
Оскільки туризм вважається одним із стратегічних напрямів соціально-економічного розвитку Закарпаття, органи влади на різних рівнях розглядають цю галузь як джерело сталого доходу, інструмент культурної дипломатії та засіб соціального згуртування. Тому підвищення ефективності туристичного управління, впровадження інноваційних технологій, розвиток цифрових платформ і створення системи туристичної статистики є серед основних завдань, що стоять перед управлінською вертикаллю.
Не можна не зазначити, що залучення місцевого населення до участі в туристичних процесах сприяє формуванню у громадян почуття гордості за свою землю, бажання її розвивати, зберігати пам’ять про минуле та ділитися цими знаннями з іншими. Саме тому розвиток туризму у громадах є не лише економічним процесом, але й важливою соціально-культурною практикою, яка зміцнює ідентичність, сприяє міжкультурному діалогу та формує нову якість життя.
Таким чином, ефективне партнерство між місцевими громадами, органами влади, бізнесом і туристами є необхідною умовою для формування сучасного, конкурентоспроможного й орієнтованого на сталість культурно-історичного туризму в Закарпатській області. Саме завдяки такій синергії можливо досягти високого рівня розвитку галузі, яка не лише приноситиме економічні дивіденди, але й сприятиме збереженню національної спадщини для майбутніх поколінь.
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Інноваційні форми туризму: цифрові маршрути, віртуальні тури.
У період, коли глобальні соціальні й технологічні трансформації охоплюють усе більше сфер суспільного життя, туристична галузь не може залишатися осторонь цих процесів, оскільки очікування сучасного мандрівника вже давно вийшли за межі стандартних туристичних послуг, що базуються виключно на матеріальних об’єктах та класичних формах подачі інформації. Оскільки цифрові технології не лише трансформують інструменти просування туристичного продукту, а й змінюють саму його суть, постає необхідність інтегрувати інноваційні рішення, які дозволяють розширити аудиторію, оптимізувати взаємодію з туристами та створити нову якість культурно-пізнавального досвіду [19]. Особливої актуальності ця проблема набуває у регіонах з високою концентрацією об’єктів історико-культурної спадщини, до яких належить Закарпаття, адже саме там, де зосереджено значну кількість пам’яток, традицій та автентичних локацій, існує найбільша потреба у впровадженні сучасних інформаційних технологій, здатних забезпечити ефективну комунікацію між минулим і сучасністю. Саме тому розвиток таких форм, як цифрові туристичні маршрути та віртуальні тури, розглядається як пріоритетний напрям модернізації туристичної галузі краю, що дозволяє не лише розширити доступ до культурної спадщини, а й підвищити її конкурентоспроможність на міжнародному ринку.
Оскільки цифрові маршрути базуються на використанні GPS-технологій, мобільних додатків, інтерактивних карт і QR-кодів, вони дозволяють туристам не тільки самостійно планувати подорож, але й отримувати якісну довідкову інформацію в зручному цифровому форматі, що не потребує участі живого гіда. Завдяки тому, що такі маршрути інтегрують текстові, візуальні й аудіоматеріали, користувач може зануритися у контекст об’єкта, отримавши при цьому як історичну довідку, так і емоційний супровід у вигляді легенд, голосових інтерпретацій чи мультимедійних вставок. Крім того, використання доповненої реальності дає змогу туристу побачити реконструкції втрачених споруд або події минулого, які візуалізуються на екрані смартфона чи планшета, що значно збагачує сприйняття простору [24].
У тих випадках, коли турист подорожує самостійно або не має можливості скористатися послугами професійного гіда, цифровий маршрут дозволяє компенсувати відсутність особистого супроводу, водночас надаючи актуальну, перевірену і структуровану інформацію, яка адаптована до конкретної локації та мовних уподобань користувача. Такий формат є особливо зручним для молодіжної аудиторії, яка звикла до мобільності, гнучкості та самостійного пошуку інформації.
Іншим інноваційним напрямом, який активно розвивається у сфері культурно-історичного туризму, є віртуальні тури, що стали особливо затребуваними під час пандемії COVID-19, коли фізичне переміщення було обмежене, а потреба у культурному контенті зросла. Оскільки віртуальні тури забезпечують можливість відвідати пам’ятку дистанційно, використовуючи комп’ютер або мобільний пристрій, вони відкрили нові горизонти для тих категорій туристів, які з різних причин не можуть подорожувати, зокрема для осіб з інвалідністю, літніх людей або мешканців інших країн. Особливість віртуального туру полягає в тому, що він дозволяє не лише переглядати об’єкт у форматі панорамного огляду, але й отримувати інформацію про кожен елемент експозиції, переходити між локаціями, слухати аудіосупровід, переглядати відеофрагменти або 3D-моделі. У випадку, якщо віртуальний тур створено з урахуванням найсучасніших вимог до дизайну й інтерфейсу, користувач отримує ефект присутності, що значно підвищує рівень залученості та може стати важливим чинником, який стимулює майбутнє реальне відвідування місця. Існують також комбіновані формати, коли цифровий продукт поєднує віртуальну презентацію з подальшим фізичним маршрутом, що дає змогу туристу ще до подорожі ознайомитися з об’єктом, обрати найцікавіші локації, спланувати час перебування та визначити особисті пріоритети. Оскільки такий підхід дозволяє зробити подорож більш усвідомленою, він підвищує її цінність як з точки зору культурного досвіду, так і з точки зору емоційного задоволення [18].
Варто зауважити, що в умовах, коли конкуренція між регіонами за туриста постійно зростає, саме ті території, які першими впроваджують цифрові інструменти, отримують перевагу в інформаційному просторі, адже сучасний споживач надає перевагу регіонам, де можна отримати сервіс швидко, зручно і безпосередньо зі смартфона. У зв’язку з цим Закарпаттю доцільно орієнтуватися на створення власної цифрової платформи, яка б об’єднувала інтерактивні мапи, календар подій, бронювання послуг, освітні ресурси та віртуальні екскурсії.
Отже, впровадження інноваційних форм туризму, зокрема цифрових маршрутів та віртуальних турів, відкриває нові можливості для залучення туристів до культурної спадщини Закарпаття, підвищує якість послуг, розширює аудиторію та сприяє цифровій трансформації галузі. Якщо ці інструменти будуть інтегровані у загальну стратегію розвитку туризму, вони можуть стати каталізатором стійкого зростання туристичної активності в регіоні.
Стратегічні напрямки розвитку та маркетингове просування регіону.
У контексті зростаючої ролі туризму як інструменту регіонального розвитку, а також з огляду на результати проведеного SWOT-аналізу, постає потреба у визначенні чітких стратегічних напрямків, які б дозволили забезпечити сталий розвиток культурно-історичного туризму в Закарпатській області. Оскільки розвиток туристичної галузі потребує не лише фінансових ресурсів, але й ефективної управлінської моделі, важливим є формування системного підходу, що охоплює як локальний рівень, так і національний і міжнародний контексти.
Одним із першочергових стратегічних кроків має стати інституціалізація туризму на рівні територіальних громад, оскільки саме на цьому рівні формується первинна ініціатива, виникає попит на послуги та реалізуються більшість проєктів, пов’язаних із прийомом туристів. Якщо громади отримають реальні інструменти для планування, управління й оцінки ефективності туристичних ініціатив, це дозволить не лише підвищити якість туристичних послуг, а й сформувати нові точки зростання в межах усього регіону. Така інституціалізація має базуватись на створенні локальних туристичних офісів, освітніх хабів, дорадчих рад та партнерських платформ між владою, бізнесом і громадськими організаціями.
Ще одним важливим аспектом стратегії є запровадження системи безперервного професійного розвитку для фахівців у сфері туризму. Оскільки конкурентоспроможність регіону багато в чому залежить від рівня компетентності гідів, адміністраторів, рестораторів, власників туристичних об’єктів і представників місцевої влади, слід розробити механізми підвищення кваліфікації, що враховуватимуть сучасні вимоги, міжкультурні стандарти та специфіку культурної спадщини Закарпаття. Такі програми можуть реалізовуватись через партнерство з вітчизняними й зарубіжними університетами, міжнародними фондами та інституціями, що спеціалізуються на навчанні у сфері туризму й культури.
Не менш важливим напрямом розвитку є формування унікального туристичного бренду, який би відображав ідентичність регіону, його історичну спадщину, культурну автентичність та гастрономічну самобутність. У цьому контексті варто розглядати бренд «Закарпаття - ворота в Карпати» не просто як рекламний слоган, а як основу для довгострокової комунікаційної стратегії, що об’єднуватиме маркетингову діяльність, дизайн туристичних маршрутів, іміджеву продукцію, сервісне середовище та візуальне представлення регіону в цифровому просторі. Для того щоб цей бренд став дієвим інструментом просування регіону, необхідно забезпечити його присутність на всіх етапах взаємодії туриста з продуктом – від ознайомлення з інформацією до бронювання, приїзду, екскурсій і післявідвідувального супроводу. Це передбачає створення сучасних візуальних матеріалів, єдиного вебпорталу, мобільного застосунку, інтерактивних мап, аудіогідів і рекламних кампаній, які були б інтегровані у міжнародні туристичні платформи.
Оскільки сучасний турист орієнтується насамперед на враження, важливо забезпечити не лише інформаційний, але й емоційний контакт, який формуватиметься через живу історію, автентичний сервіс, культурні події та персоналізований підхід. Для цього просування регіону має базуватись на поєднанні традиційних і новітніх маркетингових інструментів, серед яких особливу роль відіграють соціальні мережі, платформи UGC (контент, створений користувачами), краудсорсингові ініціативи, колаборації з блогерами та медійними особами, які мають високий рівень довіри цільової аудиторії [22].
Успішне просування неможливе без налагодженої співпраці з регіонами-партнерами як в Україні, так і за її межами. У цьому контексті доцільним є розвиток міжнародних туристичних маршрутів у межах Карпатського Єврорегіону, організація спільних заходів, участь у європейських виставках і форумах, а також реалізація програм обміну досвідом і навчання. Це дозволить не лише просувати Закарпаття як частину єдиного карпатського туристичного простору, а й зміцнити його позиції як лідера культурного туризму в західному регіоні України. Оскільки сучасна стратегія має ґрунтуватися на принципах сталого розвитку, важливо враховувати соціальні, екологічні та культурні чинники у плануванні будь-яких туристичних проєктів. 
Таким чином, формування стратегічних напрямків розвитку культурно-історичного туризму в Закарпатській області повинно базуватись на чотирьох ключових принципах: децентралізація й підтримка громад, професіоналізація кадрів, створення сильного бренду та ефективна маркетингова присутність. Лише за умови синергії цих елементів регіон зможе повною мірою реалізувати свій потенціал як культурний центр Карпат і привабливий напрям для туристів з усього світу.
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У процесі дослідження теми «Історія розвитку та формування культурно-історичного туризму на теренах Закарпаття» було здійснено системний аналіз теоретичних, історичних та практичних аспектів, які дозволили не лише окреслити динаміку еволюції цього виду туризму, але й виявити ключові чинники, що впливали та впливають на його формування в регіональному контексті.
По-перше, на основі вивчення наукових підходів і класифікацій було встановлено, що культурно-історичний туризм є самостійним видом туристичної діяльності, який орієнтований на задоволення духовно-пізнавальних потреб людини через ознайомлення з матеріальною й нематеріальною культурною спадщиною. Відповідно, розвиток такого туризму передбачає глибоку інтеграцію культурних ресурсів у туристичні продукти та потребує активного залучення методологічних підходів, що поєднують інтердисциплінарність, культурну антропологію, історію, географію й економіку. В ході аналізу історичних джерел і фактів було виявлено, що становлення туристичної галузі на теренах Закарпаття має глибоке історичне коріння, яке бере початок ще в період Австро-Угорщини. Саме тоді з’явилися перші туристичні товариства, почала формуватися інфраструктура, видавалися путівники, а природні та культурні ресурси стали об’єктами пізнавального інтересу. У період Чехословаччини продовжилася тенденція розвитку, що супроводжувалась модернізацією туристичних маршрутів та активним використанням природних ресурсів у рекреаційних цілях. В радянський період, попри ідеологічні обмеження, було закладено матеріальну основу для розвитку масового рекреаційного туризму, що, хоча й був орієнтований на оздоровлення трудящих, створив базу для розвитку сучасного туризму – санаторії, курорти, бази відпочинку. Водночас варто зазначити, що саме в цей час було втрачено або деформовано значну частину культурної автентики, яка могла б сьогодні стати основою унікального туристичного продукту. Період незалежності України, попри складні соціально-економічні умови 1990-х років, став початком відродження культурно-історичного туризму. Відкриття туристичних спеціальностей у вищих навчальних закладах, поява приватного туристичного бізнесу, ініціативи з боку місцевих громад, активізація міжнародного співробітництва стали тими факторами, які започаткували новий етап у розвитку туристичної індустрії Закарпаття.
По-друге, аналіз сучасного стану галузі дозволив встановити, що Закарпаття має високий туристичний потенціал, який базується на поєднанні історичної багатошаровості, культурної багатоманітності, природного розмаїття та активної громадської ініціативи. Сформовано низку провідних маршрутів, таких як Винний, Медовий, Сирний, маршрут дерев’яних церков та шлях замків, які репрезентують як матеріальну, так і нематеріальну спадщину краю. Функціонують фестивалі, локальні музеї, культурні ініціативи, що підсилюють туристичну привабливість регіону. Встановлено, що інфраструктура туризму постійно модернізується, однак досі залишається нерівномірно розвиненою, що стримує доступ до окремих культурних об’єктів. Однак позитивним є факт, що зростає роль екскурсійного супроводу, розвиваються цифрові інструменти та активно впроваджуються елементи туристичної анімації. Особливу увагу було приділено ролі місцевих громад і органів влади, адже саме вони створюють умови для функціонування туризму, ініціюють маркетингові кампанії, залучають гранти та реалізують локальні проєкти.
По-третє, в результаті проведеного SWOT-аналізу було встановлено, що, попри наявні сильні сторони (етнокультурна унікальність, транскордонне розташування, фестивальна активність), галузь стикається з низкою викликів – від фінансових обмежень до відсутності цифрової інтеграції та міжнародного просування. Разом з тим відкриваються перспективи, пов’язані з розвитком екотуризму, цифрових маршрутів, віртуальних турів і європейською інтеграцією туристичного простору. Було сформульовано стратегічні напрямки розвитку галузі, серед яких провідними є: інституціональна підтримка на рівні громад, підвищення кваліфікації кадрів, формування єдиного бренду регіону, активне використання цифрових технологій та сучасних маркетингових інструментів. Тільки за умови комплексного підходу до планування й реалізації туристичної політики Закарпаття зможе реалізувати свій потенціал у повному обсязі та перетворитися на один із провідних центрів культурного туризму не лише в Україні, а й у Центрально-Східній Європі.
Таким чином, узагальнення результатів дослідження дозволяє стверджувати, що культурно-історичний туризм у Закарпатській області має усі підстави для сталого розвитку за умови, що його стратегічна модель буде побудована на основі історичного досвіду, сучасних викликів і майбутніх можливостей, що дозволить не лише зберегти унікальну спадщину, але й використати її як ресурс для соціально-економічного зростання регіону.
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