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Текстовий та візуальний креатив у медіапросторі України за період російсько-української війни є дуже актуальним дослідницьким об'єктом у сфері медіакомунікацій та журналістики. Розуміння того, як засоби масової інформації впливають на суспільну думку та як текстові та візуальні елементи модулюють сприйняття реальності, є критично важливим для адекватного аналізу сучасних медіатекстів.

У контексті війни, медіаінструменти використовуються не тільки для інформування, але й як частина інформаційної війни. Таким чином, вивчення журналістських практик та адаптація жанрів відповідно до сучасних викликів вимагає глибокого дослідження взаємодії текстових та візуальних елементів у формуванні громадської думки. Це підсилюється швидкими змінами у сприйнятті та розповсюдженні інформації через цифрові технології.

Дослідження візуальних та текстових креативів у медіапросторі України, особливо протягом російсько-українського конфлікту, спирається на теоретичні праці відомих вітчизняних та зарубіжних науковців. Вагомий внесок у теоретичну базу цієї роботи зробили Л. Г. Масімова, яка розглядає тропи візуального тексту мас-медіа [12], Т. А. Пода, що досліджує інтернет-меми як феномен інформаційного суспільства [16], та А. С. Рязанов, який вивчає меми в українській інтернет-журналістиці [21]. Також варто зазначити працю Ю. Гуш, яка розглядає сміх як засіб психологічної оборони в часи війни. Її дослідження збагачують розуміння ролі візуальних та текстових елементів у формуванні громадської думки, що є надзвичайно важливим для аналізу медійного простору в умовах конфлікту [5].
Сучасний медіапростір України та місце і роль у ньому візуальних та текстових креативів є недостатньо дослідженими та вимагають комплексного наукового підходу, що стало основою для вибору теми цієї дипломної роботи.
У наш час інтернет-медіа являють собою найоптимальніший, найшвидший та найоригінальніший засіб передачі інформації, чим і зумовлений вибір теми та її актуальність.

Метою роботи є комплексне дослідження візуальних та текстових креативних практик у медіапросторі сучасної України, зокрема в контексті російсько-української війни.
Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити наступні завдання:
1) проаналізувати сучасні тенденції текстотворення;
2) окреслити теоретичну базу і концептуальні підходи до аналізу мемів у журналістських виданнях;
3) визначити роль текстового креативу як засобу масової комунікації;
4) виявити ключові меми, що набули популярності під час російсько-української війни, та проаналізувати їхній контент та контекст.
Об’єкт дослідження: текстові та візуальні медіатексти у медіапросторі України під час російсько-української війни.

Предмет дослідження: особливості використання текстового креативу у медіапросторі.

Методи дослідження: аналізу, синтезу, порівняльний та описовий.

Наукова новизна поданого дослідження полягає в комплексному підході до аналізу використання іноваційних мовних засобів у медіапросторі України періоду російсько-української війни.

Практичне значення роботи полягає в тому, що результати дослідження можуть бути використані при написанні рефератів, курсових, дипломних робіт, при підготовці до практичних занять із дисциплін «Вступ до спеціальності», «Теорія і методика журналістської творчості», «Практична стилістика», «Стилістичні функції тексту» та ін.
Апробація результатів дослідження. Результати дослідження опубліковані у збірці Міжнародної конференції «Інформаційний спротив ворожим наративам засобами мікромедіа в умовах російсько-української війни». 
Плеханова Т., Сіденко В. Текстовий креатив у медіапросторі України під час повномасштабного вторгнення. Інформаційний спротив ворожим наративам засобами мікромедіа в умовах російсько-української війни : матеріали Міжнародної науково-практичної конференції [відповідальний редактор В. А. Ковпак]. Запоріжжя : ЗНУ, факультет журналістики, 2023. C. 94–98.
Структура: кваліфікаційна робота бакалавра складається зі вступу, 2 розділів, висновків, списку використаних джерел. Загальний обсяг роботи – 48 сторінок, список використаних джерел включає 38 найменувань.

РОЗДІЛ 1
СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ ТЕКСТОТВОРЕННЯ
1.1 Інновації в текстовому та візуальному контенті сучасних медіа
Інноваційні підходи, формати та жанри журналістських текстів допомагають журналістам розвивати свої навички та привертати увагу аудиторії до новин. Серед таких форматів – розширені новини, короткі повідомлення, сторітелінг та стрімінговий контент.

Науковці, які вивчають новітні процеси в інтернет-журналістиці, часто говорять про лонгріди і називають їх сторітелінгом, інтерактивною статтею, мультимедійною статтею, мультимедійним або візуальним проєктом та лонгформою. Фактично, більшість із цих термінів є синонімами терміна «лонгрід», на відміну від поняття «сторітелінг», оскільки воно використовуються на позначення здатності розповідати історії, які впливають на читачів (набагато ширше явище ніж лонгрід). 

«Сторітелінг – це один зі способів донесення інформації, який використовується в багатьох сферах: маркетинг, реклама, педагогіка, копірайтинг, журналістика тощо. За останні два роки в цій сфері відбувся великий прогрес, все частіше з’являються тренінги, навчальні уроки та курси, майстер-класи, присвячені сторітелінгу» [32, c. 138].

Слід зазначити про інноваційний жанр в інтернет просторі – твіт, або веб-новина, або коротке повідомлення, або допис. Використовується цей жанр переважно в соціальних мережах Twitter (звідси й назва) та Telegram. 

Т. Л. Полякова досліджувала семантично-структурні та мовні особливості твітів. «Новинні дописи можуть містити не більше 140 символів. Обмежена кількість символів дає змогу журналістові виокремити тільки найголовніше й найважливіше. Але тут постає проблема суб’єктивізму: кожна людина бачить по-своєму, що є головним та важливим, тому на цьому етапі важливо бути надзвичайно уважним. Головна мета веб-новини – оперативно та коротко повідомити реципієнту про події» [17, с. 133].
Матеріал коротких повідомлень може супроводжуватися фотографіями, однак, більшість обходяться без них. Специфічною особливістю жанру є й те, що текст може публікуватися одночасно у двох джерелах: на сайті мережевого ЗМІ та у Twitter-акаунті та Telegram-акаунті автора або видання. Розвивається він у реальному часі, між подією та появою повідомлення проходить кілька хвилин.

«Ще один інноваційний формат жанру – живий блог: формат журналістського матеріалу, який використовується для висвітлення події наживо» [20, с. 93]. Журналіст пише текст на ходу, надаючи актуальну інформацію про подію в режимі реального часу. «Текст стріму може включати фото та відео, коментарі експертів та інших людей, причетних до події. Такий формат дозволяє журналістам залучати аудиторію до події та надавати їй актуальну інформацію в режимі реального часу» [7, с. 64].

«Стрім – це новітній жанр, який надає інформацію в режимі реального часу. Це є відеотрансляцією з місця подій. Такий формат набув популярності в Україні за часів масових протестів з 2013 по 2014 роки. Робота стримера не обмежується роботою оператора: він коментує події, мобільність технологій дозволяє діставатися до несподіваних місць і шукати точну інформацію, кадри та навіть влаштовувати спецефекти» [9, c. 264].

Використання цих форматів і жанрів дозволяє журналістам розвивати свої навички та привертати увагу аудиторії до своїх матеріалів. Крім того, ці формати дозволяють журналістам бути більш гнучкими та адаптуватися до різних типів новин та подій. Наприклад, розширена новина підійде для детального пояснення складної теми, а короткі повідомлення – для оперативної, оригінальної та цікавої подачі новини. Стрімінговий текст може бути корисним для швидкого та ефективного висвітлення подій у режимі реального часу [7, с. 67].

Такі інноваційні формати допомагають журналістам підтримувати свій професійний рівень і залишатися конкурентоспроможними на медіаринку. Вони дозволяють створювати більш цікаві та вражаючі матеріали, які привертають увагу аудиторії та провокують дискусії.

Важливу роль відіграє візуальний текстовий креатив, який застосовується для підвищення впізнаваності та емоційного резонансу. Візуальні медіатексти мають за мету інформування аудиторії, на відміну від творів мистецтва, які спрямовані на викликання естетичних вражень. Вони ефективно досягають цієї цілі за допомогою образів, які завжди мають емоційне забарвлення. Ця емоційність, разом із ілюзією незалежного осмислення поданої інформації, робить візуальні медіатексти особливо привабливими для споживачів. 

Вивчення візуального креативу в значній мірі базується на роботах     В. Шевченко, української науковиці, у монографії «Форми візуалізації в сучасному журналі», авторка детально аналізує методи візуалізації відповідно до мети комунікації [34, с. 152]. Шевченко надає великої ваги вивченню графічного дизайну та його впливу на формування інформаційного простору, і подає власну класифікацію методів візуалізації. Вона також розглядає семантику візуальних символів, відокремлюючи її від аналізу візуальної мови мас-медіа на рівні тропів, що є предметом інтересу як теоретиків соціальних комунікацій, так і практиків у журналістиці.

Масімова Л. Г. розширює цю концепцію, підкреслюючи, що «візуальний текст мас-медіа є не лише симбіозом зображення і слова, але і взаємодією, де слово не просто доповнює зображення, а інтегрується у нього, формуючи єдину наративну структуру» [12, с. 63]. Цей підхід підкреслює, як візуальні та текстові компоненти спільно впливають на сприйняття та інтерпретацію інформації, збагачуючи медійний вміст та підвищуючи його комунікативну вартість.

Фотографії традиційно є найважливішим візуальним засобом у медіа. Вони часто використовуються у формі фоторепортажів або колекцій, щоб привернути увагу до подій і викликати у глядачів почуття залученості. У соціальних мережах часто можна зустріти фото з місць подій, які мають обмежений доступ для традиційних медіа. Такі фотографії можуть бути зроблені не лише професійними журналістами, а й звичайними учасниками подій.

«У соціальних мережах, як і в інших медіа, важливою є якість фотографічних зображень, адже вона впливає на кількість переглядів публікації та популярність інформаційного ресурсу. Читачі зазвичай віддають перевагу новинам з естетично привабливими, неординарними фото, які відображають соціально значущі події». Науковець Табінський Я. наголошує на обмеженні кількості фото у публікації, адже при перегляді понад 15 зображень аудиторія може втратити увагу та не запам'ятати більшість з них [24, c. 329].

Кожне фото, що супроводжує матеріал, має свою емоційну насиченість та мету, завдання якої полягає у впливі на сприйняття та формування поглядів споживача щодо висвітленої події або теми.

Окрім традиційних фотографій, значну роль у формуванні думок аудиторії відіграють меми та інтернет-комікси. Ці елементи ефективно передають зміст за допомогою злиття візуального зображення з текстового коментаря, часто використовуючи іронію. Такі іронічні та вірусні зображення знаходять широке застосування у месенджерах, особливо у Telegram.

Інформаційні канали в Telegram часто розміщують у своїх стрічках як оригінальні зображення, так і стандартні відеошаблони. Дослідники     Тріщук Р.Л. та Войтюк, Т.О. подають таку класифікацію типів авторських зображень, які можна зустріти на новинних каналах [28, c. 76]:
· комікси, які використовують реальні фотографії людей із текстовими блоками для діалогів;
· комікси, створені на основі фільмів, мультфільмів чи відеоматеріалів;
· зображення з коментарями, які можуть бути сатиричними та іронічними, або ж меми з цитатами з популярних кінофільмів, які користувачі адаптують для висміювання різних ситуацій або процесів.

«Застосування мемів та коміксів у соціальних мережах є ефективною через їх здатність незвично візуалізувати новини, тим самим позитивно впливаючи на залученість користувачів та допомагаючи медіа розширити свою аудиторію» [33, с. 8]. Інфографіка також виступає як важливий інструмент в сучасних медіа, інтегруючи дані, ілюстрації та текст для глибшого передавання інформації. Вона не просто спрощує інформацію, але й забезпечує її більшу конкретизацію та поглиблення.

Зокрема, «інфографіка ефективно використовується для зображення складних даних та статистики, що дозволяє користувачам легше сприймати та розуміти великі обсяги інформації. Застосування інфографіки в новинах може також допомогти виділити ключові моменти або тенденції, забезпечуючи аудиторії важливий контекст та зміст, який може бути втрачений в традиційному текстовому форматі. Такий підхід стимулює залученість та інтерактивність, роблячи інформацію більш доступною та зрозумілою для ширшої публіки» [33, с. 18].

Унікальним візуальним форматом є анімація. Особливо поширений матеріал у соціальних мережах, наприклад, у Twitter та Telegram, який часто використовують для ілюстрації новин. «Анімації, зокрема GIF-зображення, часто слугують як доповнення до основного сюжету або використовуються як гумористичні меми. Ці анімації користуються популярністю через свої компактні розміри та швидкість завантаження. На платформі Facebook динамічні зображення приваблюють удвічі більше взаємодій, а на Twitter публікації з анімаціями можуть збільшити залученість на 67% порівняно з постами, що містять лише статичні зображення» [27, с. 77].

Сучасні технології та розвиток соціальних мереж дозволяють більш ефективно використовувати візуальний текстовий креатив для привернення уваги аудиторії. Наприклад, рекламні компанії тепер можуть використовувати відео-рекламу на платформах соціальних мереж, таких як Facebook та Instagram, щоб залучити більше уваги аудиторії.

«Одним з найважливіших елементів сучасного візуального текстового креативу є його адаптація до різних платформ та форматів. Наприклад, зображення для реклами на Instagram повинно мати інші розміри, ніж для реклами на Facebook або на сайті» [22, с. 189].

Одним зі способів створення ефективного візуального текстового креативу є «використання візуальних метафор та символів. Вони допомагають створювати асоціації та викликати емоції у споживачів, що забезпечує більш ефективну комунікацію та збільшення рейтингів та продажів» [31, с. 26].

Також важливим елементом візуального текстового креативу є його цільова аудиторія. Візуальний текстовий креатив повинен бути спрямований на певну аудиторію та відповідати її потребам, інтересам та цінностям.

Розвиток технологій та соціальних мереж дозволяє компаніям створювати більш інтерактивний та персоналізований візуальний текстовий креатив для своєї аудиторії. Наприклад, використання анімації віртуально допомагає краще сприймати інформацію.
1.2 Феномен кліпового мислення як культурне явище в сучасному світі
У світі, де цифрові технології перетворюють кожну секунду на шанс захопити увагу аудиторії, феномен кліпового мислення виступає як могутній чинник, що переформатовує наші інформаційні звички. Цей феномен виявляється в швидкому та поверхневому перегляді коротких відео- та аудіофрагментів, знаних як «кліпи». Ці фрагменти змушують нас перескакувати від однієї інформаційної порції до іншої, часто без глибокого занурення в контекст або зміст.
«Феномен кліпового мислення описує зміну способу сприйняття інформації в епоху цифрових технологій, коли користувачі отримують доступ до величезної кількості інформації шляхом швидкого та поверхневого перегляду коротких відео- та аудіофрагментів, так званих «кліпів». Такий спосіб сприйняття інформації характеризується короткочасним увагою, переходами від однієї теми до іншої та поверхневим розумінням предметів дослідження» [29, с. 17].
Кандидат психологічних наук Галина Корчова визначає термін «кліпове мислення» таким чином: «кліпове мислення – це процес відображення безлічі різноманітних властивостей об’єктів, без урахування зв’язків між ними, що характеризується фрагментарністю інформаційного потоку, алогічністю, повною різнорідністю інформації, що надходить, високою швидкістю перемикання між частинами, фрагментами інформації, відсутністю цілісної картини сприйняття навколишнього світу» [10, с. 52]

Цей феномен може мати як позитивні, так і негативні наслідки для користувачів. З одного боку, швидкий перегляд кліпів може забезпечити швидкий доступ до великої кількості інформації, що може бути корисним для вирішення практичних завдань. З іншого боку, такий спосіб сприйняття інформації може призвести до зниження рівня уваги та пам'яті, тому що користувачі не зосереджуються на одній темі досить довго, щоб вивчати її детально.

За словами Г. Гича, «кліпове мислення є вектором у динаміці взаємодії людини з інформацією, який не з'явився вчора і не зникне завтра» [4, с. 39].

Феномен кліпового мислення в журналістиці належить до тенденції використання коротких відеофрагментів або «кліпів» для передачі новин та інформації. Цей підхід стає все більш популярним в сучасній журналістиці, оскільки короткі відеофрагменти дозволяють залучати увагу аудиторії та передавати інформацію швидко і лаконічно.

Однак, феномен кліпового мислення також має свої недоліки. Використання коротких відеофрагментів може призвести до спрощення складних тем та проблем, що порушуються в новинах, та не дозволяє розглядати їх з усіх сторін.

Крім того, кліпове мислення може впливати на спосіб сприйняття інформації аудиторією. Короткі відеофрагменти можуть підтримувати поверхневий підхід до інформації, оскільки залучають увагу до візуальної привабливості та емоційної залученості замість глибокого аналізу та розуміння.

Наприклад, короткий відеокліп може відображати лише один аспект складної теми, що може призвести до спотворення реальності. Як наслідок, аудиторія може отримати неповну та необ'єктивну картину, що може призвести до поширення недостовірної інформації та впливати на їхнє розуміння та усвідомлення подій.

«Кліпове мислення може бути корисним для журналістів, оскільки дозволяє швидко і ефективно передавати новини та інформацію. Наприклад, в соціальних мережах часто поширюються меми, які містять короткі відео або зображення з підписом, що передає головну думку чи ідею. Ці меми можуть бути використані для привернення уваги аудиторії до важливої новини або теми» [13, с. 351].

Під час військових конфліктів, особливо в умовах постійного потоку новин і даних, кліпове мислення може впливати на формування громадської думки та національної свідомості. З одного боку, це мислення дозволяє молоді швидко адаптуватися до великої кількості візуальної інформації, що є важливим в умовах війни, де швидке реагування на зміни може бути критично важливим.

З іншого боку, кліпове мислення може призводити до поверхневого сприйняття інформації, коли важливі новини сприймаються на рівні заголовків без глибокого розуміння контексту та наслідків. Це створює ризик формування викривленого уявлення про військові події, що може впливати на ефективність національної оборонної стратегії і громадської підтримки.

Інформаційне протистояння в контексті сучасних військових конфліктів включає використання дезінформації як стратегічного інструменту. Кліпове мислення, характеризуючись своєю поверховістю та спрямованістю на швидке сприйняття візуальних і лаконічних повідомлень, стає вразливим перед організованими інформаційними атаками.

Завідувач відділу Центру стратегічних комунікацій та інформаційної безпеки Максим Майоров зазначає, що російські інформаційні фейки, спрямовані на «кліпове» мислення, не покликані до довготривалого розвитку теми або її обґрунтування. Вони створюють ілюзію інформаційної насиченості, але при повторному зверненні до цих тем зазвичай не виявляється ніякого подальшого аналізу чи розвитку, що є характеристикою одноденних інформаційних «вкидів» [19].
Загалом, «феномен кліпового мислення може мати як позитивний, так і негативний вплив на людей, в залежності від того, як він використовується. Важливо збалансувати короткі та довгі формати, щоб забезпечити аудиторії максимально повну та якісну інформацію» [23, с. 88].
Як ми зазначили вище, в інформаційному суспільстві, в якому ми живемо, важливо швидко та ефективно здобувати потрібну нам інформацію. У зв'язку з цим, тексти стали вкрай короткими та компактними, а новинні порталі та соціальні мережі переповнені такими текстовими одиницями, як шортриди та лонгриди. 
Ці дві форми текстового контенту – шортриди та лонгриди – разом із кліповим мисленням, формують сучасний медіапростір, впливаючи на методи подачі і сприйняття інформації сучасними споживачами.

«Шортриди та лонгриди – це терміни, які використовуються в лінгвістиці для опису текстових одиниць різної довжини» [12, с.352].

«Шортриди – це короткі текстові одиниці, зазвичай декілька слів або фраза. Вони можуть бути окремими реченнями або частинами більшого тексту. Шортриди часто використовуються в заголовках, назвах товарів, рекламних слоганах тощо.  

Новим жанром є мультимедійна історія, або його ще називають «лонгрід». В інтернет-журналістику лонгрід почав впроваджуватися як окремий своєрідний задум інтернет-видання, присвячений певній темі, зокрема проблемі. Науковець У. Лешко, зауважує, що «більшість інформації в даному жанрі є дослідження проблематики теми, а не лише повідомлення про факти та події» [11, c. 183].

Лонгридами називають довші текстові одиниці, які зазвичай складаються з декількох речень або навіть абзаців. Це можуть бути новинні статті, рекламні тексти, описи товарів або послуг, наукові статті та інші типи текстів. Лонгриди мають більш складну структуру і зазвичай містять більше інформації, ніж шортриди. Наприклад: стаття про новий продукт з детальним описом його характеристик, порівняння з іншими продуктами на ринку, відгуки клієнтів тощо.

Щоб з’ясувати сенс терміна «лонгрід» та створити термінологічну базу дослідження, перейдемо до його тлумачення через переклад. Лонгрід з англійської «long», тобто довгий, «to read», що означає читати. Отже, лонгрідом називають жанр онлайн-журналістики, заснований на поєднанні тексту, звуку та зображення, і на веб-сайті без посилань на інші сайти [18, с. 3]. 
Складниками лонгріду є текст, велика кількість фотографій, відеоматеріали, звуковий фон, інфографіка, мультимедійні платформи. Головна особливість лонгріду полягає в тому, що візуальна складова є основою теми, історії, текст застосовується для з’єднання візуальних елементів.

В журналістиці використовуються два різних типи текстів – шортриди та лонгриди – для того, щоб описати новини та події. Шортриди (англ. short-reads) – це короткі новини, які зазвичай містять від 50 до 300 слів. Цей формат став дуже популярним в Інтернет-журналістиці та соціальних мережах, оскільки він дозволяє швидко передавати новини та залучати увагу аудиторії [38, с. 159].

Обидва формати мають свої переваги та недоліки, і використовуються в залежності від теми та жанру статті. Наприклад, шортриди зазвичай використовуються для передачі важливої новини, яка потребує швидкої реакції від аудиторії. Лонгриди же можуть бути використані для підтримки певної думки або точки зору, збільшення розуміння складної теми та зацікавлення аудиторії до певної теми.

У сучасній журналістиці шортриди та лонгриди часто поєднуються, створюючи комплексний підхід до розповіді про новини та події. Наприклад, коротка новина може бути доповнена лонгридом з більш детальним описом події або аналізом її наслідків. Таким чином, шортриди та лонгриди можуть взаємодоповнювати один одного, створюючи більш повну та цікаву історію для аудиторії.

Однак, варто зазначити, що детальність викладу не завжди є оптимальним рішенням. Для деяких тем короткі статті, або шортриди, виявляються найкращим вибором, оскільки вони дозволяють швидко передати ключову інформацію, забезпечуючи високу швидкість споживання інформації без надмірного перевантаження деталями. Це може бути особливо корисно в новинних середовищах, де час є критичним фактором.

З іншого боку, «для тем, що вимагають заглиблення у контекст і деталі, лонгриди є більш доцільними. Цей формат дозволяє розгорнуто представити складні аспекти, провести глибший аналіз і надати читачу вичерпну інформацію» [15, с. 24]. Лонгриди сприяють кращому розумінню та оцінці обговорюваних подій або ідей, що особливо важливо для освітніх та аналітичних матеріалів.
Отже, використання шортридів та лонгридів залежить від теми, жанру та потреб аудиторії. Ці два формати можуть взаємодіяти та доповнювати один одного, створюючи комплексний підхід до розповіді про новини та події.
РОЗДІЛ 2

ВИКОРИСТАННЯ МЕМІВ У ЖУРНАЛІСТСЬКИХ ВИДАННЯХ
Oднiєю з нeвiд’ємних чaстин Iнтepнeткультуpи є мeми. «Мeми тa мeмaтичний кoнтeнт зaгaлoм зaзвичaй визнaчaються як пeвнe пoвiдoмлeння (нoвини, iнфopмaцiя пpo пeвнi пoдiї / явищa, дeмoнстpaцiя пoзицiї людини тoщo) пpeдстaвлeнe у спeцифiчнoму фopмaтi. Piчapд Дoукiнз, який впepшe oписaв цeй тepмiн, визнaчив мeми як нoсiї культуpнoї iнфopмaцiї» [35]. Нe зважаючи нa тe, щo з пepшoгo пoгляду пpoцeс ствopeння, oбмiну тa poзпoвсюджeння мeмiв мoжe здaвaтись хaoтичним, пpи бiльш дeтaльнoму дoслiджeннi цьoгo явищa мoжнa дiйти виснoвку, щo мeми є вiдoбpaжeнням вeликoї кiлькoстi сoцiaльних пpoцeсiв. 

«Мeми є нe лишe oкpeмoю тeчiєю тa / aбo видoм вiзуaльнoї oбpoбки дaних у сoцiaльних мepeжaх, їх викopистoвують для кoмунiкaцiї, як спoсiб peaкцiї нa пeвнi пoдiї тa виpaжeння влaснoї думки» [5]. Пpи цьoму, мeми є «кoмплeксним фeнoмeнoм, який включaє у сeбe вeлику кiлькiсть aспeктiв, тaких як кoнтeкст, пpoцeс ствopeння мeмiв, пoдiл плaтфopм для публiкaцiї нa пpийнятнi тa нeпpийнятнi. Цiльoвa aудитopiя кopистувaчiв мeмiв тaкoж є тeмoю, вapтoю дoслiджeння, aджe 5 хapaктepи мeмiв piзняться з oгляду нa тe, для якoї сoцiaльнoї кaтeгopiї, гpупи aбo субкультуpи вoни були ствopeнi» [16, с. 74].

Кoнтeкст тa спeцифiкa викopистaння мeмaтичнoгo кoнтeнту тaкoж включaють у сeбe вeлику кiлькiсть aспeктiв, якi пoтpeбують oкpeмoгo вивчeння. Нaпpиклaд, мoтивaцiя дo викopистaння мeмaтичнoгo кoнтeнту у пeвних ситуaцiях тa oсoбливoстi фopмувaння внутpiшнiх устaнoвoк, зa якими люди визнaчaють дopeчнiсть викopистaння мeмiв для пeвнoї aудитopiї тa кoнтeксту. Вapтим увaги є тaкoж вивчeння мeмiв у динaмiцi, як чaстини гpупoвoї взaємoдiї, нaпpиклaд, чи мoжнa пoдiлити члeнiв гpупи зa стaтусoм aбo iншими сoцiaльними пoкaзникaми з oгляду нa тe, який мeмaтичний кoнтeнт вoни викopистoвують, яким чинoм мeми мoжуть пpиpiвнювaтись дo пoвнoцiннoї дiї з бoку oднiєї людини пo вiднoшeнню дo iнших, тoщo. 

«Культуpa мeмiв є кoмплeксним фeнoмeнoм, який включaє у сeбe вeлику кiлькiсть piзнoмaнiтних пapaмeтpiв тa мaє знaчний вплив нa хapaктep кoмунiкaцiї тa взaємoдiї всepeдинi пeвнoгo кoлeктиву. Пpи цьoму, нaявнiсть вeликoї кiлькoстi тeopeтичних кoнцeптiв тa пiдхoдiв дo визнaчeння цьoгo явищa дeщo усклaднює вивчeння тa пoдaльшe пoяснeння пpaктичнoгo викopистaння мeмaтичнoгo кoнтeнту тa йoгo poлi у пoвсякдeннoму життi людeй» [16, с. 77].
Мeми дoпoмaгaють людям кpaщe кoмунiкувaти тa ствopюють oсoбливий зв’язoк тaк звaнoгo «вищoгo гумopу». Для дeкoгo бiльшiсть пoпуляpних мeмiв будуть нe зpoзумiлi чepeз вiдсутнiсть aктуaлiзaцiї нoвини, яку вoни нeсуть в сoбi, aджe бiльшiсть мeмiв ствopюють сaмe для пoзитивнoгo «висмiювaння» пeвнoї нoвoї iнфopмaцiї.

Висвiтлeння нoвин зaвдяки мeмaм тaкoж вiдбувaється знaчнo швидшe, aджe «зaзвичaй людинa нe хoчe читaти нoвину, пpoтe нe зpoзумiє мeмa, якщo нe пpoчитaє цю нoвину. Тoбтo eфeктивнiсть мeмiв зaвдяки нoвинaм знaчнo poстe i ствopює шиpший i цiкaвiший кpуг oбгoвopeнь цих мeмiв» [21, c. 78].

Чoму сaмe тaк вiдбувaється, щo люди нe хoчуть дивитися тa читaти звичaйнi нoвини, a хoчуть дивитися мeми. Дослідниця Кирилюк О. пoясняє, що «звичaйнi нoвини зaзвичaй дужe пpямo висвiтлюють нaм якусь пpoблeмaтику, б’ючи пpямo пo бoлючим мiсцям бaгaтo кoму. Мeхaнiзм мeмa дужe чaстo ствopює пeвну нeчiтку ситуaцiю, дe людинa нe poзумiє, щo вoнa бaчить – вiдпoвiднo, здeбiльшoгo, вoнa пoчинaє шукaти вiдпoвiдi» [8, с. 32].
Тaк як сaмi aктуaльнi мeми ствopюються нa oснoвi нoвин aбo aктуaльних у наш чaс ситуaцiй. Цe мoжe бути як пoкaз i oбгoвopeння якихoсь публiкaцiй мiжнapoднoгo політика, aбo ж висмiювaння дiй якoгoсь пpopoсiйськoгo бiзнeсмeнa, який мaє пpямий зв’язoк iз росією. Нaспpaвдi тaких пpиклaдiв щe мoжe бути бaгaтo i poзiбpaти їх всi пpaктичнo нe мoжливo, aлe ми спpoбуємo пoяснити бiльш дeтaльнo сaмe нa пpиклaдaх, в яких ми розглянемо типи мемів.
У феномені мемів-фраз можна вбачати віддзеркалення динаміки суспільних подій та культурного контексту.

У світлі початкових етапів військового конфлікту в Україні, меми набули особливого значення, ставши не лише засобом масової комунікації, а й символом національного спротиву. 

Головним мемом початку повномасштабного вторгнення  є мем, що виник у результаті комунікації між українським захисником та агресором, який закликав до здачі. Відповідь «Русский военный корабль, иди на...й» відразу набула широкого розголосу (Рис. 2.1).

Мем втілився не лише в новинних цитатах та соціальних мережах, але й став інструментом дипломатичної риторики, як показує цитування фрази сенатором США Беном Сассом під час звернення до членів Сенату. [36]

Це свідчить про його вплив та перетворення на символ міжнародної солідарності з Україною. Окрім цього, мем став символом українського спротиву і був використаний у різних кампаніях на підтримку України, зображений на офіційних поштових марках, а також на промоційних матеріалах, таких як футболки і білборди.
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Pис.2.1 Мeм «Руський воєнний корабль» [25].
Ще одна головна мем-фраза періоду війни – «Доброго вечора, ми з України».  Вона відіграє важливу роль у культурному та інформаційному просторі, ставши одним із символів національної солідарності та опору. Вперше з'явившись у музичному творі дуету PROBASS ∆ HARDI, цей вислів швидко перетворився на меметичний символ, що виражає відданість та незламність українського духу у відповідь на зовнішню агресію. Його активне поширення в мас-медіа, на поштових марках, у публічних виступах, а також як частина повсякденного вжитку, підкреслює глибокий вплив, який такі меми можуть здійснювати на колективну свідомість. Цю фразу застосовують телевізійні журналісти як привітання між колегами, знімають патріотичні відеоролики з участю військових, а також створюють різноманітні меми та відеокліпи [6].
Фраза Олександра Лукашенка «А я сейчас вам покажу, откуда на Беларусь готовилось нападение…» стала яскравим прикладом того, як політична риторика може трансформуватися у меметичний об'єкт у контексті сучасних інформаційних війн. Виголошена під час розмови з Володимиром Путіним, ця абсурдна заява відображала спробу виправдати не спровоковане вторгнення до України і створити ілюзію зовнішньої загрози для Білорусі.

Завдяки своїй нелогічності та абсурдності, ця фраза швидко вийшла за рамки політичної дискусії і перетворилася на мем. Її адаптація у різноманітних контекстах – від фільмових пародій до візуальних жартів – підкреслює, як меми можуть використовуватись для критики та сатири на політичні заяви та дії. Це підсилює роль мемів як форми народного спротиву проти дезінформації та пропаганди, водночас демонструючи, як інтернеткультура може сприяти публічному обговоренню та критичному осмисленню політичної реальності.

Використання цієї фрази в широкому спектрі медійних продуктів, таких як одяг, аксесуари та навіть як основа для гумористичних програм, свідчить про її глибокий культурний резонанс і спосіб, яким суспільство може використовувати гумор як засіб масової критики та колективного висловлювання незгоди.

Наступна мем-фраза у контексті інформаційної війни – «Жест доброї волі» засвідчує особливості пропагандистської риторики та її вплив на публічний дискурс (Рис. 2.2). Висловлювання було вперше використане речником Путіна, Дмитром Пєсковим, для пояснення відведення російських військ від Києва та Чернігівщини, а пізніше так само описало дії на острові Зміїний, що російська сторона називала «жестом доброї волі». Така фраза швидко стала предметом глузування та іронії з боку українців, які використовували її для створення мемів, що підкреслюють несумісність означених дій зі сприйняттям їх як дружніх жестів. 
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Рис.2.2 Мем «Жест доброї волі» [25].
Цей мем ілюструє, як політична мова може бути перетворена в інструмент сатири та критики, дозволяючи суспільству висловити своє ставлення до дій агресора та його спроб маніпулювати громадською думкою. Інтерпретація цього вислову в меметичних образах і пародіях не тільки сприяє культурному опору, але й стає засобом мобілізації громадськості проти зовнішньої загрози.

Аналіз цієї фрази як мему показує її роль у формуванні наративів, які впливають на сприйняття воєнних дій. Вона також демонструє, як мова, використана державними діячами в контексті конфлікту, може бути переосмислена та використана в опозиційних цілях, стаючи частиною ширшої культурної реакції на війну. 

«Вообще не хочу уезжать из Крыма» мем-фраза, яка виникла в контексті подій, пов'язаних із загрозою безпеці в Криму (Рис. 2.3). Ця фраза виражає несподівану зміну у сприйнятті безпеки та комфорту серед росіян, які вважали себе в безпеці в анексованому Криму.

Ця фраза стала основою для створення мемів, які розкривають іронію та суперечливість почуттів росіян щодо своєї безпеки та статусу в Криму. Виявляється, що навіть в умовах, коли люди вважають себе в безпеці, можуть виникнути ситуації, що перевернуть їх переконання та змусять переоцінити своє ставлення до середовища проживання.
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Рис.2.3 Мем «Вообще не хочу уезжать из Крыма» [26].
Інша фраза, «Бавовна часто трапляється там, де росіяни її зовсім не чекають», вказує на несподіваність подій і ситуацій, які можуть виникнути в контексті кризових ситуацій. У цьому випадку вибухи на аеродромі в Новофедорівці стали несподіваним елементом для росіян, які вважали себе в безпеці на окупованій території. Ця несподіваність породила широку реакцію у соціальних мережах, де виникли меми, що ілюструють реакцію росіян на зміну своєї безпеки та комфорту в Криму.

Меми, що виникли на основі цих фраз, відображають не лише іронію та суперечливість ситуації, але й реакцію суспільства на несподівані події та загрози, з якими воно стикається. 

Мем-фраза «Паляниця» відіграє роль культурного і лінгвістичного маркера, який дозволяє визначити приналежність особи до української спільноти. Це слово є прикладом «шиболету» – терміну, що використовується для ідентифікації членів певної групи на основі особливостей їхньої мови. В біблійні часи, «шиболет» означав розпізнавальний знак між членами різних племен, і цей концепт зберіг своє значення до сучасності [30].
Слово «паляниця» має специфічний фонетичний склад, який ускладнює його вимову для не носіїв української мови, особливо для російськомовних. Важливість цього слова посилилася під час військових конфліктів, коли потреба визначити «своїх» і «чужих» ставала питанням національної безпеки. В умовах воєнного часу, особливо з початком великої війни, спецслужби та військові органи України використовували шиболети, такі як «паляниця», для перевірки та ідентифікації осіб.

Ця фраза набула додаткової популярності завдяки помилкам іноземних спікерів, що намагалися її вимовити або пояснити її значення, а також через медійну увагу, спрямовану на ці випадки. Відомий інцидент з російською пропагандисткою, яка неправильно пояснила значення слова «паляниця», ще більше підсилив ситуаційне значення цього шиболету як символу культурної та мовної ідентичності.

Отже, мем-фраза «Паляниця» виступає не просто як елемент гумору або національної самоідентифікації, а як важливий інструмент у контексті суспільної безпеки та політичної стійкості, що демонструє здатність культурних та мовних особливостей виконувати стратегічні функції.

Фраза «Цей день настав» набула статусу культурного мему в українському суспільстві, зокрема в контексті воєнних дій та національної згуртованості. Її походження пов'язане з діяльністю Сергія Притули, відомого телеведучого та волонтера, який використав цю фразу під час запуску великої кампанії збору коштів на придбання безпілотників Bayraktar для потреб української армії.

22 червня 2022 року, у день свого народження, Притула звернувся до громадськості з ініціативою, яка була позначена фразою «Цей день настав. Ми купуємо байрактари». Ця фраза швидко стала символом не тільки згуртованості та відданості українців своїй країні, але й здатності спільноти оперативно реагувати на виклики війни. У контексті цієї заяви, «Цей день настав» вказує на критичний момент, коли плани перетворюються на дію, і мета, яка здавалася далекою або нереалістичною, стає досяжною.

Реакція на заклик Притули була миттєвою та ефективною – за лічені дні було зібрано значну суму коштів. Однак, у знак солідарності, компанія Baykar вирішила надати безпілотники безкоштовно, а зібрані кошти були спрямовані на інші важливі потреби, такі як доступ до супутникових знімків, що відіграють критичну роль у воєнних операціях.

Мем «Цей день настав» також засвідчує трансформацію особистісних ініціатив в загальнонаціональні кампанії. Це є свідченням того, як особистісний внесок та індивідуальна ініціатива можуть інспірувати цілу націю до дії та досягнення мети. «Цей день настав» емоційно та символічно підкреслює, що колективна згуртованість та взаємодопомога є ключовими для досягнення значних цілей, особливо у критичні часи.

Велику популярність у медіапросторі України набули образи, які символізували національний дух та опір. Один із таких унікальних образів – пес Патрон, саперний пес, що став не лише символом відваги, але й героєм численних мемів, що відображають національний характер та гумор.

Патрон, невеликий службовий пес ДСНС України, здобув широку популярність завдяки своїй участі у розмінуванні територій. Він не лише виконував важливі завдання на полі бою, але й став зіркою соціальних мереж, де його зображали як символ незламності та надії [14].
Меми з Патроном часто зображували його у різних сценаріях: від героїчних і милих до абсурдних. Це не просто розважальний контент, але й спосіб національної мобілізації та підняття духу. 

Один із популярних мемів з Патроном містить текст «Лялю, ходи спокійно», де Патрон зображений у військовому жилеті (Рис. 2.4). Цей мем символізує впевненість та спокій, який Патрон ніби передає українцям у часи невизначеності та тривоги.
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Рис.2.4 Мем з Патроном «Лялю, ходи спокійно» [3].
Цей мем ілюструє, як Патрон став більше ніж просто псом, а образом національної відваги та оптимізму. Зображення Патрона в мемах часто викликає посмішку та піднімає настрій, роблячи його одним із символів українського спротиву.

Меми з Патроном є важливим культурним феноменом, що відображає як народна творчість може впливати на національну свідомість та моральний дух. Патрон уособлює дух нескореності, який є ключовим для українського народу в ці складні часи.

Колоритна постать Бориса Джонсона, колишнього прем'єр-міністра Великої Британії, також набула особливого значення. Не лише через його політичні візити, а й завдяки меметичному образу «Джонсонюка», який уособлює його підтримку України у військовий час.

Образ «Джонсонюка» з’явився завдяки креативному прочитанню нікнейму «Джонсон UK», який українці сприйняли як «Джонсонюк». Це відображення перетворило Бориса Джонсона в символічного козака, який став поруч із Україною у її боротьбі.

Джонсон став популярним персонажем українських мемів після свого візиту до Києва. Він започаткував тренд серед західних лідерів щодо підтримки України, що вилилося в низку меметичних зображень, де він фігурує як герой. Його образ був надрукований на різноманітній продукції – від футболок до шкарпеток, що свідчить про його популярність.

Фраза «Добрий день, everybody», вимовлена Джонсоном, швидко стала крилатою. Вона увійшла до пісні, ставши символом його невимушеного стилю комунікації та теплих відносин з Україною.

Борис Джонсонюк, як він відомий в Україні, став значущим культурним феноменом, який виходить за рамки звичайної політичної діяльності. Його персонаж в мемах символізує не тільки політичну підтримку, але й глибоке розуміння культурних особливостей України. 

Українські лідери Валерій Залужний, Віталій Кім та Сергій Кислиця стали об'єктами мемів у медіапросторі не через висміювання, а через шанобливе та захоплене ставлення громадськості до їхньої діяльності та харизми. Їхня незламність і лідерство у часи кризи знайшли відображення у численних мемах, що служать символами опору та єдності.

Валерій Залужний, колишній Головнокомандувач Збройних сил України, здобув значну популярність у мережі через свою стратегічну мудрість і відвагу. Меми з його участю часто підкреслюють його роль непохитного захисника України, зображуючи його в героїчних позах. Ці образи сприяють зміцненню іміджу ЗСУ як сильної і згуртованої сили. Наведемо один із прикладів мемів з Валерієм Залужним (Рис. 2.5): 
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Рис. 2.5 Мем з Валерієм Залужним про часткову мобілізацію росіян [25].
Цей мем із Валерієм Залужним відображає глибокий іронічний гумор, що властивий українській культурі сприйняття війни та її наслідків.

Текст мему: «Частково мобілізовані росіяни дуже скоро повернуться додому!» і додано: «..частково..» — це гра слів, що вказує на іронічне висловлювання про повернення російських військових з України не повністю, а «частково», тобто, можливо, не у тому стані, в якому вони прибули. Це висловлювання може також нести в собі глибший зміст про тяжкість війни та її жорстокий реалізм.

Використання такого типу гумору є способом впоратися з трагічністю військового конфлікту, надаючи психологічну розрядку через сарказм і чорний гумор. Мем підкреслює роль Залужного як символу опору і показує, що він сприймається у суспільстві як впевнений та харизматичний лідер, який здатний з оптимізмом дивитися на ситуацію, незважаючи на її серйозність.

Віталій Кім, відомий своїми неформальними виступами та відео-зверненнями, швидко став одним з улюблених персонажів українських мемів. Його щирий та іноді гумористичний підхід до серйозних ситуацій подає важливі повідомлення з легкістю, що робить його образ близьким до народу і легко впізнаваним в мема  (Рис. 2.6).
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Рис. 2.6 Мем з головою Миколаївської області Віталієм Кімом [2].
Цей мем із Віталієм Кімом, головою Миколаївської обласної державної адміністрації, втілює його неформальний та легкий підхід до спілкування та керівництва під час кризи. Зображення Кіма в розслабленій позі, взутого у яскраві шкарпетки, сидячого за столом з мобільним телефоном в руці, підкреслює його легкий і доступний характер.

Текст у мемі: «Так, нам теж дуже подобається Віталій Кім – голова Миколаївської ОДА! Спокій і лише спокій, а також нові відеозвернення», говорить про те, що публіка сприймає його як лідера, який залишається спокійним та зібраним навіть у найскладніших ситуаціях.

Цей мем відображає тепле ставлення громадськості до Кіма, визнаючи його як ефективного та харизматичного лідера. Водночас, мем нагадує про неформальні та людяні аспекти його особистості, які викликають симпатію та підтримку серед громадськості. Це підкреслює роль гумору та неформальності в підтримці морального духу нації під час тривалих випробувань.

В інформаційному просторі також існують так звані меми-новини, що використовують гумор та сатиру для відображення актуальних подій. Один з яскравих прикладів такого мему – реакція на підрив Кримського мосту 8 жовтня 2022 року (Рис. 2.7). Ця подія, яка мала значний вплив на інфраструктуру, також викликала широку творчу реакцію серед українців у соціальних мережах.

Меми про зруйнований міст не лише висміювали ситуацію, але й відображали солідарність та протест проти дій російської влади. Іронічна порада президента України росіянам «курити там, де ще не попало» перетворилася на мем, який символізує активний та гострий підхід українців до висміювання агресора.

Меметичні зображення та відео, які з'явилися після цієї події, часто включали зображення зруйнованого мосту і символічні написи, що демонструють незламність та гумор у відповідь на ворожу агресію. 
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Рис. 2.7 Мем про кримський міст [26].

Текст на мемі «Модернізація Кримського мосту до рівня підводного тунелю», є яскравим прикладом чорного гумору, який використовується для створення гумористичного наративу з серйозної події.

Цей мем висміює ідею «модернізації» мосту, перетворюючи його на «підводний тунель», що іронічно коментує зруйнування важливого логістичного об'єкта. Використання образу потопаючого корабля під мостом підкреслює катастрофічний вплив події на російську інфраструктуру в Криму, який російська сторона намагалася представити як стратегічний успіх.

Меметичне зображення служить не лише засобом розваги, але й інструментом психологічної війни та моральної підтримки, показуючи, що українці можуть зустрічати виклики з оптимізмом та відвагою. Цей підхід дозволяє українцям переосмислити навіть найтрагічніші події в ключі національної гордості та спільноти, використовуючи гумор як засіб протистояння агресору.
        Нaйбiльшим тa нaйпoпуляpнiшим тeлeгpaмкaнaлoм, щo висвiтлює усi цi мeм-нoвини є кaнaл «Бoжe, якe кoнчeнe!». Вiн пoкaзує всi мoжливi нoвинки тa aктуaльнoстi в унiкaльнiй oбpoбцi. Тoбтo тaких мeмiв бiльшe нeмaє нiдe.

Дaвaйтe ж бiльш дeтaльнo пoзнaйoмимoся тa oбгoвopимo дeкiлькa мeмiв цьoгo кaнaлу:
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Рис.2.8 Мем про неправильне топтання кавунів [25].

Цей мем (Рис. 2.8) іронічно висвітлює тему споживання кавунів у Іжевську, показуючи це як «єдиний напрямок, де російські громадяни мають величезний успіх». Це вказує на гіперболізоване уявлення про реальні досягнення та водночас критикує поверхневість мас-медійних перемог росії. Зображення боротьби за їжу може символізувати ширші суспільні проблеми, а також відображає глибоку сатиру щодо ситуації в країні-агресорі.

Подібні меми-новини, які використовують гумор або іронію, можуть служити індикатором для громадськості роздумувати над тим, де криється правда, а що є фальшивою інформацією. Вони викликають у реципієнтів потребу аналізувати і переосмислювати звичні наративи, підтримуючи критичне мислення щодо змісту, який споживають.
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Рис. 2.9 На росії воскресає піонерство [25].

Цей мем (Рис. 2.9) ілюструє іронічне ставлення до спроб російського суспільства відродження радянських традицій, зокрема піонерії. Зображення дорослих осіб, які одягнені в піонерські галстуки та беруть участь у заході, схожому на танцювальний вечір, який висвітлює ностальгію за радянським минулим та культурну ідентичність, яка, здається, шукає втіху у символах минулої ери.

Аналізуючи мем у контексті українського сприйняття, можна стверджувати, що такі прояви можуть бути інтерпретовані як знаки внутрішньої політичної нестабільності в росії, де суспільство розділене між тяжінням до радянських ідеалів та реальністю сучасних геополітичних викликів. Це може надавати оптимізму українським спостерігачам, які можуть бачити в цьому потенціал для внутрішніх конфліктів у росії, що в свою чергу може сприяти зміцненню української позиції та пришвидшенню перемоги.
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Рис. 2.10 Лицарі картопляного столу йдуть на захист кордону [25].

Цей мем (Рис. 2.10) відображає ситуацію, яка може бути інтерпретована як відчайдушна мобілізація осіб похилого віку та людей, які відірвані від побутових справ для участі у військових діях, що символізує стратегічні та людські виклики, з якими стикається росія. Зображення людини у повсякденному одязі, яка готується до бойових дій, наголошує на несподіваності та трагікомічності ситуації, що є відображенням іронічного підходу до військової політики агресора.

Такі меми можуть бути сприйняті як підтвердження вразливості ворожих сил, що викликає почуття певної переваги та можливість для українських сил здійснювати ефективніші військові дії. Проте, це також засвідчує трагедію конфлікту, де залучаються люди, які не є професійними військовими, що підсилює серйозність гуманітарного аспекту конфлікту.
Розглянемо текстовий креатив з Telegram-каналу ZN.UA (Дзеркало тижня) (Рис. 2.11), зокрема використання візуального креативу у медійному просторі для ілюстрації суспільно-політичних питань.
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Рис. 2.11 Несподівана трансформація команди в оборонному режимі [27].

Цей мем, що зображує чотирьох тварин (броненосець, черепаха, кролик, їжак), які спочатку радіють своїй командній роботі, а потім переходять у «захисні» стани, служить прикладом використання гумору та іронії в медіа. Це включає момент, коли броненосець скручується в клубок, черепаха ховається в панцир, кролик стає як вкопаний, а їжак насторожує гострі голки.

Цей мем може символізувати ідею про те, що навіть в колективі, який на перший погляд може здатися сильним та непереможним, кожен учасник може мати власні механізми захисту або відповіді на стрес, які можуть не відповідати загальній меті чи змушують їх відступати перед обличчям загроз.

У контексті новин про політичні рішення або військові стратегії, такі як обговорення «безпольотних зон», мем може слугувати як критика політичної нерішучості або вказівка на те, що, незважаючи на зовнішню згуртованість та солідарність, індивідуальні або національні інтереси можуть суттєво розрізнятися, особливо в кризових ситуаціях.

Ця унікальна здатність мемів підкреслювати розбіжності та проблематику зі зрозумілим та стислим способом призвела до того, що меми стали популярним інструментом для створення вірусного контенту в соціальних мережах. Останніми роками вони також стали використовуватися у новинах і журналістиці. Меми можуть бути ефективним засобом для привертання уваги аудиторії та створення сильного емоційного зв’язку з нею. Проте, це також може викликати деякі етичні та професійні проблеми.

Одна з перспектив подальшого розвитку мемів у новинах полягає у використанні їх для створення гумористичного контенту, який може привернути увагу до серйозних новин та проблем. Такі меми можуть бути ефективним інструментом для привернення уваги молодої аудиторії, яка зазвичай не цікавиться традиційними новинами.

Інша перспектива полягає у використанні мемів для створення соціально важливого контенту, який залучає увагу до проблем соціальної справедливості та політики. Наприклад, меми можуть використовуватися для створення усвідомлення щодо расизму, сексизму та інших соціальних проблем, а також для сприяння їх розв'язанню [2].

Проте, використання мемів у новинах також може викликати певні проблеми. Наприклад, це може призвести до зменшення серйозності новин та зростання кількості фейкових новин. Крім того, використання мемів може порушувати професійні стандарти журналістики та етику, оскільки меми можуть бути образливими та несправедливими до окремих осіб та груп.

Л. Белей висловлює думку, що «Інтернет-меми істотно впливають на естетику інформаційного простору, але їхній вплив не обмежується лише цим» [1]. Важливо також звернути увагу на етичні та екологічні аспекти інформаційного поля, особливо з огляду на тривалий час перебування молоді в інтернеті. Інтернет-меми можуть виконувати додаткові функції, які досліджено недостатньо. Ці меми часто стають частиною більшої інформаційної картини в уявленні користувачів, допомагаючи легко та непомітно передавати спільноті певну інформацію і впливаючи на їхні вподобання, ідеї та поведінку. Згідно з думкою Т. Reime, «меми слугують інструментами, функції яких визначаються самими користувачами, що їх використовують» [37, с. 3].

Отже, перспективи подальшого розвитку мемів у новинах полягають у їх використанні як ефективного інструменту для створення вірусного та соціально 

важливого контенту, який може привернути увагу аудиторії до серйозних проблем. Однак, важливо зберігати баланс між гумором та серйозністю, а також дотримуватися професійних стандартів журналістики та етики. Журналісти повинні бути уважними при використанні мемів, враховуючи можливість їх негативного впливу на чутливі теми та особи. Загалом, меми можуть бути цінним інструментом у новинах, якщо використовувати їх з розумінням та обережністю.

Однією з можливих проблем використання мемів у новинах є їх непередбачуваність та швидка застарілість. Так як меми можуть поширюватися дуже швидко, вони можуть втратити свою актуальність лише за кілька днів або навіть годин. Це може призвести до того, що меми використовуються у новинах нецільово або їх використання стає застарілим та неефективним.

Також варто згадати, що використання мемів у новинах може викликати різні реакції серед аудиторії. Наприклад, якщо мем використовується для підсилення певної політичної ідеї або стереотипу, це може викликати обурення та негативні реакції з боку деяких груп аудиторії. Тому, перед використанням мемів у новинах, журналісти повинні уважно оцінювати їх можливі ефекти та настрій аудиторії.

Загалом, меми можуть бути ефективним інструментом для привертання уваги до серйозних тем та соціальних проблем, а також для привернення молодої аудиторії до традиційних новинних форматів. Проте, використання мемів у новинах повинно бути здійснене з дотриманням професійних стандартів журналістики та етики, та з урахуванням можливих наслідків та реакцій серед аудиторії.

З іншого боку меми серед людей в Telegram-каналах таких обмежень уже не мають та можуть чудово передавати увесь спектр емоцій та піднімати дух українському народові.

ВИСНОВКИ

У ході проведеного дослідження проаналізована теоретична основа текстових та візуальних компонентів в медіа, яка включає шортриди та лонгриди, явище кліпового мислення, інноваційні підходи, формати та жанри журналістських текстів, а також візуальний та текстовий креатив. Виявлено, що новітні інтернет-жанри здобувають все більшу популярність у медіапросторі, що пов'язано з появою інноваційних форматів жанрів.

Ці жанри використовують інноваційні підходи для залучення аудиторії, що сприяє більшій взаємодії та зацікавленню глядачів. Вони демонструють високу адаптацію до цифрового середовища, забезпечуючи користувачам новий досвід споживання контенту.
Феномен кліпового мислення відіграє як позитивну, так і негативну роль в сучасному інформаційному середовищі. З одного боку, як зазначає Г. Гич, це дозволяє користувачам швидко адаптуватися до великої кількості інформації, що є важливим у сучасному динамічному світі. З іншого боку, кліпове мислення може сприяти зниженню уваги та пам'яті, обмежуючи глибоке розуміння тем.

Також було виявлено, що сучасна журналістика все більше використовує кліпові формати для передачі новин, що може впливати на глибину аналізу та об'єктивність подачі матеріалу. Це може призводити до спрощення складних проблем і зменшення критичного мислення у споживачів інформації.
У другому розділі ми проаналізували феномен мемів у сучасній журналістиці, виявили їх значимий вплив на формування інформаційного середовища. Меми виконують роль не тільки розважального, але й інформаційного засобу, здатного оперативно і ефективно передавати складні соціальні та політичні ідеї. Це стало можливим завдяки їх візуальній атрактивності та емоційній залученості, які сприяють широкому поширенню мемів у соціальних мережах.

Феномен мемів відіграє важливу роль у модуляції публічної думки, особливо серед молоді, яка активно користується соціальними мережами як основним джерелом інформації. Меми створюють умови для швидкого та ефективного обміну думками, що може викликати важливі суспільні дискусії та впливати на громадську думку.

Також аналіз показав, що меми можуть сприяти спрощенню складних ідей та подій, що іноді призводить до втрати глибини та нюансів у розумінні суспільно важливих питань. Важливо, щоб журналісти та медіафахівці були свідомі цих аспектів та використовували меми з обережністю, аби уникнути дезінформації.
Вивчення візуального креативу під час війни виявило його значущість у формуванні громадської думки через активне використання в медіапросторі. Специфіка візуального креативу в умовах війни полягає в його здатності швидко та ефективно передавати інформацію, яка часто має стратегічне значення. Візуальний контент, як ілюстрації, фотографії подій, та інфографіка, дозволяє аудиторії краще сприймати та розуміти контекст подій, особливо в умовах конфлікту, де традиційні джерела інформації можуть бути обмежені або відсутні.

Методи візуалізації включають використання яскравих та впізнаваних зображень, що можуть впливати на емоційний стан споживачів інформації та формувати публічну думку. Візуальний креатив використовується не тільки для інформування, але й як засіб психологічного впливу на населення, підкреслюючи серйозність ситуацій або мобілізуючи громадян.

Особливу увагу слід приділити адаптації візуальних матеріалів до різноманітних медіаформатів для забезпечення їхньої ефективності у різних медіаплатформах, включаючи соціальні мережі, де швидке поширення візуального контенту може мати значний вплив.
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