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РЕФЕРАТ
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Предмет дослідження – розвиток фестивального туризму в Київській області.
[bookmark: _Hlk192161332]Методи дослідження. Для досягнення мети дослідження нами було для використано систему наукових методів, а саме: спостереження, первинний опис, узагальнення, систематизація, методи аналізу даних, синтез, тощо.
У кваліфікаційному проєкті було вивчено сутність та поняття фестивального туризму. Оцінено його вплив на сучасний стан туристичної галузі в Україні. Було досягнуто мети та завдання даної кваліфікаційної роботи, яка полягала в дослідженні фестивального туризму в Київській області. Проаналізовано сучасний стан фестивального туризму на Київщині. Розглянуто перспективи розвитку цього туризму в сучасний стан та запропоновано власний туристичний продукт на подальший розвиток в майбутньому фестивального туризму в  Київській області.
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ABSTRACT

The qualification work consists of 63 pages, 23 appendices,62 sources of literature.
 The purpose of the qualification work is to study the development of festival tourism in the Kyiv region.
 The object of research is festival tourism in Ukraine.
 The subject of research is the development of festival tourism in the Kyiv region.
 Research methods. To achieve the purpose of the study, we used a system of scientific methods, namely: observation, primary description, generalization, systematization, data analysis methods, synthesis, etc.
The qualification project studied the essence and concept of festival tourism.assessed its impact on the current state of the tourism industry in Ukraine.achieved the goal and objectives of this qualification work, which was to study festival tourism in the Kyiv region.analyzed the current state of festival tourism in the Kyiv region.considered the prospects for the development of this tourism in the current state and proposed its own tourism product for further development in the future of festival tourism in the Kyiv region. 
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          Стагнація - депресія, застій, безрух, традиційна фаза економічного розвитку держав з ринковою економікою, для якої характерні певний спад ділової активності і кон’юнктури, незначне зростання безробіття та зниження цін.
Іmmanens - характеристика притаманності, властивості предмету чи явища, що випливає з його внутрішньої природи.
Ленд-арт - художня діяльність, об’єктом якої є реальний пейзаж, фрагмент природного середовища. 
% - відсоток.
Та ін. - та інше.
Т.д. - так далі.
Fr. - французька мова.
Дестинація – це географічна територія, яка є привабливою для туристів завдяки наявності унікальних або специфічних туристсько-рекреаційних ресурсів та відповідної інфраструктури, доведених до споживачів у вигляді готового туристичного продукту з метою задоволення їх найрізноманітніших потреб.
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ВСТУП

В останні роки фестивальний туризм набуває все більшого значення у структурі сучасного туризму. Загальносвітова тенденція зростання інтересу до культурно-пізнавальних та розважальних форм туризму суттєво сприяє збільшенню туристичних потоків від цього виду туризму в багатьох країнах, у тому числі й у нашій державі.[2] Перспективи розвитку фестивального туризму в Україні пов’язують із його соціальною формою та практично невичерпним ресурсним потенціалом, які повинні враховуватися під час розроблення та реалізації соціальної доктрини туризму в Україні[6].
 В цілому це відображає світову тенденцію у туризмі, де культурно-пізнавальні та розважальні форми стають основою росту туристичних потоків у розвинутих країнах. Орієнтиром зовнішньополітичного курсу України задекларована європейська інтеграція, тому фестивальний рух в нашій країні має отримати додатковий поштовх до розвитку, запозичуючи організаційні методи та форми центральноєвропейських країн.[4]
Туризм є складною соціально-економічною системою,яка динамічно розвивається та здійснює вплив на колективну свідомість,зокрема формує систему ціннісних орієнтацій молодого покоління.Сучасна модель прагне до нових вражень,яскравих емоцій,видовищних подій,які є визначальними складовими фестивального туризму.[1]Розвиток фестивального туризму сприяє актуалізації локальних культурних традицій,посиленню та відновленню культурного потенціалу населення,модернізації національної культурної ідентичності,творчій самореалізації людини,збереженню культурних традицій.[3]
Дослідженням розвитку туристичної галузі в Україні займалися такі наукові діячі, як: О. Алексєєва, А. Бабкін, С. Біла, К. Бекнура, В. Поліщук, І. Смаль, Г. Карпова, О. Костюк та ін. Вагомий внесок у розкриття фестивального туризму та їх значення для окремих регіонів і міст у своїх роботах зробили такі українські науковці: О.О. Бейдик, В. Грицку, Ж. Бучко, В.В. Олійник, В.В. Остапчук, П.В. Тищенко, М.В. Щурик та ін.[6]
 Сучасний стан розвитку туристичної сфери в нашій країні продовжує переживати перехідний період. Це поступальний процес відродження і розбудови галузі.[14] Слід зазначити, що адекватне і випереджаюче вирішення проблем – вже наявних і таких, що виникатимуть, сприятиме створенню ефективної туристичної інфраструктури та покращенню життєзабезпечення населення до рівня мінімальних світових вимог та стандартів. Україна на новому етапі розвитку стане конкурентоздатним партнером, займе гідне місце на карті міжнародної рекреаційно-туристичної діяльності.[4]
  Так, якщо, до початку повномасштабного вторгнення рф фестивальний туризм активно розвивався, то сьогодні туристична галузь перебуває у стані стагнації. Особливого значення сьогодні набувають проблеми відсутності орієнтації туристичної сфери на національно-патріотичне виховання та втрати зв’язку між поколіннями, що у свою чергу, унеможливлює передання набутого впродовж існування життєвого досвіду і культурно-соціальних цінностей.[24]
Об’єкт дослідження – фестивальний туризм в Україні.
Предмет дослідження – розвиток фестивального туризму в Київській області.










РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ФЕСТИВАЛЬНОГО ТУРИЗМУ

1.1 Сутність та поняття фестивального туризму

 Туризм – багатоаспектне явище, що поєднує географічні, економічні, соціальні, культурні та екологічні складові, має невичерпний потенціал для постійного прогресу, тісно повʼязане з багатьма іншими сферами людської життєдіяльності, що зумовлює його значущість у соціально-економічному житті країн і народів[1]. Туризм – це найдинамічніша галузь у світі, вагомий чинник економічного та культурного розвитку, захисту навколишнього середовища та історико-культурної спадщини, шлях до міжнародного взаєморозуміння, миру, поваги до інших рас, мов і релігії. Туризм для регіону – це економічне джерело створення нових робочих місць та отримання прибутку, розвитку інфраструктури й культури [2].
Фестивальний туризм – напрям достатньо молодий і надзвичайно цікавий. З’явився він порівняно недавно і зайняв значне місце в світовому туристському русі.[5] Це перспективний вид туризму, що динамічно розвивається. Цільова аудиторія фестивального туризму – це забезпечені туристи з доходом вище за середній, а також компанії туристів, що складаються з декількох пар.[12] Даний вид туризму, пов’язаний з проведенням фольклорних, звичайно костюмованих для видовища свят, карнавалів і власне фестивалів.(Додаток А)Як правило, основна мета поїздки приурочена до якої-небудь події.[10]
Фестиваль – це масове театралізоване святкове дійство, яке включає огляд або демонстрацію певних досягнень. Близьким до фестивалю є поняття «фієста» (fiesta) – традиційне народне свято, характерне для іспаномовних країн і поширене в країнах Середземномор’я. Але ці поняття слід диференціювати. Фестиваль – це масове дійство, що проводиться на вулицях, у парках, стадіонах, клубах, вуличних майданчиках, що визначають специфіку і структуру фестивалів.[7]
Особливості справжнього формату фестивалю – яскравість, неповторність, ексклюзивність і регулярність проведення. [5]Сам факт того, що фестивалю чекають, оскільки знають, що буде цікаво, говорить про його успішний комерційний та іміджевий потенціал для організаторів, учасників і спонсорів.[11] Фестиваль (фр. Festival – святковий) – масове святкування, показ (огляд) досягнень музичного, театрального, естрадного, циркового або кіномистецтва.[5]
Туристичний продукт фестивального туризму доцільно розглядати в контексті описаних видів туризму:  
- Екологічного (дія фестивалів зазвичай відбувається просто неба в різних мальовничих куточках країни, у національних парках і заповідниках; під час багатьох фестивалів організатори закликають до бережливого ставлення до навколишнього середовища, а на деяких навіть розпочинають дійство, апелюючи до екологічних проблем регіону, у якому відбувається фестиваль); 
- Етнографічного (надзвичайно багато туристичних фестивалів, що відбуваються на теренах України, саме етнічну складову ставлять на перше місце; іманентними ознаками таких фестивалів є фольклор, місцеві традиції та обряди, проведення майстер-класів, у яких народні умільці навчають місцевим прикладним видам народного мистецтва);  
- Курортно-лікувального (часто фестивалі відбуваються на популяриних курортах, завдяки чому і курортник, і активний турист отримують подвійну користь для душі й тіла);  
- Навчального (крім уже згаданих майстер-класів народних умільців, на фестивалях відбуваються тематичні дні, де навчають, наприклад, стрільбі з лука, скелелазінню, ленд-арту);  
- Культурно-пізнавального (крім згаданого безпосереднього ознайомлення з кращими культурно-мистецькими надбаннями місцевої й запрошених громад;[10].
Доречно додати відвідування виставок, музеїв, екскурсії рідним краєм, ознайомлення зі славним минулим регіону тощо);  
- Пригодницько-екстремального (спеціалізовані фестивалі як регіонального і національного, так і міжнародного класів, що консолідують учасників довкола ідеї популяризації того чи іншого виду спорту: велоперегони, мотоперегони, рафтинг, лещатарські змагання тощо);  
− Рекреаційного (оскільки рекреація – це відновлення життєвих сил душі та тіла, фестивальний туризм надає такий необхідний людям заряд позитиву та енергії);  
- Релігійного (багато фестивалів приурочені до релігійних свят);  
- Розважального (анімаційні служби фестивалів намагаються урізноманітнити розваги настільки, щоб кожен учасник такого дійства віднайшов щось собі до душі, відчув неймовірні емоції та повернувся додому, сповнений враженнями);  
- Спортивно-оздоровчого (змагання на будь-який смак – від лицарських турнірів до перетягування канату, балансування на колоді і «перегони» у мішках, і водночас екологічно чисті місця проведення фестивалів, недоторкана природа сприяють  оздоровленню, особливо міських жителів)[5].
Класифікаційною ознакою будь-якого фестивалю, навіть нйбільш тривалого, є чіткі календарні терміни проведення. Фестивальні заходи відбуваються в єдності заздалегідь  окресленого простору країни, регіону, міста, концертного або театрального залу.  За хронологічним критерієм класифікації фестивалі можуть бути одноразовими або (як правило) відбуватися циклічно – один раз за певний період – і тривати від одного дня до кількох місяців.[7].За пʼятиденного робочого тижня майже половина загального річного бюджету часу на відпочинок припадає на вихідні дні і тільки 15–20 % – на відпустки або канікули. Решта вільного часу припадає на щоденний відпочинок після робочого  дня. Тож не дивно, що найбільш популярними є фестивалі тривалістю 2–3 дні, що включають вечір пʼятниці, суботу і неділю. Розмаїття фестивалів ускладнює їх класифікацію за тематикою (рис. 1.1).  
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 Рисунок 1.1 – Фестивальний туризм як новий сегмент туристичної діяльності 
Джерело: створено на основі[5]
За кінцевою метою виокремлюють такі заходи: 
1. Комерційні фестивалі – спрямовані на отримання прибутку. Найчастіше це досягається за допомогою продажу квитків, надання різноманітних послуг (харчування,розміщення, переміщення гостей, продаж сувенірів з памʼятною символікою та ін.), залучення спонсорів і розміщення реклами. Для деяких фестивалів поширеною практикою є збір з учасників організаційного внеску. Багато фестивалів є ясравими прикладами успішних, з комерційної точки зору, заходів. 
2. Некомерційні фестивалі – спрямовані на досягнення соціального ефекту. Сюди належать державні та національні  фестивалі, багато культурних фестів, дні міст і святкування памʼятних дат. Завдання таких заходів часто полягають у збереженні, примноженні та популяризації певних культурних традицій; формуванні сприятливого іміджу міст і країн; організації гідного дозвілля для жителів і гостей[7].
Економічні та соціальні цілі  фестивалів тісно повʼязані між собою. Їх не варто розмежовувати чи визначати пріоритетність економічних або соціальних цілей для різних подій і заходів[14].
Фестивальний туризм можна вважати цікавою і перспективною формою і Способом адаптації різноманітних видів соціокультурної діяльності. На думку батьох учених, фестиваль сьогодні не лише святкове дійство. Він набуває і формує принципово новий сегмент туристичної діяльності – фестивальний туризм, який перетворюється на «потужне соціальне явище» [11]. Саме тому потрібно розглядати фестивальні практики як форми культурної комунікації,які створюють синтетично-художній простір з ознаками багатофункціональності і багатогранності.  
Таким чином, фестивальний туризм уявляє собою своєрідний простір, який виступає як комунікативна система функціонування соціокультурних взаємодій, які формують певну конфігурацію комунікативного простору з можливостями для створення нових продуктів спільної творчості та їх реалізації. Йдеться про такі складові фестивалю як: унікальні перфоменси з поєднанням музичних ідей та символічно закодованою пластикою руху, інсталяції як сполучення візуальних мистецтв та акустичних можливостей, культурний діалог з унікальними місцевими локаціями тощо[6]. Можна говорити про міру впливу подієвих ресурсів на створення туристичної інфраструктури, формування туристичних потоків, яка у нинішньому світі, насамперед, залежить від реклами події та піар акцій навколо неї. Це вказує на те, що «подія», яка використовується у туризмі величезною мірою залежить від суспільних вподобань, від моди й уяви про престижність заходу. Велике значення має постійність і періодичність проведення заходів[10]..
Окремі види подієвих ресурсів найбільш доцільно класифікувати за тематикою заходу: національні і релігійні свята, гастрономічні, музичні, театральні фестивалі, спортивні змагання, покази мод, карнавали, технічні салони і виставки, економічні форуми тощо (рис. 1.2).  
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Рисунок 1.2 -Типізація фестивального туризму
Джерело: створено на основі [2 ] 
Фестивальний туризм як різновид культурно-пізнавального туризму виконує важливі функції: економічну, пізнавальну, рекреаційну та розважальну[4]. Є різні рівні функціонування фестивального туризму, до яких віднесені: міжнародний, міжрегіональний (регіональний) та локальний. Відповідно до визначеної класифікації видів фестивального туризму існують такі визначення: за використанням туристичних ресурсів; за тематикою основного заходу; за масштабом подій; за регулярністю проведення (рис. 1.3). 
Подія, як туристичний ресурс, має яскраво виражений мультиплікаційний ефект – вона «змушує» розвиватися різні сектори туристичної індустрії для ефективнішого використання власного потенціалу [11].
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Рисунок 1.3 – Основні напрямки розвитку фестивального туризму 
Джерело: створено на основі [5]

1.2	Вплив фестивального туризму на розвиток туристичної галузі в Україні

В українській туристичній індустрії поступово формується культура відродження, створення, накопичення і використання подієвих ресурсів. Сучасний стан та основні тенденції розвитку фестивального туризму в Україні ефективність розвитку ринку туристичних послуг залежить від максимальної відповідності туристичного продукту запитам споживачів. Це потребує досвіду роботи на ринку, вивчення запитів споживачів тур послуг, їх смаків, потреб. В повній мірі це стосується розвитку фестивального туризму, який можна розглядати як інноваційний туристичний продукт на сучасному ринку України [13].  Впровадження креативних туристичних індустрій (мова йде про фестивальний туризм) передбачає вивчення мотивації та психології споживачів, передбачає створення нових видів туристичного продукту, технологій, удосконалення форм просування продукції, каналів розподілу і методів виходу на нові ринки.  Однією з особливостей функціонування фестивального туризму на ринку туристичних послуг є врахування фактору впливу на туристичний імідж території. Важливою складовою повинно стати формування ринку туристичних послуг з урахуванням можливостей регіону та культурних його характеристик [6].
Зауважимо, що саме культура є тим потужним інструментом, котрий впливає на зміну цінностей, а також створює належні умови для підтримки і розвитку творчого, духовного, культурного та мистецького потенціалу регіонів, сприяє можливості культурного розвитку і самовираження людей, виховання морально-здорової нації.  Аналіз даних показав, що існують стримуючі чинники для розвитку ринку туристичних України й фестивального туризму, зокрема. До них були віднесені: відсутність належного туристичної сфери на державному та регіональному рівнях; - політична ситуація в країні та взаємовідносини між  країнами в сфері туризму; - нечіткий розподіл функцій управління туристичною сферою в регіоні, і як наслідок, відсутність відповідної мотивації до вжиття заходів, спрямованих на комплексну взаємодію всіх структурних елементів, і на цій основі створення якісного туристичного продукту та ін. [11].
Однією з важливих і актуальних завдань розвитку фестивального туризму є необхідність формування власного іміджу кожного регіону і посилення впізнаваності українських територій громадянами інших країн[16].Це сприяє залученню додаткової уваги до регіону, дає можливість ефективніше лобіювати свої інтереси, покращувати інвестиційний клімат, одержувати додаткові ресурси для розвитку регіональної економіки, інфраструктури. Більш того, просування іміджу регіонів є досить перспективним шляхом подолання труднощів у формуванні іміджу України в цілому.  Заслуговує на увагу той факт, що Україна має всі передумови для підвищення конкурентоспроможності в цій сфері. 
Серед них треба виділити наступні:
 -вигідне географічне положення;
- розвинута транспортна інфраструктура; 
-значний науково-технічний потенціал; 
-наявність висококваліфікованих кадрів [14]. 
На особливу увагу заслуговує проблема регіонального розвитку фестивального туризму в Україні. Структура туристичного іміджу регіону передбачає взаємозв’язок складових: статусу туристського регіону, вигляд, регіональну символіку та емоційні зв’язки з регіоном. Саме завдяки реалізації вищезазначених складових формуються особливості функціонування фестивального туризму на ринку туристичних послуг, туристична іміджеві політика і маркетинг регіону.  Виходячи з визначення фестивальних індустрій як креативних технологій їх розвиток повинен базуватися на відродженні старих міських районів із вже прокладеною інфраструктурою, що дозволяє економити на освоєнні нових територій. Історичні місцевості начебто мають свою власну особистість. І не дарма, адже будинки тут так само важливі, як і люди. Компактність забудови, людяний масштаб споруд, співвимірність вуличного простору сприяє Інтенсивності спілкування. Історична архітектура та традиційне міське середовище формує уявлення про гармонію та естетичні смаки багатьох поколінь, програмують життєвий уклад, традиції та світогляд майбутніх українців [16].
Одним із аспектів реалізації креативних фестивальних індустрій має стати приватно-громадське партнерство на засадах залучення громади як повноцінного учасника для успішного збереження культурної спадщини, просування бренду міста, формування його іміджу та індивідуальності.  Вчені визначають фестивальний туризм як ефективний інструмент формування позитивного туристичного іміджу за умови «ефективного використання всього спектру туристичних ресурсів. Фестивальний туризм можна вважати цікавою і перспективною формою і способом адаптації різноманітних видів соціокультурної діяльності. На думку багатьох учених, фестиваль сьогодні не лише святкове дійство. Він набуває і формує принципово новий сегмент туристичної діяльності – фестивальний туризм, який перетворюється на «потужне соціальне явище» [4].  Ми дійшли висновку, що креативні фестивальні індустрії на сучасному етапі розвитку активно використовують культурну спадщину та мистецтво в якості ресурсу для створення нових туристичних продуктів та послуг. І хоча нині фестивальному туризму приділяється ще мало уваги, на наше переконання, цей напрям є перспективним і вартим уваги як із боку споживачів таких послуг, так і з боку організаторів фестивальних турів. Розвиток івентивного (подієвого) туризму є одним із найефективніших механізмів створення та підтримки позитивного іміджу регіону як івентивної туристичної  дестинації, впливає на формування міста як повноцінного культурного суб’єкта.  
Сучасні фестивальні практики стали важливою складовою культурного простору України і новим сегментом туристичної діяльності.  
Соціально важливими для економічного і культурного розвитку певного регіону та його туристичного іміджу[20]. В умовах сучасних глобалізаційних процесів підсилюється інтенсивність культурних обмінів й створюються передумови для розширення комунікативного простору креативних фестивальних практик Україна має надзвичайно великі перспективи в розвитку туристичного ринку послуг та туристичного бізнесу, оскільки має багато туристичних ресурсів, що є однією з умов розвитку туризму, фестивального зокрема [12]. Проте,з іншого боку, щоб привабити як вітчизняних, так і іноземних туристів та розвивати туристичну сферу, необхідно подолати не вирішені питання, які вповільнюють розвиток туристичного ринку України.В умовах нинішнього часу в країні йде війна і це майже зупинило розвиток туристичної діяльності.Після закінчення війни постануть завдання в подоланні деструктивних факторів, які негативно впливають на розвиток туристичної галузі та поглиблювати та удосконалювати фактори кнструктивного характеру.  Однак, слід зазначити, що потужний історико-культурний потенціал України не використовується повною мірою у зв’язку з наявністю низки значних проблем у даній галузі[11].


















РОЗДІЛ 2
ЗАВДАННЯ, МЕТОДИ ТА ОРГАНІЗАЦІЯ ДОСЛІДЖЕННЯ

2.1 Мета та завдання дослідження

Мета кваліфікаційної роботи – дослідження розвитку фестивального туризму в Київській області.
Для досягнення мети було поставлено та вирішено такі завдання:
[bookmark: _Hlk151839096]1. Розкрити сутність та поняття фестивального туризму. 
[bookmark: _Hlk152350980]2. Проаналізувати стан розвитку фестивального туризму в Київській області.
[bookmark: _Hlk183712350]3. Сформувати туристичний продукт як перспективу розвитку фестивального туризму в Київській області.

2.2 Методи дослідження 

Методи дослідження.В проведеній роботі використовувалися емпіричні методи такі, як: спостереження, первинний опис, узагальнення, систематизація. Також в дослідженні використовувалися аналіз отриманих результатів,що завершилося синтезом та виділенням можливих для нашого часу фестивальних ресурсів,які можна впроваджувати в Київській області.

2.3 Організація дослідження 

Фестивальний туризм – це вид туризму, спрямований на участь у фестивалях та інших подіях, які мають культурну, мистецьку, розважальну або соціальну спрямованість[1]. Вивчення фестивального туризму в Україні вимагає застосування систематичного підходу та методологічної основи. 
Основні кроки, які будуть використовуватись в цьому дослідженні, описані нижче:  
1. Аналіз літератури: здійснюється пошук та аналіз наукових статей, книг, досліджень та інших джерел інформації, які стосуються фестивального туризму в Україні. Цей крок може допомогти отримати загальне розуміння теми та визначити довідкові дані.  
2. Визначення понять і термінології: вивчення фестивального туризму вимагає чіткого визначення ключових понять та термінології, яка використовується в цій галузі. Це допоможе уникають плутанини і певною мірою систематизувати дані.  
3. Обмеження та формулювання проблеми: важливо визначити межі вашого дослідження та сформулювати питання, які ви хочете відповісти. Наприклад, ви можете досліджувати природу фестивального туризму в певному регіоні України, його вплив на місцеву економіку та культуру, і т. д.  
4. Вибір методів дослідження: в залежності від вашої проблеми, ви можете використовувати різні методи дослідження, такі як анкетування, інтерв’ю, аналіз статистичних даних тощо. Важливо підібрати методи, які допоможуть зібрати необхідну інформацію та отримати відповіді на ваші питання.  
5. Збір та аналіз даних: зібрані дані потрібно обробити та аналізувати, щоб забезпечити наукову обґрунтованість вашого дослідження. Цей крок може включати кодування анкет або інтерв’ю, статистичний аналіз даних та інші методи обробки інформації.  
Ці кроки допоможуть нам в створити методологічну основу для вивчення фестивального 	туризму 	в 	Київській області.	Важливо застосовувати систематичний підхід та дотримуватися наукових принципів під час збору та аналізу даних. 
 
2.3.1 Стан розвитку фестивального туризму в Київській області

Фестивальний туризм є однією з найшвидше зростаючих галузей туризму як в Україні, так і в світі. Він привертає туристів з усього світу, які бажають насолодитися унікальними культурними подіями, музикою, традиціями та розвагами[4].
Фестивалі допомагають захистити місцеві культурні традиції, розвивати туризм і сприяють економічному, соціальному та культурному розвитку країни. Зокрема, успіх фестивалю допомагає залучити велику кількість людей, зміцнюючи таким чином привабливість міст, громад або туристичних місць. Крім того, вони сприяють економічному розвитку місця призначення, надаючи більше можливостей для роботи. Вони також дають можливість туристам з різних місць ознайомитися з унікальною культурною спадщиною, а також етнічними та місцевими звичаями та зрозуміти їх[13]. Вважається також, що фестивалі можуть залучати більше туристів, щоб збагатити туристичні джерела, і що вони можуть змусити туристів залишатися довше, щоб досягти балансу між спекотними сезонами та поганими сезонами. З глобальної точки зору, багато туристичних напрямків використовують фестивалі як важливий засіб для залучення туристів, роблячи фестивалі важливою частиною туристичного продукту для залучення туристів з усього світу. Тому існує нерозривний зв’язок між привабливістю фестивалю та місцем проведення[20]
 Україна, як країна з багатою історією та культурою, має великий потенціал для розвитку фестивального туризму. У період останніх років, в Україні було проведено багато різноманітних фестивалів, які залучали велику кількість туристів. Наприклад, фестивалі «Океан Ельзи», «Казантип», «ГогольFest» та інші стали дуже впізнаваними в Україні та за її межами. 
Однак, на жаль, фестивальний туризм ще не досяг свого потенціалу в Україні та багатьох інших країнах. Недостатня інфраструктура та проблеми з організацією та промоцією фестивалів часто стають перешкодою для їх розвитку. Щоб залучити більше туристів, необхідно вдосконалити інфраструктуру, підвищити якість організації фестивалів та проводити ефективну маркетингову кампанію. 
В наслідок повномасштабного вторгнення галузь туризму зазнала значних втрат. Впровадження обмежувальних заходів негативно вплинуло як на індустрію відпочинку та подорожей, так і на супутні галузі – готельноресторанний бізнес, транспорт (пасажирські перевезення), роздрібну торгівлю, індустрію розваг та діяльність установ культури.(табл.2.1)Туризм входить у першу трійку галузей за величиною створених доходів у світі. Саме внутрішній туризм є основним рушієм збереження та відродження галуз[13].  
Під час війни на карті України і Київщини зокрема з’явилось безліч міст та громад, які незламно і героїчно чинили і чинять спротив агресору. Маріуполь, Чернігів, Харків, Буча, Гостомель, Ірпінь, Бородянка та багато інших міст і громад. Ними вже зараз пишаються ті, хто там ніколи не був. 
У світі є багато прикладів, коли після масштабних конфліктів країни швидко відновлювалися і ставали по-новому привабливими для гостей. 
Потрясіння, спричинені війною, вносять великі зміни і залишають глибокі рани, створюється нова спадщина, а постконфліктний «туризм пам’яті» з часом змішується з іншими напрямками – культурним, гастрономічним, спортивним, гірським, морським, зеленим та іншими видами туризму. 
На Київщині туризм має достатній потенціал та всі можливості для успішного й сталого розвитку - унікальний природний комплекс, сприятливий клімат, родючі землі, гостинність місцевих жителів, об’єкти відпочинку у сільській місцевості: садиби, селянські та фермерські господарства, річки, ставки тощо[1]. 
Слід також врахувати можливість залучення туристів із сусідніх держав, для яких відвідання України має певні переваги: логістична доступність, відсутність мовного бар’єру, напрацьовані маршрути тощо. Проте, практична реалізація цього попиту залежатиме від спроможності налагодити діяльність курортної інфраструктури в умовах обмежень під час війни[11].
Загострення кризових явищ, руйнувань інфраструктури у сфері туризму та курортів свідчить про необхідність удосконалення регіональної політики у зазначеній галузі, пріоритетів і принципів її реалізації, повноважень і компетенції суб’єктів туристичної діяльності, впровадження ефективних організаційно-правових, економічних, інформаційних механізмів розвитку сфери туризму та курортів як високорентабельної галузі економіки[12].
За останні роки спостерігається значний приріст фестивальних подій, що свідчить про зростання інтересу туристів до участі в різноманітних культурних та розважальних заходах. Сучасні технології та легкість подорожей сприяють тому, що фестивалі здобувають популярність як серед місцевих, так і серед міжнародних туристів (табл.2.1).
Тематика, як в Україні так і Київській області дуже різноманітні.Від музичних та театральних до гастрономічних та спортивних, фестивалі пропонують широкий вибір подій для різних смаків та інтересів туристів[17]. 
Фестивальний туризму вносить великий вклад в економіку країни. Зростання кількості учасників та глядачів призводить до збільшення обсягів витрат на проживання, харчування та інші послуги, сприяючи розвитку місцевого бізнесу. З огляду на позитивні тенденції, важливо враховувати необхідність ефективного управління розвитком фестивального туризму[10]. Це включає в себе збалансований підхід до збереження культурної спадщини, створення безпечного та комфортного середовища для туристів, а також розвиток маркетингових стратегій для просування фестивальних подій[8].



Таблиця 2.1 - SWOT – аналіз Київської області
	         Сильні сторони                                                	Слабкі сторони 

	Розміщення на перехресті міжнародних транспортних сполучень. 
	Непривабливий вигляд, та руйнування багатьох архітектурних споруд.

	Транспортна доступність і транспортна інфраструктура. 
	Не можливість використання потенціалу водойм регіону, малих річок і ставків. 

	Унікальні туристичні об’єкти, природні багатства (водойм, зелених масивів). 
	Одноманітність туристичних послуг, вузька спрямованість атракцій, які б приваблювали туристів. 

	Достатньо розвинена туристична інфраструктура (готелі і хостели,  музеї). 
	Недостатня промоція регіону, туристично привабливих заходів протягом року, зокрема через мережу Інтернет. 

	Цінова доступність і різноманітність пропозицій для різних категорій туристів. 
	Нерозвинена велосипедна інфраструктура регіону (велодоріжки, прокатні станції). 

	Розвиток унікальних гастрономічних об’єктів в області. 
	Недостатня співпраця туристичного бізнесу з місцевою владою. Відсутність єдиної стратегії, бачення розвитку туристичної галузі. 

	Висока частка економічно активного населення. 
	Відсутність візуальної ідентифікації та брендування області.

	 Мобільне населення.
	Недостатня кількість та якість путівників, (зокрема іншомовних), карт з інформацією про туристичні об’єкти.

	Велика кількість об’єктів історикокультурної спадщини. 
	Неналежний стан облаштування туристичних об’єктів (відсутність громадських вбиралень, вказівників). 


	Розвинута мережа навчальних закладів.
	Недостатність супутніх послуг, відсутність якісних місць продажу сувенірів.



	Продовження табл. 2.1

	Розгалужена мережа навчальних закладів з підготовки кадрів для туризму
	Недостатня адаптованість професійної освіти в туризмі до потреб ринку. 

	Високий національно-патріотичний потенціал. 	 
	Відтік працівників туристичної сфери та низька якість обслуговування. 

	
	Низька адаптованість туристичних об’єктів і продуктів для іноземного споживача, нестача фахових екскурсоводів. 

	
	Майже повна відсутність пара- інфраструктури (для маломобільних груп населення). 

	
	Відсутність бомбосховищ на більшості туристичних локацій.


Джерело:створено на основі[6]
 Загальною тенденцією є те, що фестивальний туризм стає важливим фактором розвитку туристичної галузі, як на Київщині так і в Україні.Сприяючи культурній обміну, економічному зростанню та розширенню туристичного простору [14].







РОЗДІЛ 3
 РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ
 
3.1 Перспективи розвитку фестивального туризму в Київській області

 Фестивальний туризм є однією зі сфер, яка набуває все більшої популярності в Україні. Цей вид туризму включає в себе відвідування різноманітних фестивалів, які відбуваються в різних містах і областях країни[22].
Однак, у фестивальному туризмі України є деякі проблеми, які перешкоджають його повному розвиткові. Найбільшою з цих проблем є недостатня реклама фестивалів та їх слабка організація. Багато фестивалів в країні не мають належного оголошення та просування, що не дає їм залучити більшу аудиторію. Крім того, організація багатьох фестивалів залишає бажати кращого, що може вплинути на задоволення туристів і їхню готовність повернутися в майбутньому[24].
У той же час, фестивальний туризм в Україні має великий потенціал для подальшого розвитку. Країна має багату культурну спадщину та традиції, які можуть стати основою для організації різноманітних фольклорних та художніх фестивалів. Такі заходи можуть привернути увагу як місцевих мешканців, так і іноземних туристів, що сприятиме розвитку туристичної галузі країни[23].
Уряд і туристичні організації можуть відіграти важливу роль у розвитку фестивального туризму[19]. Необхідно провести рекламну кампанію, розповісти про фестивалі у відповідній медіа, а також підготувати туристичні пакети, які включатимуть в себе не тільки вхідні квитки на фестивалі, але і проживання, транспорт та екскурсії. Крім того, бажано вдосконалити процес організації фестивалів, залучити професіоналів зі світу мистецтва та розвити інфраструктуру, необхідну для комфортного перебування гостей[17].
Загалом, фестивальний туризм має великий потенціал для розвитку в Україні. Важливо врахувати проблеми, з якими він стикається, і вжити заходи для їх вирішення. Розвиток фестивального туризму сприятиме збільшенню туристичного потоку в країну, підвищенню її престижу та розвитку місцевої економіки. 
З точки зору сезонності українського фестивального руху, «фестивальний бум» припадає щороку на теплий період з квітня по вересень. Натомість холодний період, тобто з листопада по березень, можна вважати «низьким сезоном» в українському фестивальному русі. Важливим є також питання реклами. Дедалі більше організаторів фестивалів докладають значних зусиль, щоб забезпечити національне і навіть міжнародне визнання своїх подій. Маркетингові програми ефективно фокусуються на різноманітних рекламних кампаніях з використанням Інтернету, зовнішньої реклами, громадського транспорту, радіо та телебачення[18]. Однією з інновацій в українському фестивальному русі є зростаюча екологічна свідомість. Наприклад, такі відомі українські фестивалі, як Atlas Weekend, що фокусується на сортуванні сміття, Respublica, що робить акцент на участі та екологічній свідомості, та ZAXIDFEST, який заохочує відвідувачів повністю прибирати наметові містечка.[30].
Сучасний український фестивальний туризм має низку проблем, які сповільнюють або перешкоджають розвитку цього виду туризму. Наприклад, в Україні дуже мало державної політики, спрямованої на розвиток фестивального туризму. Закон України «Про туризм» не визнає подієвий туризм як окремий вид туризму, а термін «фестивальний туризм» і всі аспекти, пов’язані з ним, повністю відсутні[19]. Подієвому туризму приділяється мало уваги в національних стратегіях розвитку туризму, а також у регіональних та муніципальних стратегіях. Діяльність туристичних операторів також певною мірою характеризує розвиток фестивального туризму в Україні. Відносно небагато туроператорів розробляють і просувають фестивалі та «змішані» тури в Україні. Серед українського населення існує незначний попит на традиційні фестивальні тур[14]. Крім того, наразі існує дефіцит професійних кадрів у фестивальному русі через відсутність навчальних закладів, які б готували фахівців з івент-менеджменту. Як наслідок, низький рівень організації та управління фестивалями погіршує загальний досвід гостей, які відвідують заходи, та знижує статус фестивалів. Відсутність або неспроможність місцевої влади надати фінансову підтримку для організації та проведення фестивалів є однією з причин перенесення або призупинення запланованих фестивалів. Як правило, замість отримання фінансової допомоги від держави, організатори намагаються знайти спонсорів та отримати гранти на організацію та проведення фестивалів[26].
Отже, фестивальний туризм в Україні має низку негативних тенденцій, які заважають йому бути одним із найпривабливіших видів подієвого туризму в країні. Їх вплив необхідно пом’якшити шляхом реалізації стратегічних напрямів розвитку фестивального туризму в Україні. 
На основі аналізу проблем можна визначити стратегічні напрями розвитку фестивального туризму в Україні. Так, на інституційному рівні слід внести зміни до Закону України «Про туризм», включивши до нього подієвий туризм та його види, зокрема фестивальний туризм. Також рекомендується внести зміни до Закону України «Про підприємництво»,, щоб визначити фестивальну діяльність як господарську та підприємницьку. Влада також має покращити умови для інвестування у фестивалі та фестивальний туризм. Успішна інвестиційна політика дозволить задовольнити сучасні потреби в технологіях та необхідному обладнанні, а також підвищити рівень інфраструктури як для українських, так і для іноземних туристів.
Фестивальний туризм також має бути цікавим для туристичних операторів. Тому слід заохочувати туристичні агенції до розробки різноманітних фестивальних турів для всіх регіонів України протягом року, особливо для зимового періоду та віддалених регіонів, так званого «міжсезоння» в контексті фестивального туризму[21]. Це забезпечить створення цілорічного фестивального сезону в Україні. Що стосується кадрового забезпечення фестивального туризму, то українські навчальні заклади повинні готувати організаторів фестивального туризму та спеціалістів з івент-менеджменту[8].
Таким чином, фестивальний туризм є одним з найперспективніших видів туризму в Україні. Стратегічні напрямки, такі як державна підтримка, промоція фестивального туризму, розвиток інфраструктури та підготовка професійних кадрів, допоможуть нейтралізувати вплив негативних факторів на розвиток фестивального туризму та сприятимуть його становленню як одного з найпопулярніших видів туризму в Україні[21].Проблем створення масштабного фестивального туризму в Київській області, адже їх інфраструктура не має наступних складових: 
· Технічна потужність фестивалів: відповідна потужність електронапруги, наявність потрібної техніки та обладнання; 
· Належний рівень закладів розміщення: їх місткість, сервіс, цінова політика[25].
Найпоширенішими фестивалями в Україні є фольклорні фестивалі (наприклад, фестивалі історичного відродження, фестивалі народних ремесел та народної торгівлі, фестивалі традиційної культури) та музичні фестивалі (як сучасної, так і класичної музики). Таким чином, фестивальний туризм в Україні має низку негативних тенденцій, які заважають йому бути одним з найпривабливіших видів подієвого туризму в Україні. Їх вплив необхідно пом’якшити шляхом реалізації стратегічних напрямів розвитку фестивального туризму в Київській області[9]
Завдяки фестивалям можна залучити в регіони додаткові потоки туристів. Але для цього фестивальні менеджери повинні ефективно і своєчасно планувати і реалізувати спеціальні програми і заходи, які сприятимуть підвищенню інтересу до місцевої культури і стимулюватимуть промоцію культурно-етнографічного потенціалу території. 
На організаційну специфіку фестивалю на відповідній території впливають наступні чинники: природні; культурно-історичні; етнодемографічні; соціально-економічні; екологічні і медико-біологічні; політичні; соціальнопсихологічні; матеріально-технологічні[18]. Важливою складовою кожного фестивалю є матеріальна база, яка включає певний простір, в якому відбуваються фестивальні заходи, а також необхідні технічні засоби.В більшості випадків матеріальна база потребує залучення зацікавлених державних або недержавних структур, спонсорів, творчих колективів. Суб‘єктами створення фестивалю, виступають організатори, учасники презентаційної частини та глядацька аудиторія. Організатори є рушійною силою заходу. Цілі фестивалю можуть укладатися у розгорнуту концепцію соціально значущих перспектив (наприклад, розвиток екологічного мислення, реалізація творчого потенціалу людини), можуть бути спрямовані на популяризацію якогось напрямку, продукту чи бренду або ж просто на отримання прибутку[25].
І офіційно запрошені учасники, і пересічні гості-туристи та місцеві глядачі, як свідчить практика, є рівноцінними суб‘єктами фестивального процесу. Загалом, кожна людина, яка перебуває у фестивальному просторі, певною мірою стає його творцем, активним чи пасивним учасником[19].
Вся сукупність ролей, форм і ступенів включення пересічного відвідувача-туриста у фестивальну діяльність (бездіяльність також є формою участі) створює неповторний культурний простір кожного фестивалю. 
Класифікаційною ознакою будь-якого фестивалю, навіть найбільш тривалого, є чіткі календарні терміни проведення. Фестивальні заходи відбуваються в єдності заздалегідь окресленого простору країни, регіону, міста, концертного або театрального залу. Сучасні фестивалі, культурної чи етнічної тематики, прагнуть знайомити населення із напівзабутими традиціями. Фестиваль як культурнаакція передбачає наявність своєї аудиторії, на яку зорієнтована його художня та етнічна концепція[7].
Як явище мистецького життя, фестиваль характеризується особливою атмосферою свята, презентацією найкращих мистецьких колективів та виконавців, оригінальними пропозиціями. Головна мета фестивалю – внести нові течії в культурне життя країни, регіону чи міста, створити якомога ширше поле тяжіння як для театральних і музичних професіоналів, так і для широкого загалу глядачів і слухачів. 
Фестивальний туризм є показником і своєрідним каталізатором інтенсивності та якості мистецького життя країни. Як свідчить світовий досвід, фестивалі – це осередки культурогенезу, що визначають напрями розвитку мистецтва, формують нові ідеї, відкривають нові обрії творчої самореалізації. [12]
Важливим також залишається створення Асоціації фестивалів України. Це необхідно насамперед для підтримки українських фестивалів. Українські фестивалі були рушійною силою незалежності України, але зараз вони зникають. Разом зі створенням власної асоціації фестивалів для вітчизняних фестивалів відкриється можливість стати повноправними членам EFFE та вийти на новий міжнародний ринок[5].
Національна спілка може не лише підтримувати молоді та відомі фестивалі, а й перераховувати кошти від фестивалів-членів до міського бюджету, оминаючи корумповану систему. Це, безперечно, сприяло б розвитку фестивального руху в Україні та вивело б його на новий, більш якісний європейський рівень. Звичайно, не менш важливо підтримувати вже існуючі фестивалі в Україні. Держава також має створити умови для інвестицій у фестивальний рух та фестивальний туризм. Успішна інвестиційна політика дозволить підвищити рівень інфраструктури та задовольнити сучасні потреби як українських, так і іноземних туристів у технологіях та необхідному обладнанні[10].
Розвиток фестивального туризму, як в Київської області так і в цілому в Україні потребує тісної співпраці між державним та приватним секторами суміжних галузей, спираючись на досвід державної політики в розвинених країнах івент-індустрії[13]. Членство України в регіональних та міжнародних організаціях івент-індустрії та фестивального руху може стати ще одним фактором розвитку фестивального туризму на Київщині.До таких організацій належать Європейська асоціація фестивалів, Міжнародна асоціація фестивалів та подій, Європейська асоціація фольклорних фестивалів, Міжнародна рада організацій фольклору та народного мистецтва, Асоціація організаторів фестивалів. Щорічно має розроблятися точний календар подій в регіонах та містах України[7]. 
Було б корисно створити умови для того, щоб національні організатори фестивалів надавали статистичну інформацію про організацію та проведення різних фестивалів. За основу можна взяти принцип надання статистичної інформації від туристичних організацій. Це дасть змогу виявити нові тенденції в русі фестивалів[14]. Також слід забезпечити або, за можливості, збільшити фінансову підтримку з метою створення необхідних умов для проведення фестивалів. Водночас необхідно забезпечити або допомогти знайти відповідні локації для проведення фестивалів[9]. 
Інформаційні технології відіграють важливу роль у розвитку цього туристичного сектору. Інформаційні технології активно використовуються для сприяння фестивальному туризму в Західній Європі. Це новий спосіб бронювання номерів у готелях, концертів, ділових заходів та квитків на фестивалі. Технології дозволяють прогнозувати попит на послуги та краще управляти масовим туризмом і овертуризмом[15].Організатори подій використовуватимуть штучний інтелект, віртуальну реальність і віртуальне споживання, щоб заохотити людей до споживання туристичних продуктів і послуг[16].
Відносини між різними зацікавленими сторонами у сфері фестивального туризму впливають на те, як створюються ефективні структури управління. Існує потреба у створенні сталих і безпечних дестинацій. Партнерства, побудовані на потребі спільного успіху, довірі та постійній комунікації, є ключовими для такої структури управління. Маніфест маркетингу європейських міст (ECM) припускає, що більш гнучкі організації можуть швидше і ефективніше підготуватися і відреагувати на збої в роботі[11].
Наприклад, Октоберфест приваблює туристів з усього світу, але цього не можна сказати про інші національні свята в західноєвропейському регіоні. Розумне управління та просування дестинацій передбачає управління туристичними потоками, мобільністю та доступністю, а також сприяння бізнесаналітиці та інноваціям. Сучасне управління туризмом і туристична політика сприяють створенню більш сталих і відповідальних моделей туризму та більш ефективному діалогу між місцевими жителями і туристами. Розвиток регіональних інноваційних систем на основі кластерів сприятиме підвищенню конкурентоспроможності інших туристичних дестинацій[17].
Для розвитку інновацій в сфері фестивального туризму потрібно сприяти адаптації туристичного сектору та бізнесу до розвитку нових інформаційних технологій та покращити їхню конкурентоспроможність шляхом максимального використання можливої синергії між двома секторами. Це дозволить покращите становище подієвого туризму, у зв’язку з введенням карантинних обмежень та економічних криз[10].
Фестивальний туризм залежить від сезонності та важливих дат. Тому, щоб сприяти продовженню туристичного сезону, між країнами західноєвропейського регіону повинні бути створені механізми добровільного туристичного обміну, які дозволять певним ключовим групам населення брати участь у заходах, зокрема, молоді, людям похилого віку, людям з обмеженою мобільністю та малозабезпеченим сім’ям[15]. Крім того, слід створити механізм добровільного онлайн-обміну інформацією для поліпшення координації шкільних канікул без шкоди для культурних традицій. 
Основні перспективні можливості, які слід застосувати в покращенні фестивального туризму в Київській області та загрози,які постають (табл. 3.1):
Таблиця 3.1 - Перспективні можливості та загрози у розвитку фестивального туризм в Київській області
	Можливості
	Загрози

	Ріст ринку внутрішнього туризму. 
	Військові дії. 

	Розширення переліку країн з безвізовим в’їздом в Україну. 
	Затяжна економічна криза та зміна структури ринку через війну.

	Включення Київської області до загальнодержавних туристичних маршрутів, що промотуються на міжнародних виставках. 
	Нестабільність національної валюти, пришвидшення інфляційних процесів, що не компенсуються зростанням економіки. 

	Збільшення зацікавленості у відвідуванні батьківщини в емігрантів і їх нащадків. 
	Відсутність доступу до «дешевих» кредитів. 

	Залучення грантових програм до розвитку туристичної сфери міста. 
	Перепідпорядкування туристичної сфери з одного міністерства до іншого, бездіяльність центрального органу у зв’язку з цим. 

	Активізація співпраці з міжнародними партнерами (міста-побратими, міжнародні турагенства, закордонні дипломатичні установи) та закордонними установами України. 
	Ускладнення стосунків з ключовими закордонними партнерами. 

	Включення територій зони відчуження в туристичну діяльність. 
	Ускладнення рівня конкуренції з іншими областями України, зокрема, Львівською, Івано-Франківською, Тернопільською та Чернівецькою областями.

	Підняття якості товарів та послуг до європейських стандартів. 
	

	Удосконалення телекомунікацій. 
	


Джерело: створено автором
3.2 Проєкт фестивального туру в м.Київ «Weekend твоєї Київщини»

Київська область - це не лише історична перлина України, а й сучасний культурний простір, де поєднуються вікові традиції та новітні тенденції[44]. Створення фестивального маршруту дозволить розвивати внутрішній туризм, зберігати народні звичаї, підтримувати місцеві громади та залучати молодь до активної культурної діяльності.
Київ являється перлиною України, адже поєднує в собі глибоку історію, багаті культурні традиції та сучасний динамізм. Це місто з тисячолітньою історією, де величні храми, мирно співіснують із сучасною архітектурою, жвавими вулицями та мальовничими парками. Окрім історичного надбання, Київ є центром культурного життя [19].
За для досягнення мети нашого дослідження, нами було розроблено фестивальний проєкт  туристичний маршрут між двома фестивалями «Atlas Festival» та фестивалем народної творчості та музики в селі Пирогові.
Мета проєкту:залучити молодь та доросле покоління,показати двум різним поколінням цікаві сторони Києва.Він може буди,як національно визначним так і сучасно драйвовим.Відкрити у молодому поколінні, прагнення до самоідентичності,як народу вільного та з багатою культурою.
Щороку тут проходить один із найбільших музичних фестивалів Східної Європи - Atlas Festival, який збирає тисячі гостей з різних куточків світу. Це свято музики, свободи й енергії перетворює Київ на справжню столицю молодіжної культури [52].
Фестиваль Atlas Festival 2025 (раніше відомий як Atlas Weekend) (Додаток В)відбудеться з 18 по 20 липня 2025 року в Києві на території ТРЦ Blockbuster Mall за адресою: проспект Степана Бандери, 36, неподалік від станції метро «Почайна» (рис.3.1)[53].
Ця локація обрана вдруге поспіль, оскільки на території торгового центру є велике укриття площею понад 50 тисяч м², яке може вмістити десятки тисяч людей у разі повітряної тривоги[55].
Що відомо про Atlas Festival
До повномасштабного вторгнення фестиваль проходив щорічно на початку липня на території ВДНГ.(Додаток Б) [54]. Організатори пояснили перенесення заходу турботою про безпеку відвідувачів, адже масовані обстріли Києва на початку липня 2024-го змусили шукати більш захищену локацію[56].Такою локацією став ТРЦ Blockbuster.[57]
 
[image: ]

 Рисунок 3.1 - Місце розташування «Atlas Festival» (теперішній час)
Джерело: створено автором
Іншим та першим в  нашій фестивальним місцем стане національний музей народної архітектури та побуту України - село Пирогів поблизу Києва.
Це архітектурно-ландшафтний комплекс усіх історико-етнографічних регіонів України: Полісся, Слобожанщини та Полтавщини, Карпат, Наддніпрянщини, Поділля та Півдня. Музей просто неба, заснований 6 лютого 1969 року, розкинувся на південній околиці Києва – історичній землі, що колись належала Києво-Печерській лаврі. Своїх перших відвідувачів прийняв у 1976 році [57].
Сьогодні на території скансену встановлено близько 300 пам’яток народного будівництва XVI-XX ст. [59]. Традиційні житлові і господарські комплекси включають в себе хати, комори, криниці та інші атрибути давнього українського села[58].
[image: ]Маршрут фестивального проекту: село «Пирогові» - фестиваль «Atlas Festival» (рис.3.2)
Рисунок 3.2 - Маршрут фестивального проекту «Weekend твоєї Київщини»
Джерело:створено автором
Для початку група познайомиться з гідом ,ознайомиться з правилами безпеки та  харастеристиками туру.
Після вирішення організаційних питань,група починає свою подорож до  українського автентичного музею,організаційно на автобусі.Прибувши на місце,гід знайомить гостей з історією музею та роздає кожній людині карту,на якій зображені вся територія  з українськими хатами різних регіонів (Додаток Д)[60].Національний музей народної архітектури та побуту «Пирогів» розкидується на 131 гектар Голосіївського району Києва.Давня культура кожного українського регіону відображена тут у сотнях великих та дрібних експонатів[62].У господарстві, ремеслах, архітектурі та інтер’єрах цього села. «Середнє Придніпров’я», «Полтавщина і Слобожанщина», «Полісся», «Поділля», «Південь», «Карпати» – окремі етнографічні регіони, представлені у музеї.Найдавніший експонат – хата 1587 року з піччю – найстаріший пам’ятник народного будівельного мистецтва на території всього колишнього Радянського Союзу.[61] Після ознайомленням з історичною частиною нашої програми,ми перейдемо до фестивальної:
В зоні вітряків (Додаток Ж) вас очікує 1 головна сцена з живою українською музикою (фолк, етно-рок, акустика).
Музей також дуже популярне місце і серед режисерів. Для прикладу тут знімали комедійний телевізійний серіал «Одного разу під Полтавою» (Додаток К).
Майстер-класи: гончарство, ткацтво, ліпка з глини, писанкарство в справжній українській хаті з колоритним інтер’єром (Додаток З).
Народні ігри та конкурси.
Фудкорт зі стравами української кухні.
Виставка-ярмарок виробів ручної роботи.
Зона відпочинку (гамаки, сіно, пледи).
Дитяча зона з аніматорами.
Відвідування церков (Додаток Л).
Тут знайде,кожен справу для себе.
Цікавий факт: музей також дуже популярне місце і серед режисерів. 
Час перебування в етнічному фестивалі:з 9:00 до 13:30
Після цього фестивалю в національно-традиційному стилю група,відправляється на другий фестиваль - «Atlas Festival»(рис.3.2).
Atlas Festival - це найбільший музичний фестиваль України, який проводиться щороку в Києві[53]. Заснований у 2015 році як Atlas Weekend, він швидко став одним із наймасштабніших музичних заходів Східної Європи, залучаючи як українських, так і міжнародних артистів,серед яких представлені вам будуть:Океан Ельзи (Україна)The Rasmus (Фінляндія) - єдиний іноземний артист фестивалю, який виступить на підтримку України.[52]
Інші виконавці:Dantes,Chico & Qatoshi,Tember Blanche,The Unsleeping, Ницо Потворно, Zwyntar, Rohata Zhaba, Артистка Чуприненко, Kurs Valüt, Shmiska, GRISANA,Джозерс, Future Culture, SESTRA BLYZNYUCHKA[54].
Фестиваль відбудеться на території ТРЦ Blockbuster Mall у Києві.  Цьогорічна тема фестивалю - «Надихає. Єднає. Допомагає»[56]. Організатори планують зібрати понад 100 мільйонів гривень для підтримки Збройних сил України[55]. На території ТРЦ облаштовано найбільше в Україні укриття, здатне одночасно вмістити десятки тисяч людей у разі повітряної тривоги (Додаток Г). Також на території фестивалю працюють бари,фудкорти та розважальні зони.
У 2025 році фестиваль святкує своє 10-річчя під гаслом «Inspires. Unites. Helps».Тож буде багато нового та цікавого[54].
Відвідувачі фестивалю зможуть насолодитись живою музикою,відпочити та просто гарно провести час.
Atlas Festival - це не лише музичний захід, а й символ єдності, стійкості та підтримки української культури в найскладніші часи. 
Тривалість фестивалю:14:30-22:00.
Тривалість фестивального туру:13 годин.
Вартість:Транспорт 500 грн.,послуга гіда 200 грн.,фестиваль в Пирогові 700 грн.,Atlas Festival 1750 грн.
Отже, фестивальний проєкт «Weekend твоєї Київщини», що поєднує два масштабні культурні заходи - фестиваль у Пирогові та Atlas Festival - демонструє важливу роль мистецтва, музики та традицій у формуванні національної ідентичності та розвитку культурного туризму в Україні.Обидва заходи мають унікальний характер: фестиваль у Пирогові зосереджений на збереженні та популяризації української спадщини, тоді як Atlas Festival є платформою сучасної музики та світових трендів.
Об’єднання цих подій у межах одного проєкту дозволяє показати багатогранність української культури - від автентичних народних звичаїв до сучасного урбаністичного мистецтва. Такий підхід сприяє міжпоколіннєвому діалогу, розвитку креативної економіки та формуванню позитивного іміджу України на міжнародному рівні.















ВИСНОВКИ

1.Фестивальній туризм є важливою складовою сучасної туристичної індустрії, що поєднує культурні, соціальні та економічні аспекти. Теоретичні основи цього виду туризму охоплюють поняття, класифікацію, функції та фактори розвитку фестивалів як туристичних продуктів. Завдяки фестивалям формується унікальна атмосфера, що приваблює туристів, сприяє популяризації місцевої культури, розвитку інфраструктури та зміцненню іміджу дестинацій. Фестивальний туризм виступає інструментом сталого розвитку територій та інтеграції громад у глобальні туристичні процеси.
2.В нашому дослідженні  завдяки методам аналізування, узагальнення та систематизування ми виявили,що фестивальний туризм у Київській області має значний потенціал для розвитку й може стати одним із рушіїв економічного та культурного відновлення регіону в постконфліктний період. Завдяки багатій культурній спадщині, унікальним природним ресурсам та зростаючому інтересу туристів до різноманітних подій, фестивальний туризм може стати ефективним засобом залучення відвідувачів з України та з-за кордону. Водночас основними проблемами залишаються недостатня інфраструктура, обмежене фінансування та потреба у підвищенні якості організації фестивалів і маркетингових кампаній. Для сталого розвитку цієї галузі необхідно впроваджувати комплексний підхід, що включає модернізацію інфраструктури, підтримку місцевих ініціатив та ефективне управління туристичною діяльністю. Успішне подолання викликів війни може стати основою для створення нової туристичної ідентичності регіону через поєднання культурного, історичного та фестивального туризму.
3.Проаналізувавши всі перспективи та можливості Київської області,відкривши сучасність та музичність  Києву,яка проявляється в різноманітних  гучних музичних фестивалях.Один із таких став осередком відомих артистів та народних любимиців.Мова йде про музичний фестиваль:«Atlas Festival»(в минулому Atlas Weekend) після енергійного шоу ми зазернемо в передмістя Києва, де ви можете насолодитись багатою природу та чудовим пейзажним селом Пирогів з його музеєм просто неба «ПИРОГОВІ»  на основі цих різних,але яскравих і незабутніх місць було створено наш фестивальний проект«Weekend твоєї Київщини».Він нікого не залишить байдужим, розкриваючи українську ідентичність,поєднує два часові проміжки минуле та сьогодення.І кожен для себе відкриє історію нашої України,від Козаччини до сучасного часу, по новому.
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Додаток А
[image: ]Традиційні фестивалі українського народу
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[image: ]Карта Фестивальних заходів в Україні 
 










Додаток Б
[image: ]План розташування Atlas Weekend 2021
Місце розташування фестивалю (ВДНГ) на карті
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Додаток В

[image: ]Концертна сцена Аtlas Weekend
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[image: ]Логотип «Atlas Weekend»
























Додаток Г

[image: ][image: ]План розташування «Atlas Festival»на території Blockbuster Mall

Додаток Д

[image: ]План музею у Пирогові

Українська сільська хата з солом’яним дахом
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Додаток Ж
Старовинні вітряки Пирогова
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Музей під відкритим небом Пирогово
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Додаток З
[image: ]Інтер’єр в середині старовинної хати
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Додаток К
[image: ]Зйомки телевізійного серіалу«Одного разу під Полтавою»
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Додаток Л
[image: ]Церква Покрови Пресвятої Богородиці (Пирогів)  

[image: ]Воскресенська церква з с.Кисоричі 1789 р.
[image: ]Церква Параскеви П’ятниці з с.Зарубинці
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