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Методичні рекомендації до самостійної роботи підготовлені відповідно до силабусу навчальної дисципліни «Галузеві ринки». Подано зміст питань з кожної теми, які винесені на самостійне опрацювання; перелік ключових термінів і понять, які необхідно засвоїти; методичні вказівки до самостійного вивчення питань та виконання завдань. 
Видання допоможе здобувачам освіти вдосконалити вміння використовувати світові, європейські та українські статистичні класифікації видів діяльності та товарів, визначати структуру ринків товарів і ресурсів, проводити аналіз конкурентного середовища на товарних ринках, оцінювати ефективність державного регулювання галузевих ринків, ідентифікувати фактори, що визначають структуру ринків, надавати характеристику процесам злиття та поглинання на ринках, оцінювати бар’єри входження фірм на ринки, розкривати рівень стратегічної конкуренції фірм, використовувати цінову дискримінацію та диференціацію продукції, оцінювати стратегічну взаємодію фірм на ринку, досліджувати ринки природних монополій, аналізу вертикальної інтеграції та вертикальних обмежень на галузевому ринку, управляти інноваційною діяльністю на підприємстві.
Для здобувачів ступеня вищої освіти бакалавра спеціальності «Менеджмент», які навчаються за освітньо-професійною програмою «Менеджмент організацій».
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ВСТУП

Актуальність та необхідність вивчення навчальної дисципліни «Галузеві ринки» зумовлена тим, що кожний галузевий ринок має специфічні ознаки, однак існують спільні риси їх функціонування, зокрема концентрація ринку на рівні галузі, бар'єри входження на галузевий ринок, диференціація продукції, вертикальні взаємозв'язки між фірмами, цінова дискримінація, стратегічна поведінка фірм, тенденції глобалізації тощо. Теоретичне осмислення цих процесів у рамках навчальної дисципліни дає змогу здобувачам вищої освіти розширити та систематизувати знання та навички відносно напрямів ефективного функціонування й розвитку галузевих ринків і економіки в цілому, визначити напрями регулювання галузевих ринків у сучасних умовах. 
Методичні рекомендації містять матеріал, який допоможе здобувачам вищої освіти оволодіти теорією галузевих ринків, а також використовувати на практиці отримані знання.
Метою вивчення навчальної дисципліни «Галузеві ринки» є набуття знань щодо закономірностей функціонування галузевих ринків, їх структури, результативності, набуття навичок проведення аналізу поведінки ринкових суб’єктів у питаннях ціноутворення, диференціації продукції, умов набуття ринкової влади та її збереження, цінового та нецінового суперництва, інвестицій та інновацій та здобуття умінь з оцінки доцільності державного втручання, обсягів, методів та інструментів регулювання.
Основними завданнями вивчення дисципліни «Галузеві ринки» є: набуття професійної компетентності у розумінні основних категорій дисципліни, ключових трендів та закономірностей розвитку сучасних галузевих ринків, а також основних напрямів та інструментів державної галузевої політики; вироблення практичних навичок застосування системи показників для оцінки висоти бар’єрів входу та виходу, рівня концентрації та монополізації конкретних галузевих  ринків; оволодіння вміннями критичного осмислення проблем розвитку галузевих ринків та їх регулювання.
Успішне опанування знаннями з дисципліни сприятиме формуванню у здобувачів вищої освіти практичних навичок оцінювання кон’юнктури ринку та прийняття зважених управлінських рішення щодо функціонування суб’єкта підприємницької діяльності на галузевих ринках, аналізу конкурентного середовища на галузевих ринках, визначення та оцінювання сили бар’єрів входження на галузеві ринки, розробки та впровадження комплексу стратегій суб’єкта підприємницької діяльності на галузевих ринках, оцінювання та внесення змін у рівень диференціації продукції суб’єкта підприємницької діяльності на галузевих ринках, проведення компаративної оцінки моделі функціонування суб’єкта підприємницької діяльності на галузевих ринках.
Метою самостійної роботи є засвоєння навчального матеріалу, що надається на лекціях та практичних заняттях, в рекомендованій навчально-методичній літературі, а також вивчення наукової та періодичної літератури.
Завданнями самостійної роботи здобувачів вищої освіти є: набуття навичок самостійного пошуку інформації, а також вмінь аналізу інформації; формування власної думки відносно проблеми, яка досліджується; прийняття рішень щодо ефективного управління діяльністю підприємств на галузевих ринках.
Навчальний матеріал для самостійного засвоєння здобувачами вищої освіти в повному обсязі виноситься у підсумковий контроль поряд з матеріалом, що оговорюється на практичних заняттях
Набуття навичок вирішення практичних завдань з дисципліни «Галузеві ринки», їх самостійне закріплення спрямовані на якісне засвоєння здобувачами вищої освіти зазначеного курсу. 
Контроль самостійної роботи здобувачів вищої освіти здійснюється у формі обговорень, опитувань, перевірки та оцінювання індивідуальних і групових завдань.
Відповідно до освітньо-професійної програми заплановано досягнення таких компетентностей у результаті вивчення дисципліни:
1. Загальні компетентності:
- Здатність до абстрактного мислення, аналізу, синтезу;
- Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях.
2. Спеціальні компетентності (Освітні компетентності, визначені стандартом вищої освіти):
- Здатність аналізувати результати діяльності організації, зіставляти їх з факторами впливу зовнішнього та внутрішнього середовища.
3. Спеціальні компетентності (Освітні компетентності, визначені закладом вищої освіти та освітньою програмою):
- Здатність оцінювати конкурентоспроможність організації та її продукції (робіт, послуг);
- Розуміти принципи роботи організації у національній, регіональних економічних системах та окремих галузях економіки.
Вивчення дисципліни «Галузеві ринки» передбачає набуття програмних результатів навчання, що визначені освітньо-професійною програмою:
- Демонструвати знання теорій, методів і функцій менеджменту, сучасних концепцій лідерства;
- Демонструвати навички виявлення проблем та обґрунтування управлінських рішень;
- Виявляти навички пошуку, збирання та аналізу інформації, розрахунку показників для обґрунтування управлінських рішень;
- Демонструвати навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до нових знань, бути критичним і самокритичним;
- Виконувати дослідження індивідуально та/або в групі під керівництвом лідера;
- Оцінювати конкурентоспроможність організації та її продукції (робіт, послуг);
- Описувати зміст принципів роботи організації у національній, регіональних економічних системах та окремих галузях економіки.
Методологічною базою дисципліни «Галузеві ринки» є сучасні теорії та концепції менеджменту, теорії ринків, досконалої та недосконалої конкуренції, фірми, державного регулювання галузей економіки, міжнародної торгівлі, світовий досвід з теорії та практики організації ефективного управління діяльністю підприємств на галузевих ринках, а також теоретичні та практичні досягнення практики управління діяльністю підприємств на галузевих ринках.
Дисципліни «Галузеві ринки» належить до циклу професійної підготовки освітньої програми. Згідно з структурно-логічною схемою освітньо-професійної програми «Менеджмент організацій» тематично курс «Галузеві ринки» пов'язаний з дисциплінами: «Менеджмент підприємницької діяльності», «Інформаційні системи та технології в менеджменті», «Менеджмент», «Зовнішньоекономічна діяльність підприємства».
Опрацювання запропонованого навчально-методичного матеріалу та дотримання методичних рекомендацій дозволить здобувачам вищої освіти успішно оволодіти знаннями з дисципліни «Галузеві ринки».
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Змістовий модуль 1. Методологія дослідження галузевих структур. Класифікація та ознаки галузевих ринків. Аналіз конкурентного середовища на товарних ринках. Економічна ефективність та державне регулювання галузевих ринків
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Мета теми: вивчити сутнісну характеристику галузевих ринків, як науки і як навчальної дисципліни; засвоїти методологію вивчення дисципліни «Галузеві ринки»; дослідити історію розвитку галузевих ринків; вивчити хронологію розвитку теорії галузевих ринків; засвоїти теоретико-методологічні підходи до аналізу галузевих ринків.

Питання для самостійного вивчення

1. Галузеві ринки як наука і як навчальна дисципліна.
2. Методологія вивчення дисципліни «Галузеві ринки».
3. Хронологія розвитку теорії галузевих ринків.
4. Теоретико-методологічні підходи до аналізу галузевих ринків.

Перелік ключових термінів і понять з теми: базова парадигма дослідження галузевих ринків, галузеві ринки, емпіричний напрям теорії галузевих ринків, теоретично-дедуктивний напрям теорії галузевих ринків, теорія галузевих ринків.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто звернути увагу на розкриття сутності термінів «теорія галузевих ринків» та «галузеві ринки». Одночасно, доцільно дослідити складові теорії галузевих ринків та надати їм теоретичну характеристику. 
Друге питання передбачає розкриття методологічних підходів до вивчення дисципліни «Галузеві ринки». Окремо, важливо розкрити предмет, суб’єкти, об’єкти, ключові елементи вивчення дисципліни «Галузеві ринки».
У третьому питанні необхідно детальніше зупинитись на вивченні етапів розвитку теорії галузевих ринків та надати кожному з виділених етапів теоретичну характеристику. Надалі потрібно розкрити ключові наукові економічні підходи та теорії, що були розроблені в межах історичного розвитку науки про галузеві ринки.
У четвертому питанні необхідно розкрити теоретико-методологічні підходи до аналізу галузевих ринків, де звернути увагу на визначення мети, завдань, суб’єктів, об’єктів, принципів та складових аналізу галузевих ринків.

Рекомендована література: [1; 2;7; 11; 15; 16; 17].
Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Історичні підходи до визначення сутності та складових теорії галузевих ринків». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Проблематика розвитку галузевих ринків України». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб. 
3. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Цифровізація та її вплив на розвиток галузевих ринків в світі: тенденції, проблеми та перспективи». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб. Для підготовки групової доповіді повинні бути використані статистичні та довідкові дані за темою дослідження мінімум за останні 3 роки.
4. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Цифровізація та її вплив на розвиток галузевих ринків в Україні: тенденції, проблеми та перспективи». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб. Для підготовки групової доповіді повинні бути використані статистичні та довідкові дані за темою дослідження мінімум за останні 3 роки.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції терміну «галузеві ринки» у вітчизняній та закордонній науковій практиці.
2. Надайте характеристику складовим теорії галузевих ринків.
3. Охарактеризуйте методологічні підходи до вивчення дисципліни «Галузеві ринки».
4. Розгляньте і опишіть головні етапи розвитку теорії галузевих ринків.
5. Наведіть ключові наукові економічні підходи та теорії, що були розроблені в межах історичного розвитку науки про галузеві ринки.
6. Опишіть теоретико-методологічні підходи до аналізу галузевих ринків.
7. Розберіть складові аналізу галузевих ринків.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Скільки етапів розвитку теорії галузевих ринків виділяють?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

2. Вкажіть строки третього етапу розвитку теорії галузевих ринків:
а) перша половина ХХ сторіччя;
б) 20-50-ті роки ХХ сторіччя;
в) 20-70-ті роки ХХ сторіччя;
г) кінець ХХ, початок ХХІ сторіччя;
д) немає правильної відповіді.

3. На якому етапі розвитку теорії галузевих ринків отримала розвиток та функціонувала чиказька школа?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

4. На якому етапі розвитку теорії галузевих ринків отримали розвиток та функціонували теоретико-дедуктивний та емпіричний напрямки?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

5. Яка наукова школа не існувала в межах розробки теоретико – методичних підходів до аналізу галузевих ринків у ХІХ-ХХ ст.?
а) гарвардська;
б) чиказька;
в) неавстрійська;
г) класична;
д) всі перелічені вище наукові школи існували в межах розробки теоретико – методичних підходів до аналізу галузевих ринків у ХІХ-ХХ ст.

6. Якої наукової теорії не існувало в межах розробки теоретико – методичних підходів до аналізу галузевих ринків у ХІХ-ХХ ст.?
а) природи фірм;
б) змагальних ринків;
в) п’яти сил конкуренції;
г) нової міжнародної економіки;
д) всі перелічені вище наукові теорії існували в межах розробки теоретико – методичних підходів до аналізу галузевих ринків у ХІХ-ХХ ст.

7. В межах якої наукової теорії аналіз галузі відбувався на основі дослідження чинників конкуренції?
а) природи фірм;
б) змагальних ринків;
в) п’яти сил конкуренції;
г) нової міжнародної економіки;
д) немає правильної відповіді.

8. Галузеві ринки – це:
а) сукупність відносин між продавцями, що займаються однаковим видом діяльності та покупцями, які формують попит на даний продукт, з приводу його купівлі – продажу;
б) дослідження відносини на мезорівні економічної системи, що охоплює сферу недосконалої конкуренції – поведінку учасників конкурентних відносин і можливий результат їхньої взаємодії, вплив конкуренції на суспільний добробут та державне втручання;
в) закономірності функціонування галузевих ринків та їхній вплив на результативність економіки, відносини і взаємозв'язки між мікроекономічними суб'єктами, що займаються однаковим видом діяльності, формуючи певну структуру ринку, купують і продають споріднений товар на основі галузевої ознаки;
г) дослідження структури ринку, поведінки фірм, їхню взаємодію з метою визначення факторів, що впливають на результативність функціонування галузевих ринків;
д) немає правильної відповіді.

9. Теорія галузевих ринків – це:
а) сукупність відносин між продавцями, що займаються однаковим видом діяльності та покупцями, які формують попит на даний продукт, з приводу його купівлі – продажу;
б) дослідження відносини на мезорівні економічної системи, що охоплює сферу недосконалої конкуренції – поведінку учасників конкурентних відносин і можливий результат їхньої взаємодії, вплив конкуренції на суспільний добробут та державне втручання;
в) закономірності функціонування галузевих ринків та їхній вплив на результативність економіки, відносини і взаємозв'язки між мікроекономічними суб'єктами, що займаються однаковим видом діяльності, формуючи певну структуру ринку, купують і продають споріднений товар на основі галузевої ознаки;
г) дослідження структури ринку, поведінки фірм, їхню взаємодію з метою визначення факторів, що впливають на результативність функціонування галузевих ринків;
д) немає правильної відповіді.

10. Кого не відносять до суб’єктів аналізу галузевих ринків?
а) науковці;
б) ЗМІ;
в) державні службовці;
г) власники підприємств;
д) всі перелічені категорії відносять до суб’єктів аналізу галузевих ринків.

Тема 2. Класифікація та ознаки галузевих ринків

Мета теми: вивчити критерії класифікації галузевих ринків; провести компаративну оцінку міжнародних статистичних класифікацій видів діяльності та товарів, статистичних класифікацій видів діяльності та товарів Європейського Союзу, статистичних класифікацій видів діяльності та товарів України; дослідити підходи до визначення структури ринків товарів і ресурсів; вивчити показники та індикатори визначення кон'юнктури ринків товарів і ресурсів.

Питання для самостійного вивчення

1. Критерії класифікації галузевих ринків.
2. Компаративна оцінка міжнародних статистичних класифікацій видів діяльності та товарів.
3. Компаративна оцінка статистичних класифікацій видів діяльності та товарів Європейського Союзу.
4. Компаративна оцінка статистичних класифікацій видів діяльності та товарів України.
5. Підходи до визначення структури ринків товарів і ресурсів.
6. Показники та індикатори визначення кон'юнктури ринків товарів і ресурсів.


Перелік ключових термінів і понять з теми: кон'юнктура ринку, монополістична конкуренція, монополія, монопсонія, олігополія, олігопсонія, чиста конкуренція.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто звернути увагу на розкриття сутності та цілей здійснення класифікації галузевих ринків. Одночасно, доцільно розглянути відмінності класифікації видів економічної діяльності та класифікації продукції. Далі здобувачу вищої освіти необхідно дослідити критерії класифікації галузевих ринків та надати характеристику окремим видам галузевих ринків.
У другому питанні необхідно надати характеристику міжнародних статистичних класифікацій видів діяльності та товарів, таких як: Міжнародна стандартна галузева класифікація всіх видів економічної діяльності – ISIC (International Standard Industrial Classification); Центральна класифікація продукції – СРС (Central Product Classification); Гармонізована система опису та кодування товарів – HS (Harmonized Commodity Description and Coding System); Міжнародна стандартна торгова класифікація – SITC (Standard International Trade Classification). Надалі необхідно провести компаративну оцінку міжнародних статистичних класифікацій видів діяльності та товарів.
У третьому питанні необхідно надати характеристику статистичних класифікацій видів діяльності та товарів Європейського Союзу, таких як: Класифікація видів економічної діяльності Європейського Союзу – NACE; Класифікація продукції за видами діяльності – СРА; Класифікатор видів промислової продукції – PRODCOM; Комбінована номенклатура – CN. Надалі необхідно провести компаративну оцінку статистичних класифікацій видів діяльності та товарів Європейського Союзу.
У четвертому питанні необхідно надати характеристику статистичних класифікацій видів діяльності та товарів України, таких як: Класифікація видів економічної діяльності (КВЕД); Статистична класифікація продукції (СКП); Перелік продукції промисловості (ППП); Українська класифікація товарів зовнішньоекономічної діяльності (УКТЗЕД). Надалі необхідно провести компаративну оцінку статистичних класифікацій видів діяльності та товарів України.
У п’ятому питанні необхідно дослідити підходи до визначення структури ринків товарів і ресурсів. Розкрити сутність теоретичних понять «монополія», «олігополія», «монопсонія», «олігопсонія», «монополістична конкуренція». Надалі, необхідно провести компаративну оцінку ринків пропозиції, а також ринків попиту і пропозиції.
При опрацюванні шостого питання варто звернути увагу на розкриття сутності терміну «кон'юнктура ринку». Далі здобувачу вищої освіти необхідно дослідити показники та індикатори визначення кон'юнктури ринків товарів і ресурсів.

Рекомендована література: [1; 2; 3; 6; 7; 10; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Групове завдання. Зробіть оцінку кон’юнктури одного галузевого ринку України (на вибір) за три роки (на вибір). Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Зростаючі, стабільні та циклічні ринки України». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Групове завдання. Згідно наведеної у лекційному матеріалі інформації зробіть оцінку одного галузевого ринку України (на вибір). Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.
4. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Монополістична конкуренція: переваги та недоліки». Регламент доповіді до 10 хвилин.



Питання для самоконтролю

1. Розкрийте критерії класифікації галузевих ринків.
2. Дослідіть міжнародні статистичні класифікації видів діяльності та товарів.
3. Зробіть компаративну оцінку міжнародних статистичних класифікацій видів діяльності та товарів.
4. Розберіть статистичні класифікації видів діяльності та товарів Європейського Союзу.
5. Проведіть компаративну оцінку статистичних класифікацій видів діяльності та товарів Європейського Союзу.
6. Охарактеризуйте статистичні класифікації видів діяльності та товарів України.
7. Виконайте компаративну оцінку статистичних класифікацій видів діяльності та товарів України.
8. Опишіть підходи до визначення структури ринків товарів і ресурсів.
9. Наведіть перелік показників та індикаторів визначення кон'юнктури ринків товарів і ресурсів.

Тестові завдання для самоконтролю

1. За привабливістю щодо інвестицій відрізняють такі види ринків:
а) піонерні, зростаючі, розвинені, згасаючі;
б) зростаючі, стабільні, циклічні;
в) ринки зі стабільним характером розвитку, ринки з циклічним характером розвитку;
г) глобальні, міжнародні, національні, регіональні, місцеві.
д) немає правильної відповіді.

2. За стадіями зрілості попиту відрізняють такі види ринків:
а) піонерні, зростаючі, розвинені, згасаючі;
б) зростаючі, стабільні, циклічні;
в) ринки зі стабільним характером розвитку, ринки з циклічним характером розвитку;
г) глобальні, міжнародні, національні, регіональні, місцеві.
д) немає правильної відповіді.

3. За рівнем конкуренції відрізняють такі види ринків:
а) піонерні, зростаючі, розвинені, згасаючі;
б) зростаючі, стабільні, циклічні;
в) ринки зі стабільним характером розвитку, ринки з циклічним характером розвитку;
г) глобальні, міжнародні, національні, регіональні, місцеві.
д) немає правильної відповіді.
4. Яка статистична класифікація видів діяльності та товарів не відноситься до міжнародних?
а) ISIC;
б) СРА;
в) СРС;
г) SITC;
д) всі перелічені вище види статистичних класифікацій видів діяльності та товарів відноситься до міжнародних.

5. Яка статистична класифікація видів діяльності та товарів не відноситься до класифікацій ЄС?
а) HS;
б) NACE;
в) PRODCOM;
г) CN;
д) всі перелічені вище види статистичних класифікацій видів діяльності та товарів відноситься до класифікацій ЄС.

6. Яка статистична класифікація видів діяльності та товарів не відноситься до класифікацій України?
а) КВЕД;
б) СКП;
в) ППП;
г) УКТЗЕД;
д) всі перелічені вище види статистичних класифікацій видів діяльності та товарів відноситься до класифікацій України.

7. Як називається ринок з багатьма продавцями диференційованих продуктів?
а) чиста конкуренція;
б) чиста монополія;
в) монополістична конкуренція;
г) гомогенна олігополія;
д) немає правильної відповіді.

8. Як називається ринок з декількома продавцями та декількома покупцями?
а) двобічна олігополія;
б) олігопсонія;
в) олігополія;
г) монопсонія;
д) немає правильної відповіді.

9. Що не відноситься до ознак характеристики ринкової ситуації?
а) тенденції розвитку ринку;
б) сила і розмах конкурентної боротьби;
в) рівень комерційного (ринкового) ризику;
г) масштаби ринкових операцій і ступінь ділової активності;
д) все перелічене вище відноситься до ознак характеристики ринкової ситуації.

10. Що не відноситься до кон'юнктурних показників та індикаторів?
а) ціни;
б) обсяги виробництва;
в) обсяги продажів;
г) якість продукції;
д) все перелічене вище відноситься до кон'юнктурних показників та індикаторів.



Тема 3. Аналіз конкурентного середовища на товарних ринках

Мета теми: дослідити основні типи меж ринку, їх особливості для товарів різних типів; вивчити переваги та недоліки основних показників концентрації продавців на ринку; дослідити зв'язок між індексами монопольної влади Лернера, Бейна і Тобіна, а також між концентрацією, монопольною владою, нестратегічними факторами ринкової структури.

Питання для самостійного вивчення

1. Основні типи меж ринку, їх особливості для товарів різних типів.
2. Переваги та недоліки основних показників концентрації продавців на ринку.
3. Зв'язок між індексами монопольної влади Лернера, Бейна, Папандреу і Тобіна.
4. Зв'язок між концентрацією, монопольною владою, нестратегічними факторами ринкової структури.


Перелік ключових термінів і понять з теми: група взаємозамінних товарів, Індекс Бейна, Індекс монопольної влади Папандреу, коефіцієнт Тобіна, місткість ринку, продуктові межі ринку, споживчі властивості товару, територіальні (географічні) межі ринку, товар.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто звернути увагу на визначення сутності термінів: «продуктові межі товарного ринку», «географічні межі товарного ринку». Одночасно, доцільно розглянути особливості визначення продуктових та географічних меж товарних ринків. Надалі потрібно дослідити фактори, що впливають на встановлення продуктових та географічних меж на товарних ринках.
У другому питанні здобувачу вищої освіти необхідно розкрити сутність термінів «місткість ринку», «рівень ринкової концентрації». Надалі необхідно дослідити підходи до визначення місткості ринку. Окремо необхідно надати теоретичну характеристику таким показникам концентрації господарюючих суб'єктів на ринку, як: індекс концентрації, коефіцієнт відносної концентрації, індекс Херфіндаля-Хіршмана, Індекс Холла-Тайдмана (Розенблюта), коефіцієнт Лінда, коефіцієнт Джині. Наприкінці необхідно визначити переваги та недоліки основних показників концентрації продавців на ринку.
У третьому питанні здобувачу вищої освіти необхідно надати теоретичну характеристику таким показникам оцінки монопольної влади фірми на товарних ринках, як: індекс Лернера, індекс Бейна, індекс монопольної влади Папандреу, коефіцієнт Тобіна. Одночасно необхідно розкрити зв'язок між індексами монопольної влади Лернера, Бейна, Папандреу і Тобіна.
У четвертому питанні здобувачу вищої освіти необхідно розкрити сутність понять «концентрація» та «монопольна влада». Надалі навести нестратегічні фактори ринкової структури. Окремо розкрити зв'язок між концентрацією, монопольною владою, нестратегічними факторами ринкової структури.

Рекомендована література: [1; 2; 5; 6; 7; 9; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Індивідуальне завдання. Оцінити корисність товару (на вибір) для споживачів за наведеними у лекційній темі 3 критеріями. Оформити завдання у вигляді презентації.
2. Індивідуальне завдання. Зробити розрахунок Індексу концентрації по трьом національним ринкам (на вибір) та зробити висновки. Оформити завдання у вигляді презентації.
3. Групове завдання. Зробіть оцінку продуктових та географічних меж одного товарного ринку України (на вибір). Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.
4. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Коефіцієнт Джині: історія виникнення, особливості розрахунку та використання». Регламент доповіді до 10 хвилин.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції термінів «продуктові межі товарного ринку» та «географічні межі товарного ринку».
2. Розгляньте особливості визначення продуктових та географічних меж товарних ринків.
3. Зробіть компаративну оцінку показників концентрації господарюючих суб'єктів на ринку.
4. Опишіть переваги та недоліки основних показників концентрації продавців на ринку.
5. Наведіть сутнісну характеристику показників оцінки монопольної влади фірми на товарних ринках.
6. Дослідіть зв'язок між індексами монопольної влади Лернера, Бейна, Папандреу і Тобіна.
7. Назвіть нестратегічні фактори ринкової структури.
8. Визначте зв'язок між концентрацією, монопольною владою, нестратегічними факторами ринкової структури.


Тестові завдання для самоконтролю

1. За якою складовою не проводять аналіз та оцінку стану конкурентного середовища на товарних ринках?
а) продуктові межі товарного ринку;
б) географічні межі товарного ринку;
в) місткість ринку;
г) показники ринкової концентрації;
д) за всіма вище наведеними складовими проводять аналіз та оцінку стану конкурентного середовища на товарних ринках.

2. Яка з характеристик не відноситься до опису корисності товару?
а) функціональне призначення;
б) показники якості;
в) фізичні параметри;
г) характеристики упаковки;
д) всі перелічені характеристики відносяться до опису корисності товару.

3. На скільки відсотків повинна бути вище ціна на певній території від ціни товару на даній території, щоб говорити про географічну межу товарного ринку?
а) 5;
б) 10;
в) 15;
г) 20;
д) немає правильної відповіді.

4. Який фактор не аналізують при визначенні географічних меж товарного ринку?
а) зіставлення рівня цін на взаємозамінні товари в межах цього ринку;
б) можливість переміщення попиту (покупців) між територіями;
в) можливість переміщення товару між територіями;
г) збереження рівня якості та споживчих властивостей товару у процесі його транспортування;
д) всі перелічені вище фактори аналізують при визначенні географічних меж товарного ринку.

5. Для чого не визначається місткість ринку?
а) для певного товару;
б) для встановленого часового інтервалу;
в) для встановленого способу реалізації товару;
г) для встановлених продуктових і географічних меж товарного ринку;
д) для всього вище переліченого визначається місткість ринку.

6. Якого головного показника концентрації продавців на ринку не існує?
а) Індекс концентрації;
б) Індекс Бейна;
в) Коефіцієнт відносної концентрації;
г) Індекс Херфіндаля-Хіршмана;
д) всі перелічені вище головні показники концентрації продавців на ринку існують.

7. Яке значення індексу концентрації вказує на те, що ринок слабо концентрований?
а) CR3 < 35 %;
б) CR3 < 40 %;
в) CR3 < 45 %;
г) CR3 < 50 %;
д) немає правильної відповіді.

8. Яке значення індексу Холла-Тайдмана вказує на те, що ринок монопольний?
а) НТ = 1;
б) НТ = 0;
в) НТ = - 1;
г) НТ = 2;
д) немає правильної відповіді.

9. Яке значення коефіцієнту відносної концентрації вказує на те, що ринок висококонцентрований?
а) К<1;
б) К=1;
в) К>1;
г) К=0;
д) немає правильної відповіді.

10. Який коефіцієнт (індекс) не використовують для оцінки поведінки фірм на ринку та монопольної влади?
а) Індекс Бейна;
б) Індекс Херфіндаля-Хіршмана;
в) Коефіцієнт Тобіна;
г) Індекс монопольної влади Папандреу;
д) всі перелічені вище коефіцієнти (індекси) використовують для оцінки поведінки фірм на ринку та монопольної влади.


Тема 4. Економічна ефективність та державне регулювання галузевих ринків

Мета теми: засвоїти відмінності методів оцінки втрат суспільства від монополії; дослідити проблеми оцінки втрат суспільства від монопольної влади; вивчити економічний сенс «мертвого вантажу» монополії; дослідити особливість монополії на ринках із зовнішніми ефектами та на ринках суспільних благ.

Питання для самостійного вивчення

1. Відмінності методів оцінки втрат суспільства від монополії.
2. Проблеми оцінки втрат суспільства від монопольної влади.
3. Економічний сенс «мертвого вантажу» монополії.
4. Особливість монополії на ринках із зовнішніми ефектами та на ринках суспільних благ.


Перелік ключових термінів і понять з теми: антимонопольна політика, бюджетно-податкове регулювання галузевих ринків, галузева політика, інвестиційне регулювання, прогнозування, стратегічна галузева політика, тактична галузева політика, цільова програма.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання важливо розкрити сутність втрат суспільства від монополій та монопольної влади на ринках товарів. Надалі варто дослідити методи оцінки втрат суспільства від монополії. Окремо необхідно провести компаративну оцінку методів оцінки втрат суспільства від монополії.
У другому питанні необхідно розкрити методику та особливості оцінки втрат суспільства від монополії. Надалі варто навести проблеми оцінки втрат суспільства від монопольної влади.
У третьому питанні необхідно з’ясувати чинники впливу на монопольну владу на ринках товарів. Надалі необхідно дослідити вплив монополій на ринки товарів («мертвий вантаж»).
У четвертому питанні необхідно розкрити сутність, особливості та відмінності ринків із зовнішніми ефектами та ринків суспільних благ. Надалі потрібно визначити особливості впливу монополій на ринки із зовнішніми ефектами та на ринки суспільних благ.

Рекомендована література: [1; 2; 4; 5; 6; 7; 9; 10; 15; 16; 17].


Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Теорія регулювання в інтересах суспільства : сутність, особливості використання та недоліки». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Теорія захоплення : сутність, особливості використання та недоліки». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Економічна теорія регулювання : сутність, особливості використання та недоліки». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Групове завдання. Охарактеризуйте державну галузеву політику у одній галузі економіки України (на вибір). Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.
5. Групове завдання. Зробіть компаративну оцінку антимонопольної політики України та однієї країни (на вибір). Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте сутність втрат суспільства від монополій та монопольної влади на ринках товарів.
2. Дослідіть методи оцінки втрат суспільства від монополії.
3. Наведіть проблеми оцінки втрат суспільства від монопольної влади.
4. Вкажіть чинники впливу на монопольну владу на ринках товарів.
5. Розгляньте економічний сенс «мертвого вантажу» монополії.
6. Розкрийте сутність, особливості та відмінності ринків із зовнішніми ефектами та ринків суспільних благ.
7. Охарактеризуйте особливості впливу монополій на ринки із зовнішніми ефектами та на ринки суспільних благ.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Вкажіть правильні умови існування ринку чистої монополії:
а) ціна вище та виробництво більше ніж при вільній конкуренції;
б) ціна вище та виробництво менше ніж при вільній конкуренції;
в) ціна менше та виробництво більше ніж при вільній конкуренції;
г) ціна менше та виробництво менше ніж при вільній конкуренції;
д) немає правильної відповіді.

2. Скільки етапів розвитку теорії регулювання виділяють?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

3. Якої теорії регулювання не існує?
а) теорія регулювання в інтересах суспільства;
б) теорія захоплення;
в) економічна теорія регулювання;
г) соціальна теорія регулювання;
д) всі перелічені вище теорії регулювання існують.

4. Якого завдання галузевої політики не існує?
а) зростання обсягів виробництва;
б) поліпшення якості продукції;
в) вдосконалення галузевої структури;
г) ефективне вирішення соціальних проблем;
д) всі перелічені вище завдання галузевої політики існують.

5. Якого основного принципу системи державного регулювання галузевих ринків не існує?
а) розумної достатності;
б) адекватності;
в) системності;
г) науковості;
д) всі перелічені вище принципи відносять до основних принципів системи державного регулювання галузевих ринків.

6. Якого напряму галузевої політики за часом дії не існує?
а) стратегічні;
б) довгострокові;
в) середньострокові;
г) короткострокові;
д) всі перелічені вище напрями галузевої політики за часом дії існують.

7. Якого напряму галузевої політики за політичною та соціально-економічною значущістю не існує?
а) оперативні;
б) стратегічні;
в) тактичні;
г) пріоритетні;
д) всі перелічені вище напрями галузевої політики за політичною та соціально-економічною значущістю існують.

8. Що не відноситься до інструментів впливу уряду на галузеві ринки?
а) антимонопольні інструменти;
б) інвестиційні інструменти;
в) прогнозування;
г) програмування;
д) всі вище перелічене відноситься до інструментів впливу уряду на галузеві ринки.

9. До якого з інструментів впливу уряду на галузеві ринки відносяться податкові пільги?
а) антимонопольні інструменти;
б) інвестиційні інструменти;
в) прогнозування;
г) програмування;
д) немає правильної відповіді.

10. Вкажіть всі напрямки регулювання антимонопольного законодавства:
а) структура ринку;
б) структура ринку та законодавство;
в) структура ринку та поведінка окремих фірм;
г) законодавство;
д) немає правильної відповіді.



Змістовий модуль 2. Фактори, що визначають структуру ринків. Процес злиття та поглинань на ринках

Тема 5. Фактори, що визначають структуру ринків

Мета теми: вивчити сутнісну характеристику віддачі від масштабу; дослідити величини які можуть використовуватися як показник розмірів фірми та розкрити їх достоїнства і недоліки; вивчити сфери застосування різних показників розміру фірми; дослідити технологічний підхід до фірми, навести випадки його використання; засвоїти напрями та інструменти впливу держави на структуру ринку.

Питання для самостійного вивчення

1. Сутність та характеристика віддачі від масштабу.
2. Величини, які можуть використовуватися як показник розмірів фірми, їх достоїнства і недоліки. Сфери застосування різних показників розміру фірми.
3. Технологічний підхід до фірми. Випадки його використання.
4. Напрями та інструменти впливу держави на структуру ринку.


Перелік ключових термінів і понять з теми: вертикальні межі фірми, витрати контролю, горизонтальні межі фірми, детермінантний підхід до визначення розміру фірм, інституціональна (контрактна) теорія фірми, стратегічна теорія фірми, технологічна концепція (підхід) фірми, трансакційні витрати.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто звернути увагу на визначення сутності терміну «віддача від масштабу». Одночасно, доцільно розглянути теоретичну характеристику віддачі від масштабу та її вплив на структуру товарних ринків. Окремо слід звернути увагу на вплив віддачі від масштабу на формування пропозиції на товарних ринках і розміри монопольної влади.
У другому питанні необхідно розкрити величини, які можуть використовуватися як показник розмірів фірми та надати їм теоретичну характеристику. Надалі необхідно визначити достоїнства та недоліки величин, які можуть використовуватися як показник розмірів фірми. Окремо слід звернути увагу на сфери застосування різних показників розміру фірми.
У третьому питанні необхідно надати теоретичну характеристику і провести компаративну оцінку теоретичним підходам до визначення розміру фірм (детермінантний, стохастичний). Також потрібно визначити сутність та надати теоретичну характеристику технологічному підходу (концепції) до фірми. Окремо необхідно дослідити горизонтальні та вертикальні межі фірми. Наприкінці слід дослідити випадки використання технологічного підходу (концепції) до фірми.
При опрацюванні четвертого питання варто звернути увагу на напрями та інструменти впливу держави на структуру ринку. Окремо слід дослідити проблеми впливу держави на структуру ринку та шляхи їх вирішення. Надалі важливо розкрити вплив держави на структуру різних видів ринків, що відрізняються по співвідношенню попиту і пропозиції (монополія, олігополія, монопсонія та ін.).

Рекомендована література: [1; 2; 7; 11; 12; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Інституціональна теорія фірми: особливості, переваги і недоліки». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Стратегічна теорія фірми: особливості, переваги і недоліки». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Альтернативні теорії фірми: перелік, особливості, переваги і недоліки». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Напрями та інструменти впливу держави на структуру ринку в Україні». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб. 
5. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Напрями та інструменти впливу держави на структуру ринку (країна на вибір)». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції терміну «віддача від масштабу».
2. Надайте характеристику віддачі від масштабу та її впливу на структуру товарних ринків.
3. Розберіть величини, які можуть використовуватися як показник розмірів фірми.
4. Наведіть достоїнства та недоліки величин, які можуть використовуватися як показник розмірів фірми.
5. Проведіть компаративну оцінку теоретичним підходам до визначення розміру фірм (детермінантний, стохастичний).
6. Охарактеризуйте технологічний підхід (концепцію) до фірми.
7. Дослідіть горизонтальні та вертикальні межі фірми.
8. Опишіть напрями та інструменти впливу держави на структуру ринку.
9. Розкрийте проблеми впливу держави на структуру ринку та шляхи їх вирішення.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Скільки виділяють наукових підходів до пояснення існування різних за розмірами фірм на галузевих ринках?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

2. Вкажіть відповідь, де наведено всі наукові підходи до пояснення існування різних за розмірами фірм на галузевих ринках:
а) класичний та неокласичний;
б) детермінантний та стохастичний;
в) класичний, технологічний, інституціональний;
г) інституціональний та стратегічний;
д) немає правильної відповіді.

3. Якої теорії фірм не існує?
а) класична (неокласична);
б) стратегічна;
в) інституційна;
г) стохастична;
д) всі перелічені вище теорії фірм існують.

4. Що не відноситься до характерних ознак фірми згідно з класичною теорією?
а) фірма є чорною скринькою;
б) фірма пасивна щодо зовнішніх сил;
в) фірма є технологічною одиницею;
г) фірма є складною ієрархічною структурою;
д) все перелічене вище відноситься до характерних ознак фірми згідно з класичною теорією.

5. Вкажіть відповідь, де наведено всі види технологічних меж фірми:
а) одно- та багато продуктові;
б) горизонтальні та вертикальні;
в) одно- та багато заводські;
г) первинні та вторинні;
д) немає правильної відповіді.

6. Який напрямок аналізу ефекту масштабу на фірмі не існує?
а) ефект масштабу від випуску одного продукту;
б) ефект масштабу від випуску продукції одного заводу;
в) ефект масштабу від випуску продукції на кількох заводах;
г) ефект масштабу від випуску продукції у кількох регіонах;
д) всі перелічені вище напрямки аналізу ефекту масштабу на фірмі існують.

7. Вкажіть відповідь, де наведено всі типи витрат фірми згідно інституціональною (інституційною) теорією:
а) прямі та зворотні;
б) основні та додаткові;
в) трансакційні та контролю;
г) стратегічні та тактичні;
д) немає правильної відповіді.

8. Що не відноситься до зовнішніх факторі впливу на фірму?
а) дії конкурентів;
б) традиції;
в) структура галузі;
г) макроекономічна ситуація;
д) все перелічене вище відноситься до зовнішніх факторі впливу на фірму.

9. Що не відноситься до внутрішніх факторі впливу на фірму?
а) характер організації;
б) традиції;
в) система цілей;
г) історичний досвід;
д) все перелічене вище відноситься до внутрішніх факторі впливу на фірму.

10. Що не відноситься до складових успішної діяльності фірми згідно стохастичного підходу?
а) оптимізація витрат для даного випуску;
б) ефективна діяльність менеджерів, при прийнятті рішень у галузі НДДКР нових продуктів;
в) позитивне вирішення судових справ, що стосуються ключових патентів;
г) вірний вибір тем рекламних кампаній;
д) все перелічене вище відноситься до складових успішної діяльності фірми згідно стохастичного підходу.



Тема 6. Процес злиття та поглинань на ринках

Мета теми: дослідити сутність та вивчити характеристику алокативним поглинанням, а також злиттям з розширенням продуктової лінії; засвоїти мотиви процесів злиття та поглинання; дослідити процеси злиття та поглинання в Україні; вивчити наслідки процесів злиття і поглинання на мікро- та макрорівнях; дослідити напрями та особливості регулювання процесів злиття та поглинань в Україні.

Питання для самостійного вивчення
1. Сутність та характеристика алокативних поглинань.
2. Сутність та характеристика злиття з розширенням продуктової лінії.
3. Мотиви процесів злиття та поглинання.
4. Процеси злиття та поглинання в Україні.
5. Наслідки процесів злиття і поглинання на мікро- та макрорівнях.
6. Напрями та особливості регулювання процесів злиття та поглинань в Україні.

Перелік ключових термінів і понять з теми: алокативні поглинання, вертикальне злиття, ворожі злиття, горизонтальні злиття, дружні злиття, злиття, конгломератні злиття, корпоративні альянси, корпорації, поглинання, родові злиття, спекулятивні поглинання, управлінські поглинання.

Методичні рекомендації
При опрацюванні першого питання варто звернути увагу на визначення сутності термінів: «злиття», «поглинання», «алокативні поглинання». Одночасно, доцільно дослідити умови та особливості здійснення алокативних поглинань. Надалі потрібно розглянути наслідки алокативних поглинань для компаній-учасників.
У другому питання необхідно звернути увагу на визначення сутності терміну «злиття з розширенням продуктової лінії». Одночасно, доцільно дослідити умови та особливості здійснення злиття з розширенням продуктової лінії. Надалі потрібно розглянути наслідки злиття з розширенням продуктової лінії для компаній-учасників.
У третьому питанні необхідно визначити мотиви процесів злиття та поглинання, як для компаній, які поглинаються, так і для компаній які поглинають. Особливу увагу необхідно звернути увагу на дослідження таких мотивів процесів злиття та поглинання, як: мотив монополії; скорочення рекламних та інших витрат на стимулювання збуту; виграші від ефективності.
У четвертому питанні необхідно визначити динаміку та особливості процесів злиття та поглинання в Україні. Надалі необхідно розкрити проблеми здійснення злиття та поглинання в Україні. Наприкінці необхідно висвітлили перспективи злиття та поглинання в Україні.
У п’ятому питанні здобувачу вищої освіти необхідно дослідити наслідки процесів злиття і поглинання на макрорівні функціонування економічної системи. Окремо необхідно розкрити наслідки процесів злиття і поглинання на мікрорівні функціонування економічної системи.
У шостому питанні необхідно розкрити особливості регулювання процесів злиття та поглинань в США та Європейському Союзі. Надалі розкрити напрями та особливості регулювання процесів злиття та поглинань в Україні. Наприкінці дослідження провести компаративну оцінку регулювання процесів злиття і поглинань в Україні, США та ЄС.
Рекомендована література: [1; 2; 4; 7; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи
1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Історичний розвиток процесів злиття та поглинань». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Види процесів злиття та поглинань і характеристика особливостей їх здійснення». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Державний контроль за процесами злиття та поглинання у країні світу на вибір». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Ринок M&A США: динаміка, особливості, проблеми, перспективи». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб. 
5. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Ринок M&A ЄС: динаміка, особливості, проблеми, перспективи». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб.
6. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Ринок M&A України: динаміка, особливості, проблеми, перспективи». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб.

Питання для самоконтролю
1. Розкрийте дефініції терміну «алокативні поглинання».
2. Розберіть особливості здійснення алокативних поглинань.
3. Наведіть особливості здійснення злиття з розширенням продуктової лінії.
4. Визначте мотиви процесів злиття та поглинання, як для компаній, які поглинаються, так і для компаній які поглинають.
5. Дослідіть динаміку та особливості процесів злиття та поглинання в Україні.
6. Наведіть наслідки процесів злиття і поглинання на мікро- та макрорівнях.
7. Охарактеризуйте особливості регулювання процесів злиття та поглинань в Україні.
8. Проведіть компаративну оцінку регулювання процесів злиття і поглинань в Україні, США та ЄС.

Тестові завдання для самоконтролю
1. Злиття – це:
а) збільшення масштабу фірми, її частки на ринку або отримання монопольного становища;
б) поєднання двох або декількох підприємств, внаслідок чого виникає нове підприємство;
в) купівля одним підприємством значної частини акцій іншого підприємства, що можливо без згоди підприємства, яке купують;
г) мотив поглинань стає частиною стратегії зростання фірми, що контролюються управлінцями;
д) немає правильної відповіді.

2. Поглинання – це:
а) збільшення масштабу фірми, її частки на ринку або отримання монопольного становища;
б) поєднання двох або декількох підприємств, внаслідок чого виникає нове підприємство;
в) купівля одним підприємством значної частини акцій іншого підприємства, що можливо без згоди підприємства, яке купують;
г) мотив поглинань стає частиною стратегії зростання фірми, що контролюються управлінцями;
д) немає правильної відповіді.

3. Які види злиття або поглинання виділяють в залежності від ставлення управлінського персоналу фірм до таких угод?
а) дружні та ворожі;
б) корпоративні альянси та корпорації;
в) національні та транснаціональні;
г) алокативні, управлінські та спекулятивні;
д) немає правильної відповіді.

4. Які види злиття або поглинання виділяють в залежності від способу поєднання потенціалу фірм, що зливаються?
а) дружні та ворожі;
б) корпоративні альянси та корпорації;
в) національні та транснаціональні;
г) алокативні, управлінські та спекулятивні;
д) немає правильної відповіді.

5. Які види злиття або поглинання виділяють в залежності від мотивації процесів поглинання?
а) дружні та ворожі;
б) корпоративні альянси та корпорації;
в) національні та транснаціональні;
г) алокативні, управлінські та спекулятивні;
д) немає правильної відповіді.

6. Скільки історичних хвиль процесів злиття фірм виділяють?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

7. Яка з історичних хвиль процесів злиття фірм відбувалась у 80-ті роки ХХ ст.?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

8. Що з переліченого не відноситься до ключових факторів сприяння процесам злиття і поглинання?
а) всесвітня лібералізація економічних відносин;
б) лібералізація транснаціонального руху капіталу;
в) зростаюче значення науково-дослідницької діяльності, підвищення ризиків у сфері досліджень і розробок;
г) зменшення витрат на транспортування та комунікації;
д) все наведене вище відноситься до ключових факторів сприяння процесам злиття і поглинання.

9. Якого мотиву злиття фірм не існує?
а) мотив монополії;
б) виграш від ефективності;
в) спекулятивний;
г) фінансовий;
д) всі перелічені вище мотиви злиття фірм існують.

10. Яку частку ринку повинна займати фірма на ринку в Україні, щоб її положення на ринку визнали монопольним (домінуючим)?
а) більше 15 %;
б) більше 25 %;
в) більше 35 %;
г) більше 45 %;
д) немає правильної відповіді.

Змістовий модуль 3. Бар'єри входження фірм на ринки. Стратегічна конкуренція фірм

Тема 7. Бар'єри входження фірм на ринки

Мета теми: вивчити класифікацію галузей відповідно до висоти бар'єрів входження; провести компаративну оцінку нестратегічних та стратегічних бар'єрів входження на ринки товарів і ресурсів; засвоїти умови квазіконкурентних ринків; дослідити показники оцінки висоти бар'єрів входження та виходу на ринки товарів і ресурсів та особливості їх використання, а також основні бар'єри входження на ринки товарів та послуг України.

Питання для самостійного вивчення

1. Класифікація галузей відповідно до висоти бар'єрів входження.
2. Компаративна оцінка нестратегічних та стратегічних бар'єрів входження на ринки товарів і ресурсів.
3. Умови квазіконкурентних ринків.
4. Показники оцінки висоти бар'єрів входження та виходу на ринки товарів і ресурсів та особливості їх використання.
5. Основні бар'єри входження на ринки товарів та послуг України.


Перелік ключових термінів і понять з теми: бар'єри входження фірм на ринки, індекс MES, нестратегічні бар'єри входження фірм на ринки, норма виживання фірм на галузевому ринку, норма виходу фірм з галузевого ринку, норма входження фірм на галузевий ринок, норма проникнення нових фірм на галузевий ринок, стратегічні бар'єри входження фірм на ринки.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто розкрити сутність поняття «бар'єри входження на ринки товарів і ресурсів». Надалі, доцільно навести класифікаційні ознаки та надати характеристику видів галузей відповідно до висоти бар'єрів входження.
У другому питанні слід розкрити сутність понять: «нестратегічні бар'єри входження на ринки товарів і ресурсів», «стратегічні бар'єри входження на ринки товарів і ресурсів». Одночасно, доцільно надати теоретичну характеристику нестратегічним та стратегічним бар'єрам входження на ринки товарів і ресурсів. Надалі необхідно зробити компаративну оцінку нестратегічних та стратегічних бар'єрів входження на ринки товарів і ресурсів.
При опрацюванні третього питання варто розкрити сутність поняття «квазіконкурентні ринки». Одночасно, доцільно розібрати умови існування квазіконкурентних (змагальних) ринків. Надалі необхідно визначити особливості бар’єрів входження на квазіконкурентні ринки.
У четвертому питанні слід навести і розібрати показники оцінки висоти бар'єрів входження та виходу на ринки товарів і ресурсів. Окремо важливо визначити особливості використання показників оцінки висоти бар'єрів входження та виходу на ринки товарів і ресурсів.
У п’ятому питанні слід розкрити основні стратегічні бар'єри входження на ринки товарів та послуг України. Надалі необхідно надати характеристику головним нестратегічним бар'єрам входження на ринки товарів та послуг України.

Рекомендована література: [1; 2; 7; 8; 12; 13; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Бар'єри входження на ринки товарів та послуг США». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Бар'єри входження на ринки товарів та послуг країни ЄС (на вибір)». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Бар'єри входження на ринки товарів та послуг України». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Групове завдання. Зробіть оцінку висоти бар'єрів входження та виходу на один ринок товарів і ресурсів України (на вибір). Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції терміну «бар'єри входження на ринки товарів і ресурсів» у вітчизняній та закордонній науковій практиці.
2. Наведіть теоретичну характеристику нестратегічним та стратегічним бар'єрам входження на ринки товарів і ресурсів.
3. Проведіть компаративну оцінку нестратегічних та стратегічних бар'єрів входження на ринки товарів і ресурсів.
4. Назвіть умови існування квазіконкурентних (змагальних) ринків.
5. Дослідіть показники оцінки висоти бар'єрів входження та виходу на ринки товарів і ресурсів.
6. Опишіть основні стратегічні бар'єри входження на ринки товарів та послуг України
7. Охарактеризуйте головні нестратегічні бар'єри входження на ринки товарів та послуг України.


Тестові завдання для самоконтролю

1. Що не відноситься до основних перешкод для проникнення на ринок нових конкурентів?
а) економія на масштабах виробництва;
б) вимога інвестувань;
в) диференціація продукції;
г) перехідні витрати;
д) все перелічене вище відноситься до основних перешкод для проникнення на ринок нових конкурентів.

2. Вкажіть відповідь, де перелічено всі види бар’єрів за характером утворення:
а) стратегічні та нестратегічні;
б) технологічні та економічні;
в) інституціональні та економічні;
г) стратегічні та технологічні;
д) немає правильної відповіді.

3. Скільки видів нестратегічних бар’єрів виділяють?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

4. Якого виду нестратегічних бар’єрів не існує?
а) технологічні;
б) соціальні;
в) економічні;
г) інституціональні;
д) всі перелічені вище види нестратегічних бар’єрів існують.

5. До якого виду нестратегічних бар’єрів відноситься місткість ринку?
а) технологічні;
б) соціальні;
в) економічні;
г) інституціональні;
д) немає правильної відповіді.

6. Вкажіть відповідь, де перелічено всі види стратегічних бар’єрів:
а) нецінові та цінові;
б) поведінка фірм та угоди між фірмами;
в) угоди та координація;
г) адміністративні та цивільні;
д) немає правильної відповіді.

7. До якого виду стратегічних бар’єрів відноситься координація?
а) поведінка фірм;
б) нецінові;
в) угоди між фірмами;
г) цінові
д) немає правильної відповіді.

8. Вкажіть правильну формулу Індексу MES:
а) Qd/ Qmes;
б) Nв/Nв+д;
в) Qmes/Qd;
г) Nвз/Nв;
д) немає правильної відповіді.

9. Вкажіть правильну формулу норми входження фірм на галузевий ринок:
а) Qd/ Qmes;
б) Nв/Nв+д;
в) Qmes/Qd;
г) Nвз/Nв;
д) немає правильної відповіді.

10. Вкажіть правильну формулу норми виживання:
а) Qd/ Qmes;
б) Nв/Nв+д;
в) Qmes/Qd;
г) Nвз/Nв;
д) немає правильної відповіді.


Тема 8. Стратегічна конкуренція фірм

Мета теми: вивчити правило граничних витрат при визначенні хижацького ціноутворення, правило Джескоу-Клеворика та правило Ериди-Тернера, а також параметри рівноваги на ринку з домінантною фірмою при вільному входженні і виході інших фірм із ринку; дослідити ситуацію «короткозорого» ціноутворення та нецінові фактори ринку, що використовує домінантна фірма.

Питання для самостійного вивчення

1. Правило граничних витрат (при визначенні хижацького ціноутворення).
2. Правило Джескоу-Клеворика та правило Ериди-Тернера.
3. Параметри рівноваги на ринку з домінантною фірмою при вільному входженні і виході інших фірм із ринку.
4. Ситуація «короткозорого» ціноутворення.
5. Нецінові фактори ринку, що використовує домінантна фірма.


Перелік ключових термінів і понять з теми: стратегія, стратегія виживання (скорочення), стратегія «виклику лідеру», стратегії лідера ринку, стратегія ринкового «послідовника», стратегія стабілізації, флангова атака, фронтальна атака.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто розкрити сутність термінів: «граничні витрати», «ціноутворення», «хижацького ціноутворення». Окремо необхідно дослідити правило граничних витрат (при визначенні хижацького ціноутворення).
У другому питанні слід розкрити правило Джескоу-Клеворика. Надалі потрібно дослідити правило Ериди-Тернера.
У третьому питанні варто розкрити сутність терміну «домінантна фірма на ринку». Окремо необхідно надати теоретичну характеристику ринку з домінантною фірмою при вільному входженні і виході інших фірм із ринку. Надалі доречно дослідити Параметри рівноваги на ринку з домінантною фірмою при вільному входженні і виході інших фірм із ринку.
При опрацюванні четвертого питання варто розкрити сутність «короткозорого» ціноутворення. Окремо дослідити ситуацію «короткозорого» ціноутворення та випадки її використання.
У п’ятому питанні слід розібрати нецінові фактори ринку, що використовує домінантна фірма в межах забезпечення конкурентної позиції на ринку товарів і ресурсів. 

Рекомендована література: [1; 2; 5; 7; 10; 12; 15; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Корпоративні стратегії та особливості їх використання». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Стратегія лідеру ринку та особливості її використання». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Стратегія «виклику лідеру» та особливості її використання». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Стратегія послідовника та особливості її використання». Регламент доповіді до 10 хвилин.
5. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Стратегія «фахівця» та особливості її використання». Регламент доповіді до 10 хвилин.
6. Групове завдання. Зробіть оцінку конкурентної стратегії українського підприємства (на вибір) на обраному ринку та вкажіть на її відповідність умовам розвитку підприємства. Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції термінів «стратегія» та «хижацьке ціноутворення» у вітчизняній та закордонній науковій практиці.
2. Опишіть правило Джескоу-Клеворика.
3. Дослідіть правило Ериди-Тернера.
4. Наведіть параметри рівноваги на ринку з домінантною фірмою при вільному входженні і виході інших фірм із ринку
5. Надайте характеристику ситуації «короткозорого» ціноутворення.
6. Охарактеризуйте нецінові фактори ринку, що використовує домінантна фірма.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Якого виду корпоративної стратегії фірми не існує?
а) зростання;
б) виживання;
в) злиття;
г) стабілізації;
д) всі перелічені вище види корпоративної стратегії фірми існують.

2. Якого способу здійснення стратегії зростання не існує?
а) поглинання;
б) комбінація;
в) створення спільного підприємства;
г) злиття;
д) всі перелічені вище способи здійснення стратегії зростання існують.

3. Яка стратегія нижчого порядку не відноситься до стратегії виживання?
а) розвороту;
б) прориву;
в) відокремлення;
г) ліквідації;
д) всі перелічені вище стратегії нижчого порядку відносяться до стратегії виживання.

4. До якого виду корпоративної стратегії фірми відносять стратегію нижчого прядку «диверсифікація»?
а) зростання;
б) виживання;
в) злиття;
г) стабілізації;
д) немає правильної відповіді.

5. До якого виду корпоративної стратегії фірми відносять стратегію нижчого прядку «економія витрат»?
а) зростання;
б) виживання;
в) злиття;
г) стабілізації;
д) немає правильної відповіді.

6. До якого виду корпоративної стратегії фірми відносять стратегію нижчого прядку «соціальна санація»?
а) зростання;
б) виживання;
в) злиття;
г) стабілізації;
д) немає правильної відповіді.

7. Якого типу конкурентної стратегії фірми не існує?
а) лідера ринку;
б) виклику лідеру;
в) послідовника;
г) фахівця (нішера);
д) всі перелічені вище типи конкурентної стратегії фірми існують.

8. Якого виду цінової стратегії фірми залежно від рівня цін не існує?
а) високих цін;
б) стабільних цін;
в) середніх цін;
г) низьких цін;
д) всі перелічені вище види цінової стратегії фірми залежно від рівня цін існують.

9. Якого виду цінової стратегії фірми залежно від типів ринків, їх сегментів і споживачів не існує?
а) інформаційних цін;
б) диференційованих цін;
в) пільгових цін;
г) дискримінаційних цін;
д) всі перелічені вище види цінової стратегії фірми залежно від типів ринків, їх сегментів і споживачів існують.

10. Що не відноситься до нецінових стратегій конкуренції?
а) продаж товару вищої якості та надійності;
б) поліпшенні якості товару без зміни його ціни;
в) вдосконаленні умов продажу товарів;
г) перевага за витратами
д) все перелічене вище відноситься до нецінових стратегій конкуренції.



Змістовий модуль 4. Цінова дискримінація. Диференціація продукції

Тема 9. Цінова дискримінація

Мета теми: дослідити умови ефективної цінової дискримінації та навести види цінової дискримінації в економічній теорії; вивчити сутність та характеристику досконалої цінової дискримінації, а також особливості ціноутворення з використанням різних схем двочастинного тарифу та особливість ціноутворення на ринку взаємодоповнюючих товарів.

Питання для самостійного вивчення

1. Умови ефективної цінової дискримінації.
2. Види цінової дискримінації в економічній теорії.
3. Сутність та характеристика досконалої цінової дискримінації. 
4. Особливості ціноутворення з використанням різних схем двочастинного тарифу.
5. Особливість ціноутворення на ринку взаємодоповнюючих товарів.


Перелік ключових термінів і понять з теми: блочний тариф, нелінійне ціноутворення, пов'язані продажі, подвійний (двочастинний) тариф, простий тариф, цінова дискримінація, цінова дискримінація другого ступеня, цінова дискримінація першого ступеня, цінова дискримінація третього ступеня.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто розкрити сутність терміну «цінова дискримінація», «цінова дискримінація першого ступеня», «цінова дискримінація другого ступеня», «цінова дискримінація третього ступеня». Надалі необхідно дослідити особливості цінової дискримінації першого, другого та третього ступеня. Окремо важливо розкрити умови ефективної цінової дискримінації.
У другому питанні слід надати теоретичну характеристику наступним видам цінової дискримінації: у просторі; у часі; за доходами споживачів; за обсягами споживання блага; за соціальним статусом споживачів.
У третьому питанні слід розкрити сутність досконалої цінової дискримінації. Надалі необхідно надати теоретичну характеристику досконалій ціновій дискримінації. Окремо необхідно розкрити групи і типи цінової дискримінації.
При опрацюванні четвертого питання варто розкрити сутність терміну «подвійний (двочастинний) тариф», а також дослідити особливості його використання на товарних ринках. Надалі потрібно розібрати практику використання цінової дискримінації з акцентом на використання подвійного (двочастинного) тарифу. Окремо здобувачу вищої освіти необхідно розібрати способи реалізації подвійного (двочастинного) тарифу. 
У п’ятому питанні варто розкрити сутність та надати теоретичну характеристику ринкам взаємодоповнюючих товарів. Надалі необхідно дослідити особливість ціноутворення (цінової дискримінації) на ринку взаємодоповнюючих товарів.

Рекомендована література: [1; 2; 5; 7; 12; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Ступені цінової дискримінації та особливості їх використання». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Цінова дискримінація у просторі: особливості та приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Цінова дискримінація у часі: особливості та приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Цінова дискримінація за доходами споживачів: особливості та приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин.
5. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Цінова дискримінація за обсягами споживання блага: особливості та приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин.
6. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Цінова дискримінація за соціальним статусом споживачів: особливості та приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин.
7. Групове завдання. Зробіть оцінку цінової дискримінації на одному українському ринку (на вибір). Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції термінів «цінова дискримінація», «цінова дискримінація першого ступеня», «цінова дискримінація другого ступеня», «цінова дискримінація третього ступеня».
2. Наведіть умови ефективної цінової дискримінації.
3. Проведіть компаративну оцінку видів цінової дискримінації.
4. Дослідіть особливості досконалої цінової дискримінації.
5. Опишіть практику використання цінової дискримінації з акцентом на використання подвійного (двочастинного) тарифу.
6. Розберіть способи реалізації подвійного (двочастинного) тарифу.
7. Надайте характеристику ринкам взаємодоповнюючих товарів
8. Охарактеризуйте особливість ціноутворення (цінової дискримінації) на ринку взаємодоповнюючих товарів.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Якого виду цінової дискримінації не існує?
а) за обсягами інформації;
б) у часі;
в) за доходами споживачів;
г) у просторі;
д) всі перелічені вище види цінової дискримінації існують.

2. Скільки ступенів цінової дискримінації виділяють?
а) 1;
б) 2;
в) 3;
г) 4;
д) немає правильної відповіді.

3. До якого ступеня цінової дискримінації відносять ситуацію, коли ціни на продукцію однакові для всіх споживачів, але розрізняються залежно від обсягу покупки?
а) 1;
б) 2;
в) 3;
г) 4;
д) немає правильної відповіді.

4. Якої головної групи цінової дискримінації не існує?
а) індивідуальна;
б) групова;
в) продуктова;
г) часова;
д) всі перелічені вище головні групи цінової дискримінації існують.

5. Якого типу індивідуальної цінової дискримінації не існує?
а) поступки за потреби;
б) врахування класу товарів;
в) вимір ступені використання;
г) торгівля при кожній угоді;
д) всі перелічені вище типи індивідуальної цінової дискримінації існують.

6. Якого типу групової цінової дискримінації не існує?
а) знижки для нових клієнтів;
б) оцінка розміру доходів покупця;
в) збереження схильності покупців;
г) «вбий суперника»;
д) всі перелічені вище типи групової цінової дискримінації існують.

7. Якого типу продуктової цінової дискримінації не існує?
а) плата за марку;
б) збут надлишків за демпінговими цінами;
в) продаж одним пакетом;
г) позбавлення від запасів;
д) всі перелічені вище типи продуктової цінової дискримінації існують.

8. Яких практичних видів цінової дискримінації для споживчих товарів не існує?
а) використання складеного тарифу;
б) пов'язані продажі;
в) нелінійне ціноутворення;
г) сезонне ціноутворення;
д) всі перелічені вище види цінової дискримінації для споживчих товарів існують.

9. Яких практичних видів цінової дискримінації для виробничих товарів не існує?
а) зональне ціноутворення;
б) базисний пункт постачання;
в) трансфертне ціноутворення;
г) премії за терміновість постачання;
д) всі перелічені вище види цінової дискримінації для виробничих товарів існують.

10. Що з переліченого не відноситься до способів реалізації цінової дискримінації третього ступеня?
а) блочний тариф;
б) підвищення цін для не інформованих споживачів;
в) дискримінація залежно від різної оцінки часу;
г) поділ товарів на категорії;
д) все перелічене вище відноситься до способів реалізації цінової дискримінації третього ступеня.


Тема 10. Диференціація продукції

Мета теми: дослідити зв'язок стратегії фірм на ринку з особливістю продуктової диференціації; вивчити оцінку рівня диференціації продукту на ринку, а також вплив на гостроту цінової конкуренції між продавцями в моделі Хотеллінга можливості досконалої цінової дискримінації; дослідити вплив ціни товарів у моделі Ланкастера на альтернативну цінність характеристик, укладених у різних товарах, а також бар'єри входження на ринок, існуючі в умовах диференціації продукту.

Питання для самостійного вивчення

1. Зв'язок стратегії фірм на ринку з особливістю продуктової диференціації.
2. Оцінка рівня диференціації продукту на ринку.
3. Вплив на гостроту цінової конкуренції між продавцями в моделі Хотеллінга можливості досконалої цінової дискримінації.
4. Вплив ціни товарів у моделі Ланкастера на альтернативну цінність характеристик, укладених у різних товарах.
5. Бар'єри входження на ринок, існуючі в умовах диференціації продукту.


Перелік ключових термінів і понять з теми: вертикальна диференціація товару, горизонтальна диференціація товару, дійсна диференціація товару, диференціація товару, реклама, штучна диференціація товару.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто розкрити сутність терміну «диференціація товару». Одночасно здобувачу вищої освіти необхідно дослідити обставини диференціації товару. Надалі необхідно розкрити зв'язок стратегії фірм на ринку з особливістю продуктової диференціації.
У другому питанні слід розкрити сутність термінів «вертикальна диференціація товару», «горизонтальна диференціація товару». Розібрати способи вимірювання диференціації продукту. Надалі, здобувачу вищої освіти необхідно дослідити підходи до оцінювання рівня диференціації продукту на ринку.
У третьому питанні слід розкрити особливості досконалої цінової дискримінації. Надалі дослідити модель Хотеллінга. Наприкінці розкрити вплив на гостроту цінової конкуренції між продавцями в моделі Хотеллінга можливості досконалої цінової дискримінації.
При опрацюванні четвертого питання варто дослідити модель Ланкастера. Надалі необхідно розкрити вплив ціни товарів у моделі Ланкастера на альтернативну цінність характеристик, укладених у різних товарах.
У п’ятому питанні слід розкрити сутність терміну «бар'єри входження на ринок». Надалі необхідно дослідити особливості реклами, як засобу диференціації товарів та формування бар'єрів входження на ринок. Наприкінці важливо надати характеристику бар'єрам входження на ринок, які існують в умовах диференціації продукту.

Рекомендована література: [1; 2; 7; 8; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Горизонтальна диференціація товару: характеристика, особливості, приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Вертикальна диференціація товару: характеристика, особливості, приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб. 
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Дійсна диференціація товару: характеристика, особливості, приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Штучна диференціація товару: характеристика, особливості, приклади». Регламент доповіді до 10 хвилин.
5. Групове завдання. Дослідіть ринок телевізійної реклами України та визначить проблеми і перспективи його розвитку. Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.
6. Групове завдання. Дослідіть ринок реклами в Інтернеті в Україні та визначить проблеми і перспективи його розвитку. Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції терміну «диференціація товару» у вітчизняній та закордонній науковій практиці.
2. Опишіть зв'язок стратегії фірм на ринку з особливістю продуктової диференціації.
3. Розберіть способи вимірювання диференціації продукту.
4. Зробіть компаративну оцінку підходів до оцінювання рівня диференціації продукту на ринку.
5. Охарактеризуйте модель Хотеллінга.
6. Дайте характеристику моделі Ланкастера.
7. Вкажіть на особливості реклами, як засобу диференціації товарів та формування бар'єрів входження на ринок.
8. Назвіть бар'єри входження на ринок, які існують в умовах диференціації продукту.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Диференціація товару – це:
а) відокремлення продукту певної фірми в очах споживача від інших продуктів даного класу;
б) порівняння товарів, що потребують рівної кількості ресурсів для виробництва, але різних за дизайном;
в) порівняння товарів, які упорядковані відповідно до певних якісних параметрів, при чому більшість споживачів погоджується з таким ранжуванням товарів;
г) розбіжності в упаковці, торговій марці, її іміджі, що забезпечується рекламою тощо;
д) немає правильної відповіді.

2. Горизонтальна диференціація товару – це:
а) відокремлення продукту певної фірми в очах споживача від інших продуктів даного класу;
б) порівняння товарів, що потребують рівної кількості ресурсів для виробництва, але різних за дизайном;
в) порівняння товарів, які упорядковані відповідно до певних якісних параметрів, при чому більшість споживачів погоджується з таким ранжуванням товарів;
г) розбіжності в упаковці, торговій марці, її іміджі, що забезпечується рекламою тощо;
д) немає правильної відповіді.

3. Вертикальна диференціація товару – це:
а) відокремлення продукту певної фірми в очах споживача від інших продуктів даного класу;
б) порівняння товарів, що потребують рівної кількості ресурсів для виробництва, але різних за дизайном;
в) порівняння товарів, які упорядковані відповідно до певних якісних параметрів, при чому більшість споживачів погоджується з таким ранжуванням товарів;
г) розбіжності в упаковці, торговій марці, її іміджі, що забезпечується рекламою тощо;
д) немає правильної відповіді.

4. Штучна диференціація товару – це:
а) відокремлення продукту певної фірми в очах споживача від інших продуктів даного класу;
б) порівняння товарів, що потребують рівної кількості ресурсів для виробництва, але різних за дизайном;
в) порівняння товарів, які упорядковані відповідно до певних якісних параметрів, при чому більшість споживачів погоджується з таким ранжуванням товарів;
г) розбіжності в упаковці, торговій марці, її іміджі, що забезпечується рекламою тощо;
д) немає правильної відповіді.

5. Якого способу вимірювання диференціації продукту на ринку не існує?
а) за кількістю торгових марок;
б) за обсягом витрат фірм на рекламу;
в) за кількістю споживачів;
г) на основі показника перехресної еластичності попиту;
д) всі перелічені вище способи вимірювання диференціації продукту на ринку існують.

6. Якої головної функції реклами не існує?
а) спонукальна;
б) переконання;
в) інформативна;
г) сигнальна;
д) всі перелічені вище головні функції реклами існують.

7. Якої цілі реклами не існує?
а) формування доброзичливого ставлення до фірми;
б) стимулювання збуту товару (послуг);
в) допомога споживачеві у виборі товарів і послуг;
г) прискорення товарообігу;
д) всі перелічені вище цілі реклами існують.

8. Скільки форм реклами розрізняють у маркетингу?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

9. Якої форми реклами не існує?
а) реклама іміджу товару;
б) спонукальна реклама;
в) інтерактивна реклама;
г) фірмова реклама;
д) всі перелічені вище форми реклами існують.

10. Якого виду рекламних повідомлень не існує?
а) інформаційна реклама;
б) спонсорство й меценатство;
в) реклама для переконання;
г) реклама, що містить сигнали;
д) всі перелічені вище види рекламних повідомлень існують.



Змістовий модуль 5. Стратегічна взаємодія фірм на ринку. Ринки природної монополії

Тема 11. Стратегічна взаємодія фірм на ринку

Мета теми: вивчити взаємозв’язок між положенням фірм на ринку олігополії та ефективним обсягом випуску продукції (робіт, послуг), а також сутність моделі «дилема ув'язнених» та її застосування в мікроекономіці; дослідити цінові війни та їх вплив на фінансові результати діяльності учасників.

Питання для самостійного вивчення

1. Фірми на ринку олігополії та ефективний обсяг випуску.
2. Сутність моделі «дилема ув'язнених» та її застосування в мікроекономіці.
3. Цінові війни та їх вплив на фінансові результати діяльності учасників. 


Перелік ключових термінів і понять з теми: ігри з нульовою сумою (антагоністичні), картель, кооперативні ігри, модель взаємної гри, модель послідовної гри, некооперативні ігри, олігополія, рівновага Неша, справжня олігополія, теорія ігор, суспільні збори.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто розкрити сутність термінів «олігополія» та «справжня олігополія». Надалі здобувачу вищої освіти потрібно визначити критерії віднесення певної галузі до ринку олігополії. Окремо важливо описати моделі поведінки фірм на ринку олігополії (моделі взаємної гри, моделі послідовної гри).
У другому питанні слід розібрати особливості використання теорії ігор для опису поведінки фірм на ринку олігополії. Надалі необхідно дослідити поділ ігор з погляду платіжної суми. У подальшому важливо розкрити особливості ігор з нульовою сумою (антагоністичних) та ігор з ненульовою сумою («дилема ув'язненого»).
У третьому питанні слід розібрати особливості ведення цінових війн на оліполістичних ринках, а також вплив цінових війн на фінансові результати учасників ринку олігополії. Окрему увагу слід приділити теорії змови та характеристиці видів змови між підприємствами (суспільні збори; неформальні, джентльменські угоди; картелі).

Рекомендована література: [1; 2; 5; 7; 10; 12; 14; 15; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Модель олігополії для двох підприємств (дуополія) А. Курно: характеристика, особливості, проблеми». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Модель олігополії для двох підприємств (дуополія) Е. Чемберлін: характеристика, особливості, проблеми». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Модель олігополії для двох підприємств (дуополія) Ж. Бертрана: характеристика, особливості, проблеми». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Модель олігополії для двох підприємств (дуополія) Ф. Еджуорта: характеристика, особливості, проблеми». Регламент доповіді до 10 хвилин.
5. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Моделі послідовної гри: види, особливості, проблеми». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб.
6. Групове завдання. Наведіть приклади та надайте характеристику картельним угодам, що існують на світових, міжнародних або національних ринках товарів. Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції термінів «олігополія» та «справжня олігополія» у вітчизняній та закордонній науковій практиці.
2. Опишіть моделі поведінки фірм на ринку олігополії (моделі взаємної гри, моделі послідовної гри).
3. Дослідіть особливості використання теорії ігор для опису поведінки фірм на ринку олігополії.
4. Розберіть особливості ігор з нульовою сумою (антагоністичних) та ігор з ненульовою сумою («дилема ув'язненого»).
5. Наведіть особливості ведення цінових війн на оліполістичних ринках.
6. Надайте теоретичну характеристику теорії змови.
7. Охарактеризуйте види змови між підприємствами (суспільні збори; неформальні, джентльменські угоди; картелі).

Тестові завдання для самоконтролю

1. У якому сторіччі розпочалась розробка теорії олігополії?
а) 18;
б) 19;
в) 20;
г) 21;
д) немає правильної відповіді.

2. Вкажіть правильний рік початку дослідження олігополії на основі теорії гри:
а) 1838;
б) 1883;
в) 1934;
г) 1944;
д) немає правильної відповіді.

3. Вкажіть відповідь, де перелічено всі види гри з погляду платіжної суми:
а) ігри з нульовою та ненульовою сумою;
б) кооперативні, некооперативні, взаємної та послідовної гри;
в) взаємної та послідовної гри;
г) кількісна та цінова олігополії;
д) немає правильної відповіді.

4. Вкажіть відповідь, де перелічено всі види гри за характером попередньої домовленості:
а) ігри з нульовою та ненульовою сумою;
б) кооперативні, некооперативні, взаємної та послідовної гри;
в) взаємної та послідовної гри;
г) кількісна та цінова олігополії;
д) немає правильної відповіді.

5. Вкажіть відповідь, де перелічено всі види гри за структурою екзогенних та ендогенних змінних:
а) ігри з нульовою та ненульовою сумою;
б) кооперативні, некооперативні, взаємної та послідовної гри;
в) взаємної та послідовної гри;
г) кількісна та цінова олігополії;
д) немає правильної відповіді.

6. Хто перший запропонував модель олігополії для двох підприємств (дуополія)?
а) А. Курно;
б) Е. Чемберлін;
в) Ж. Бертран;
г) Ф. Еджуорт;
д) немає правильної відповіді.

7. Хто перший запропонував модуль олігополії для двох підприємств (дуополія), в якій за стратегічну змінну бралась ціна?
а) А. Курно;
б) Е. Чемберлін;
в) Ж. Бертран;
г) Ф. Еджуорт;
д) немає правильної відповіді.

8. Скільки форм лідерства в цінах розрізняють?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

9. Якої форми лідерства в цінах не існує?
а) домінантна фірма;
б) фірма-переслідувач;
в) відкрита змова;
г) барометричне лідерство;
д) всі перелічені вище форми лідерства в цінах існують.

10. Якого виду змов між підприємствами не існує?
а) корпорація;
б) картель;
в) суспільні збори;
г) неформальні, джентльменські угоди;
д) всі перелічені види змов між підприємствами існують.



Тема 12. Ринки природної монополії

Мета теми: вивчити ознаки природної монополії та основні причини виникнення природної монополії; засвоїти державні принципи встановлення ціни на продукцію природної монополії; дослідити «перехресне субсидування» та результати його використання, а також основні проблеми, пов'язані із державним ціноутворенням на продукцію природних монополій; вивчити результати регулювання норми прибутковості природної монополії.

Питання для самостійного вивчення

1. Ознаки природної монополії. Основні причини виникнення природної монополії.
2. Державні принципи встановлення ціни на продукцію природної монополії.
3. «Перехресне субсидування» та результати його використання.
4. Основні проблеми, пов'язані із державним ціноутворенням на продукцію природних монополій.
5. Результати регулювання норми прибутковості природної монополії.


Перелік ключових термінів і понять з теми: «ідеальні» рішення, метод «невтручання», монополія, Національні комісії з регулювання діяльності суб'єктів природних монополій, природна монополія, суміжні товарні ринки.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто розкрити сутність терміну «природна монополія». Надалі здобувачу вищої освіти потрібно навести ознаки природної монополії. Наприкінці дослідження варто дослідити основні причини виникнення природної монополії.
У другому питанні слід розкрити особливості регулювання ринків природних монополій державою. Надалі необхідно провести компаративну оцінку методів державного регулювання ринків природних монополій. Окремо слід навести державні принципи встановлення ціни на продукцію природної монополії.
У третьому питанні слід визначити особливості використання «перехресного субсидування» при державному регулюванні ринків природних монополій. Окремо необхідно приділити увагу дослідженню проблем використання «перехресного субсидування» при державному регулюванні ринків природних монополій
При опрацюванні четвертого питання варто надати характеристику регулюванню природних монополій в Україні. Надалі розкрити особливості державного ціноутворення на продукцію природних монополій в Україні. Наприкінці слід визначити основні проблеми, пов'язані із державним ціноутворенням на продукцію природних монополій.
У п’ятому питанні слід розкрити особливості регулювання норми прибутковості природної монополії. Надалі навести проблеми регулювання норми прибутковості природної монополії в Україні.

Рекомендована література: [1; 2; 3; 4; 6; 10; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Метод «невтручання», як метод регулювання ринків природних монополій». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Метод «ідеальних рішень», як метод регулювання ринків природних монополій». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Метод державного регулювання, як метод регулювання ринків природних монополій». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Метод франшизи, як метод регулювання ринків природних монополій». Регламент доповіді до 10 хвилин.
5. Групове завдання. Дослідіть ринок природної монополії в Україні (на вибір), визначить методи регулювання, які використовувались державою на ньому та визначить проблеми регулювання. Група здобувачів вищої освіти до 4 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції терміну «природна монополія».
2. Наведіть ознаки природної монополії.
3. Назвіть основні причини виникнення природної монополії.
4. Опишіть особливості регулювання ринків природних монополій державою.
5. Проведіть компаративну оцінку методів державного регулювання ринків природних монополій.
6. Охарактеризуйте регулювання природних монополій в Україні.
7. Визначить особливості державного ціноутворення на продукцію природних монополій в Україні.
8. Дослідіть основні проблеми, пов'язані із державним ціноутворенням на продукцію природних монополій.
9. Розкрийте особливості регулювання норми прибутковості природної монополії.
10. Наведіть проблеми регулювання норми прибутковості природної монополії в Україні.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Скільки існує методів вирішення проблеми встановлення ціни в умовах природної монополії?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

2. Якого методу вирішення проблеми встановлення ціни в умовах природної монополії не існує?
а) метод «невтручання»;
б) приватне підприємництво;
в) «ідеальні рішення»;
г) державне регулювання;
д) всі перелічені вище методи вирішення проблеми встановлення ціни в умовах природної монополії існують.

3. Який метод використовується, коли потенційна потужність монополії не надто велика?
а) метод «невтручання»;
б) приватне підприємництво;
в) «ідеальні рішення»;
г) державне регулювання;
д) немає правильної відповіді.

4. Який метод передбачає пошук такої ціни, за якою фірма буде працювати й використовуватися в інтересах суспільства?
а) метод «невтручання»;
б) приватне підприємництво;
в) «ідеальні рішення»;
г) державне регулювання;
д) немає правильної відповіді.

5. На яких ринках України не діють суб’єкти природних монополій?
а) управління повітряним рухом;
б) зв'язок загального користування;
в) централізованого водопостачання та водовідведення;
г) централізованого постачання теплової енергії;
д) на всіх перелічених вище ринках України діють суб’єкти природних монополій.

6. Що не відноситься до суміжних товарних ринків?
а) надання послуг міжміського та міжнародного телефонного зв'язку;
б) постачання природного газу та інших речовин, транспортування яких здійснюється трубопровідним транспортом;
в) ремонтні послуги на трубопроводах;
г) внутрішні та міжнародні перевезення пасажирів та вантажів залізничним, повітряним, річковим та морським транспортом;
д) все перелічене вище відноситься до суміжних товарних ринків.

7. Що не підлягає регулюванню відповідно до закону України «Про природні монополії»?
а) ціни (тарифи) на товари, що виробляються (реалізуються) суб'єктами природних монополій;
б) доступ споживачів до товарів, що виробляються (реалізуються) суб'єктами природних монополій;
в) маркетингова діяльність природних монополій;
г) інші умови здійснення підприємницької діяльності у випадках, передбачених законодавством;
д) все перелічене вище підлягає регулюванню відповідно до закону України «Про природні монополії».

8. Що не відноситься до основних завдань національних комісій із регулювання суб'єктів природних монополій?
а) регулювання діяльності суб'єктів природних монополій;
б) формування цінової політики у відповідній сфері регулювання;
в) сприяння ефективному функціонуванню товарних ринків;
г) надання послуг суб’єктам природних монополій;
д) все перелічене вище відноситься до основних завдань національних комісій із регулювання суб'єктів природних монополій.

9. Що не відноситься до функцій національних комісій із регулювання суб'єктів природних монополій?
а) складають і ведуть реєстри суб'єктів природних монополій, передають до відповідних державних органів матеріали про порушення чинного законодавства;
б) беруть участь у розробці та вносять у встановленому порядку пропозиції щодо вдосконалення законодавства про природні монополії;
в) інформують громадськість через засоби масової інформації, а також публікують щорічні доповіді про свою діяльність і діяльність суб'єктів природних монополій;
г) видають у встановленому порядку суб'єктам природних монополій та суб'єктам господарювання, що діють на суміжних ринках, ліцензії на здійснення відповідних видів підприємницької діяльності;
д) все перелічене вище відноситься до функцій національних комісій із регулювання суб'єктів природних монополій.

10. Якого права не мають національні комісії із регулювання суб'єктів природних монополій?
а) отримувати документи, статистичну та іншу інформацію про діяльність суб'єктів природних монополій, необхідні для здійснення покладених на них функцій;
б) приймати в межах своєї компетенції у порядку, встановленому положеннями про комісії, рішення, що є обов'язковими для виконання суб'єктами природних монополій;
в) приймати рішення про накладання штрафів на суб'єктів природних монополій;
г) приймати з питань, що належать до їх компетенції, нормативні акти, контролювати їх виконання;
д) всі перелічені вище права мають національні комісії із регулювання суб'єктів природних монополій.



Змістовий модуль 6. Влада покупця та вертикальна інтеграція. Структура ринку, патенти та технологічні інновації

Тема 13. Влада покупця та вертикальна інтеграція

Мета теми: дослідити форми вертикального контролю на ринках, а також засвоїти відмінності вертикальної інтеграції від вертикальних обмежень; дослідити проблему «подвійної надбавки», характер і форми трансакційних витрат, які спонукають фірми використовувати вертикальну інтеграцію, а також зовнішні ефекти, що виникають у відносинах між виробниками та дистриб'юторами.

Питання для самостійного вивчення

1. Форми вертикального контролю на ринках. Відмінності вертикальної інтеграції від вертикальних обмежень.
2. Проблема «подвійної надбавки».
3. Характер і форми трансакційних витрат, які спонукають фірми використовувати вертикальну інтеграцію.
4. Зовнішні ефекти, що виникають у відносинах між виробниками та дистриб'юторами.


Перелік ключових термінів і понять з теми: вертикальна інтеграція, вертикальна інтеграція «вперед» (пряма інтеграція), вертикальна інтеграція «назад» (зворотна інтеграція), вертикальні обмеження, виключні контракти, контроль рівня роздрібних цін, лінійне ціноутворення, нелінійне ціноутворення, нормування обсягу збуту, право виключної території, трансакційні витрати.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто розкрити сутність термінів «вертикальна інтеграція» та «вертикальні обмеження». Надалі здобувачу вищої освіти потрібно дослідити форми вертикального контролю на ринках. Окремо важливо розібрати відмінності вертикальної інтеграції від вертикальних обмежень.
У другому питанні слід розібрати причини існування вертикальної інтеграції на товарних ринках. Надалі розкрити пояснення вертикальної інтеграції зі сторони різних теорій фірми (неокласична, інституційна, динамічна). Окремо слід дослідити проблему «подвійної надбавки».
У третьому питанні слід визначити сутність та надати теоретичну характеристику трансакційним витратам. Надалі дослідити характер трансакційних витрат, що спонукає фірми використовувати вертикальну інтеграцію. Наприкінці слід розкрити форми трансакційних витрат, які спонукають фірми використовувати вертикальну інтеграцію.
При опрацюванні четвертого питання здобувачу вищої освіти варто дослідити зовнішні ефекти, що виникають у відносинах між виробниками та дистриб'юторами. Надалі розкрити вплив зовнішніх ефектів, що виникають у відносинах між виробниками та дистриб'юторами на формування вертикальних обмежень на товарних ринках.

Рекомендована література: [1; 2; 5; 7; 10; 12; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Способи вертикальних контрактів: характеристика, особливості використання». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Організаційні форми вертикальної інтеграції: характеристика, особливості функціонування». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка групової доповіді та презентації на тему: «Використання вертикальних обмежень в Україні: характеристика, особливості та проблеми». Регламент доповіді до 10 хвилин. Група здобувачів вищої освіти до 3 осіб.
4. Групове завдання. Зробіть бізнес-план отримання франшизи та відкриття фірми-франчайзи. Група здобувачів вищої освіти до 5 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції термінів «вертикальна інтеграція» та «вертикальні обмеження»
2. Дослідіть вертикального контролю на ринках.
3. Розберіть відмінності вертикальної інтеграції від вертикальних обмежень.
4. Наведіть причини існування вертикальної інтеграції на товарних ринках. 
5. Охарактеризуйте проблему «подвійної надбавки».
6. Надайте характеристику формам трансакційних витрат, які спонукають фірми використовувати вертикальну інтеграцію.
7. Опишіть зовнішні ефекти, що виникають у відносинах між виробниками та дистриб'юторами.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Вертикальна інтеграція «вперед» – це:
а) поєднання виробництва;
б) поєднання виробництва зі збутом;
в) поєднання виробництва з попередніми стадіями технологічного ланцюга;
г) поєднання постачання зі збутом;
д) немає правильної відповіді.

2. Вертикальна інтеграція «назад» – це:
а) поєднання виробництва;
б) поєднання виробництва зі збутом;
в) поєднання виробництва з попередніми стадіями технологічного ланцюга;
г) поєднання постачання зі збутом;
д) немає правильної відповіді.

3. Скільки форм квазіінтеграції виокремлюють?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

4. Що не відноситься до спонукальних мотивів вертикальної інтеграції?
а) економія на трансакційних витратах;
б) використання ефективної системи цінової дискримінації;
в) прагнення зменшити втрати від монопольної влади;
г) асиметричність інформації щодо якості обладнання;
д) все перелічене вище відноситься до спонукальних мотивів вертикальної інтеграції.

5. Якого способу вертикальних контрактів не існує?
а) лінійне ціноутворення;
б) нелінійне ціноутворення;
в) виключні контракти;
г) нормування обсягу постачання;
д) всі перелічені вище способи вертикальних контрактів існують.

6. Що не відноситься до організаційних форм вертикальної інтеграції в Україні?
а) бізнес – групи;
б) картелі;
в) холдинги;
г) франчайзинг;
д) все перелічене вище відноситься до організаційних форм вертикальної інтеграції в Україні.

7. Скільки виділяють факторів, що зумовлюють інтеграцію на українських галузевих ринках?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

8. Яких типів об’єднань в українських бізнес-групах не існує?
а) що створені шляхом використання спеціальних моделей приватизації;
б) конгломерати, що організовані як холдинги;
в) сформовані на основі спеціального договору (офіційно зареєстровані ФПГ);
г) неформальні об'єднання компаній у вигляді «промислових мереж»;
д) всі вище перелічені типи об’єднань існують в українських бізнес-групах.

9. Що не відноситься до видів вертикальних обмежень?
а) підтримка роздрібних цін;
б) територіальні обмеження;
в) ексклюзивне партнерство;
г) взаємопов’язаний продаж;
д) все перелічене вище відноситься до видів вертикальних обмежень.

10. Що не відноситься до альтернативних форм розрахунку?
а) бартер;
б) готівка;
в) франчайзинг;
г) податкові звільнення;
д) все перелічене вище відноситься до альтернативних форм розрахунку.



Тема 14. Структура ринку, патенти та технологічні інновації

Мета теми: вивчити залежність інновацій та розмірів фірм галузі, а також наслідки патентного захисту у галузі; дослідити взаємовідносини монополії та інновацій.

Питання для самостійного вивчення

1. Залежність інновацій та розмірів фірм галузі.
2. Наслідки патентного захисту у галузі.
3. Взаємовідносини монополії та інновацій.

[bookmark: _GoBack]Перелік ключових термінів і понять з теми: високотехнологічна продукція, дифузія інновацій, інноваційний процес, інновація, наукоємна продукція, новація, нові технології, поширення інновації.

Методичні рекомендації

При опрацюванні першого питання варто розкрити сутність термінів: «інновація», «новація», «нові технології». Надалі здобувачу вищої освіти потрібно надати класифікацію інновацій. Окремо необхідно розкрити вплив інновацій на розмір фірми, що функціонує на окремому товарному ринку. Наприкінці варто зробити порівняння оптимізаційної та інноваційної моделей фірми.
У другому питанні слід розкрити сутність термінів: «високотехнологічна продукція», «наукоємна продукція». Надалі здобувачу вищої освіти потрібно дослідити наслідки патентного захисту у галузі.
У третьому питанні слід визначити особливості здійснення монополіями інноваційної діяльності. Надалі необхідно розкрити вплив ефекту масштабу на інноваційну діяльність. Окремо варто дослідити проблеми монополій при здійсненні інноваційної діяльності.

Рекомендована література: [1; 2; 7; 10; 16; 17].

Завдання для самостійної роботи

1. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Історичні підходи до дослідження інновацій». Регламент доповіді до 10 хвилин.
2. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Ф. фон Хайєк та концепція «розпорошеного знання». Регламент доповіді до 10 хвилин.
3. Підготовка індивідуальної доповіді та презентації на тему: «Д. Норт та національні інноваційні системи». Регламент доповіді до 10 хвилин.
4. Групове завдання. Надайте характеристику інноваційної системи однієї країни світу (на вибір) та порівняйте її з інноваційною системою України. Група здобувачів вищої освіти до 5 осіб. Оформити завдання у вигляді презентації.

Питання для самоконтролю

1. Розкрийте дефініції термінів ««інновація», «новація», «нові технології» у вітчизняній та закордонній науковій практиці.
2. Наведіть класифікацію інновацій.
3. Проведіть порівняння оптимізаційної та інноваційної моделей фірми.
4. Охарактеризуйте наслідки патентного захисту у галузі
5. Визначить особливості здійснення монополіями інноваційної діяльності.
6. Опишіть проблеми монополій при здійсненні інноваційної діяльності.

Тестові завдання для самоконтролю

1. Скільки виокремлюють поглядів щодо терміну «інновація»?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

2. Що не відноситься до ознак характеристики інновації як економічної категорії?
а) як результат її створення;
б) як результат її поширення;
в) як економічний ресурс виробничого процесу;
г) як ключова характеристика підприємства;
д) все перелічене вище відноситься до ознак інновації як економічної категорії.

3. За якою ознакою класифікуються псевдо інновації?
а) за напрямом;
б) за значенням;
в) за розбіжностями в управлінні;
г) за причинами виникнення;
д) немає правильної відповіді.

4. За якою ознакою класифікуються інновації, що є новими для фірми?
а) за напрямом;
б) за значенням;
в) за розбіжностями в управлінні;
г) за причинами виникнення;
д) немає правильної відповіді.
5. За якою ознакою класифікуються стратегічні інновації?
а) за напрямом;
б) за значенням;
в) за розбіжностями в управлінні;
г) за причинами виникнення;
д) немає правильної відповіді.

6. За якою ознакою класифікуються інновації, що розширюють?
а) за напрямом;
б) за значенням;
в) за розбіжностями в управлінні;
г) за причинами виникнення;
д) немає правильної відповіді.

7. За якою ознакою класифікуються динамічні інновації?
а) за напрямом;
б) за значенням;
в) за розбіжностями в управлінні;
г) за причинами виникнення;
д) немає правильної відповіді.

8. Який чинник не впливає на продуктивність інновацій?
а) внутрішня технологія;
б) масштаб діяльності;
в) технологічні можливості галузі;
г) управління фірмою;
д) всі перелічені вище чинники впливають на продуктивність інновацій.

9. Скільки типів інноваційних процесів виділяють?
а) 2;
б) 3;
в) 4;
г) 5;
д) немає правильної відповіді.

10. Що не відноситься до форм трансферту інновацій на світових ринках?
а) торгівля високотехнологічною продукцією;
б) передача технологічного знання;
в) промислове і технічне співробітництво;
г) надання консалтингових послуг і інжиніринг;
д) все перелічене вище відноситься до форм трансферту інновацій на світових ринках.

Термінологічний словник

А

Алокативні поглинання є прибутковими завдяки поліпшенням у роботі, які вони приносять внаслідок злиття, і для яких мотивом є наступне підвищення ринкової оцінки активів.
Антимонопольна політика – це чітка система заходів держави щодо демонополізації економіки, фінансової, інформаційної, консультативної та іншої підтримки суб'єктів господарювання, які сприяють розвитку конкуренції.

Б

Базова парадигма дослідження галузевих ринків – ринковий механізм відносин між виробниками та споживачами містить взаємопов'язані складові: структуру ринку, поведінку фірм у галузях та результативність функціонування ринків.
Бар'єри входження фірм на ринки – це всі фактори об'єктивного чи суб'єктивного характеру, що перешкоджають новим фірмам організовувати прибуткове виробництво в галузі.
Блочний тариф – це механізм, за допомогою якого компанія може змусити споживача сплатити цінність багатьох, куплених блоками, одиниць продукту.
Бюджетно-податкове регулювання галузевих ринків – спрямоване на визначення податкових ставок і податкових пільг, режиму оподаткування, бюджетного фінансування стратегічно пріоритетних та інших галузей економіки.

В

Вертикальна диференціація товару – це порівняння товарів, які упорядковані відповідно до певних якісних параметрів, наприклад надійність, безпека, причому більшість споживачів погоджується з таким ранжуванням товарів.
Вертикальна інтеграція – це поєднання фірм, пов'язаних єдиним технологічним ланцюгом, це злиття компаній, що займаються виробництвом на різних стадіях технологічного ланцюга та встановлення контролю над ними з боку однієї компанії.
Вертикальна інтеграція «вперед» (пряма інтеграція) – передбачає поєднання виробництва та збуту.
Вертикальна інтеграція «назад» (зворотна інтеграція) – це коли об'єднуються виробництво з попередніми стадіями технологічного ланцюга.
Вертикальне злиття – об'єднання підприємств на міжгалузевому рівні, а саме фірм, що перебувають на різних етапах процесу виробництва та розподілу.
Вертикальні межі фірми – визначає кількість етапів обробки продукції фірмою.
Вертикальні обмеження – це обмеження, які фірма, що діє на одній стадії угод між компаніями, накладає на поведінку іншої, яка діє на іншій стадії.
Виключні контракти – продаж товару лише одному покупцю або купівля товару лише в одного продавця.
Високотехнологічна продукція – це технічно складна продукція, для виробництва якої потрібні технологічно складні процеси, що засновані на прикладних і фундаментальних дослідженнях.
Витрати контролю – пов'язані з моніторингом внутрішніх контрактів, втратами внаслідок неналежного виконання контрактів.
Ворожі злиття – коли керівний склад цільової фірми (ту, що купують) не погоджується з угодою, що готується, та застосовують заходи щодо її запобігання.

Г

Галузева політика – це система економічних цілей, стратегічних і тактичних завдань розвитку національних галузевих ринків, втілених у державних (урядових) програмах, інструментів та механізмів, які забезпечують їх вирішення.
Галузеві ринки – це сукупність відносин між продавцями, що займаються однаковим видом діяльності та покупцями, які формують попит на даний продукт, з приводу його купівлі - продажу.
Горизонтальна диференціація товару – це порівняння товарів, що потребують рівної кількості ресурсів для виробництва, але різних за дизайном.
Горизонтальні межі фірми – безпосередньої залежать від обсягу продукції, що виробляє фірма, та її різноманітності.
Горизонтальні злиття – це поєднання фірм, що працюють на одному галузевому ринку, виробляють схожу продукцію або здійснюють одні й ті самі стадії виробництва.
Група взаємозамінних товарів – це група товарів, що тією або іншою мірою задовольняють однакову потребу покупців при скороченні поставок на ринок товару, що розглядається.

Д

Детермінантний підхід до визначення розміру фірм – у кожний момент часу повинен існувати певний рівноважний рівень концентрації на ринку, що визначається умовами попиту та пропозиції, а також поведінкою фірм на ньому.
Диференціація товару – це відокремлення продукту певної фірми в очах споживача від інших продуктів даного класу.
Дифузія інновацій – це процес передавання (трансферту) технологій фірмами різних країн з урахуванням часу, внаслідок чого нововведення проникають у різні галузі виробництва та знаходять дедалі більше споживачів.
Дійсна диференціація товару – передбачає розбіжності в його фізичних характеристиках.
Дружні злиття – коли керівний склад та акціонери фірми, що купується або купує, підтримують дану угоду.

Е

Емпіричний напрям теорії галузевих ринків – на описовому рівні вивчає історію та розвиток окремих фірм та галузей, а також сучасні структури та поведінку однієї або більше галузей.

З

Злиття – це поєднання двох або декількох підприємств, внаслідок чого виникає нове підприємство.

І

Ігри з нульовою сумою (антагоністичні) – це ігри, у яких виграш одних дорівнює програшу інших, а загальна сума виграшу всіх гравців дорівнює нулю.
«Ідеальні» рішення – передбачають пошук такої ціни, за якою фірма буде працювати й використовуватися в інтересах суспільства.
Інвестиційне регулювання – застосовуються на галузевих ринках із метою стимулювання інвестиційного процесу на рівні окремих галузей економіки.
Індекс Бейна – показує економічний прибуток на одну грошову одиницю (наприклад, долар) власного інвестованого капіталу.
Індекс MES – дозволяє розрахувати мінімально ефективний розмір фірми, що визначається відношенням мінімально ефективного обсягу виробництва продукції (Qmes) до обсягу ринкового попиту (за ціною, що дорівнює мінімальним середнім витратам) (Qd).
Індекс монопольної влади Папандреу – ґрунтується на концепції перехресної еластичності залишкового попиту, тобто попиту на товар даної фірми.
Інноваційний процес – це складний процес трансформації інноваційних ідей в об'єкт економічних відносин.
Інновація – це процес реалізації новації з метою зміни об'єкта управління й одержання науково-технічного, економічного та соціального ефекту.
Інституціональна (контрактна) теорія фірми – визначає, що вона є складною ієрархічною структурою, пасивною щодо зовнішніх сил; поєднанням контрактів власників ресурсів вона оптимізує витрати щодо здійснення ринкових операцій та обирає спосіб укладення контракту.

К

Картель – це ситуація на олігополістичному ринку, коли його учасники укладають угоди щодо планових обсягів реалізації для кожного та/або єдиних ринкових цін.
Коефіцієнт Тобіна – пов'язує ринкову вартість фірми, що вимірюється ринковою ціною її акцій та облігацій, з відтворювальною вартістю її активів, що дорівнюють сумі витрат, необхідних для придбання активів фірми за поточними цінами.
Конгломератні злиття – це поєднання фірми, що працює на одному галузевому ринку (займається одним видом діяльності), з іншою, що працює на іншому галузевому ринку (інший вид діяльності).
Контроль рівня роздрібних цін – рекомендована максимальна або мінімальна ціна для торгових фірм.
Кон'юнктура ринку – це конкретна економічна ситуація, що склалася на ринку на даний момент або за обмежений відрізок часу під впливом сукупності чинників і умов, це комплексна характеристика ринкових процесів і явищ.
Кооперативні ігри – це ігри, коли утворюються коаліції гравців і фірми домовляються між собою про певні правила поведінки, зв'язуючи себе певними домовленостями.
Корпоративні альянси – поєднання фірм, що сконцентроване на конкретному напрямі бізнесу, яке забезпечує одержання синергетичного ефекту лише в цьому напрямі, в інших видах діяльності фірми працюють самостійно.
Корпорації – поєднання всіх активів фірм, що залучаються до угоди.

Л

Лінійне ціноутворення – ситуація, коли фірма-монополіст призначає ціну перепродажу, а вибір обсягу закупок проміжної продукції залишається за фірмою-клієнтом.

М

Метод «невтручання» – використовується, коли потенційна потужність монополії не надто велика.
Місткість ринку – визначається як сума обсягу продажу (реалізації) за певний період функціонування ринку групи взаємозамінних товарів, що розглядаються, всіма продавцями (постачальниками), у тому числі імпортерами.
Модель взаємної гри – це гра, коли учасники олігополії за приблизно рівної економічної сили виходять із припущень щодо можливих рішень конкурентів у відповідь на їхні дії.
Модель послідовної гри – це гра, коли одна з фірм грає роль лідера і, спираючись на свою економічну могутність, примушує інших учасників ринку «грати за її правилами».
Монополістична конкуренція – це конкуренція між багатьма виробниками/продавцями диференційованої продукції (робіт, послуг).
Монополія – це наявність на ринку одного продавця/виробника продукції (робіт, послуг) при наявності багатьох покупців продукції (робіт, послуг).
Монопсонія – це наявність на ринку одного покупця продукції (робіт, послуг) яка пропонується багатьма продавцями/виробниками продукції (робіт, послуг).

Н

Наукоємна продукція – це продукція, представлена на таких галузевих ринках, де частка середньорічного обсягу витрат на дослідження й розробки у середньорічному обсязі продажу перевищує 10 %.
Національні комісії з регулювання діяльності суб'єктів природних монополій – це центральні органи виконавчої влади зі спеціальним статусом, вони утворюються та ліквідуються Президентом України, який також затверджує положення, на підставі яких діють комісії.
Некооперативні ігри – це ігри, коли кожен грає за себе проти всіх.
Нелінійне ціноутворення – встановлення ціни залежно від обсягу покупки.
Нестратегічні бар'єри входження фірм на ринки – це бар’єри, що утворюються фундаментальними умовами галузі, факторами об'єктивного характеру і не залежать від діяльності фірм галузі (технології, рівень витрат, обсяг попиту, тип конкуренції, розвиненість ринку, іноземна конкуренція).
Новація – це результат наукових досліджень, розробок.
Нові технології – це нові науково-технічні результати у сфері НДДКР у високотехнологічних галузях.
Норма виживання фірм на галузевому ринку – розраховується як частка фірм, які ввійшли (Nвз) та залишилися працювати на галузевому ринку протягом декількох років від загальної кількості фірм, що увійшли протягом цього періоду (Nв).
Норма виходу фірм з галузевого ринку – розраховується як відношення кількості фірм, що залишили ринок (Nз), до загальної кількості фірм, що діяли на ринку (Nд).
Норма входження фірм на галузевий ринок – розраховується як відношення кількості фірм, що увійшли на ринок за рік (Nв), до загальної кількості фірм, що діяли на ринку на кінець року (Nв+д).
Норма проникнення нових фірм на галузевий ринок – розраховується як відношення обсягу випуску або обсягу продажу фірм, що ввійшли (Qв), до загального обсягу випуску продукції, що виробляють як нові, так і старі фірми (Qв+д).
Нормування обсягу збуту – визначення виробником мінімальних або максимальних обсягів збуту, за яких вертикальний контракт є дійсним.

О

Олігополія – це наявність на ринку обмеженої кількості продавців/виробників продукції (робіт, послуг) при наявності багатьох покупців продукції (робіт, послуг).
Олігопсонія – це наявність на ринку декількох покупців продукції (робіт, послуг) яка пропонується багатьма продавцями/виробниками продукції (робіт, послуг).

П

Пов'язані продажі – продаж одного товару зумовлений купівлею іншого товару.
Поглинання – передбачає купівлю одним підприємством значної частини акцій іншого підприємства, що можливо без згоди підприємства, яке купують.
Подвійний (двочастинний) тариф – встановлення подвійного тарифу передбачає, що ціна розпадається на дві компоненти: фіксований складник (за право зробити купівлю) і разову ціну (за кожну одиницю придбаного товару).
Поширення інновації – це інформаційний процес, форма і швидкість якого залежать від комунікаційних каналів, спроможності суб'єктів господарювання сприймати цю інформацію та практично її використовувати.
Право виключної території – надання різних у просторі ринків торговельним фірмам із метою усунення конкуренції між ними.
Природна монополія – це стан товарного ринку, при якому задоволення попиту на цьому ринку є більш ефективним за умови відсутності конкуренції внаслідок технологічних особливостей виробництва, а товари (послуги), що виробляються суб'єктами природних монополій, не можуть бути замінені у споживанні іншими товарами (послугами), у зв'язку з чим попит на цьому товарному ринку менше залежить від зміни цін на ці товари (послуги), ніж попит на інші товари (послуги).
Прогнозування – це передбачення майбутнього розвитку та наслідків можливих змін в економіці на мікро-, мезо- та макрорівнях.
Продуктові межі ринку – містять перелік різних товарів або комплектів товарів, що здатні задовольнити однакову потребу покупців при скороченні поставок на даний ринок товару.
Простий тариф – передбачає зміну ціни всього обсягу покупки залежно від обсягу покупки.

Р

Реклама – це намаганням господарюючих суб'єктів впливати на попит шляхом розширення меж усвідомлення споживної вартості товару/послуги через надання додаткової інформації про різноманітні кількісно-якісні характеристики товару/послуги споживачам.
Рівновага Неша – це рівноважний розв'язок гри, за якого стратегія кожного гравця, з урахуванням стратегій, обраних іншими, забезпечує йому максимально можливий виграш, причому ця умова виконується одночасно для всіх гравців.
Родові злиття – це поєднання підприємств, які виробляють взаємопов'язані товари.

С

Спекулятивні поглинання – це такий вид поглинань, коли купуються компанії, не оцінені на ринку, фірма тримає акції доти, поки цінність її не буде усвідомлена, після чого продає акції.
Споживчі властивості товару – це сукупність технічних, економічних та естетичних його властивостей, які визнаються чи можуть бути визнані споживачем як корисні властивості для задоволення його потреб.
Справжня олігополія – це майже гра, за якої кожен гравець повинен передбачити дії конкурентів у відповідь на рішення щодо ціни або обсягу випуску.
Стратегічна галузева політика – це система економічних цілей, стратегічних завдань розвитку національних галузевих ринків, втілених у державних (урядових) програмах стратегічного розвитку, інструментів та механізмів, які забезпечують їх вирішення.
Стратегічна теорія фірми – визначає, що вона є складною ієрархічною структурою, яка активно впливає на зовнішнє середовище, має цілеспрямовану поведінку, оптимізує умови для власного розвитку та забезпечує умови зростання.
Стратегічні бар'єри входження фірм на ринки – є наслідком стратегічної діяльності компаній, політики фірм на ринку і мають суб'єктивний характер (поведінка фірм, угоди між фірмами).
Стратегія – це свідома, цілеспрямована поведінка фірми в короткостроковому та довгостроковому періодах.
Стратегія виживання (скорочення) – використовується в умовах економічної кризи, нестабільності, високої інфляції, або коли товари перебувають на стадії насичення і спаду життєвого циклу товару і полягає в спробах пристосуватися до важких ринкових умов господарювання та існуючої ситуації.
Стратегія «виклику лідеру» – це стратегія, яку використовують компанії, що не займають домінуючі позиції на ринку, які можуть або слідувати за лідером, або кинути йому виклик. Для виклику лідеру може використовуватися фронтальна або флангова атака.
Стратегії лідера ринку – це стратегія, якої дотримується підприємство, яке: має найбільшу частку ринку; сприймається як лідер іншими конкурентами галузевого ринку; підтримує частку ринку; отримує максимальний прибуток (у т. ч. за рахунок ефекту масштабу); здійснює значний вплив на ринок.
Стратегія ринкового «послідовника» – це стратегія, підприємства-конкурента із певною часткою ринку, який вибирає адаптивну поведінку, погоджуючи свої рішення з рішеннями, прийнятими конкурентами.
Стратегія стабілізації – це стратегія, яку застосовують підприємства галузей зі стабільною технологією, які випускають товари і перебувають на стадії зрілості життєвого циклу товару, а власники та менеджери в цілому задоволені станом свого підприємства.
Суміжні товарні ринки – це ринки, що не перебувають у стані природної монополії, але для суб'єктів, які діють на них, реалізація вироблених товарів або використання товарів інших суб'єктів господарювання неможливі без безпосереднього використання товарів, що виробляються (реалізуються) суб'єктами природних монополій.
Суспільні збори – це найменш структурований вид змови, який базується на певних відносинах між власниками підприємств, що направлені на уникнення конкуренції.

Т

Тактична галузева політика – це система тактичних завдань розвитку національних галузевих ринків у межах обраної стратегії, втілених у державних (урядових) програмах розвитку, інструментів та механізмів, які забезпечують їх вирішення.
Теоретично-дедуктивний напрям теорії галузевих ринків – головну увагу приділяє цінам, обсягу випуску, їх впливу на ефективність, розміщення ресурсів та економічний добробут.
Теорія галузевих ринків – досліджує відносини на мезорівні економічної системи, охоплює сферу недосконалої конкуренції – поведінку учасників конкурентних відносин і можливий результат їхньої взаємодії, вплив конкуренції на суспільний добробут та державне втручання.
Теорія ігор – це теорія, що досліджує поведінку у можливих ситуаціях, які пов'язані із прийняттям рішень та розробкою стратегії конкурентної поведінки, на основі математичних методів.
Територіальні (географічні) межі ринку – це територія зі сферою взаємовідносин купівлі-продажу товару (групи товарів), у межах якої за звичайних умов споживач може легко задовольнити свій попит на певний товар і яка може бути, як правило, територією держави, області, району, міста тощо або їхніми частинами.
Технологічна концепція (підхід) фірми – передбачає, що фірма прагне оптимізувати витрати виробництва. Розмір фірми, відповідно, залежить від технологічних меж, до яких належать горизонтальні та вертикальні межі.
Товар – це будь-який предмет господарського обороту, в тому числі продукція, роботи, послуги, документи, що підтверджують зобов'язання та права (зокрема, цінні папери).
Трансакційні витрати – це витрати на забезпечення виконання зовнішніх контрактів, здійснення ділових операцій, включаючи грошову оцінку часу на пошук ділового партнера, укладення контракту, забезпечення його виконання.

У

Управлінські поглинання – такий вид поглинань, коли мотив поглинань стає частиною стратегії зростання фірми, що контролюються управлінцями.

Ф

Флангова атака – передбачає боротьбу з лідером на тому стратегічному напрямі, де він є слабким або погано захищеним.
Фронтальна атака – полягає у використанні проти конкурента тих самих засобів, які застосовує він сам, не намагаючись виявити його слабкі місця.

Ц

Цільова програма – це система заходів, пов'язаних між собою цілями, ресурсами та термінами, що забезпечує реалізацію соціально-економічного, науково-технічного, екологічного, зовнішньоекономічного розвитку в задані терміни й з максимальним ефектом.
Цінова дискримінація – це встановлення продавцем різних цін на різні одиниці одного і того ж товару, що продається одному або різним покупцям, за однакових витрат та якості товару, коли ціна залежить від кількості товару, що купляється, характеристик покупця або різних умов попиту.
Цінова дискримінація другого ступеня – має місце, коли ціни на продукцію однакові для всіх споживачів, але розрізняються залежно від обсягу покупки.
Цінова дискримінація першого ступеня – має місце, коли кожна одиниця товару продається за ціною, яку кожний споживач згоден віддати за цю одиницю, тобто за ціною попиту.
Цінова дискримінація третього ступеня – має місце, коли галузевий попит може бути представлений у вигляді окремих груп покупців (на основі сегментації ) з різними функціями попиту.

Ч

Чиста конкуренція – це конкуренція між багатьма виробниками/продавцями однорідної продукції (робіт, послуг).

Ш

Штучна диференціація товару – передбачає розбіжності в упаковці, торговій марці, її іміджі, що забезпечується рекламою тощо.
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