[bookmark: _Toc167430671]МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
Факультет фізичного виховання, здоров’я і туризму Кафедра туризму та готельно-ресторанної справи






[bookmark: _Toc167430672][bookmark: _Toc167431815]КВАЛІФІКАЦІЙНА РОБОТА
[bookmark: _Toc167430673][bookmark: _Toc167431816]бакалавра

На тему: «Перспективи розвитку промислового туризму в Україні»
«Prospects for the Development of Industrial Tourism in Ukraine»



Виконала: студентка 4 курсу, 
групи 6.2420з
Спеціальності туризм
Освітньої програми туризм
Полягай Аделіна Вячеславівна
Керівник: к.пед.н. Горлач В.В.
Рецензент: д.пед.наук, професор 
Маковецька Н.В.



[bookmark: _Hlk111655564]Запоріжжя – 2024
МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
Факультет фізичного виховання, здоров’я і туризму
Кафедра туризму та готельно-ресторанної справи
Ступінь вищої освіти бакалавр
Спеціальність туризм


ЗАТВЕРДЖУЮ:
Завідувач кафедри туризму та
готельно-ресторанної справи
__________ Н. В. Маковецька 
    (підпис)
«__» ______________ 2023 року


ЗАВДАННЯ
НА КВАЛІФІКАЦІЙНУ РОБОТУ

Полягай Аделіни Вячеславівни


1.Тема роботи «Перспективи розвитку промислового туризму в Україні», керівник роботи к.пед.н., доцент кафедри туризму та готельно-ресторанної справи Горлач Валентина Вікторівна, затверджені наказом ЗНУ від «21» грудня 2023 року No 2189-с.
2. Строк подання студентом роботи 15 травня 2024 року.
3. Вихідні дані до роботи. При написанні дипломної роботи у якості джерельної бази використовувалися нормативно-правові документи, навчальні посібники, підручники, статті наукових видань, інтернет-ресурси, матеріали міжнародних та всеукраїнських науково-практичних конференцій, монографії, законодавчі та нормативно-правові акти України, дані первинного бухгалтерського обліку, статистичні звіти, тощо.
4. Зміст розрахунково-пояснювальної записки (перелік питань, які потрібно розробити):
1) розглянути основні поняття та передумови розвитку промислового туризму;
2) дослідити особливості розвитку промислового туризму в Україні; 
3) проаналізувати проблеми й окреслити перспективи розвитку промислового туризму в Україні.
5. Перелік графічного матеріалу (з точним зазначенням обов’язкових креслень): 1 додаток, 52 літературні посилання. 


6. Консультанти роботи: 
	Розділ
	Консультант
	Підпис, дата

	
	
	Завдання видав
	Завдання прийняв

	Розділ 1
	Горлач В.В.
	30.01.2024
	30.01.2024

	Розділ 2
	Горлач В.В.
	28.02.2024
	28.02.2024

	Розділ 3
	Горлач В.В.
	30.03.2024
	30.03.2024


7. Дата видачі завдання «__» ________________ 2023 року.                               

КАЛЕНДАРНИЙ ПЛАН
	№
з/п
	Назва етапів кваліфікаційної роботи
	Строк виконання етапів роботи
	Примітка

	1.
	Вступ. Вивчення проблеми, опрацювання джерел та публікацій.
	Січень 2024 р.
	виконано

	2.
	Написання першого розділу
	Лютий 2024 р.
	виконано

	3.
	Написання другого розділу
	Березень 2024 р.
	виконано

	4.
	Написання третього розділу
	Квітень 2024 р.
	виконано

	5.
	Написання висновків, комп’ютерний набір роботи 
	Травень 2024 р.
	виконано

	6.
	Попередній захист кваліфікаційної роботи на кафедрі
	Червень 2024 р.
	виконано





Студент                           ________________   А.В. Полягай 
                                                                            (підпис)                                П.І.Б.

Керівник роботи (проекту) _____________    В. В. Горлач 
                                                                                      (підпис)                           П.І.Б.

Нормоконтроль пройдено

Нормоконтролер                ______________  Е.А. Криволапов
             (підпис)                                    П.І.Б.



РЕФЕРАТ

Кваліфікаційна робота – 62 сторінки, 1 додаток, 52 літературні джерела.
Метою кваліфікаційної роботи є дослідження та аналіз перспектив розвитку промислового туризму в Україні. Для досягнення цієї мети передбачається вирішення наступних завдань:
1) розглянути основні поняття та передумови розвитку промислового туризму;
2) дослідити особливості розвитку промислового туризму в Україні; 
3) проаналізувати проблеми й окреслити перспективи розвитку промислового туризму в Україні.
Об’єкт дослідження – промисловий туризм в Україні.
Предмет дослідження – перспективи розвитку промислового туризму в Україні.
Для досягнення поставленої мети використовуються різні методи дослідження, включаючи загальнонаукові (системний аналіз, порівняльний аналіз) і спеціальні методи (аналіз статистичних даних, опитування, експертні оцінки).

 ТУРИЗМ, ТУРИСТИЧНА ДІЯЛЬНІСТЬ, ПРОМИСЛОВИЙ ТУРИЗМ, ОБ’ЄКТИ ПРОМИСЛОВОГО ТУРИЗМУ, ПІДПРИЄМСТВА.



ABSTRACT

Qualified work – 62 pages, 1 supplement, 52 literary items.
The method of qualified work is research and analysis of the prospects for the development of industrial tourism in Ukraine. To achieve this goal, the following tasks are transmitted:
1) look at the basic concepts and change your mind about the development of industrial tourism;
2) to monitor the peculiarities of the development of industrial tourism in Ukraine; 
3) analyze the problems and identify the prospects for the development of industrial tourism in Ukraine.
The object of investigation is industrial tourism in Ukraine.
The subject of research is the prospects for the development of industrial tourism in Ukraine.
To achieve the goal, various research methods are used, including fundamental sciences (systemic analysis, historical analysis) and special methods (analysis of statistical data, research, expert assessments).

  TOURISM, TOURIST ACTIVITY, INDUSTRIAL TOURISM, OBJECTS OF INDUSTRIAL TOURISM, ENTERPRISE.

ПЕРЕЛІК УМОВНИХ ПОЗНАЧЕНЬ, СИМВОЛІВ, ОДИНИЦЬ, СКОРОЧЕНЬ І ТЕРМІНІВ

га – гектар 
ін. – інше 
км – кілометр 
НПП – національні природні парки; 
ППД – пам’ятки природи державного значення 
ППМ – пам’ятки природи місцевого значення 
ПДВ – податок на додану вартість 
ПЗФ – об’єкти природо–заповідного фонду 
ПРП – природний рекреаційний потенціал 
р. – рік 
РЛП – регіональні ландшафтні парки; 
ст. – стаття 
тис. кв. км – тисяч квадратних метрів 
ТРР – туристсько–рекреаційний ресурс 
у т. ч. – у тому числі 
COVID–19 – короновірусна інфекція
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Промисловий туризм в Україні в останні роки набуває все більшого значення як потенційно перспективний напрямок розвитку. Цей вид туризму відрізняється від інших своєрідним поєднанням історичної спадщини, архітектурних пам'яток та промислових об'єктів, які стають привабливими для туристів. Актуальність теми промислового туризму в Україні полягає у необхідності відродження та збереження промислової спадщини країни, що сприяє не лише залученню туристів, а й зміцненню національної ідентичності. Метою цього дослідження є аналіз потенціалу промислового туризму в Україні та визначення стратегій подальшого розвитку.
Сучасний стан промислового туризму в Україні відзначається розвитком нових маршрутів та об'єктів, які привертають увагу як внутрішніх, так і зарубіжних туристів. Однак є проблеми, такі як недостатня інфраструктура, недооцінка потенціалу об'єктів промислової спадщини та нестабільність економічної ситуації.
Чинники, що впливають розвиток промислового туризму, включають культурні, історичні та економічні аспекти. Необхідною умовою є підтримка з боку держави, розвиток інфраструктури та просування промислових туристичних маршрутів.
Актуальність теми дослідження. У зв'язку з постійним розвитком туризму та зростаючим інтересом до культурної та історичної спадщини, промисловий туризм в Україні стає все більш актуальним та перспективним напрямом розвитку. Збереження та презентація промислових об'єктів не тільки сприяє залученню туристів, а й відображає національну ідентичність та культурну спадщину країни.
Мета та завдання дослідження. Метою цього дослідження є аналіз потенціалу та перспектив розвитку промислового туризму в Україні для визначення стратегій його подальшого зростання. 
Завданнями роботи є:
1) розглянути основні поняття та передумови розвитку промислового туризму;
2) дослідити особливості розвитку промислового туризму в Україні; 
3) проаналізувати проблеми й окреслити перспективи розвитку промислового туризму в Україні.
Об'єкт та предмет дослідження. Об’єкт дослідження – промисловий туризм в Україні.
Предмет дослідження – перспективи розвитку промислового туризму в Україні.
Наукова новизна дослідження. Наукова новизна полягає у комплексному аналізі сучасного стану промислового туризму в Україні, виявленні перспектив його розвитку та розробленні рекомендацій щодо його підтримки та стимулювання.
Практична значущість дослідження. Результати цього дослідження можуть бути корисними для урядових органів, туристичних компаній, місцевих органів самоврядування та інших заінтересованих сторін у формуванні політики розвитку туризму в Україні. Вони можуть бути основою для розробки стратегій залучення туристів до промислових об'єктів та збільшення економічного внеску промислового туризму до країни.
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Теоретичний огляд промислового туризму
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Формування промислового туризму як виду відпочинку розпочалося ще у XV ст., першим об'єктом у світі, відкритим для гостей, стала соляна шахта у польському місті Величко. Її стали показувати привілейованим особам у пізнавальних цілях. Але лише з XIX ст. можна говорити про його розвиток у сучасному розумінні. Свою популярність промисловий туризм набув у другій половині 60-х років XX ст., тоді ж і став об'єктом дослідження багатьох науковців як зарубіжних, так і національних. Авторами розглядаються різноманітні питання розвитку промислового туризму, формування ринку туристичних послуг на промислових територіях, визначення класифікації об'єктів промислового туризму. Проте нерідко у науковій літературі під визначенням промислового туризму використовується термін «індустріальний туризм». Таким чином, вагомого значення набуває питання, що полягає у визначенні етимології цих термінів та сутності ключових понять. Аналіз останніх досліджень та публікацій. Неабиякий внесок у розвиток теорії промислового туризму зробили праці зарубіжних учених А. Отгаара, Д. Маккенел, Е. Інскір, Р. Прентіс, Дж. Шварбрук, Р. Ялі та ін [1-6]. В Україні теоретичним обґрунтуванням промислового туризму займаються О. Бейдік, Ю. Тютюнник, О. Афанасьєв, В. Данильчук, В. Куліш тощо. [7-11]. Серед авторів, які у своїх працях використовують термін «індустріальний туризм» та висвітлюють теоретичні аспекти та альтернативи розвитку цього виду туризму, слід зазначити В. Пацюк, Л. Божко, Т. Казакова, М. Зав'ялова [12-16]. Виділення невирішених частин загальної проблеми. Існує велика кількість робіт, присвячених дослідженню промислового та індустріального туризму. Це з тим, що думки авторів щодо визначення сутності цих двох понять поділилися. Деякі вважають, що промисловий та індустріальний туризм – тотожні [1–12; 14–16], і згадують їх у своїх працях як синоніми; інші вважають, що промисловий та індустріальний туризм є самостійними видами туризму [13; 17-20].
Такі становища породжують дискусії серед учених. Ми спробували визначити походження термінів «промисловий туризм» та «індустріальний туризм», їх змістовну характеристику. Дискусія навколо використання та визначення термінів «промисловий туризм» та/або «індустріальний туризм» не нова. Так, серед зарубіжних учених Р. Прентіс вживає термін «промисловий туризм» і визначає його як «подорож до туристичних пам'яток, що включає в себе елементи промисловості, і стосується основного виробництва, наприклад, ферми, молочні ферми, виноградники, гірничодобувна промисловість; центри ремесла і ремісничі майстерні, а також заводи, пивоварні та винокурні»; Туризмознавець П. Ялі описує промисловий туризм як презентацію «сучасних виробничих процесів» [21, с. 47]. Інші автори використовували різні терміни для опису аспектів промислового туризму: «різновид аграрного туризму... підприємство, що прагне залучати відвідувачів для придбання сільськогосподарської продукції, що виробляється підприємством» [22, с. 18]; «відвідування виноградників, виноробств, винних фестивалів та шоу» [23, с. 269]; «екскурсії у банки, телефонні компанії, промислові заводи» [24, с. 36]; «процес спостереження та розуміння діяльності інших людей на робочих місцях» [25, с. 517]; «відвідування робітничих заводів, можливість побачити промисловість у дії» [5, с. 51]. Серед вітчизняних учених одним із перших використовує термін «промисловий» туризм М. Крачило [17]. Автор запропонував власну класифікацію туризму, в якій промисловий туризм представив як відокремлений вид туризму, пов'язаний із відвідуванням регіонів, де поширені та зберігаються місцевим населенням певні народні промисли – різьблення по дереву, гончарство, килимник, лозоплетіння тощо. На думку Т.А. Козакової, термін «індустріальний туризм» рідше вживається, використовується як синонім терміна «промисловий туризм» [15]. Автор вважає, що індустріальний туризм – це самостійний вид, лише інша назва «промислового туризму». Таку думку поділяють В.С. Пацюк та М.В. Зав'ялова. Так, В.С. Пацюк під промисловим (індустріальним) туризмом пропонує розуміти «вид туризму, сконцентрованого у промислових районах, метою вивчення індустріальних ландшафтів, ознайомлення із зразками індустріальної архітектури, відвідування виробничих підприємств, що діють, з метою задоволення пізнавальних, професійних, ділових цілей» [12]. Водночас автор надає приклади підприємств важкої промисловості як об'єктів промислового туризму.
У своїй роботі «Індустріальний туризм: регіональний аспект», М.В. Зав'ялова ототожнює промисловий та індустріальний туризм та визначає як організацію регулярних туристичних турів на діючі (або раніше діяли) промислові підприємства з метою задоволення пізнавальних, професійних, ділових інтересів [16]. Але погляди авторів щодо визначення понять промислового та індустріального туризму розділилися. Учений У. Запарій дає таке визначення: «Індустріальний туризм (від англ. Urban Exploration – міське дослідження) – це дослідження забутої чи забороненої частини людської цивілізації» [27]. На думку автора, індустріальний туризм – це сучасний напрямок туризму, що полягає в дослідженні промислових територій, інженерних споруд, будівель виробничого або спеціального призначення, а також інших покинутих або покинутих довгий час споруд [27]. Ю.М. Зуєва зазначає, що дуже велику роль популярності цього виду туризму зіграв у 2007 р. вихід комп'ютерної гри S. T. A. L. K. E. R. [28]. 
Отже, постає питання про етимологію термінів та визначення сутності промислового та індустріального туризму. Перший термін – «промисловий туризм». Його поява завдячує вихідному терміну «промисловість». Сутнісне наповнення його полягає в наступному: видобутий, отриманий якимось промислом, що походить від дієслова «промішувати», що мав значення «жити, добувати хліб і все потрібне, займатися чимось як засобом життя. Промишляти землеробством, торгівлею. Промишляти візництвом, жити і наживатися цим, як промислом, ремеслом; шукати, займатися пошуком, з якоїсь потреби» [30].
Сьогодні слово «промисловість» зафіксовано нормативними словниками у сенсі: галузь народного господарства, що займається виробництвом засобів виробництва та предметів споживання, і навіть твором природних багатств [31]; промисловість, група галузей народного господарства, що з видобуванням і переробкою сировини для народногосподарських потреб, розвитком виробництва та споживання [32]; господарська діяльність людини, спрямована на створення, обробку та переміщення матеріальних благ чи цінностей; сукупність підприємств (заводів, фабрик, рудників, шахт, електростанцій), зайнятих виробництвом знарядь праці (як інших галузей народного господарства, так самої промисловості), видобутком сировини, матеріалів, палива, виробництвом енергії та подальшою обробкою продуктів, отриманих чи виготовлених у промисловості, сільському господарстві – виробництвом споживчих товарів [32]; сукупність галузей, пов'язаних із виробництвом товарів та послуг [35]; включає обробну промисловість та торгівлю [36]; застар. «промисел, ремесло» [32]. Проте, заглянувши у словники, виявляємо однокорінне слово «промисел» і «промисловість». До традиційних домашніх промислів та ремесел етнографи відносять: обробку вовни та волокна (льону, коноплі) – ткацтво тканин, килимів; деревообробку (бондарство, стельмаство, теслярство, столярство, різьблення, плетіння); гончарство, гутництво, обробку каменю та металу (ковальство), шкіри та роги. Додатковими видами виробничої діяльності у традиційному господарюванні є полювання, рибальство, бджільництво, а додатковими промислами – лісові, такі як збирання (збирання ягід, грибів, горіхів, лікарських рослин), виготовлення поташу, викурювання смоли та вигонка дьогтю, а також видобуток селітри, солі . , Виготовлення свічок, паперу [37]. Тобто термін «промисловість» відбиває етап переростання ремісництва, промислів на окремий вид діяльності – галузь промисловості. Отже, очевидно, що до ресурсної бази промислового туризму відносять аграрні форми природокористування, аграрні поселення, що створюються внаслідок аграрного природокористування культурні ландшафти, промислові міста та селища, а також галузеві заводи та фабрики, транспортні об'єкти тощо. Втім в літературі останнім часом досить часто почали використовувати термін індустріальний туризм як альтернативу терміну промисловий туризм. 
З'ясуємо походження терміну «індустріальний туризм». Цей термін походить від терміну «індустрія». В українській мові слово «індустрія» запозичене. Індустрія (від франц. industriе – старанність), яким спочатку називали майстерність, працьовитість, мистецтво у промислах, робота ручна реміснича, фабрична, а потім і промисловість [31–32; 34]; фабрично-заводська промисловість із машинною технікою [38]; сфера діяльності, сектор економіки, що включає у собі виробництво (промисловість), збут товарів будь-якого роду (зокрема і як товару), відповідні сектора і споживчу аудиторію [39]. Таким чином, єдиний зміст поняття промисловості становить промисловість. Отже, вживання терміну «індустріальний туризм» замість «промислового туризму» доцільно. 
Таблиця 1.1 - Змістовна характеристика промислового (індустріального туризму)
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У деяких випадках це лише різниця в мові: industrietourismus (німецька), tourisme industriel (французька), industrieel toerisme (голландська), turismo industrial (іспанська), turismo industriale (італійська) і т. д. Щоб визначитися з сутністю промислового (індустріального) туризму, слід спиратися класифікацію, його специфіку (табл. 1.1). 
За типом організації відпочинку подорожі промислового туризму можуть бути групові (від 7 до 15 осіб), індивідуальні та сімейні. За регіональною ознакою може бути як національною (подорожі туристів усередині країни), так і міжнародною (подорожі туристів за межі своєї країни). Вікові категорії туристів у промисловому туризмі не обмежені. З віку учасників подорожі він може бути дитячим, молодіжним та дорослим. Зрозуміло, що при цьому методика реалізації програм турів у промисловому туризмі може значно вагатися. Різниця в мотивах людей до участі в турах і зумовлює орієнтацію промислового туризму в наступних напрямках як: пізнавальний (знайомство зі структурою, генезисом, розвитком, екологічним станом та ін. ) об'єктами), діловий чи професійний (проведення екскурсій під час роботи спеціалізованих наукових форумів – тут кількість ділових туристів може одночасно досягати 100 осіб), дослідницьке (спостереження за виробничими процесами, промисловими ландшафтами та іншими об'єктами).
Залежно від способів пересування, транспортних засобів, якими користуються туристи, промисловий туризм ділиться нами на такі види: автобусний та залізничний (використовується як допоміжний з доставки туристів до регіону та місця екскурсії, пішохідний (пішохідне пересування під час екскурсій або пішохідного туристичного походу). Залежно від рівня мобільності та способу пересування є комплексним – як активним.
Основною формою реалізації більшості напрямів є тури та екскурсії. Всі подорожі в промисловому туризмі здійснюються за певними маршрутами, які організовують фахівці туристичних підприємств або самодіяльно (самими туристами).
Отже, визначення етимології промислового та індустріального туризму підтверджує положення авторів, які вважають, що індустріальний та промисловий туризм – тотожні. Пояснюється це подібним змістом понять «промисловість» і «промисловість». У майбутньому використання терміна «індустріальний туризм» заперечувати неможливо, але необхідно розуміння, що це самостійний вид туризму, а синонім промислового туризму. Наведена змістовна характеристика за основними класифікаційними ознаками розкриває сутність поняття промислового (індустріального) туризму, згідно з якою промисловий (індустріальний) туризм визначається як «переміщення людей з місця свого постійного проживання в іншу місцевість у вільний час з метою відвідування промислових об'єктів та супутніх з ними ландшафтів без заняття оплачуваною роботою у відвідуваному місці; організація групових чи індивідуальних турів чи екскурсій у промислові об'єкти з урахуванням мети подорожі, потреб та інтересів туристів».
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У науковій літературі зараз немає єдиних підходів до визначення самого поняття «промисловий туризм». Вважається, що промисловий туризм – це організація регулярних туристичних турів на діючі (або раніше діяли) промислові підприємства з задоволення пізнавальних, професійних, ділових інтересів. 
Індустріальний туризм (промисловий туризм) – це дослідження туристами територій, будівель та інженерних споруд виробничого чи спеціального призначення, а також будь-яких занедбаних споруд з метою отримання психологічного, естетичного чи дослідницького задоволення [1]. Пацюк В.С. розкриває дефініцію індустріального туризму як вид активного туризму, зосередженого у промислових регіонах, що має на меті споглядання індустріальних ландшафтів, ознайомлення з творами індустріальної архітектури, відвідування працюючих виробничих підприємств з задоволення пізнавальних, професійних, ділових інтересів [4]. Існує також думка щодо того, що індустріальний туризм націлений на відвідування саме занедбаних промислових об'єктів. «Індустріальний туризм – це відвідування об'єктів промислової спадщини, тобто непрацюючих підприємств, пристосованих для туристів та музеїв» [8, с. 122].
Техногенний туризм Казакова Т.А. розуміє як тимчасове переміщення людей з місця свого постійного проживання в іншу місцевість у вільний час з метою відвідин промислових та супутніх антропогенних ландшафтів, без заняття оплачуваною роботою у відвідуваному місці [2]. Тобто йдеться про відвідування як промислових об'єктів (діючих чи занедбаних), так і будівель чи інженерних споруд виробничого чи спеціального призначення.
Промисловий туризм відомий європейському споживачеві цього виду послуг досить давно. Починаючи з 1930 року, організовувалися екскурсії на автомобільний завод Peugeot. Промисловий туризм – це чудова альтернатива не лише туристичним агентствам, а й споживачам. Для розвитку промислового туризму потрібні інвестиції та промислові об'єкти. Це можливо створення будь-якого продукту. Людина завжди цікавиться побачити на власні очі процес виробництва того, чим вона користується щодня, наприклад продуктів харчування. До того ж відкриття для споживача – це демонстрація чесності та прозорості.
У більшості джерел трактування «індустріальний туризм» наближене до поняття «сталкерство», яке є соціокультурним явищем, що виникло в епоху Радянського Союзу. Індустріальний туризм у цьому сенсі є неорганізованим дослідженням занедбаних та розрізнених промислових та індустріальних об'єктів. На теренах колишніх країн СРСР з поступовим відновленням промислового комплексу кардинально змінилося уявлення про промисловий туризм. Цей підхід позначився на працях українських, у тому числі криворізьких дослідників. Так, В. Л. Казаков зазначає, що індустріальний, або промисловий туризм – це певний вид відпочинку, який проводиться на територіях, підданих антропогенним змінам, де увага спрямована на тісний зв'язок між соціальним середовищем та природним, який був змінений внаслідок дії різних факторів [2, с.221].
Серед основних видів індустріального туризму можна назвати такі:
· відвідування занедбаних об'єктів;
· постпаломництво (відвідування занедбаних десакралізованих об'єктів релігійної честі);
· інфільтрація – проникнення на території, що охороняються, а також території діючих промислових зон і зон, не створених для перебування в них;
· дігерство – вивчення підземних споруд;
· руфінг – прогулянки по дахах;
· психографія. Основним методом таких досліджень є «дрейф» (drift) – техніка швидкого проходу через мінливу атмосферу, засіб суб'єктивного перетворення міського простору;
· урбанізм – це любов до міських пейзажів, сформована внаслідок розширення, розвитку чи навпаки, занепаду міських територій.
· сурвіалізм – виживання в екстремальних умовах [8, с.124].
Промисловий туризм в Україні почав розвиватися лише наприкінці минулого сторіччя. Найбільш привабливими регіонами для промислових туристів були Донбас, Криворіжжя, Закарпаття та Карпати. На території з бойовими діями Донбасу найпопулярнішим можна вважати підприємницьке об'єднання «Артемсоль», яке за своє столітнє існування видобувало 200 млн. тонн солі. Шахти підприємства знаходяться у різних містечках, таких як Соледар, Артемівське. Кожен охочий може записатися на екскурсію до шахти, спуститися на глибину 300 метрів, подихати свіжим солоним повітрям. Нещодавно на території соляних шахт було відкрито спеціалізований санаторій. Але, на жаль, зараз ці місця недоступні через активні бойові дії.
«Соляна симфонія». Також на Закарпатті у містечку Солотвино є соляна шахта, на яку також проводяться екскурсії. Найбільшим об'єктом промислового туризму в цьому регіоні можна вважати управління магістральних газопроводів «Прикарпаттрансгаз», засноване далекого 1910 року. Зараз підприємство займається зберіганням природного газу, має величезні за масштабами сховища, деякі з них також проводять екскурсії. Нетривіальним об'єктом промислового туризму вважатимуться фірму «Тикаферлюкс». Під час екскурсій кожен турист дізнається про історію створення та еволюцію фірми, знайомиться з тим, як підприємство створює хутро. Також оригінальними об'єктами індустріального туризму є мистецтво вироблення вина на Закарпатті, Буковині та Прикарпатті. Саме в цих регіонах щороку організується свято вина, яке має значну популярність серед вітчизняних туристів та іноземців.
Розвиток промислового туризму у регіоні визначається економічними та організаційними можливостями підприємств у створенні відповідних маршрутів та попитом з боку цільового сегменту ринку. Промисловий туризм може стати одним із найбільш прибуткових видів діяльності в регіоні, бути джерелом валютної виручки, сприяти розвитку інфраструктурних галузей та регіону в цілому.
Найперспективнішим центром розвитку промислового туризму в Україні є місто Кривий Ріг. Це зумовлено тим, що тут зосереджено 45 шахт з видобутку залізняку, 41 кар'єр, 89 відвалів, 26 провальних зон і зон зсуву в полях шахт, 15 шламосховищ, 27 спелестологічних об'єктів (розкриті старі штольні, штреки, т.п.), 6 енергетичних підприємств, 5 металургійних підприємств, 28 машинобудівних, 5 хімічних, 14 будівельних, 9 деревообробних підприємств, 5 підприємств легкої та 12 харчової промисловості. Для Кривого Рогу характерна багата індустріальна спадщина, що включає залишки (понад 800) виробничих об'єктів, залізниць, гідротехнічних споруд, мостів, стародавніх гірничопромислових ландшафтів, залишки робочих поселень тощо. Якщо площа міста Кривого Рогу становить 431 км, то гірничопромислові ландшафти в ньому займають близько 48,8% території, і вона постійно зростає. [5]. 
Водночас активному впровадженню промислового туризму у практику господарювання вітчизняних туристичних агенцій перешкоджають наявність низки проблем:
· недостатній розвиток правової бази;
· проблеми, пов'язані з ліцензуванням організацій, які займаються просуванням промислового туризму;
· відсутність єдиних методик та стандартів оцінки послуг промислового туризму;
· відсутність якісних рекламно-інформаційних матеріалів;
· низький рівень послуг та незадовільний рівень комфорту;
· відсутність спеціалізованих туроператорів, гідів;
· низькі прибутки від діяльності промислового туризму [1].
Розглядаючи Кривий Ріг як базу для розвитку промислового туризму в Україні, зазначимо, що місто не втекло від жодної з вищезгаданих проблем. Так, у місті налічується лише 11 готелів, що для такого великого міста явно замало, до того ж не кожен готель має паркінг. У місті налічувалося близько 90 туристичних агентств, але жодна з них не пропонує і не розробляє такий напрямок як промисловий туризм.
Ми вважаємо, що для якісного розвитку промислового туризму недостатньо розвивати лише туристичні маршрути, необхідно займатися всією інфраструктурою міста, а саме покращенням стану доріг, побудовою нових транспортних розв'язок, наближенням закладів харчування та зупинок громадського транспорту до об'єктів промислового туризму. Для покращення інституційного середовища України та Кривого Рогу необхідно зробити багато кроків, а саме:
· запровадити у сферу туризму міжнародні стандарти;
· розробити план інвестиційної та фінансово-кредитної підтримки туризму з наданням державних гарантій на розробку туристичних продуктів,
· запровадження переваг та канікул для різних інвесторів туристичної сфери, у тому числі для іноземних;
· необхідно створення певного органу, який займатиметься регулюванням, забезпеченням та координацією туристичної діяльності та процесів інвестування туризму [3].
Важливо також:
· створення та ухвалення програми розвитку промислового туризму в Україні;
· розробка нормативних документів із вимогами організації послуг промислового туризму;
· проведення маркетингових досліджень, розробка пакету рекламно-інформаційних матеріалів з інформацією про об'єкти промислового туризму та умови їх відвідування;
· розробка нормативних документів із переліком вимог до послуг промислового туризму, розвиток інфраструктури;
· організація семінарів та курсів підготовки кадрів туроператорів та екскурсоводів у галузі промислового туризму;
· залучення широкої аудиторії та збільшення кількості туристичних послуг [1].
Керівництво міста Кривий Ріг приділяє особливу увагу розвитку промислового туризму. Так, у листопаді 2013 року було проведено 1-й Міжнародний науково-практичний форум «Індустріальний туризм: реалії та перспективи», де було визначено основні об'єкти та прийнято Програму розвитку промислового туризму у місті.
У Кривому Розі найбільш привабливими об'єктами промислового туризму є:
· відвали всіх гірничо-збагачувальних комбінатів;
· шахтні провали поблизу шахти ім. Орджонікідзе та Гвардійській;
· АрселорМіттал Кривий Ріг;
· музей гірської техніки, який знаходиться просто неба;
· Підземний тунель, що знаходиться під річкою Сагсагань;
· Шламосховища;
· Ганновський, Первомайський кар'єри;
· шахта «Сім'я»;
· Кар'єр Південного гірничо-збагачувального комбінату.
З питань розробки Програми розвитку індустріального туризму у Кривому Розі на 2013-15 роки було створено робочу групу, до якої увійшли різноманітні промислові підприємства, установи культури, ДВНЗ КНУ, Інститут розвитку міста та представники міськвиконкому. Для реалізації розвитку промислового туризму планується створення сучасної туристичної інфраструктури, позиціонування Кривого Рогу як центру промислового туризму та просування індустріальних об'єктів як об'єкти промислового туризму. Між міськвиконкомом та великими підприємствами міста у 2015 році у рамках розвитку промислового туризму укладено договір про співпрацю на суму майже 50 мільйонів гривень. За умовами цих договорів передбачається залучення інвестицій у галузь та виконання низки соціальних проектів розвитку Кривого Рогу. Зараз, щоб виконати Програму, у місті було створено міський відділ промислового туризму у складі комунального підприємства «Інститут розвитку Кривого Рогу». Було розроблено 40 екскурсійних маршрутів до об'єктів промислового туризму, а також створено туристичний логотип та гасла. Нову інфраструктуру вуличних покажчиків також було встановлено у місті. Загалом за останні два роки було проведено близько 500 екскурсій до об'єктів промислового туризму.
Звичайно, діяльність туристичних агентств, вкладених у промисловий туризм, має на меті отримання прибутку. Прибутковість таких підприємств залежить від того, наскільки вдало вони задовольняють вимогам та перевагам цільової аудиторії. Відвідування об'єктів промислового туризму має бути цікавим, захоплюючим та справляти яскраві естетичні, пізнавальні та дослідницькі враження.
Підсумовуючи вищевикладене, можна сказати, що оскільки Кривий Ріг входить до трійки найбільших міст України за кількістю індустріальних об'єктів, що діють, та індустріальної спадщини, то розвиток та реалізація туристичної стратегії, що має центр промисловий туризм, безперечно позитивно позначиться на економічних результатах регіону. Головною умовою є максимальне задоволення всіх вимог та переваг споживачів.
Подальшим перспективним напрямом у межах перелічених вище проблем є як формування якісної інфраструктури у розвиток промислового туризму у регіонах, а й розвиток якісного маркетингу даного туристичного продукту.
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Переваги промислового туризму можна розглядати у різних аспектах:
Економічні:
Створення нових робочих місць. Розвиток промислового туризму створює попит на послуги та товари, що призводить до збільшення кількості робочих місць у сфері туризму та супутніх галузях, таких як готельний бізнес, ресторанний сервіс, транспортні послуги та інші. 
Збільшення доходів місцевих бюджетів. Збільшення потоку туристів приносить додаткові доходи до місцевих бюджетів у вигляді податків та зборів, які можуть використовуватись на розвиток інфраструктури, освіти та охорони здоров'я. [55, с. 25-35]
Стимулювання розвитку інфраструктури. Розвиток промислового туризму потребує вдосконалення та розширення місцевої інфраструктури, як-от дороги, готелі, ресторани, музеї та інші об'єкти, що сприяє загальному економічному розвитку регіонів.
Розширення ринку збуту для місцевих виробників. Залучення туристів до місцевих промислових об'єктів сприяє популяризації місцевих товарів та послуг, що відкриває нові можливості для місцевих виробників та підприємців [56, с. 55-65].
Іміджеві:
Підвищення іміджу країни: розвиток промислового туризму допомагає підвищити імідж країни як місця з багатою промисловою історією та інноваційним потенціалом, що сприяє залученню нових інвестицій та розвитку міжнародних партнерств.
Просування українських брендів: промисловий туризм може сприяти просуванню українських брендів та товарів на світовому ринку, забезпечуючи їм додаткову експозицію та визнання.
Зростання інвестиційної привабливості: успішний розвиток промислового туризму може зробити Україну привабливішою для інвесторів, оскільки показує потенціал країни та її готовність до розвитку. [57, с.30-45]
Соціальні:
Збереження та популяризація історичної та культурної спадщини. Промисловий туризм сприяє збереженню та популяризації історичних та культурних пам'яток, пов'язаних із промисловою діяльністю.
Підвищення рівня освіти та поінформованості населення. Промисловий туризм може сприяти підвищенню рівня освіти та поінформованості населення про промисловість та інші аспекти економіки.
Розвиток екологічної свідомості. Відвідування промислових об'єктів та взаємодія з ними може сприяти розвитку екологічної свідомості та відповідальності серед населення. [58, с. 55-70].
Освітні:
Можливість отримання нових знань та навичок. Промисловий туризм дає можливість школярам та студентам отримати нові знання та практичні навички з різних галузей промисловості.
Профорієнтація та допомога у виборі кар'єри. Відвідування промислових об'єктів допоможе молоді визначити свої професійні інтереси та обрати майбутню кар'єру.
Підвищення престижу технічних професій. Розвиток промислового туризму може сприяти підвищенню престижу технічних та промислових професій серед молоді. [59, с.80-95]. 
Проблеми, що ускладнюють розвиток промислового туризму, можуть бути класифіковані на декілька основних категорій:
Безпека:
Забезпечення безпечних умов. Важливо забезпечити безпечні умови для відвідування туристами промислових об'єктів, особливо, якщо вони діють. Це включає заходи безпеки під час екскурсій та взаємодії з обладнанням та процесами виробництва.
Розробка правил безпеки. Необхідно розробити та впровадити відповідні правила та стандарти безпеки, які будуть дотримуватися на промислових об'єктах для запобігання нещасним випадкам [60, с.75-90].
Інфраструктура:
Модернізація інфраструктури. Для залучення туристів необхідно модернізувати та розвивати інфраструктуру на промислових об'єктах, забезпечуючи зручний доступ для відвідувачів.
Створення відпочинкових зон. Важливо створити зони відпочинку, транспортні маршрути, інформаційні центри та інші елементи інфраструктури, які зроблять відвідування промислових об'єктів комфортним для туристів [61, с. 110-125].
Кваліфікація кадрів:
Підготовка екскурсоводів. Необхідно підготувати кваліфіковані екскурсоводи з технічною освітою та глибокими знаннями з історії промисловості, які зможуть якісно проводити екскурсії для відвідувачів.
Навчання персоналу на підприємствах. Персонал промислових підприємств також має бути навчений основам роботи з туристами, включаючи прийом індивідуальних та групових екскурсій, а також забезпечення безпеки відвідувачів [62, с.120-135].
Фінансування:
Інвестування. Розвиток промислового туризму потребує значних інвестицій з боку держави, приватного сектору та міжнародних організацій. Це включає фінансування на модернізацію інфраструктури, навчання персоналу, рекламні заходи та інші проекти.
Розробка інвестиційних проектів. Важливо розробити та реалізувати інвестиційні проекти, спрямовані на розвиток промислового туризму, що забезпечують ефективне використання виділених коштів та досягнення поставленої мети [63, с. 30-45].
Реклама:
Активна реклама. Для привернення уваги туристів необхідно активно рекламувати туристичний потенціал промислових об'єктів України як на внутрішньому, так і світовому ринках.
Участь у туристичних виставках. Важливо брати участь у міжнародних туристичних виставках та форумах для презентації промислових об'єктів України та залучення нових туристів. [64, с.65-80]
Шляхи вирішення проблем, пов'язаних із розвитком промислового туризму, можуть бути організовані за кількома напрямками:
1. Розробка та прийняття стратегії розвитку промислового туризму.
Визначення пріоритетних напрямів розвитку: Необхідно визначити ключові напрями, що потребують пріоритетного розвитку, зокрема, виділити промислові об'єкти чи регіони з найбільшим туристичним потенціалом.
Розробка механізмів державної підтримки: Держава може розробити програми та механізми фінансової та організаційної підтримки для розвитку промислового туризму, включаючи надання грантів чи стимулів для інвесторів.
Створення системи координації дій зацікавлений сторін: Важливо залучити всіх зацікавлених сторін, таких як державні органи, місцева влада, приватний сектор та громадські організації для спільної розробки та впровадження стратегії розвитку промислового туризму [4, с.260-262], [34].
2. Удосконалення нормативно-правової бази.
Розробка чіткого визначення промислового туризму: необхідно чітко визначити та закріпити в законодавстві поняття промислового туризму, його особливості та потенціал.
Створення сприятливого правового середовища для розвитку: Законодавчі акти повинні сприяти розвитку промислового туризму, забезпечуючи сприятливі умови для інвестицій та підтримки проектів у цій сфері [34].
3. Підвищення інвестиційної привабливості:
Створення інвестиційних проектів: Важливо розробити конкретні інвестиційні проекти у сфері промислового туризму, які залучатимуть інвесторів та сприятимуть розвитку інфраструктури.
Залучення інвестицій у розвиток інфраструктури: Інвестиції у покращення інфраструктури, такі як дороги, готелі, ресторани та інші туристичні об'єкти, сприятимуть залученню більшого туриста та підвищенню рівня сервісу [34].
4. Підвищення рівня маркетингової активності:
Просування промислових туристичних маршрутів: Маркетингові кампанії повинні прямувати на просування та популяризацію промислових туристичних маршрутів, що відображають унікальність та інтерес об'єктів.
Створення впізнаваного бренду: Важливо створити сильний бренд для промислового туризму в Україні, який асоціюватиметься з якісними та цікавими туристичними маршрутами [34].
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Мета та завдання дослідження. Метою цього дослідження є аналіз потенціалу та перспектив розвитку промислового туризму в Україні для визначення стратегій його подальшого зростання. 
Завданнями роботи є:
1) розглянути основні поняття та передумови розвитку промислового туризму;
2) дослідити особливості розвитку промислового туризму в Україні; 
3) проаналізувати проблеми й окреслити перспективи розвитку промислового туризму в Україні.
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В процесі дослідження використовувалися головні загальнонаукові та особисті підходи і способи дослідження. Системно-структурний, історичний та аналітичний підходи використовувалися при обґрунтуванні теоретико-методологічних основ туристичної сфери, формулювання об'єкта та предмета, побудови загального алгоритму вивчення промислового туризму. Дослідження трансформацій було реалізовано за допомогою спеціальних методів, зокрема методу класифікації та типізації.
Матеріал по об'єктам промислового туризму брався на сайтах підприємств, із статей, використовувалися інтернет-ресурси. На жаль, статистична інформація про промисловий туризм на офіційних сайтах відділу статистики, департаменту туризму майже відсутня.
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Сильні сторони:
Багата історія та культурна спадщина. Україна має багату історію та унікальні культурні та промислові об'єкти, які привертають увагу туристів з усього світу. Це робить країну будинком для багатьох унікальних та цікавих промислових об'єктів, таких як заводи, шахти, електростанції, пивоварні, виноробні та багато інших [45, с.15-20].
Природні краси. Крім того, культурні об'єкти України також має прекрасну природу, яка приваблює любителів екологічного туризму та активного відпочинку.
Розвинена туристична інфраструктура. У деяких регіонах країни добре розвинена туристична інфраструктура, яка забезпечує комфортне перебування та розваги для туристів, а саме зростає доступність до індустріальних об'єктів, покращується транспортна інфраструктура, з'являються нові готелі та ресторани.
Наявність кваліфікованих кадрів. Україна має багато кваліфікованих спеціалістів у сфері промисловості, які можуть виступати в ролі екскурсоводів, консультантів та гіда для туристів.
Підтримка з боку держави. Уряд країни визнає потенціал промислового туризму та вживає заходів щодо його розвитку [45, с.21-30].
Слабкі сторони:
Недостатня інфраструктура. Деякі промислові об'єкти не готові до прийому туристів, їм не вистачає екскурсоводів, інформаційних стендів, магазинів сувенірів і т.д.
Відсутність маркетингових стратегій. Україна не завжди ефективно просуває свій туристичний потенціал на міжнародному ринку через відсутність відповідних маркетингових стратегій.
Недостатня поінформованість. Багато хто не знає про можливості промислового туризму в країні.
Питання безпеки. Військові конфлікти та інші проблеми можуть впливати на привабливість країни для закордонних туристів.
Недостатнє фінансування. Розвиток промислового туризму потребує значних інвестицій.
Негативний імідж. Деякі промислові об'єкти мають негативний імідж, пов'язаний із забрудненням довкілля чи небезпечними умовами праці [4, с. 257-260].
Можливості:
Розвиток інфраструктури. Інвестиції у розвиток туристичної інфраструктури можуть зробити Україну більш привабливою для туристів та збільшити їхню кількість.
Маркетингові кампанії. Розробка та запровадження ефективних маркетингових стратегій може допомогти просунути український туризм на міжнародному ринку.
Розвиток нових туристичних маршрутів. Створення нових туристичних маршрутів, які поєднують історичні, культурні та природні об'єкти, може привернути увагу нових груп туристів [7, с. 37-38].
Загрози:
Політичні та економічні нестабільності. Політичні та економічні кризи можуть негативно вплинути на розвиток туризму та знизити потік туристів.
Конкуренція з інших країн. Інші країни, які також мають багату культурну та природну спадщину, можуть бути сильними конкурентами для України на туристичному ринку.
Обмеження пандемії. Пандемія COVID-19 та пов'язані з нею обмеження можуть продовжити вплив на туристичний потік, зменшуючи прибуток від туризму та ускладнюючи його відновлення.
Зміна пріоритетів. Зміна пріоритетів туристів може призвести до того, що промисловий туризм стане менш популярним [66, с. 90-105].
SWOT-аналіз показує, що розвиток промислового туризму в Україні має великий потенціал.
Рекомендації:
Культурна та історична спадщина. Україна може використати свою багату культурну та історичну спадщину для залучення туристів з різних країн.
Етнічна різноманітність. Різноманітність етнічних груп та їх традицій надає привабливості культурному туризму.
Розвиток туристичних маршрутів. Створення нових туристичних маршрутів, що поєднують історичні, культурні та природні об'єкти, може стимулювати розвиток туризму в Україні. Поліпшити доступність промислових об'єктів, створити інформаційні стенди, сувенірні магазини, кафе та ресторани.
Співпрацювати з туроператорами та місцевими громадами. Співпрацювати з туроператорами для включення промислових об'єктів у свої тури. Популяризувати промисловий туризм в Україні, розповісти людям про можливості цього виду туризму.
Використовувати онлайн-інструменти. створити веб-сайт, використовувати соціальні мережі для просування промислового туризму, позначити промислові об'єкти на онлайн-картах [30, с. 46-47].
Ці аспекти допоможуть зрозуміти потенціал та виклики, з якими стикається промисловий туризм в Україні, а також визначити можливості його подальшого розвитку.
Напрямки розвитку промислового туризму. 
Відновлення та реставрація історичних об'єктів. Зусилля щодо відновлення та реставрації історичних об'єктів, таких як старі фабрики, заводи, промислові комплекси, які можуть стати центральними визначними пам'ятками для туристів. Розвиток програм та ініціатив, спрямованих на збереження та охорону культурної спадщини для забезпечення довгострокової привабливості таких об'єктів [29].
Створення тематичних маршрутів. Розробка та просування тематичних маршрутів, що поєднують історичні, культурні та промислові об'єкти в регіонах України. 
Створення музеїв промислової спадщини. Україна має багату промислову спадщину, яка може бути представлена у вигляді музеїв. Створення тематичних екскурсій та подій, щоб залучити туристів та зробити їхнє перебування в Україні більш насиченим.
Розвиток технологічних інновацій. Використання сучасних технологій, таких як віртуальна реальність та розширена реальність для створення унікальних туристичних дослідів на історичних та промислових об'єктах [34]. Розробка мобільних додатків та онлайн-платформ для самостійного відвідування та вивчення промислових туристичних об'єктів.
Розвиток туристичних послуг. Розширення туристичних послуг, що надаються на промислових об'єктах, таких як екскурсії майстер-класами, відвідування музеїв, реставраційні роботи і т.д. Розвиток туристичних гастрономічних послуг, заснованих на місцевих традиціях і кухні, пов'язане з промисловими об'єктами.
Співпраця з місцевими громадами та бізнесом. Залучення місцевих громад та бізнесу у розвиток промислового туризму шляхом створення партнерських програм та проектів. Співпраця з місцевими виробниками та ремісниками з розвитку туристичних товарів та сувенірів, пов'язаних із промисловою тематикою.
Створити сприятливі умови у розвиток промислового туризму: розробити законодавство, яке регулює цей вид туризму, виділити кошти на розвиток інфраструктури, підготувати кваліфіковані кадри.
Провести інформаційну кампанію: розповісти людям про можливості промислового туризму в Україні, зробити цей вид туризму більш доступним та привабливим [29].
Оцінка можливостей використання об'єктів.
Промислові об'єкти. Промислові об'єкти, такі як заводи, фабрики та інші виробничі підприємства, можуть бути привабливими для туристів, особливо для тих, хто цікавиться історією промислового розвитку країни або сучасними технологіями виробництва. Відвідування таких об'єктів може включати екскурсії заводами, участь у майстер-класах і демонстраціях виробничого процесу.
Заводи: «Антонов», «Запоріжсталь», «Криворіжсталь» та інші.
Електростанції: Чорнобильська АЕС, Запорізька АЕС, Рівненська АЕС та інші [28].
Комбіновані об'єкти. Деякі об'єкти можуть поєднувати у собі історичні, культурні та промислові елементи. Наприклад, історичні музеї промислових підприємств або тематичні парки, що демонструють життя та роботу у минулому. [23].
Маркетингові та інформаційні заходи. Для залучення туристів у ці об'єкти важливо проводити маркетингові кампанії, створювати інформаційні брошури та веб-сайти з детальною інформацією про доступні екскурсії, події та інші можливості для відвідування. А також покращити транспортну доступність до об'єктів, облаштувати їх для відвідування туристів, створити інформаційні центри, підготувати кваліфіковані кадри, які працюватимуть з туристами, має володіти знаннями про історію, культуру та промисловість України [13, с. 222].
Прикладом успішного використання промислових об'єктів для розвитку туризму є Чорнобильська АЕС. Зона відчуження Чорнобильської АЕС стала найпопулярнішим туристичним об'єктом. Туристи приїжджають сюди, щоб побачити місце катастрофи, дізнатися про її наслідки та вшанувати пам'ять загиблих [12].
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Промисловий туризм має чималий потенціал для розвитку в Україні, але його реалізація стикається з низкою проблем:
Недостатня інфраструктура та сервіси. Багато промислових об'єктів потребують модернізації для того, щоб приймати туристів. Відсутність зручного транспортного сполучення, відповідних готелів, ресторанів та інших туристичних сервісів може злякати потенційних відвідувачів. Нема інформаційних центрів, кафе, сувенірних магазинів [4, с. 255-258].
Низька уява про потенціал. Багато промислових підприємств і місцевих урядів не повністю розуміють потенціал своїх об'єктів у розвиток туризму. Це може призвести до недостатньої підтримки або інвестування у розвиток інфраструктури для туристичного використання [11, с. 50].
Відсутність маркетингу та просування. Україна часто має недостатні маркетингові зусилля для залучення туристів до промислових об'єктів. Відсутність ефективної рекламної кампанії та просування може призвести до того, що ці об'єкти залишаться невідомими багатьом людям. Немає чіткої та системної інформації про доступні маршрути, об'єкти, екскурсії [22].
Питання безпеки та екології. Деякі промислові об'єкти можуть мати проблеми безпеки або негативний вплив на довкілля. Це може стати перешкодою для розвитку туризму, оскільки туристи можуть уникати місць з потенційними загрозами для їхнього здоров'я чи довкілля [21].
Нестабільна політична ситуація. Нестабільність у політичній сфері може стати на заваді розвитку туризму в Україні. Політичні конфлікти та занепокоєння можуть відлякати туристів та інвесторів, що призводить до зменшення потенціалу розвитку промислового туризму.
Бюрократичні перешкоди. Складність у бюрократичних процедурах, неоднозначність законодавства та відсутність сприятливих умов для бізнесу можуть ускладнити розвиток промислового туризму та відлякати інвесторів.
Нестача кваліфікованих кадрів. Бракує екскурсоводів, які володіють знаннями про історію та специфіку промислових об'єктів. Немає спеціальних програм підготовки фахівців із роботи у сфері промислового туризму. 
Негативний імідж. Деякі промислові об'єкти мають негативний імідж, пов'язаний із забрудненням довкілля чи небезпечними умовами праці [12]. Немає чіткої стратегії подолання негативного іміджу та формування позитивного іміджу промислового туризму.
Пандемія COVID-19. Пандемія COVID-19 негативно вплинула на туризм у всьому світі, і промисловий туризм не став винятком. Відновлення розвитку промислового туризму вимагатиме додаткових зусиль та інвестицій.
Застаріле обладнання. Деякі промислові об'єкти не оновлювалися протягом багатьох років і не відповідають сучасним стандартам безпеки та комфорту. Немає програм модернізації та оновлення обладнання на промислових об'єктах для потреб туризму.
Промисловий туризм має величезний потенціал для розвитку в Україні. Цей вид туризму може стати важливим джерелом доходу для країни та стимулювати розвиток економіки. 
Ось деякі перспективи розвитку промислового туризму в Україні:
Розвиток інфраструктури та сервісів. Введення зручних транспортних маршрутів, модернізація готелів, ресторанів та інших туристичних сервісів дозволить створити комфортні умови для туристів, які відвідують промислові об'єкти [28].
Маркетинг та просування. Ефективні маркетингові кампанії та просування об'єктів промислового туризму допоможуть привернути увагу та інтерес соціальних та медійних груп, а також індивідуальних туристів.
Розвиток тематичних екскурсій та подій. Створення цікавих та інноваційних тематичних екскурсій, фестивалів та інших подій, пов'язаних із промисловими об'єктами, привабить різноманітну аудиторію туристів.
Створення тематичних музеїв та арт-просторів. Розробка музеїв промислової спадщини та арт-просторів на базі історичних промислових об'єктів створить нові центри залучення туристів, які цікавляться історією та сучасним мистецтвом.
Співпраця з місцевими громадами та бізнесом. Залучення місцевих громад та підприємств у розвиток промислового туризму сприятиме створенню стабільних та прибуткових моделей бізнесу, а також забезпечить підтримку з боку місцевих жителів [29].
Стимулювання інновацій та креативних підходів. Підтримка інноваційних та креативних підходів до розвитку промислового туризму, таких як використання віртуальної реальності, інтерактивних інсталяцій та інших технологій дозволить створити унікальний та цікавий досвід для туристів [31].
Підготовка кадрів. Через спеціальні освітні програми та навчальні курси готуються кадри з необхідними знаннями та навичками для роботи у сфері промислового туризму. Щоб забезпечити високу якість обслуговування та компетентність персоналу, створюються спеціальні програми підготовки для екскурсоводів та інших спеціалістів.
Міжнародне співробітництво. Україна активно взаємодіє з іншими країнами та бере участь у різних міжнародних проектах та програмах, спрямованих на розвиток туризму. Ця співпраця може включати обмін досвідом, організацію спільних акцій та створення спільних туристичних маршрутів. Проекти з реставрації історичних об'єктів, підвищення якості обслуговування та ініціативи щодо збереження природних ресурсів [30].
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Розробка стратегій просування та маркетингу промислового туризму в Україні включає декілька ключових етапів:
Аналіз цільової аудиторії. Перш ніж розробляти будь-які стратегії маркетингу, важливо ретельно вивчити цільову аудиторію промислового туризму. Це можуть бути люди, які цікавляться історією, культурою, архітектурою чи технологічними досягненнями.
Формулювання унікальної запропонованої пропозиції. Важливо визначити, що робить промислові об'єкти України унікальними та привабливими для туристів. Це може бути історична цінність, унікальна архітектура, технологічні досягнення чи можливість взаємодії з виробничим процесом.
Створення бренду та ідентичності. Розробка яскравого та незабутнього бренду для промислового туризму допоможе привернути увагу та відмінитися від конкурентів. Це може включати створення логотипу, слогана, фірмового стилю та інших елементів брендингу.
Маркетингові комунікації. Ефективні маркетингові комунікації є важливим елементом успішної стратегії просування. Це може включати рекламні кампанії у туристичних виданнях, соціальних медіа, створення відео та фотоматеріалів, а також співпрацю з блогерами та впливовими особами. Це можуть бути онлайн-канали (веб-сайти, соціальні мережі, онлайн-реклама), офлайн-канали (виставки, ярмарки, друковані матеріали) та партнерські відносини з туристичними компаніями та іншими зацікавленими сторонами.
Розвиток партнерств. Співпраця з іншими галузями туризму, місцевими урядовими органами, місцевими підприємствами та громадськими організаціями може допомогти розширити мережу просування та забезпечити підтримку промисловому туризму.
Створення цікавого та інтерактивного контенту. Важливо створити цікавий та захоплюючий контент, який приверне увагу та зацікавить потенційних туристів. Це може містити відео екскурсії, інтерактивні карти, віртуальні тури та інші формати контенту [40].
Моніторинг та оцінка. Постійно моніторити результати маркетингових кампаній та оцінювати їх ефективність. Це допоможе вносити необхідні корективи до стратегії просування та маркетингу для досягнення максимальних результатів. Реалізація чіткої стратегії просування та маркетингу може допомогти Україні залучити більше туристів, збільшити кількість тих, хто цікавиться промисловим туризмом в Україні.
Поліпшити імідж країни. Поліпшити імідж України на світовій арені як країни з унікальною історією, культурою та промисловим потенціалом.
Стимулювати економіку. Збільшити доходи від туризму, створити нові робочі місця та стимулювати розвиток супутніх галузей.
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Промисловий туризм має величезний потенціал для розвитку в Україні. Цей вид туризму може стати важливим джерелом доходу для країни та стимулювати розвиток економіки. У ході дослідження було проведено такі кроки:
1) визначено суть промислового туризму: це вид туризму, який пов’язаний з відвідуванням промислових об'єктів задля ознайомлення з історією та сучасним станом промисловості, а також з технологіями виробництва;
2) проаналізовано світовий досвід розвитку промислового туризму: виявлено, що цей вид туризму популярний у багатьох країнах світу та приносить значні доходи; вивчено сучасний стан промислового туризму в Україні: виявлено, що в Україні багато унікальних промислових об'єктів, які можуть зацікавити туристів;
3) розроблено стратегію розвитку промислового туризму в Україні, яка включає наступні аспекти:
· визначення цільової аудиторії;
· позиціонування промислового туризму на міжнародному ринку;
· розробка та впровадження маркетингових стратегій для залучення туристів;
· розвиток необхідної інфраструктури для зручного та безпечного відвідування промислових об'єктів;
· підготовка кадрів у сфері промислового туризму для забезпечення якісного обслуговування туристів.
Ці кроки можуть бути основою для подальшого розвитку промислового туризму в Україні та досягнення його потенціалу як важливого напряму для економічного зростання та збереження культурної спадщини країни.
В результаті проведеного дослідження можна констатувати, що промисловий туризм має величезний потенціал для розвитку в Україні, він може принести значні доходи для країни та сприяти її економічному зростанню. Для розвитку промислового туризму в Україні необхідно інвестувати у розвиток інфраструктури, проводити інформаційні кампанії, готувати кваліфіковані кадри та створити сприятливі умови для розвитку. Це дозволить створити комфортні умови для відвідування промислових об'єктів та залучення туристів. Розвиток промислового туризму може мати безліч переваг для України, включаючи створення нових робочих місць, стимулювання економіки та підвищення іміджу країни. Це може сприяти подальшому розвитку туристичної індустрії та підвищення її конкурентоспроможності на міжнародному ринку.
Перспективи розвитку промислового туризму в Україні залежить від ефективності реалізації стратегії цього виду туризму. Однак для досягнення цієї мети важливо, щоб усі зацікавлені сторони об'єднали зусилля та співпрацювали.
Це дослідження може бути корисним для різних зацікавлених сторін, включаючи державні органи, туристичні компанії, власників промислових об'єктів та вчених. Воно може бути основою для розробки політики розвитку туризму, планування туристичних маршрутів та подальших досліджень у цій галузі.
Подальші дослідження можуть бути присвячені розробці конкретних маршрутів промислового туризму, вивчення економічної ефективності промислового туризму та його впливу на довкілля. Це дозволить детальніше розібратися у питаннях розвитку та оптимізації промислового туризму в Україні.
На основі вищезгаданих висновків рекомендуємо наступне:
1) залучення інвестицій для розвитку інфраструктури та рекламних кампаній із залучення туристів;
2) розробка та впровадження маркетингових стратегій щодо підвищення привабливості промислових об'єктів для туристів;
3) посилення уваги до підготовки кваліфікованого персоналу, здатного забезпечити високий рівень обслуговування туристів.
Ці кроки сприятимуть розвитку промислового туризму в Україні та відкриють нові можливості для економічного зростання країни шляхом створення нових робочих місць та залучення інвестицій.
Узагальнюючи, хочемо зазначити, що розвиток промислового туризму може стати одним із ключових факторів економічного зростання України та сприяти збереженню та популяризації культурної спадщини країни.
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	1.Марківський сироробний завод
	

	Миколаївська
	1.Миколаївський глиноземний завод
	1.ВАТ "Суднобудування та ремонт"

	
	1.ВАТ ВТФ «Велам»
2.АТВТ ф-ма «Аура»
	1.ВАТ «Миколаївський комбінат хлібопродуктів»
2.Винзавод «Коблево»
3.ВАТ «Добрий смак»
4.ВАТ «Лакомка»
	1.Південноукраїнська АЕС

	Одеська
	
	1. Завод «Стальканат»
2. ДП «Одеський авіаційний завод»
3. ВАТ «Телекарт-Прилад»
	1. ВАТ «Одеський припортовий завод»
	1.ВАТ «Чорноморська іграшка»
2.Балтський швейна фабрика
	1.Винзавод «Шабо»
2.ВАТ «Консервний завод «Іллічівський»
3.ОТ «Одеський коньячний завод»
	1. Одеський порт

	Полтавська
	1.Рудовидобувний кар’єр Полтавського гірськогозбагачувального комбінату
	1. Полтавський машинобудівний завод

	[bookmark: _Toc87890381]1.Кременчуцький завод технічного вуглецю
[bookmark: _Toc87890382]2.Полтавська фабрика «Хімпластмас»
3.Свічний заводик «Candy Light»
	1.Виробничо-торгівельне товариство «Ліка Лтд»
	1. Глобинський мясокомбінат
2. Пирятинський сир завод
3. Підприємство «Лукас»
	

	Рівненська
	
	
	1.ВАТ «Рівнеазот»
	1.ВАТ «Рiвненська фабрика нетканих матерiалiв»
2.Рівненський льнокомбінат
	1.ПП «Демидівський консервний завод»
2.ВАТ «Торговий дім «Західна молочна група»
	

	Сумська
	
	1.Сумський завод насосного та енер-гетичного машинобудування «Насосенергомаш»
2.Державне підприємство «Конотопський авіаремонтний завод» Авіакон"
	1.ПАТ «Сумихімпром»
2.Шосткинське об’єднання «Свема»
3.ТОВ «Слобожанський миловар»
4.ВАТ «ВП «Полісан»
	1.ВАТ «Глухівська текстильна фабрика»
2.ВАТ «Конотопська швейна фабрика «Силует»
	1.ДП «Сумський комбінат хлібопродуктів»
2.«Охтирський сиркомбінат» ПП «Рось»
3.ТДВ «Глухівський хлібокомбінат»
	

	Тернопільська
	1.Волхонтет-Банчи ЛТД (м. Тернопіль)
	1. ВАТ «Гусятинський механічний завод»
	
	1.Спільне українсько-австрійське підприємство «Біллербек Україна»
	1.Музей шоколаду «АБК»
2.Тернопільсьска пивоварня «Опілля»
	

	Харківська
	1.Харківський «Турбоатом»

	1.ВАТ «Автопромпід-шипник»
2. АТ «ІМТ»

	1. ДП «Завод хімічних реактивів» НТК «Інститут монокристалів» НАН України
2.Дочірнє підприємство «Хімреактиви»
3. ВАТ «Науково-виробнича фірма «Поліпласт»
	1.ПАТ «Харківський канатний завод»
2.ТОВ «Українська тентова компанія»
3.ВАТ «Мангуст ЛТД»
4.ПАТ «Швейна фабрика ім. Тінякова»
5.ВАТ «Фабрика театрального реквізиту»
	1.Кондитерська фабрика «Солодкий світ»
2.Філія ПАТ «Вімм-Білль-Данн Україна» 3.Харківський молочний комбінат
4.Лікеро-горілчаний завод «Prime»
	1.Харківський ювелірний завод

	Херсонська
	
	1.Херсонський державний завод «Палада»
2.ВАТ «НВП «Херсонський машинобудівний завод»
	
	1.Агропромислова фірма «Таврія»
2.ВАТ «Цюрупинська швейна фабрика «Юність»
	1.Камянські виноградники, винні підвали і музей
2.Агропромислова фірма «Таврія»
	

	Хмельницька
	
	[bookmark: _Toc85286499][bookmark: _Toc85286549][bookmark: _Toc86527217][bookmark: _Toc87890383]1. ПрАТ «Полімет»

	1.Завод «Термопласт» у смт. Летичів
2. ВАТ «Катіон»
3.ВАТ «Імаго-Україна»
	1.Кам’янець - Подільське колективне швейне підприємство
2.ВАТ «Хмельницька швейна фабрика «Спецодяг»
3.ТОВ «Хмельничанка»
	1.Хмельницька маслосирбаза
2.ПрАТ «Хмельницька макаронна фабрика»
3.ПП «Балтіка»
4.ТОВ «Хмельницька універсальна компанія»
	

	Черкаська
	
	
	1.ПАТ «Дашуківські бентоніти»
2.ПАТ «Азот»
	1.ЗАТ «Любава»
2.ВАТ «Черкаське хімволокно»
	1.Музей шоколаду «АБК»
2.ВАТ «Смачний хліб»
3.Черкаський консервний комбінат
	

	Чернівецька
	
	1.ТВ «Аутомотів Електрік Україна»
2. Чернівецький машинобудівний завод
	
	1.ПрАТ Трикотажна фірма «Арніка»
2.ВКФ «Баллаком»
	1.ПАТ «Галс-2000»
2.ПБП «Кліпсидра
	

	Чернігівська
	
	1.ПрАТ «Завод металоконструкцій та металооснастки»
2. ПрАТ «ЧеЗаРа»
	1. ВАТ «Пласт-Бокс Україна»
	1.ПрАТ «Камвольно-суконна компанія «Чексіл»
2.ЗАТ «Прилучанка»
3.ЗАТ «Чернігівська взуттєва фабрика «Берегиня»
4.ПрАТ ВТПХВ «Ярославна»
5.ПрАТ «Чернігівська швейна фабрика «Елегант»
6.Фабрика м’якої іграшки в Ніжині ПП Копиця
	1.Чернігівська пивоварня
2.ПАТ «Щорский завод продтоваров»
3.ДП «Дрінкс Україна» м.Ніжин
4.Торговий дім «Рига хліб»
5.ПБП "ВИМАЛ"
6.ТМ «Добродія»
7.ТДВ «Продовольча компанія «Ясен»
8.Веселі карамелі
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