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РЕФЕРАТ

Кваліфікаційна робота бакалавра «Додрукарська підготовка журнального видання «Гурман»»: 37 сторінок, 1 таблиця, 30 джерел, 16 рисунків.
Мета роботи – визначити ключові аспекти та етапи додрукарської підготовки журналу «Гурман». 
У зв’язку із поставленою метою потрібно виконати такі завдання:
1) [bookmark: _Hlk168538982]опрацювати теоретичний аспект поняття «журнал»,  визначити головні особливості та класифікацію;
2) з’ясувати основні етапи створення оригінал-макету; 
3) розробити концепцію, дизайн тематичного випуску журналу та створити друковане видання.
Об’єкт дослідження – журнальне видання «Гурман». 
Предмет дослідження –  методи та етапи додрукарської підготовки, які використовуються для забезпечення якості друку гастрономічного журналу.
Методи дослідження – дослідження роботи полягає в комплексному підході до вивчення журнальних видань; структурний, тематичний та  контент-аналіз застосовувався при класифікації контенту журнальних видань, їх текстових, ілюстративних та мультимедійних матеріалів. Дотримуючись цього комплексного підходу, розроблено макет друкованого видання, з використанням комп’ютерних програм, які дозволили оптимізувати процес підготовки журналу «Гурман».
Сфера застосування. Практичне значення дослідження полягає в тому, що результати будуть корисними для студентів, котрі досліджуватимуть теми процесів підготовки видань до друку. Макет може бути використаний як одна з робіт портфоліо у подальшій професійній діяльності. 

ВИДАННЯ, ДИЗАЙН, ДОДРУКАРСЬКА ПІДГОТОВКА, ЖУРНАЛ, КОНЦЕПЦІЯ, МАКЕТ, ОРИГІНАЛ-МАКЕТ, ПОЛІГРАФІЧНА ПРОДУКЦІЯ, ПРОЄКТ, ADOBE INDESIGN, ADOBE PHOTOSHOP, MICROSOFT WORD

2



ЗМІСТ

Завдання на кваліфікаційну роботу бакалавра	2
Реферат	4
Вступ	6
Розділ 1. Журнал як об’єкт видавничої діяльності: основні етапи створення журнального проєкту	8
1.1 Поняття «журнал» у сучасній науковій інтерпретації	8
1.2 Основні етапи проектування оригінал-макету видання.	12
Розділ 2. Додрукарська підготовка журналу «Гурман»	18
Висновки	32
Список використаних джерел	34
Додаток Макет журналу «Гурман»………………………………………………..38
Декларація академічної доброчесності	47


	


2



[bookmark: _Toc166974069][bookmark: _Toc167294073]	ВСТУП

Сучасний стан поширення засобів масової інформації залежить від якості підготовки поліграфічної продукції. Оскільки ЗМІ користуються цілком заслуженим авторитетом, який впливає на суспільство, то є важливим дотримання усіх вимог друкарського процесу. Видавничий продукт має набути популярності, закріпитися у свідомості споживача та водночас максимально задовольнити його потреби.
Власний творчий проєкт підготовки журналу «Гурман» є надзвичайно актуальною темою з огляду на практичне застосування теоретичних знань. Адже творчий проєкт дозволяє студенту не лише засвоїти теоретичні знання з додрукарської підготовки, але й застосувати їх на практиці. Важливим у цій роботі є також розробка унікального контенту – журналу «Гурман", що включає роботу з текстами, фотографіями, ілюстраціями та графічними елементами. Це вимагає високого рівня креативності та вмінь користуватися цифровими технологіями, що є ключовими вимогами у сучасній видавничій справі.
Мета роботи – проаналізувати та оптимізувати процеси додрукарської підготовки журналу, включаючи створення унікального дизайну та концепції, що відповідають сучасним вимогам ринку та цільовій аудиторії. Для досягнення мети сформульовані наступні завдання:
1) дослідити поняття, основні характеристики та види журналів;
2) визначити ключові етапи додрукарської підготовки оригінал-макету журнальниї видань;
3) розробити та обґрунтувати дизайн та концепцію тематичного журналу.
Об’єкт дослідження – журнал «Гурман», а саме його візуальне та графічне оформлення.
Предметом дослідження є технологічні аспекти додрукарської підготовки та елементи дизайну, які використовуються для створення макету журналу.
21

Методи дослідження – аналіз журнальних видань; класифікація контенту текстових та ілюстративних матеріалів; систематизація: для отримання повного спектру інформації, щоб розробити журнальне видання.



Наукова новизна дослідження роботи полягає в комплексному підході до вивчення журнальних видань. Дотримуючись цього комплексного підходу, створено макет  журнального видання та виявлено ключові тенденції та характеристики, що впливають на якість та ефективність створення журнальних видань.
Практичне значення дослідження може бути корисними під час написання наукових робіт, а також практичних занять з дисциплін «Основи видавничої справи та редагування», «Поліграфічне виробництво», «Практикум з медіамоделювання».
Апробація результатів дослідження. Результати дослідження опубліковані у збірнику наукових праць студентів, аспірантів, докторантів і молодих вчених «Молода наука-2023».  
Гинова В. Довідково-допоміжний апарат журнальних видань. Збірник наукових праць студентів, аспірантів, докторантів і молодих вчених «Молода наука-2023». Т. І. Запоріжжя : ЗНУ,  2023. С.87–90. 
Структура дипломної роботи. Дипломна робота складається зі вступу, 2 розділів, висновків, списку використаних джерел (30 найменувань) та додатку. Загальний обсяг роботи становить 37 сторінок.
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[bookmark: _Toc167294075] ЖУРНАЛ ЯК ОБ’ЄКТ ВИДАВНИЧОЇ ДІЯЛЬНОСТІ: ОСНОВНІ ЕТАПИ СТВОРЕННЯ ЖУРНАЛЬНОГО ПРОЄКТУ
[bookmark: _Toc166974071][bookmark: _Toc167294076]1.1 Поняття «журнал» у сучасній науковій інтерпретації
Сучасний світ інформації та комунікації постійно розвивається, тим самим вносить свої корективи до якості та швидкості виготовлення друкарської продукції. Поліграфія є невіддільною частиною цього розвитку, її важливість важко переоцінити. 
Термін «поліграфія» охоплює не лише технічні засоби друку, а й галузь промисловості, яка виготовляє друковану продукцію. Поліграфічне виробництво включає процес створення газет, книг, журналів та інших видів друкованої інформації. 
Дипломна робота фокусується на дослідженні журналу як форми поліграфічної продукції, що надає підстави для розгляду сутності цього поняття.
 За визначенням Ю. М. Бідзілі, «журнал – періодичне друковане видання, що містить статті й реферати з різноманітних суспільно-політичних та наукових питань, літературні твори, ілюстративний та інший матеріал. За іншою назвою може бути іменований як «часопис». Журнали розрізнюють за періодичністю (тижневик, двотижневик, місячник, квартальних та інші), змістом (громадсько-політичні, літературно-художні, наукові тощо), аудиторним спрямуванням (жіночі, дитячі, молодіжні та інші) [1, с. 39].
Слово «журнал» походить від французького le journal, що означає «газета» (буквально – «щоденний», le jour – день). Таким чином, під час запозичення слово journal змінило своє початкове значення майже на протилежне. У французькій мові «журнал» (художній, науковий, політичний) називають la revue (ревю), а ілюстрований журнал – le magazine (маґазін). Тільки шкільний журнал або журнал для запису спостережень французькою називається «журнал» (le journal) [10].
Журнал може мати додатки у вигляді періодичних або продовжуваних видань, а також носіїв інформації, таких як платівки, дискети, магнітофонні стрічки та інші візуальні носії. Його завданням є забезпечення комунікації в різних сферах суспільної практики. Як засіб інформації, журнал має такі характерні риси:
· регулярність випуску номерів через певні проміжки часу та наявність матеріалів у вигляді статей;
· певний тематичний напрямок змісту статей [14, с. 27]. 
Журнал, як один із видів поліграфічної продукції, поєднує в собі текстовий та графічний контент, а також використовується, як засіб масової комунікації для передачі інформації.
До кінця XIX – на початку XX ст. склалися основні типи журналів, причому найбільший розвиток отримав ілюстрований журнал змішаного змісту, розрахований на найширші кола читачів.
Існують різні класифікації журналів за такими ознаками: читацькою аудиторією, місцем видання, характером інформації, видавничим органом, мовою тематичною спрямованістю, цільовим призначенням.
Як критерії спеціалізації журналів можуть бути: 
· вік читачів (наприклад, молодіжні журнали); 
· основна аудиторія читачів (наприклад, журнали для жінок і для чоловіків); 
· життєві установки (наприклад, видання для тих, хто піклуються про своє здоров’я); 
· хобі та інтереси; 
· професійна спеціалізація [30, с. 65].
Журнали класифікують за їх цільовим призначенням на наступні категорії:
· суспільно-політичні, що включають статті та матеріали з суспільно-політичної тематики для широкого загалу;
· наукові, адресовані науковим працівникам та містять теоретичні дослідження прикладного характеру;
· науково-популярні, що пропонують матеріали про науку, культуру та практичну діяльність для самоосвіти;
· виробничо-практичні, що орієнтовані на фахівців у відповідних галузях та містять інформацію про технології та організацію виробництва;
· популярні, які охоплюють питання культури, спорту та побуту для широкого загалу;
· літературно-художні, що містять твори літературного та мистецького характеру, а також критичні статті;
· реферативні, що складаються з бібліографічних записів з супровідними рефератами [10].
Журнал має постійний редакційний склад, який згідно з директивними органами встановлює програму видання, його чіткі тематичні напрямки та функціональне призначення. «Структуру журналу визначають рубриковані розділи та різновиди матеріалів за жанром, обсягом. Випуски журналу нумеруються протягом року за постійним заголовком» [4, с. 9].
Слід зауважити, що журнальні видання давно зарекомендували себе як ефективний інструмент для реклами. Завдяки своїй здатності залучати цільову аудиторію, високій якості друку та тривалому терміну зберігання, журнали забезпечують рекламодавцям унікальні можливості для просування своїх продуктів і послуг.
Журнали, як медіаканал, пропонують своїм клієнтам різноманітні формати реклами. В пресі існують різні види рекламної продукції, такі як:
· стандартне рекламне оголошення – може містити різні елементи, від тексту до зображень і варіюється від простої інформації про ціни до формування іміджу підприємства;
· оголошення з відривним купоном – привертає більше уваги і має вищу ефективність на 20-25% через пропозиції пільг та зручний купон;
· бул-марк – може вкладатися в видання поруч із супровідним оголошенням або без нього, але ефективність знижується, якщо він втрачає асоціацію з виданням. Реклама в пресі включає різноманітні формати, такі як рубрична реклама, рядкова реклама, рекламна стаття, інші;
· рубрична реклама – охоплює різні категорії товарів і послуг і привертає увагу читачів, які цікавляться певною темою;
· рядкова реклама – популярна серед приватних осіб та невеликих компаній, може бути довільною або стандартною;
· інші форми включають рекламні статті, згадки у редакційних матеріалах, фоторепортажі, розвороти та розміщення логотипів на сторінках [23].
Журнал, як і будь-який видавничий продукт, виконує кілька важливих функцій, які роблять його незамінним у сучасному інформаційному просторі.
Серед усіх функцій преси, що характеризують її сучасну діяльність, виділяються організаторська, виховна, пропагандистська та соціологічна функції, які притаманні журналу.
Організаторська функція журнальної періодики завжди була одним із головних напрямів її діяльності, проте сьогодні вона помітно активізується. Це зумовлено зростанням впливу публіцистичного слова, яке стало основним організатором соціальних змін, будівництва незалежної держави та утвердження соціальної справедливості.
Суть виховної функції полягає у формуванні політичної культури та сучасного економічного мислення соціуму. Покращення інформування громадськості, висвітлення діяльності господарських органів, громадських організацій і рухів має велике значення для політичного виховання мас, підвищення їх політичної культури та залучення до свідомої політичної творчості.
Пропагандистська функція обумовлена необхідністю зрозумілого роз'яснення практичних і теоретичних проблем становлення правової, демократичної держави, важливістю глибокого розуміння загальнолюдських цінностей і тому подібне. У цьому контексті зростає роль пропагандистських публікацій, які повинні торкатися найгостріших проблем і містити ґрунтовні відповіді на питання. 
Соціологічна функція журналів полягає в їхній здатності впливати на соціальні процеси, відображати зміни, розвиток нових субкультур та соціальних рухів [8]. Через публікації статей, інтерв'ю та аналітичних матеріалів журнали можуть впливати на думки людей щодо політики, економіки, культури, здоров'я та інших аспектів життя. Також допомагають підвищувати обізнаність суспільства і стимулювати соціальні зміни. 
[bookmark: _Toc166974072][bookmark: _Toc167294077]1.2 Основні етапи проєктування оригінал-макету видання
Основним елементом друкованого видання є оригінал, який включає всі складові авторського матеріалу. Згідно з визначенням у «Словнику журналіста» В. М. Бідзілі макет описується як «унаочнений план номера друкованого видання, покликаний сприяти правильному розташуванню матеріалів на полосах під час верстки» [1, с. 51].
Оригінал-макети можна поділити на дві основні категорії: аналогові (візуальні) та цифрові (кодовані). Кожна з них має свої унікальні характеристики, методи створення та використання.
Аналогові (візуальні) оригінал-макети журналу створюються вручну і включають всі елементи майбутньої друкованої продукції. Ці макети складаються з матеріалів, таких як папір, фотографії, ілюстрації, тексти, що вирізаються та наклеюються на сторінки. 
Цифрові (кодовані) оригінал-макети журналів створюються за допомогою спеціалізованого програмного забезпечення для верстання і дизайну. «Цей процес включає використання комп'ютерних технологій для підготовки макетів, які потім використовуються для друку журналу. Цифрові макети дозволяють досягти високої точності та гнучкості у редагуванні і форматуванні» [3. с. 263].
У сучасному видавництві надають перевагу цифровому виду, адже саме цей процес дозволяє швидко та ефективно створити макет. «Домінує можливістю нескінченних коригувань та редагувань, використання широкого спектру інструментів і ефектів, легке збереження і розповсюдження цифрових файлів» [3, с. 265].
Процес створення цифрових оригінал-макетів журналу зазвичай включає такі етапи:
· підготовчий – планування цілей майбутнього видавницького продукту, визначення цільової аудиторії, тематики випуску, структури та обсягу матеріалів. Підготовка детального плану випуску, включаючи перелік статей, рубрик, рекламних матеріалів тощо;
· збір матеріалів – збір текстів, зображень, графіки та інших необхідних матеріалів;
· концептуалізація дизайну – вибір основної кольорової гами, розробка попередніх ескізів розворотів журналу, обкладинки та основних сторінок;
· створення макету – розробка єдиного шаблону для всіх сторінок журналу, що включає сітку, стилі тексту, заголовків, підзаголовків, розташування зображень та інших елементів. Створення дизайну обкладинки журналу. Дизайн внутрішніх сторінок з урахуванням балансу між текстом та зображеннями, зручності читання та естетики;
· верстка – розміщення всіх текстових та візуальних матеріалів згідно з розробленим шаблоном. Перевірка текстів на наявність орфографічних, граматичних та стилістичних помилок;
· фіналізація макету – виправлення дрібних помилок, узгодження всіх елементів дизайну. Перевірка макету на відповідність технічним вимогам для друку або публікації;
· підготовка до друку або публікації – підготовка файлів у відповідних форматах (наприклад, PDF) з урахуванням всіх технічних вимог друкарні або платформи для публікації. Передача остаточних файлів друкарні або завантаження на платформу для публікації [6].
Поняття макету часто перетинається з макетуванням, оскільки вони стосуються процесу створення попереднього варіанту або кінцевого варіанту продукту, що дозволяє оцінити його вигляд, функціональність та ефективність перед друкуванням тиражів. «Макетування – це процес створення попередньої моделі або прототипу об'єкта, що дозволяє візуалізувати, перевірити та оцінити різні аспекти майбутнього продукту перед його остаточним виготовленням. Це комплексний процес, який включає в себе розробку концепції, вибір матеріалів і методів, виготовлення моделі, тестування та внесення необхідних змін. Макетування використовується в багатьох галузях, таких як архітектура, промисловий дизайн, освіта та ІТ, для забезпечення ефективного і точного перетворення ідей у реальні проєкти»[13].
«Макетування журналу є складним та багатоступінчастим процесом, який включає в себе кілька основних етапів: ескіз, вибір формату, орієнтація сторінок, поля, модульна сітка та елементи дизайну» [6].
Для отримання чудового макету спершу потрібно зробити ескіз, що приблизно передає фінальний вигляд документа. Ескіз є першочерговим етапом у створенні макету журналу. На цьому етапі визначають загальну концепцію, структуру та стиль видання. Ескізи можуть бути як ручними, так і цифровими, і зазвичай включають начерки розміщення основних елементів на сторінках. 
Вибір формату журналу є важливим етапом, оскільки він впливає на зручність читання. Найпопулярнішими форматами є A4, A5 та спеціальні формати, які можуть виділяти журнал серед конкурентів. Виділяють формати за:
· цільовою аудиторією (вік, інтереси та потреби читачів);
· типом змісту (тексти, зображення, інфографіка);
· розповсюдженням (друковані або цифрові видання).
Орієнтація сторінок може бути вертикальною (портрет) або горизонтальною (альбом). Вибір орієнтації залежить від типу контенту та загальної концепції журналу:
· портретна орієнтація – підходить для текстових матеріалів з невеликими зображеннями;
· альбомна орієнтація – краще підходить для журналів з великою кількістю фотографій, графіки та інфографіки [24].
Поля є важливими для забезпечення естетичної привабливості та читабельності поліграфічного видання. Вони створюють вільний простір навколо тексту та зображень, запобігаючи їх «зливу» з краями сторінок. Рекомендується наступна ширина (у відносних одиницях): 3 для лівого і правого полю чи, 5 для верхнього, 8 для нижнього [3, с. 70].
«Модульна сітка є основою для структуризації змісту на сторінках журналу. Вона складається з горизонтальних та вертикальних ліній, що створюють модулі. Визначає дизайн майбутнього макета й задає місця розміщення колонцифр, тексту, ілюстрацій, заголовків і рядків із прізвищем автора на початку або в кінці статті й т.д. Сітка – це система недрукованих вертикальних і горизонтальних ліній, що розділяють сторінку» [3, с. 72].
Елементи дизайну включають в себе всі візуальні компоненти журналу, що створюють його унікальний стиль та забезпечують зручність читання. До декоративних елементів оформлення друкованих видань можна віднести буквиці, лінійки, рамки та плашки.
«Буквиці зазвичай використовуються на початку статті або її частин, щоб привернути увагу читача і підтримувати її протягом читання. Як правило, для буквиць використовують шрифт заголовка, а не основного тексту. Абзац із буквицею не повинен мати відступу»  [19, с. 112].
«Лінійки використовуються для візуального розподілу тексту по горизонталі, найчастіше для виділення приміток і порад, або для відокремлення частин тексту. Лінійки можуть бути повного або часткового формату, вирівнюватися вліво, вправо або по центру. 
Рамки виділяють окремі текстові блоки, як-от примітки. Вони можуть бути простими або орнаментальними, іноді з іншим кольором заливки.
Плашки – це різновид рамок без контуру, що відрізняються від основного тексту лише заливанням» [19, с. 113].
Таким чином, успішне створення оригінал-макету базується на поетапних підходах, де кожен крок направлений на досягнення високоякісного результату, що відповідає технічним вимогам та естетичним очікуванням.
Отже, у висновку можна зазначити, що журнал як поліграфічний продукт відіграє важливу роль у сучасному інформаційному суспільстві. Він є одним із основних засобів комунікації та розповсюдження знань, який відображає різноманітні аспекти життя та діяльності людей.
 Класифікація журналів сформована за різноманітними критеріями, такими як: аудиторія, тематика, частота виходу, спосіб поширення тощо. Залежно від вищезгаданого журнали поділені на суспільно-політичні, наукові, науково-популярні, виробничо-практичні, власне популярні, літературно-художні, реферативні. Визначена класифікація журналів допомагає читачам знаходити відповідні матеріали залежно від їхніх інтересів та потреб.
Журнали залишаються потужним інструментом для рекламодавців завдяки своїй здатності забезпечувати глибокий контакт з цільовою аудиторією, високій якості контенту та довговічності.
Оригінал-макет журналу – це завершений дизайн-проєкт видання, готовий до друку. Він включає всі елементи, які будуть присутні у фінальному друкованому варіанті: текст, зображення, графіку, рекламу тощо. Оригінал-макет також враховує технічні вимоги друку, такі як кольоропередача, роздільна здатність зображень та інші аспекти, важливі для отримання високоякісного продукту. 
Процес створення журналу може здійснюватися як аналоговими, так і цифровими методами, кожен з яких має свої ключові етапи, переваги та особливості.
Аналоговий процес створення оригінал-макету включає ручне компонування елементів видання. Такий підхід дозволяє дизайнерам працювати безпосередньо з матеріалами, відчувати текстури та взаємодію кольорів, що може бути особливо корисним для художніх та творчих проектів. Проте цей метод є більш трудомістким і менш гнучким у порівнянні з цифровими технологіями.
Цифровий процес використовує спеціалізоване програмне забезпечення для комп’ютерного дизайну та верстки. Цифровий метод надає значно більше можливостей для експериментів із дизайном, швидкого внесення змін і коригування, а також забезпечує високу точність і якість кінцевого продукту. Крім того, цифрові макети легко адаптуються до різних форматів і розмірів, що є великою перевагою в сучасному медійному середовищі.
В сучасному світі часто використовується комбінований підхід, де початковий етап розробки може включати ручне ескізування, а остаточний макет виконується цифровим способом.
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РОЗДІЛ 2
[bookmark: _Toc167294079]ДОДРУКАРСЬКА ПІДГОТОВКА ЖУРНАЛУ «ГУРМАН»

Творча робота полягає у розробці концепції майбутнього видання. Проєкт – випуск журналу гастрономічного характеру під назвою «Гурман». 
«Гурман» – це вища кухня, яка відзначається витонченістю, дбайливою підготовкою та естетичною презентацією страв. 
На відміну від інших гастрономічних видань, спрямований не лише на домогосподарок, а й на досвідчених шеф-кухарів, студентів та фуд-блогерів. Мета видання полягає в інформуванні та навчанні потенційної аудиторії.
Журнал містить 15 рубрик, а саме: історія страв, майстер-клас, напій місяця, страва місяця, десерти, подорож зі смаком, корисні поради, святковий інгредієнт, профілактика, практикум, поварські секрети, святковий тренд року, страви світу, кулінарні хитрощі, зимові смаки. Кожна рубрика має свій стиль, який проявляється у різноманітності кольорів, тобто кожна рубрика має свою кольорову гамму (рис. 2.1). Вся робота над журнальними сторінками була виконана в InDesing, що дозволило забезпечити високу якість верстки. Adobe InDesign – це одна з найпопулярніших програм для верстки. Вона надає широкі можливості для створення складних макетів, роботи з текстом, зображеннями та іншими елементами дизайну [16, с. 29].
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Рис. 2.1 Приклад рубрик з різною кольоровою гамою
Для початку створили таблицю з технічними характеристиками журналу, щоб забезпечити точне виконання усіх важливих параметрів (табл. 2.1).
Таблиця 2.1 Технічна характеристика видання
	№ п/п
	Показники оформлення
	Характер продукції

	1
	2
	3

	1.
	Назва
	«Гурман»

	2.
	Тип видання
	Журнал

	3.
	Формат видання
	60×84 1/8

	4.
	Обсяг видання (в сторінках)
	46

	5.
	Кількість назв
	38

	6.
	Формат складання сторінки, кількість колонок
	10 × 14 ½ кв. (3 колонки – 3 + ½)

	7.
	Гарнітура шрифту
	Журнальна

	8.
	Кегль шрифту
	10 п.

	9.
	Місткість шрифту
	29 знаків

	10.
	Кількість сторінок ілюстрацій:
· чорно-білих
· кольорових
	
4
6

	11.
	Спосіб друку
	Офсетний

	12.
	Кількість фарб на середні аркуші видання
	 4 – Cyan, Magenta, Yellow, Black

	13.
	Папір на середні аркуші видання
	Офсетний 90г/м3

	14.
	Обкладинка, кількість фарб
	тип обкладинки – №1 в 4 фарби.

	15.
	Папір на обкладинку
	 300 г/м², крейдований

	16.
	Брошурування:
· фальцювання
· комплектування
· зшивання
· покриття обкладинкою
	1 згин
Накладання
Скоба
Обкладинка №1

	17.
	Кольороподіл і фотовивід
	1200 dpi

	18.
	Кольори CMYK
	C – голубий, M – пурпуровий,
Y – жовтий, K – чорний

	19.
	Виведення чорно-білих діапозитивів
	лазерний принтер, фотонасвітлювач

	20.
	Монтаж спусків
	4

	21.
	Виготовлення друкарських форм
	Копіювальна рама

	22.
	Оздоблення обкладинки
	4 фарби

	23.
	Періодичність видання
	1 випуск на 2 місяці


На початку роботи над журналом було створено документ в програмі Adobe InDesign із необхідними параметрами. Формат журналу становить 60×84 1/8, формат складання – 10×14 1/2. Обсяг – 46 сторінок, з трьома колонками. 
Головний елемент будь-якого журналу –  обкладинка. Дизайн обкладинки значно складніший і різноманітніший, ніж у газети. На обкладинці розміщуються логотип журналу, інформація про номер і дату випуску, а також анонси статей. Логотип нашого журналу є сама назва, яка складається з  текстової частини. Логотип ідентифікує журнал і відображає його стиль, тематику та характер. 
Це рішення відображає головну мету – надавати контент, який відповідає високим стандартам якості та смаку. Логотип, який складається з самої назви «Гурман», символізує відданість ідеям гастрономічної культури та показує прагнення бути впізнаваними завдяки назві, яка вже сама за себе говорить про вишуканість і знання у сфері кулінарії. Таким чином, назва «Гурман» стає візуальним та смисловим центром бренду, поєднуючи в собі як естетичну, так і концептуальну складову.
Основну частину обкладинки займає яскрава фотографія, що відповідає основній тематиці журналу (рис. 2.2).
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Рис. 2.2 Обкладинка журналу

Формування змісту та робота з текстом є наступним етапом проєктування журналу. Він є ключовим елементом будь-якого видання та дозволяє швидко знайти цікаві статті, розділи та рубрики. Зміст також відображає структуру журналу, допомагаючи зорієнтуватися в його наповненні.
Правильно складений зміст є важливим аспектом, що підвищує зручність користування журналом та забезпечує позитивне враження у читачів. У цьому випадку зміст містить назву журналу, назви рубрик та розділів. Розташований на 3 сторінці (рис. 2.3).
[image: ]
Рис. 2.3 Зміст журналу «Гурман»

Заголовок є першим елементом, з яким стикається читач. Успішний заголовок повинен бути коротким, інформативним, привабливим та відповідати загальному стилю видання. Креативність, чіткість і актуальність є ключовими аспектами, що допомагають створити ефективні заголовки. Завдяки правильному використанню заголовків, журнал може значно підвищити свою привабливість та утримати увагу своєї аудиторії. Щодо типології заголовків ми будемо послуговуватись класифікацією, запропонованою В. Й. Здоровегою. Він називає такі типи: інформаційний, спонукально-наказовий, проблемний, констатуючо-описовий, рекламно-інтригуючий [15, с 235].
[bookmark: _Hlk166959949]Перенесення заголовка вліво відносно вертикального вирівнювання тексту має вражаючий ефект. Це сприяє швидкому перегляду заголовків по вертикалі. Щоб досягти найкращого результату, заголовки мають бути короткими та зрозумілими. Якщо заголовок розміщено вгорі колонки, над ним повинно бути не менше чотирьох рядків тексту, або його розміщують у верхній частині колонки. Якщо заголовок розміщено у нижній частині колонки, під ним має бути не менше трьох рядків тексту. При цьому підзаголовки в сусідніх колонках не повинні бути на однаковій висоті (рис. 2.4) [29].
В макеті заголовки були вирівняні по правому краю та по ширині, за допомогою палітри (Абзац), яку можна знайти у діалоговому вікні (Текст) та (таблиці).
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Рис. 2.4 Приклади заголовків у макеті

У програмі Adobe InDesign головний етап роботи з текстом полягає в імпорті або введенні тексту, встановленні його відповідно до макету, виборі шрифтів, розміру та кольору тексту, а також вирівнюванні та розміщенні його у відповідних блоках. Найбільш популярна програма для роботи з текстом – Microsoft Word. Так як цей макет журналу був розроблений у Adobe InDesign, відповідно і робота з текстом виконувалася в ньому.                                          
 При розробці макету були дотримані правила набору тексту, а саме:
· при наборі тексту не допускається втрати слів або букви і помилкові повторення слів або рядків;
· протягом усього документу абзацні відступи повинні бути однакові;
· крапки, коми, крапки і коми або багато крапок повинні бути «пришиті» до слова;
· між розкритою дужкою і наступним словом не повинно бути пробілу;
· тире від слова повинно відбивати пробілами з двох сторін [128]. 
 Блоком служать текстові колонки, які дозволяють організувати інформацію у зручний для читача спосіб. Кожна колонка може містити власну тему або ідею, що дозволяє розгортати матеріал більш детально (рис. 2.5).
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Рис. 2.5 Розміщення тексту в колонках

Важливо зазначити, що макетування у своєму безпосередньому процесі включає такі елементи як набір тексту, вибір шрифтів, використання ілюстрацій та верстка. Кожен з цих елементів відіграє важливу роль у створенні естетично привабливого та функціонального продукту.
Розглянемо класифікацію шрифтів. Шрифти характеризуються: 
· графічною основою знаку писемності;
· рисунком;
· накресленням; 
· розміром [20, с. 48].
Під графічною основою знаків мається на увазі комплекс знаків алфавіту, необхідний для відтворення тексту будь-якою мовою. Склад алфавіту і характерний вигляд шрифтів визначаються історичними умовами та національними особливостями писемності.
Рисунок знаків шрифту має стилістичні особливості, які історично визначають призначення шрифтів за видами літератури (художня, наукова) і роллю у виданні (текст, заголовок, книжкові, газетні, плакатно-афішні, декоративні, рекламні, картографічні).
Головна ознака, що характеризує рисунок шрифту – відношення товщини основних і сполучних штрихів. Основні штрихи букв зазвичай завершуються зарубками, які мають різні закінчення.
За державним стандартом (ДСТУ 3489.1-71 і ГОСТ 3489.38-72), усі шрифти поділяються на п'ять основних груп і одну додаткову залежно від графічних ознак (контрасту між штрихами, наявності та форми зарубок).
Рисунок шрифту є твором графічного мистецтва і відрізняється особливостями основних елементів, що формують знак. Кожна буква складається з основних (вертикальних) та сполучних штрихів, а деякі шрифти мають зарубки [20, с. 49].
Шрифт із зарубками використовують для великих матеріалів, а рубаний – для виносок, коментарів, невеликих заміток. При виборі шрифтів необхідно враховувати їх сполучуваність, тобто шрифти повинні добре «виглядати» разом – шрифти доречно вибирати для реклами, причому ці шрифти повинні значно відрізнятися від основного і заголовного шрифту. Для набору тексту слід зупинитися на прямому нормальному зображенні. Курсив і напівжирне зображення застосовуються, як правило тільки для виділення [13].
Під час роботи з текстом приділяли увагу важливим елементам, зокрема, абзацам, які виділялися відступом у першому рядку матеріалу. Розробка макету вимагає дотримуватися правил набору тексту, зокрема:
· уникання втрати слів або букв та помилкових повторень;
· ідентичність абзацних відступів;
· правильне розміщення розділових знаків та тире.
· для оформлення використовувалися такі шрифти: для заголовків – Playfair Display, для основного тексту – TRY Clother.
Для того, щоб почати новий абзац при введенні тексту необхідно натиснути клавішу (Enter). Для переходу на новий рядок в рамках абзацу використовується комбінація клавіш (Shift-Enter). У макеті відступ абзацу було створено, використовуючи палітру (Абзац), доступну в діалоговому вікні (Текст та таблиці) (рис. 2.6). 
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Рис. 2.6 Оформлення абзаців у макеті

Будь-який абзац при верстці можна оформити одним з наступних способів: вирівнюванням по лівому краї, вирівнюванням по правому краю, центруванням, блоковим вирівнюванням (спільно правим і лівим). Кожний із цих способів припускає верстку в рядок стількох слів, скільки може в ній поміститися. Відмінність між ними зводиться до методу доповнення строки, що верстається, пробілами до встановленої максимальної довжини (рис. 2. 7) [29].
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Рис.2.7 Приклади вирівнювання у макеті

Для сторінок з текстом без частих розривів, набраних звичайним шрифтом, рекомендується обмежувати довжину рядка до 60 символів. Зменшення цієї довжини до 50 символів лише покращує загальне враження від сторінки. Після визначення довжини рядка можна експериментувати з міжрядковим інтервалом, щоб підлаштувати його під щільність обраного шрифта. Визначаючи оптимальну довжину рядка, або ширину набору, варто враховувати кілька важливих факторів.
Якщо виділене під рядок місце дозволяє розмістити понад 50–60 символів, можна скористатися одним із наступних прийомів. «По-перше, можна збільшити кегль шрифту, щоб залишитися в межах 50-60 символів на рядок. По-друге, можна обрати шрифт із ширшими літерами, намагаючись не перевищити рекомендовану довжину рядка. Останній варіант – перейти до набору тексту в кілька колонок» [21].
Переноси використовуються для стандартизації довжини рядків при вирівнюванні тексту зліва. Вони запобігають утворенню пустот та «коридорів» між словами, що може ускладнити читання. Кількість переносів залежить від кількості слів у рядку. У програмі є можливість виконати переноси автоматично або вручну (рис. 2.8) Автоматичне розміщення може базуватися на словниках користувача або на словах у самому тексті.
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Рис. 2.8 Приклад тексту без та з перенесенням 

Також у роботі було використано ефект виворітного тексту, який представлений у негативному зображенні. Це означає, що літери є світлими (білими) на темному (чорному або кольоровому) фоні, що є протилежністю до звичайного позитивного зображення, де текст є темним на світлому фоні. Виворітний ефект тексту часто використовується в дизайні для створення контрасту та привертання уваги до певних елементів на сторінці. Він може виділити заголовки, цитати або важливі блоки інформації (рис. 2.9).
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Рис. 2.9 Виворітний текст 

Декоративні елементи є важливим компонентом дизайну друкованих видань. До декоративних елементів відносяться: штрихування, врізки, кольорові плашки. А також розділові елементи: лінійки, рамки тощо (рис. 2.10).
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Рис. 2.10 Декоративні елементи в дизайні журналу
Постійні колонтитули, верхній – що містить назву рубрик та нижній – що містить колонцифру. Для креативності та відповідності зимовій тематиці створено у вигляді ялинки, яка розташована на плашці (рис. 2.11). 
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Рис. 2.11 Колонтитули
Adobe Photoshop – растровий графічний редактор, інструментами якого можна створювати композиції, працювати з кольорами, шрифтами та графічними елементами. На відміну від інших графічних редакторів, Adobe Photoshop має такий спектр переваг: 
· підтримка більшості форматів медіа-файлів (JPG, PNG, TIFF та інші);
· широкий набір опцій для редагування та корекції зображень, що розширюється за рахунок плагінів;
· можливість роботи з допомогою графічного планшета [18].
За допомогою вищезгаданого програмного забезпечення, було виконано затемнення зображень для створення атмосфери та підкреслення стилю документу (рис. 2.12).
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Рис. 2.12 Затемнений стиль зображення 
Кольорова гама відіграє ключову роль у дизайні журнального видання. Адже не лише створює візуальну привабливість, але й впливає на сприйняття контенту, емоційний настрій читачів та загальну естетику журналу. Існує різноманіття колірних моделей, але всі вони можна класифікувати за одним з трьох типів: психологічні (наприклад, CIE Lab, що відображає сприйняття), адитивні (наприклад, RGB, які базуються на додаванні кольорів) і субтрактивні (наприклад, CMYK, які базуються на відніманні кольорів). Тому є важливим дотримання кольорового балансу розворотних сторінок (рис. 2.13).
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Рис. 2.13 Кольорова гама розворотних сторінок

Різні види верстки ілюстрацій дозволяють створювати візуально привабливі та функціональні друковані видання. Вибір конкретного типу верстки залежить від мети видання, його цільової аудиторії та стилістичних уподобань (рис. 15).
У видавничій справі розрізняють кілька видів верстки залежно від того, як текст і графіка розташовані на сторінці відносно її полів. Основні види верстки  включають:
· верстка, коли ілюстрація розташовується зверху або знизу полоси і контактує з текстом тільки одним боком;
· верстка у розріз, коли ілюстрація розташовується між рядками тексту з відкритими полями і контактує з текстом своїми верхнім і нижнім краями;
· закрита верстка або верстка в оборку, коли ілюстрація оточена текстом з трьох боків;
· глуха верстка може бути застосована тільки при двох і більше колонках, тому що текст оточує ілюстрацію з усіх чотирьох боків;
· верстка ілюстрацій на полях, які навмисно для цього збільшуються [25].
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Рис. 2.14 Види верстки: 1) з виходом на поля; 2) відкрита; 3) закрита; 
4) полосна; 5) в обріз.

А також розроблена святкова реклама. Реклама в журналах залишається ефективним інструментом для впливу на споживача завдяки своїй візуальній привабливості та цільовій аудиторії. Інструменти пакету Adobe Photoshop дозволяє створювати високоякісні рекламні макети, що відповідають вимогам сучасного дизайну та маркетингу. 
За допомогою інструменту (Швидке виділення) (Quick selection) був вирізаний шматочок піци (рис. 2.15).
На зворотній сторінці журналу вставлений штрих-код. Штрих-код у журналах – це спеціальний код, який друкується на обкладинці або в іншому видному місці видання і використовується для ідентифікації та обліку журналу в процесі продажу, розповсюдження і контролю за запасами на складі (рис. 2.16).
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Рис. 2.15 Реклама            Рис. 2.16 Штрих-код

Отже, реалізація творчого проєкту додрукарської підготовки журнального видання підкреслила важливість комплексного підходу та уваги до деталей, а саме:
· організацію текстових і візуальних матеріалів, визначення структури статей і рубрик;
· оформлення оригінал-макету майбутнього видання за допомогою сучасних комп’ютерних технологій;
· обробка зображень, підготовка макетів, вибір шрифтів і кольорових схем, забезпечення якісного відтворення на друкарському обладнанні;
· [bookmark: _Toc166974074][bookmark: _Toc167294080]детальна перевірка та редагування текстів для уникнення помилок і забезпечення цілісного контенту.
ВИСНОВКИ

У ході виконання дипломної роботи на тему «Додрукарська підготовка журналу «Гурман»» було досягнуто наступних результатів:
1. Проведено дослідження, в ході якого визначено поняття «журнал», його основні типи, особливості та функції. Журнали класифіковано за тематикою, цільовою аудиторією та форматом видання, що дозволило зрозуміти вимоги до додрукарської підготовки для різних видів видань.
2. Проаналізовано поняття «оригінал-макет» і розглянуто його види. Визначено особливості цифрових та аналогових макетів. Це дало можливість визначити найбільш ефективні методи підготовки макетів до друку в сучасних умовах.
3. Розроблено та реалізовано оригінал-макет гастрономічного журналу «Гурман», який відповідає продуманій концепції та тематиці. Процес створення оригінал-макету є багатоступеневим і вимагає ретельного підходу на кожному з етапів. Від початкового дослідження та збирання інформації до остаточного затвердження макету. Підготовка ідеї, ескізування, розробка макету та його редагування є критично важливими для забезпечення того, щоб кінцевий продукт відповідав очікуванням читачів та був візуально привабливим
4. Вдосконалені знання з усіх предметів, які вивчалися, набуті навички самостійного вирішення поставленого завдання, оволодіння принципом розробки технологічного процесу додрукарської підготовки журнального видання.
5. Досліджені технічна характеристика журнального видання, технологічний процес виготовлення журналу за основними операціями. Розглянуто та розроблено макет журналу, а саме: робота з текстом, обробка зображень у Adobe Photoshop, верстання видання в Adobe InDesign, виконання спусків сторінок.
7. Під час виконання дипломного проєкту також був розроблений макет журнального видання форматом 60×84 1/8. Було закріплено практичні знання в роботі з текстовими та графічними програмами – Microsoft Word, Adobe Photoshop, Adobe InDesign. Особливу увагу приділено верстці, вибору типографіки та кольорових схем, що забезпечують високу якість та привабливість кінцевого продукту.
На основі виконаної роботи можна зробити висновок, що детальне дослідження та практичне застосування знань з додрукарської підготовки дозволило створити якісний оригінал-макет журналу. Визначення видів журналів та етапів оригінал-макетів сприяло глибшому розумінню процесу додрукарської підготовки та забезпечило високий рівень готовності макету до друку. Створений макет відповідає сучасним стандартам та вимогам, що зробить його конкурентоспроможним на ринку друкованих видань.
Загалом, процес додрукарської підготовки є складним і багатоступеневим, вимагаючи ретельного підходу на кожному з етапів, від початкового дослідження та збирання інформації до остаточного затвердження макету. Це включає в основному підготовку ідеї, ескізування, розробку макету та його редагування, що є критично важливими для забезпечення того, щоб кінцевий продукт відповідав очікуванням читачів та був візуально привабливим. Проведене дослідження та реалізація проєкту дозволили значно покращити професійні навички у цій сфері.
Отримані результати можуть бути корисними як для подальших наукових досліджень, так і для практичного застосування в поліграфічній індустрії. Всі етапи роботи були виконані з дотриманням сучасних стандартів та технологічних вимог, що гарантує відповідність створеного макету усім критеріям. 


[bookmark: _Toc166974075][bookmark: _Toc167294081]

СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ
1. [bookmark: _Hlk168542099]Бідзіля Ю. М. Словник журналіста: терміни, мас-медіа, постаті. Ужгород : Закарпаття, 2007. URL: http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/ua/elib.exe?Z21ID=&I21DBN=UKRLIB&P21DBN=UKRLIB&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=online_book&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=FF=&S21STR=ukr0002166 (дата звернення: 07.05.2024).
2. Величко О. М., Скиба. В. М., Шангін. А. В. Проектування технологічних процесів видавничо-поліграфічного виробництва : навч. посібник. Київ : НТУУ «КПІ», 2014. 235 с.
3. Власюк А. І. Основи редагування, коректури та верстки технічних текстів. Вінниця : ВНТУ, 2015. 263 с.
4. [bookmark: _Hlk166974204]Гнусова Д. О. Розробка оригінал-макету журналу ігор «NierX» : кваліфікаційна робота бакалавра спеціальності 022 «Дизайн» освітньо-професійної програми «Графічний дизайн». Запоріжжя : ЗНУ, 2021. URL: https://dspace.znu.edu.ua/xmlui/bitstream/handle/12345/5230/Gnusova_2021.pdf?sequence=1&isAllowed=y
5. Дурняк Б. В., Ткаченко В. П., Чеботарьова І. Б. Стандарти в поліграфії та видавничій справі.  Львів : Вид-во Укр. акад. друкарства, 2011.  265 с. URL: https://document.kdu.edu.ua/info_zab/061_143.pdf (дата звернення: 17.05.2024).
6.  Етапи додрукованої підготовки. Макетування. Studfile. URL: https://studfile.net/preview/9867588/ (дата звернення: 11.05.2024).
7. Журнал. BestReferat.  URL: https://www.bestreferat.ru/referat-112465.html (дата звернення: 09.05.2024).
8. Журнальна періодика: типологічні ознаки, основні функції. Освіта.UA URL: https://osvita.ua/vnz/reports/journalism/25648/ (дата звернення: 10.05.2024).
9.  Здоровега В. Й. Теорія і методика журналістської творчості: підручник. Львів : ПАІС, 2004. 268 с. 
10.  Класифікація та елементи журналу. Рidru4niki. URL: https://pidru4niki.com/1248051351403/dokumentoznavstvo/zhurnal_vid_periodichnogo_vidannya (дата звернення: 09. 05.2024).
11. [bookmark: _Hlk168832379]Кольороподіл. Adobe. All rights reserved. URL:    https://helpx.adobe.com/ru/indesign/using/preparing-print-separations.html (дата звернення: 20. 05.2024).
12.  Комп’ютерна верстка і виготовлення фотоформи. Studexpo. URL:  https://studexpo.net/1363539/zhurnalistika/kompyuterna_verstka_vigotovlennya_fotoformi (дата звернення: 20.05.2024).
13. Макетування та верстка газет і журналів. URL: https://naurok.com.ua/urok-maketuvannya-ta-verstka-gazet-i-zhurnaliv-92104.html (дата звернення: 11.05.2024).
14. Методичні вказівки щодо виконання практичних робіт з навчальної дисципліни «Газетно-журнальні видання» для студентів денної форми навчання зі спеціальності 061 «Журналістика» освітнього ступеня «Бакалавр». URL: https://document.kdu.edu.ua/metod/2019_1588.pdf (дата звернення: 08.05.2024).
15. Микитів Г.В., Попруга Т.В.  Інтерпретація газетних заголовків у сучасному інформаційному просторі». URL: https://web.znu.edu.ua/herald/issues/2010/fil_2010_1/233-237.pdf (дата звернення: 11.05.2024)
16. Назарова С. О.,  Алексєєнко Н. Ю. Додрукарське опрацювання інформації : лабораторний практикум для студентів спеціальності 186 «Видавництво та поліграфія» першого (бакалаврського) рівня. Харків : ХНЕУ, 2017. 29 с.  URL: http://repository.hneu.edu.ua/bitstream/123456789/21052/1/2017%20-%20%d0%9d%d0%b0%d0%b7%d0%b0%d1%80%d0%be%d0%b2%d0%b0%2c%20%d0%90%d0%bb%d0%b5%d0%ba%d1%81%d1%94%d1%94%d0%bd%d0%ba%d0%be.pdf (дата звернення: 17.05.2024)
17. [bookmark: _Hlk168832181]Основні види друкованої продукції. URL : https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=159891(дата звернення: 11.05.2024)
18.  Переваги та недоліки Adobe Photoshop. Artwork.school URL : https://artwork.school/blog/how_work_with_photoshop.html (дата звернення: 16.05.2024)
19.  Потрашкова Л. В. Основи композиції та дизайну : навчальний посібник. Харків : Вид. ХНЕУ, 2007. 113 с. 
20.  Пушкар О. І. Грабовський Є. М, Оленич М. М. Технології поліграфічного виробництва : навчальний посібник. Харків : ХНЕУ, 2019. 48 с. 
21. [bookmark: _Hlk168831346] Робота з текстом. Studexpo. URL : https://studexpo.ru/1363539/zhurnalistika/kompyuterna_verstka_vigotovlennya_fotoformi (дата звернення: 18.05.2024)
22. Родіонова О.В., Козак П.М. Методичні вказівки до виконання лабораторних робіт з дисципліни «Технології видавничо-поліграфічного виробництва».  Київ : НАУ, 2022. 84 с. 
23.  Тема. Реклама в системі маркетингу. URL: https://learn.ztu.edu.ua/pluginfile.php/263045/mod_folder/content/0/%D0%A2%D0%B5%D0%BC%D0%B0%20%D0%A0%D0%B5%D0%BA%D0%BB%D0%B0%D0%BC%D0%B0%20%D0%B2%20%D1%81%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B5%D0%BC%D1%96%20%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D1%83.pdf?forcedownload=1 (дата звернення: 11.05.2024)
24.  Тимошик. М. С.  Розмірні параметри книжкових та газетно-журнальних видань. Електронна бібліотека Інституту журналістики. URL: http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=1321(дата звернення: 17.05.2024)
25. Типи верстки тексту і ілюстрацій. Studfile. https://studfile.net/preview/7434646/page:6/ (дата звернення: 18.05.2024)
26.  Тишкевич К. І., Кузьмінець М. П. Графічна організація тексту друкованих рекламних видань. Культура і сучасність : альманах. 2020. № 2. С. 128-133. 
27.  Шпак В.І. Поліграфія: книга редактора : навчальний посібник.  Київ : ДП «Експрес-об’ява», 2017.  288 с. 
28.  Шрифт. Wikipedia.  URL: https://uk.wikipedia.org/wiki/Шрифт (дата звернення: 20.05.2024)
29.  Шрифт, заголовки, переноси URL: https://strojsoc.ptu.org.ua/wp-content/uploads/2020/05/13.05-МГШМ-22-Інформатика-Робота-з-текстом.pdf (дата звернення: 20.05.2024)
30. [bookmark: _Hlk168639918] Яненко Я. В. Газетно-журнальне видання: конспект лекцій. Суми : Сумський держ. ун-т, 2013. 65 с. URL: https://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream/123456789/32256/1/Yanenko_konspekt.doc (дата звернення: 10.05.2024)






ДОДАТОК
Макет журналу «Гурман»
[image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]

[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ]
[image: ][image: ][image: ]












Декларація
академічної доброчесності 
здобувача освітнього ступеня бакалавр   
ЗНУ
 
Я, 	Гинова Вікторія Романівна, студентка 4 	курсу, денної форми навчання, спеціальність «Журналістика», адреса електронної пошти vikaginova2@gmail.com
· підтверджую, що написана мною кваліфікаційна робота бакалавра на тему «Додрукарська підготовка журнального видання «Гурман»» відповідає вимогам академічної доброчесності та не містить порушень, що визначені у ст. 42 Закону України «Про освіту», зі змістом яких ознайомлена; 
· заявляю, що надана мною для перевірки електронна версія роботи є ідентичною її друкованій версії; 
· згодна на перевірку моєї роботи на відповідність критеріям академічної доброчесності у будь-який спосіб, у тому числі за допомогою інтернет-системи, а також на архівування моєї роботи в базі даних цієї системи. 
 
Дата__________ Підпис____________студентка В.Р. Гинова 
Дата__________ Підпис____________ керівник Т. М. Плеханова


image64.jpeg
¢
4

f4 11()1{\'1%1

Pyier s kaukit




image65.jpeg
Biabiie HoBoro y HoBomy porri!





image66.jpeg
O.1iB’e

Iepessenre
o ooon my thcrpons
[l ————

3 cepaant nopmon

npnserens ans spunpoce
At wobones

320 un pocamionk

B T w—
RO A by Tacont

Tpreryeme:
Samouire 13 seopi g argws s e

Placasen a0, 8 1. amire w3 Ayt
oemin.
Seowi wi oy, s S TP

Shnre it e 0904, i, g 10 -

& A waberon sondetie§ iy Sxspe
ke, i, oder, o 19 Con. Ensite
100 1un ok 4bre a0 saropiamecri Bnsite
W0, U yansusocn, st amtbc |

oroh 3anparTe carcr Asite rocToMT

U Xercae sy g 2o, lppc

e ——





image67.jpeg




image68.jpeg




image69.jpeg




image70.jpeg




image71.jpeg
............ "

ITaBilo KOTHTH 0J1iB’€?





image72.jpeg
Komenm

Hoaimmennn

CMaKy

3potirn
e





image73.jpeg




image74.jpeg




image75.jpeg




image76.jpeg
sasticrs aletn - cyn





image77.jpeg




image78.jpeg
Tom-sm





image79.jpeg




image1.jpeg
Cagar «O.iB’e»





image2.jpeg




image3.jpeg
I'YPMAH

rGCTpOHON\MHVM mgpma/\

KOPVAGHI TIGPAA

CBATKOBUN
IHI’PEAIGHT




image4.png




image5.jpeg




image6.jpeg
o

X F ~
‘3:HOBIM pOKOM!





image7.jpeg
bisbie nosoro y Hosomy pori!





image8.jpeg
B TAIIIOI090T0 9410





image9.png




image10.jpeg
NMOAOPOXX 31 CMAKOM
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TariBaHb — OAUH i3 HONXMMEPHILUKMX PerioHiB cBiTY. | cnpaBa TYT 30BCim He B ioro

reorpacdivHiin Bia HAc BiAAOGAEHOCTI, XMAPOYOCAX YN YANHUX LepeMoHiax. Bxe npu
nepwomy 3HANOMCTBI Mepeiimaellcs ocobanBolo aTMOchepolo LEOro oCcTPOBd, WO
HEBUMYLLUEHO MIKCUE HEOHOBUI AQHAWAPT Meranoaicy i3 YapiBHicTIo KYy-popTHOI
a3iaTcbKol TAUBUHKY, He B OCTAHHIO Yepry — Yepes 0cobAUBO LAHOBAVBE CTABAEGHHS

AO XKi.

YAAMOK YEPBOHOI IMMEPIT
[afBAHbL 3AQETLCS TIABKN AOCBIA
YEHUM TUPUCTAM: BIAYYTW HOTO He-
NOBTOPHICTL MOXHA, AULIC NOMAHH
APyBaBLIN
CAPAKOHAMI

OnmHnBluKcs Yy croanuHomy lait

IHWWUMKU  a3iaTChbKUMN

6Hel, MUMOBOAI NOUMHAEL 3HAXOANTY
noAiIbHicTb | 3 barrkokom yepes Kino
MeTPN BUAUUHNX YKAPOBEHb i KIOCKIB

3 hKeto, | 3 ToKio, Y XumepHOMY Ko

CNAEI MOAOAIKHIX KBAPTAAIB, i, 3pO
3UMIAO, 3 HANDAMKUMM cycipom lait
BAHIO — [ OHKOHT OM, 3 1010 KUIBCHKUM
BalTom. LIeHTpY

Taitbeit, HeaymosHo, He Typwu
CIvdHe MiCLUe U 3aI QAbHOINPUIHSI
TOMY PO3YMIHHI 1IbOFO CAOBA — TYT
nemac namatok IOHECKO Ta mic
Ub 301 AABHOIO TaAoMHMLTBA. Moro
YHIKAABHICTL B IHIIOMY — «KUTAI-
CbKWI AIOMAHT Y €Bponeicbkomy
OFPAHIOBAHHI» NOCAHYE B CObi bap
BIUC ||/n71 asiarc I)KMﬁ XQOC 13 3aXIAHOK
BNOPAAKOBAHICTIO. TOTAALHO TATYM
OBAHI IOHAKKM HA MOMNEAAX i3AATb 30
npasuaamm. AiB4aTA 3 KUCAOTHUM
BOAOCCSM TA MIPCUHIOM BUTYAIOIOTb
Y BI3KAX KPUXITHUX KN TARCHKIX coba-
YOK. YKOBTi KAUKM NO-TAVBAHCHKMN, 1110
CMOKATBCA B MFrAHTCbKUX KOTAGX Y
1HI XMAPOYOCIB, KYPATHO NAKYIOTh
C51 B KOHTEHEPH 3 EKOAOTIUHO YNCTO-
ro NAACTUKY

laiiBaHb CTAPAHHO YiNASIETECS 301
”/’\(]N\Klrl CBOEI HE3AAXHOCTI BOHW,
AK AKIp, He AQloTh Homy bes caiay
8]
Boro Knraio, uo niabnpaerses Bee

MHATUCS B UTpobi martepuko

*

BAKUC | BAMKUC: HA TANBAHCBKIX
KapTax oCTpiB BUIASIAQE KPUXITHOIO
MULLIKOIO, 110 NpUYaiaacs nip vepe-
BOM Y BCAMYQ3HOTO YCPBOHOTO CAO
HA. [OAOBHUI OINAOT HE3AAGXKHOCTI
Talisanio — memopian Yan Kaitnii,
OUyAb-sIKIIA

Pozmax  6y-

3 SIKOIO  [OYUHAE ThCS

Mapuipyr - CToAnLIero.
AIBCAb  KOMMNACKCY ('}Uﬂ (‘TUO"}(‘,IIM%
SIBHO 3 OIASIAKOIO HO HAPOAHI XOAW,
O NPOXOASATH NORB3, aAe 3apas3 nps
MO Ha HarpiTiit 6pykiBL, 3 rambup

repammn i MUBOM, PO3CAAKYIOTHCAH

HAraToOTUCHYUHI  HATOBIU  TYPUCTIB
niA 4ac AXKA30BUX GECTUBAAIB | CBAT
deepBepKiB, a KAPOOBAHI PUTMMU Tim
HA 3IAYAK Bapn Y CratyiAigepa

Y Taiibel 1ie 0b6oBM3KOBE 1110Y: BU-
rocTpeHa BUCTABA TPUBAC OBAM3BKO
15 XBUAUH T HOI GAYE ANBOBIDKHIA 4O
AOBIUNIA BAneT 3 NiACKOKamu, vedit-
KOIO TA SKOHTAIOBAHHAM PYLIHULIAMN
byabTe roToBi A0 TOr0, WO WOXBUAUHN
B HATOBII TO Tam, TO TYT BYAYTH AY

HATN BUTYKK 3AXONAEHHA, YHACTEHLKO

I POCINCbKOIO.

CTAPE HOBE MICTO TAVBEW

OAHOH(]LHO cxmbaeHe HA HOBU3HI
Ta TpaauLiax. Y camy ryily ictopu-
HOI' HU3bKOPOCAOI BGBQAODM cTapol
Dopmosn (came Tak
«popmo3a» - oxpectuan TaiBaHbL

KKPACYHSI»,

foro  nepui  rocnoAdpi-nopTYraab
i) TUT He NOBOSAUCS BCTPOMNTH, 51K
cBiuKy B TOpT, bambykosuit crobyp
3 ckAa Ta meTany - Bexky Taipei 10
2010 poky uelt pizsbaeHnil xmapo

HOC BBAXKABCSI HANBULIMM U CBITI: 41

SKAPT ~ CTO OANH NOBepX 36UAOBAHNIA
Y 1iBKIAOMETPOBY Bepiukaab (ane
noTim 3'9BUANCA AYUBARCHKI BYAIBEAL-
HuKK i Bci 3incyaan). Cnouatiky Tyt
3ACIAGAV OAHI PIHAHCKUCT, A 110TIM
BIAKPUAICS | MOA, | pecTopaHi, i 0b-
cepBaropii, i OIASIAOBUIT MARAGHUNK,
i HABITL MAsIK, SIKWA LOAHST CBITUTH
Pi3HUM KOABOPOM.

SIkwo sk

BIABIAUBAHHS  TOTNO

BUX H\]N\"/II()K 3AQETHCH BAM HAATO
NPUMITUBHOIO NPOFPAMOIO, U PO3NO
PAAKEHHI LIKABOTO TYPUCTA 3ABXKAN
€ MOHAA COPOK CTOANUHNX BUAUUHUX
punkiB. Halictapiumit i HalikoropuT-
Hiwnii ctpitmapkeT Wnain 3alimac
uiAnii kBaptaa. Sk Ha bpaitton-6iu
MOXKHQ 3AMNPOCTO MPOXUTH, HE 3HAKO-
un anraificbkol, Tak i B LLnaini mosxkia
HEe BUXOASUN 30 MEXKI OAHIET BUANLL
T NPUAETAKUX MPOBYAKIB 3HANTH BC
MUCAUMI NPUHAAN TA 3AAOBOACHHSA
[apHi BopoTa, Wo nosHavaioTh
BXiA U TOPIOBUI KBaApTaa, obAinAeHi
MACAKHUMI CAAOHAMM | HECKIHYEH
HOIO KIABKICTIO KIOCKIB 3 KUTANCBKN
M1 3inasmn (e moxke BYTI i LIAKOM
HeBUHHWI 30ip TPAB NPOTK 3ybHOro
6O, | 30BCIM HEBUPA3HUI KOPIHb
AKOI-HeBYAL MaHAparopn). bamkue
Ao 10 Bevopa posnan npuctpacteit
3ALWKAAKE!  AMAOBOBAGCA  MOAOAL
CIPSIMOBYETHLCS HA BEUIPKN B KAYHU
i kapaoke-bapu. MaTepi cimelicTs
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Hello Kitty, NianiTkin npsimo Ha BUAKL
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PO3CTPIAIOE 3 NTAWKAMU B KAITUHAX,
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