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• Апробація: Кішенець О., Чемерис Г. Концептуальне

рішення розробки логотипу для ресторану азіатської
кухні Дизайн, візуальне мистецтво та творчість: сучасні
тенденції та технології : матеріали ІІІ міжнародної науково-
практичної конференції. Запоріжжя: ЗНУ, 2024.

• Об'єкт: візуальна ідентифікація та рекламний

супровід закладів громадського харчування

• Предмет: інтеграція етноестетичних особливостей

візуальної ідентифікації та рекламного супроводу

• Мета: розробити візуальну ідентифікацію та рекламний

супровід ресторану азіатської кухні «AOMORI»



Завдання:

1. Провести теоретичний аналіз літератури з проектування

візуальної ідентифікації та рекламного супроводу;

2. Вивчення інтеграції етноестетичних особливостей у

дизайні;

3. Здійснити аналіз вітчизняних та закордонних прототипів

візуальних ідентифікацій азіатських ресторанів;

4. Провести аналіз цільової аудиторії;

5. Розробити візуальну ідентифікацію та рекламний

супровід азіатського ресторану «AOMORI» .



Аналіз аналогів



Фірмовий блок

Пошукові ескізи 
Готовий фірмовий блок азіатського ресторану

«AOMORI»



Фірмові кольори



Фірмові патерни



Фірмові шрифти

Шрифт для логотипу Шрифт для інших носіїв

                    

                   

                                       

                                      

                                               

                                                

                                             

                      



Дизайн візитки та ділової документації

Візитка Ділова документація



Дизайн пакувальної продукції

Одноразові палички Крафт-пакет Пакування для ролів



Дизайн меню та картки лояльності з наліпками

Дизайн меню

Дизайн карти лояльності та наліпки до карти



Дизайн уніформи

Футболка Фартук



Дизайн сувенірної продукції

Чай

Залізні палички у футляріЧашка



Дизайн сайту ресторану

Сторінка «Бронювання»

Сторінка «Меню»Головна сторінка



Оформлення соціальних мереж



Розроблена візуальна ідентифікація ресторану «AOMORI» поєднує простоту, унікальність і 
символізм, що дозволяє бренду бути впізнаваним та викликати емоційний зв’язок із клієнтами. 

Концепція бренду базується на інтеграції етноестетичних особливості азійських країн, 
гармонійно поєднаних із сучасними дизайнерськими рішеннями. Рекламний супровід, що

включає сувенірну продукцію, вебсайт та соціальні мережі, забезпечує інтерактивність, 
зручність та формування лояльності серед аудиторії. Основні групи цільової аудиторії — це

молодь, яка шукає нові враження, та родини, що цінують атмосферу затишку і високої якості. 
Ресторан «AOMORI» задовольняє потреби цих груп завдяки своєму дизайну сприяє створенню

привабливого та конкурентоспроможного іміджу бренду.

Висновки


