

48

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

ФАКУЛЬТЕТ ЖУРНАЛІСТИКИ



Кафедра видавничої справи та редагування


Кваліфікаційна робота
освітнього рівня «бакалавр»


на тему: Композиційно-графічне проєктування сайту hltv.org 

 





Виконав: студент 4 курсу, 
групи 6.0611-рвд
Спеціальності «Журналістика» освітньо-професійної програми «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання»
А.Ф. Логвиненко
[bookmark: _Hlk191414129]Керівник к. філол. н., доцент, 
Романюк Н.В.
Рецензент к. філол. н., доцент,
Лебідь Н.М.



Запоріжжя – 2025


МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

Факультет журналістики
Кафедра видавничої справи та редагування
Рівень вищої освіти бакалавр
Спеціальність «Журналістика» 
Освітньо-професійна програма «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання»

ДО ЗАХИСТУ ДОПУЩЕНА

Завідувач кафедри 
____________ Плеханова Т.М
«_____»___________2025 року
[bookmark: _Toc383944143]

З  А  В  Д  А  Н  Н  Я
НА КВАЛІФІКАЦІЙНУ РОБОТУ СТУДЕНТУ

Логвиненку Артему Федоровичу

1. Тема роботи (проєкту): Композиційно-графічне проєктування  сайту hltv.org 
керівник роботи Романюк Наталія Василівна, к. філол. наук, доцент
затверджені наказом ЗНУ від «7» листопада 2024 року № 1781-с
2. Термін подання студентом роботи (проєкту):  9 червня 2025 р.
3. Вихідні дані до роботи (проєкту): Городенко Л. Теорія мережевої комунікації : монографія / за заг. наук. ред. В. Ф. Іванова. Київ : Академія Української Преси, Центр Вільної Преси, 2012. 387 с.; Чабаненко М. В. Інтернет-ЗМІ як складова частина системи засобів масової інформації України : монографія. Запоріжжя : ЗНУ, 2011. 183 с.; Шевченко В. Композиційна будова друкованої та електронної продукції : текст лекції. Київ : Інститут журналістики, 2016. 48 с.; Шевченко В. Форми візуалізації в сучасному журналі : монографія. Київ : Вища школа, 2013. 339 с.
4. Зміст розрахунково-пояснювальної записки (перелік питань, які потрібно розробити): 1) зʼясувати значення понять «композиційно-графічне проєктування», «вебсайт»; 2) окреслити елементи композиційно-графічного проєктування сайту; 3) виділити особливості структурної композиції сайту HLTV; 4) виокремити специфіку використання елементів графічного оформлення аналізованого сайту.
5. Перелік графічного матеріалу (з точним зазначенням обов’язкових креслень) – 16 рисунків. 

6. Консультанти розділів роботи (проєкту)


	Розділ
	Прізвище, ініціали та посада консультанта
	Підпис, дата

	
	
	завдання видав
	Завдання прийняв

	Вступ
	Романюк Н.В., доцент 
	лютий  2025 р.
	лютий 2025 р.

	Розділ 1
	Романюк Н.В., доцент
	березень 2025 р.
	березень 2025 р.

	Розділ 2
	Романюк Н.В., доцент
	квітень  2025 р.
	квітень  2025 р.

	Висновки
	Романюк Н.В., доцент
	травень 2025 р.
	травень 2025 р.



7. Дата видачі завдання 11.11.2025
КАЛЕНДАРНИЙ ПЛАН
	№
з/п
	Назва етапів дипломного
проекту (роботи)
	Строк  виконання етапів проєкту (роботи)
	[bookmark: _Toc383944145]Примітка

	1
	Консультація наукового керівника з вибору теми. Затвердження теми
	Жовтень 2024 р.
	виконано

	2
	Складання плану роботи
	Листопад 2024 р.
	виконано

	3
	Добір і опрацювання наукової літератури. Узгодження бібліографічного переліку
	Грудень 2024 р.
	виконано

	4
	Написання Вступу
	Лютий 2025 р.
	виконано

	5
	Написання Розділу 1
	Березень 2025 р.
	виконано

	6
	Написання Розділу 2
	Квітень 2025 р.
	виконано

	7
	Написання Висновків
	До 15 травня 2025 р.
	виконано

	8
	Складання й оформлення списку літератури
	До 20 травня 2025 р.
	виконано

	9
	Вичитка науковим керівником остаточного варіанту роботи
	До 1 червня 2025 р
	виконано

	10
	Завершальне оформлення роботи 
	До 5 червня 2025 р.
	виконано

	11
	Проходження нормоконтролю
	До 10 червня 2025 р.
	виконано

	12
	Рецензування роботи
	До 13 червня 2025 р..
	виконано



Студент_________   А. Ф. Логвиненко

Керівник роботи (проєкту)_________  Н. В. Романюк

Нормоконтроль пройдено

Нормоконтролер_________    Г. В. Микитів



РЕФЕРАТ
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ВСТУП

У сучасних умовах диджиталізації інформування суспільства переважно відбувається через вебсайти, які стали одними з провідних каналів комунікації, зокрема на спортивну тематику. Саме тому виникає попит в дослідженні вебсайтів спортивної тематики не лише практиками, але й теоретиками. Так, науковцями сучасності вивчаються різні аспекти інтернет-комунікації, зокрема понятійний апарат, що включає в себе визначення складових композиції і дизайну медійних вебсайтів. Вони були в центрі уваги таких науковців: О. Васильєва [1], Р. Вербового [3; 4], І. Зеленко [11], М. Компанєєтса [16; 17], Х. Кулаковської [18], О. Ситника [29; 30], М. Чабаненко [34; 35], В. Шевченко [37], О. Шелемовської [39] та ін. Не менш важливим стало й дослідження типології вебресурсів, серед яких основна увага приділяється інформаційним та інформаційно-аналітичним виданням (І. Зеленко [11] О. Колісник [14], І. Тонкіх [32]), різнотематичним розважальним ресурсам (Т. Дмитренко, Д. Терсянцев [9], І. Комарницький, М. Бублик та М. Мужилівський [15]), спортивним вебсайтам (С. Вінтоняк, М. Коробчинський, Л. Чирун, В. Висоцька [5], Є. Позднишев [22], О. Полумисна [24]). Дослідники вивчають як змістову складову дефініції цих понять, так і технічні вимоги до форми й змісту сайтів, залежно від їхнього спрямування.
Спортивні сайти оперативно подають останні новини у світі спорту: результати матчів, трансфери, аналітику та прогнози. Це дозволяє фанатам бути в курсі подій і слідкувати за улюбленими командами й спортсменами. Особливою популярністю користуються сайти, які у своєму функціоналі мають можливість коментування, оцінювання матеріалів, а також брати участь у діалогах з блогерами, що дозволяє вболівальникам з усього світу обмінюватися думками, аналізувати події, підтримувати своїх фаворитів. Це формує спортивну спільноту та сприяє соціальній інтеграції.
[bookmark: _7wstqfyenuot]Одним із ключових аспектів успішного функціонування сайту є його композиційно-графічне проєктування, тобто створення візуальної структури та логіки розміщення елементів на вебсторінці. Його головна мета – забезпечити зручність користування, привабливість дизайну та ефективну подачу інформації. Проте композиційно-графічне проєктування спортивного сайту HLTV досі не було об'єктом ґрунтовного наукового дослідження, чим і зумовлена актуальність обраної теми. 
Метою дослідження є виявлення особливостей композиційно-графічного проєктування сайту HLTV.
У зв’язку із поставленою метою потрібно виконати такі завдання:
1) зʼясувати значення понять «композиційно-графічне проєктування», «вебсайт»; 
2) окреслити елементи композиційно-графічного проєктування сайту;
3) виділити особливості структурної композиції сайту HLTV;
4) виокремити специфіку використання елементів графічного оформлення аналізованого сайту.
Об’єкт дослідження – композиційно-графічна модель сайту HLTV.
Предмет дослідження – особливості побудови та оформлення спортивного сайту HLTV.
У процесі дослідження використано такі методи: порівняльно-типологічний аналіз (при визначенні типу сайту); структурно-функціональний метод (при дослідженні структурної композиції сайту); спостереження (при виявленні особливостей інтерфейсу та навігації); описовий метод (для характеристики елементів композиції та засобів графічного оформлення сайту); узагальнення та систематизації (при формулюванні висновків).
Наукова новизна полягає у спробі аналізу композиційно-графічної моделі спортивного сайту HLTV та виявленні її особливостей. 
Практичне значення. Матеріали наукового дослідження можуть бути використані при проєктуванні спортивних сайтів, у процесі вивчення процесу проєктування сайту медіа, зокрема спортивних, а також у практичній діяльності редакцій медіа, а також при підготовці студентів до практичної роботи на курсі «Моделювання і підтримка сайту» та «Редагування інтернет-контенту».
[bookmark: _bo67bvsvjtq]Структура роботи. Кваліфікаційна робота складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел. Загальний обсяг роботи – 40 стор., список використаних джерел включає – 40 джерел.


РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ ВИВЧЕННЯ 
КОМПОЗИЦІЙНО-ГРАФІЧНОГО ПРОЄКТУВАННЯ ВИДАННЯ

1.1 Композиційно-графічне проєктування: дефініції, складові

Проаналізувавши теоретичні джерела з питання проєктування видань, виявили, що в редакторсько-видавничій практиці поняття «проєктування», «моделювання» та «концепція» деякі науковці трактують як синоніми. Елементи композиційно-графічного проєктування новинних сайтів були в центрі наукової розвідки О. Ситника, який подає таку дефініцію поняття композиційно-графічної моделі новинного сайту: це комплекс зафіксованих прийомів, правил, принципів і закономірностей розташування й зв’язку частин контенту, його оформлення, спрямований на задоволення потреб користувача [30, с. 252]. Тобто проєктування та моделювання тут є синонімами. Таке ж тлумачення наявне і в працях М. Присяжного та М. Лозинського, де модель друкованого видання пояснюється як зразок, «проєкт» [25 , с. 79].
Однак учена Л. Поліха погоджується з думкою В. Іванова і наголошує на тому, що «композиційно-графічна модель … тільки тоді стає моделлю в точному значенні цього слова, коли вона створюється й реалізується на практиці як цілісна система композиційних і графічних принципів, що здатна передавати багатогранність, варіативність змісту газети із номера в номер і водночас забезпечувати стабільність обличчя газети, тобто зробити образ видання звичним, добре відомим читачеві», а також за результатами аналізу джерельної бази за темою виділяє дві важливі моделі в межах окресленої:  описову модель – це ряд правил, у яких закріплено систему композиційних і графічних характеристик газети, та фізичну, яка є системою композиційно-графічних характеристик видання, але закріпленою в графіці публікацій постійних розділів, у розкладі шрифтів та інших графічних елементів і комплектів стандартних макетів різних полос [Цит.: за 23]. Отже, модель конкретного видання розробляється в процесі його планування, проєктування. Можемо стверджувати, що моделювання та проєктування є тотожними поняттями. До такого висновку наштовхує і думка Х. Т. Саліх, який доводить, що композиційно-графічне моделювання зводиться до прагнення виробити систему, яка б дозволяла газеті якнайкраще виявляти й зберігати індивідуальність. Водночас це є і ефективним засобом, який сприяє послідовному веденню газети, раціональній організації праці журналістів під час підготовки та випуску газетного номера, тобто при проєктуванні, моделюванні [28]. 
Композиційно-графічна модель будь-якого видання є засобом привернення уваги, тому від вдало використаних її складових залежить, чи зацікавиться потенційний читач виданням. Саме тому питання розробки концепції композиції та оформлення періодичних медіа завжди є актуальним, особливо для електронних чи онлайнових видань. Саме для цього типу досі не сформульоване єдине визначення поняття композиційно-графічної концепції онлайнового засобу масової комунікації. При його аналізі за основу беруть тлумачення названого терміна з площини друкованої літератури.
У науковому середовищі поняття композиційно-графічної концепції вивчається вже не одне десятиліття. Однак досі в жодному із словників не фіксується цей термін. На сьогодні його досліджували такі учені: Р. Вербовий [3; 4], Є. Гула та Г. Мартинюк [7], Є. Дзюба [8], Г. Йордан [13], Л. Поліха [23], Н. Романюк [27], які розглядали це поняття в межах моделювання видання загалом.
Так, Р. Вербовий у дисертаційній роботі подає таке тлумачення композиційно-графічної моделі − це складна багатофункціональна система, що формує індивідуальний, унікальний образ видання. І стверджує, що ця модель здатна закріпити на певний проміжок часу зовнішню (оформлення) та внутрішню (тематика) форми журнального видання, оскільки вона «впорядковує “обличчя” журналу, але воднораз залишає чимало простору для імпровізаційних рішень в оформленні. Доречне компонування окремого матеріалу, розверстка елементів заголовкового комплексу, ілюстрацій, фото й інфографіки». Учений наголошує на тому, що візуальний образ видання, хоч і є цілісним утворенням, але складається з певної кількості різнорідних за формою, будовою та функціоналом елементів. Залежно від їхньої візуально-комунікаційної дії та принципів передачі інформації ці елементи розділяє на три основні групи: вербальні, візуально-образні та символьні. До вербальних належать засоби передачі інформації, тобто слова й мовні вислови. До візуально-образних – ті, які забезпечують комунікаційний процес за допомогою зорових образів. До символьних належать елементи, ідентифікація інформації яких відбувається через символи та знаки. Це піктограми, діаграми, карти, умовні позначення тощо [3, с. 15-16]. Проте зазначимо: учений не називає лінійки, орнаменти, плашки, пробільні елементи, якими часто послуговуються при моделюванні шпальти періодичного видання. Дослідник наголошує на тому, що ці засоби мають інше функціональне навантаження: полегшувати процес читання, акцентувати увагу, регламентувати візуальні паузи, тобто їхня мета − об’єднувати чи відокремлювати всі інші об’єкти на сторінці, тим самим організовувати структуру журналу. 
Такої ж думки і Г. Йордан, яка аналізувала елементи композиційно-графічного оформлення науково-популярних журнальних видань [13]. А ось Л. Поліха розділяє цю модель на дві частини, де композиційна – це процес планування номера, а графічна – схема шрифтового й ілюстративного оформлення [23]. Н. Романюк тлумачить композиційно-графічну модель як зафіксоване зведення прийомів, правил, принципів і закономірностей оформлення певного видання [27] і розглядає її в межах проєктування як процесу від задуму до кінцевої його реалізації.
В. Шевченко так пояснює термін «композиція»: взаємоузгодженість та підпорядкування графічних, зображальних, пробільних і текстових елементів, розташованих згідно з правилами дизайну. Композиція організовує зовнішню форму твору, а до елементів дизайну належить: колір (відтінок, насиченість), яскравість (світлий чи темний елемент), лінія (пряма, ламана, тонка чи масна), форма (геометрична фігура), простір (відстань між обʼєктами) [37].
Я. Мамалигіна концепцію видання ділиться на три підвиди: типологічну, графічну та організаційну. До типологічної належить характеристика читацької аудиторії, тематична характеристика змісту, обсяг, періодичність, наклад, жанрова специфіка, авторство. Графічна визначає зовнішню форму видання, а організаційна визначає структуру й штат редакції, її стратегічне планування [Цит. за: 20]. Як бачимо, композицію видання авторка розглядає як типологічну складову, тобто композиційні і типологічні характеристики тут ототожнені і сприймаються науковицею як синонімічні поняття. 
Під композицією Є. Гула та Г. Мартинюк розуміють «склад, поєднання частин, приведення їх до порядку; властивість, яку має будь-який предмет, створений природою або людиною. Тобто композиція є виразником структурно- гармонічної цілісності складових частин твору та одночасно засобом організації, побудови цієї цілісності». Дослідники зауважують на тому, що зовнішній вигляд періодичного видання залежить від потреб читацької аудиторії та стратегії редакції в їх задоволенні. Тут важливим є, за їхнім переконанням, такий параметр, як орієнтир на читача, що передбачає зв'язок із читачами (інтерактивність) та зручність (найчастіше мова йде про зручність пошуку інформації або навігації). Вони і визначають елементи композиційно-графічної моделі, а основою композиції видання є змістові, архітектонічні, функціональні, композиційні, конструктивні складові [7].
Є. Дзюба композиційне формоутворення тлумачить як вибір шрифтів відповідно до типу видання, використання законів контрасту та пропорції при розміщенні матеріалів, застосування кольорової гами тощо. Типологічна концепція журналу характеризується тематикою змісту, жанровою характеристикою, мовностилістичними властивостями [8].
Х.Т. Саліх композиційними елементами вважає розподіл журналістських матеріалів за постійними розділами з рубрикацією і певним місцем у газеті – залежно від їх значення. «Ієрархію» розділів і журналістських матеріалів, що становлять їх, якраз і втілює композиція. Метою графічної композиції є зв’язати елементи графіки в одне ціле за допомогою лінійної і тонової побудови, контрасту, ритму, рівноваги, пропорцій, симетрії та асиметрії. Види верстки визначають як конфігурацію окремих журналістських матеріалів (ламана чи пряма верстка), так і розташування публікацій відносно одне одного (вертикальна, горизонтальна чи вертикально-горизонтальна верстка). У дисертаційному дослідженні науковець наголошує на тому, що від застосування шрифтів, колонок, лінійок, пробілів, кліше, поліграфічних прикрас залежить як тактична мета редакції – сприйняття читачами змісту газети, так і стратегічна – зовнішній вигляд обличчя газети (динамічний, яскравий, чи, навпаки, стриманий, спокійний) [28].
Р. Вербовий елементи оформлення видання ділить на п’ять основних груп: шрифтові, ілюстративні, декоративні, символьні та пробільні, тобто це складові власне графічної моделі видання [4, с. 48].
Отже, композиційно-графічну модель друкованого видання можемо лише частково застосувати до онлайнових видань, оскільки останні виділяються особливою структурою шпальт-вебсторінок. Оскільки обʼєктом нашого дослідження є саме інтернет-видання, то детальніше розглянемо елементи його концепції. Наприклад, О. Ситник стверджує, що основою композиційно-графічної моделі новинних сайтів є медіадизайн – проєктування об’єктів з переважною функцією передавання повідомлень. Учений так окреслює композицію сайту – охоплює зовнішню (блок-схема ресурсу) і внутрішню (порядок розміщення сторінок стосовно головної сторінки сайту) структури. Зовнішня структура сайту – це побудова модульних схем. Застосування модульних сіток візуально впорядковує екранний простір, полегшуючи пошук інформації. Новинні сайти є динамічними (із гнучкою системою надання інформації), тому їхня внутрішня структура може бути деревовидною або решітчастою. До графічної моделі новинних сайтів зараховує елементи оформлення: пробільні, шрифтові, ілюстраційні тощо, а також навігаційні елементи. Призначення графічних елементів новинного сайту – доповнювати текстову інформацію, акцентувати на ній увагу, а також допомагати користувачеві добре орієнтуватися на сайті [30, с. 253-254]. 
О Курцева розглядає вебресурс як мультимедійне відображення класичного поліграфічного видання, до основних складових його структури  відносить: 1) колонаж, або специфічну структуру подачі інформації в модульних колонках; 2) внутрішній рубриткатор, або структуру звернення, що регламентує організацію змісту; 3) моделі співіснування текстових та зображальних контекстів сайту [18]. Акцент тут учена робить на складових загальної моделі сайту, а саме – на композиції та графічному її оформленні. 
М. Компанєєтс так тлумачить композицію вебсайту: це побудова сайту відповідно до його змісту, характеру і призначення відповідно до законів досягнення стильової єдності, вибору головного композиційного центру, ритму, пропорційності, масштабності, рівноваги та до прийомі симетрії-асиметрії; статики-динаміки, контрасту-нюансу [Цит: за 19].
До елементів моделі сайту науковець зараховує базову морфологічну структуру, що складається з головної сторінки («домашня», home page); сторінку першого рівня (зазвичай посилання на них містяться на навігаційній панелі домашньої сторінки, наявні на всіх сторінках та належать до глобальної навігації); сторінки другого та подальших рівнів, які розширюють чи доповнюють інформацію основних розділів і за релевантністю підпорядковуються сторінкам попереднього рівня. (принц). Як бачимо, модель сайту, як і друкованого видання, передбачає засоби подання інформації (тематичні рубрики, підрубрики, текстові, відеоматеріали та аудіоелементи), засоби її оформлення (графічні елементи, кольори, шрифтові виділення, система верстки), а також різні рівні «гортання» сторінок сайту (навігація, перелінковка тощо). 
Основні складові моделі електронного видання:
1. Заголовок та логотип: візуальна ідентифікація ресурсу, яка допомагає встановити його розпізнаваність та відрізнити від конкурентів.
2. Зміст: перелік статей, матеріалів і розділів, який надає огляд змісту видання й допомагає читачам зорієнтуватися та вибрати цікаві для них теми.
3. Структура розділів: розділення видання на тематичні секції (рубрики), що допомагає читачам швидко знайти відповідну інформацію та спрощує навігацію по виданню.
4. Структура статей: впорядкованість і організація інформації в межах кожної статті, включаючи заголовок, підзаголовки, абзаци та відповідні ілюстрації. Це сприяє зрозумілості й доступності матеріалу для читачів.
5. Дизайн і візуальний оформлення: використання кольорів, шрифтів, графічних елементів та фотографій, що створюють візуальну привабливість видання й допомагають відтворити його стиль і атмосферу [19].
Р. Garett, J. Chiu, L. Zhang, S. Young при вивченні дизайну вебсайту та взаємодії його користувачами виділили сім елементів концепції, чи моделі сайту: розмір та роздільна здатність зображень, навігація, мультимедійний контент (відео, аудіо, анімація), колір, шрифт і розмір тексту, логотип та знаки комунікації, візуальна привабливість (макет сторінки), колірні схеми, ефективне використання вільного простору й недопущення візуального перенавантаження, мінімальний час завантаження візуальних елементів [40]. 
О. Васильєв розрізняє внутрішню і зовнішню структуру вебсайту Внутрішня визначає кількість і перелік вебсторінок, їхню ієрархію, функціонал та навігацію між ними. Зовнішня структура визначає структуру сторінок вебсайту, наявність необхідних функціональних блоків та їх місць розташування [1]. 
Отже, структура електронного видання – це система рубрик і підрубрик, елементи навігації, формати сторінок складання, характер розверстки матеріалів; стиль малюнків і способи обтікання їх текстом, спосіб розміщення матеріалів на вебсторінках, перелінковка тощо. 



1.2 Сайт як інформаційний майданчик, його види

Сьогодні мережа Інтернет сприяє появі великої кількості нових видань, причому не тільки інформаційних, але й навчальних, науково-популярних та інших. Для їхнього дослідження потрібні чітке тлумачення назв таких ресурсів і їхня класифікація, яка дозволила б за певними критеріями віднести інтернет-видання до певної категорії. У сучасному науковому дискурсі, за переконанням О. Шеломовської, відсутнє не лише єдине розуміння поняття нових ЗМІ, а й навіть сама категорія ще знаходиться на етапі свого формування. Їх називають і четвертими медіа, і цифровими медіа, і інтернет-ЗМІ, і онлайновими ЗМІ, і електронними, і мережевими ЗМІ, і вебЗМІ та англомовними е-media, on-line media, е-media тощо. Особливості інтернет ЗМІ вимагають негайного опублікування новин, при якому велика частина тексту трансформується, а стаття набуває вигляду замітки з великою кількістю іконічного матеріалу. До функціональних особливостей мережевих засобів масової інформації, насамперед, належать: високий рівень оперативності, конвергенція різноманітних форматів та можливість передачі великих обсягів інформації населенню загалом та до кожного окремого індивіда зокрема, незалежно від місця знаходження, як споживача інформації, так і її джерела. Інтерактивні форми роботи з аудиторією дозволяють підтримувати цілодобовий контакт із користувачами і пропонувати їм можливість співтворчості, реалізуючи індивідуальну траєкторію споживання медіапродукту [39]. 
Проте найчастіше під мережевим засобом масової інформації розуміється сукупність інформаційних повідомлень та матеріалів, які розміщуються в електронній формі в інтернеті або інших мережах, періодично оновлюються й призначаються для невизначеного кола осіб.
Закон України «Про медіа» закріпив поняття онлайн-медіа як «медіа, що регулярно поширює інформацію у текстовій, аудіо-, аудіовізуальній чи іншій формі в електронному (цифровому) вигляді за допомогою мережі Інтернет на власному веб-сайті, крім медіа, які віднесені Законом до аудіовізуальних медіа» [26].
Головними функціональними особливостями мережевих масмедіа, на нашу думку, є транскордонність, гіпертекстуальність, інтерактивність і мультимедійність. 
На сьогодні вже існує декілька спроб їхньої типологізації, що зумовлено різним баченням основних характеристик вебсайту.
Типологію онлайнової журналістики вивчали М. Чабаненко [34], І. Тонкіх [32]. Так, М. Чабаненко, крім вебсайтів традиційних медіа і «винятково онлайнових видань», виділяє також і інтернет-портали [34, с. 157]. Деякі зауваги до такої типології зазначає І. Тонкіх: «за характером контенту інтернет-портали важко ідентифікувати як ЗМІ, оскільки це найбільш синтетичне і складне утворення, що містить як професійну журналістську інформацію, так і художні тексти, читацькі коментарі, рекламу, пропонує послуги пошукових систем, каталоги інших сайтів тощо». Учена пропонує за характером використання можливостей різних видів ЗМІ онлайнові видання поділяти на аналоги традиційних ЗМІ (Інтернет-газети й Інтернет-журнали, Інтернет-радіо, Інтернет-телебачення) і мультимедійні ресурси, які одночасно використовують вербальну, звукову, графічну й аудіовізуальну інформацію [32, с. 83]. Науковиці виокремлюють такі основні типи інформаційного вебресурсу: інтернет-газета, інтернет-журнал, вебрадіо, вебтелебачення, мережеві інформаційні агентства та мультимедійні ресурси, які одночасно використовують вербальну, звукову, графічну й аудіовізуальну інформацію. Проте наголосимо на тому, що нині інтернет-медіа існують у двох формах: інтернет-сторінки традиційних ЗМІ, тобто друкованих, та окремі інтернет-видання.
На думку Л. Городенко, інтернет-видання за типами слід ділити на інформаційні, інформаційно-аналітичні, аналітичні та спеціалізовані [6, с. 93]. Для інформаційних властива надзвичайна оперативність у висвітленні новин. Концептуально такі медіа притримуються позиції: публікація якомога більшої кількості різних за тематичним спрямуванням і формою подачі матеріалів у максимально короткі часові строки; їм притаманні високого рівня інформативність, орієнтованість на велику аудиторію, широкий тематичний спектр, стислість подачі матеріалу та оперативність.
Інформаційно-аналітичні та аналітичні видання – найпоширеніший тип сучасних інтернет-медіа. Для таких ресурсів характерною є чітка структуризація завдяки членуванню на тематичні рубрики, новини й аналітику. Ці типи видань повністю вписуються в жанрову теорію в зрізі аналітики та художньої публіцистики. Спеціалізовані видання мають чітко визначені тематику, коло проблем та аудиторію. 
О. Колісник типологозначущими ознаками онлайн медіа вважає: 
1) ступінь професійності – професійні (створені спеціалістами зі сфери журналістики) й аматорські (сформовані користувачами-нефахівцями); 
2) критерій доступу для читачів – загальнодоступні видання та з обмеженим доступом; 
3) аудиторний принцип – загальні й спеціалізовані; 
4) характер опублікованої інформації – новинні, інформаційні, аналітичні й змішані;
5) частота оновлення – регулярно оновлювані (з чіткою  вказівкою періоду поновлення), нерегулярно оновлювані й оновлювані в міру надходження інформації; 
6) метод розповсюдження інформації і формою організації – сайти (вебресурс), розсилки (електронною поштою) і змішані видання; 
7) метод роботи з інформацією – контентотвірні (самостійно здійснюють збір відомостей) і контентоспоживацькі (отримують матеріал від інших ЗМІ); 
8) формальні, функціональні, стильові ознаки, характер відображення та соціальна орієнтація – якісні (елітарні), масові (популярні) і змішані (якісно-масові) [14].
Дослідниця І. Зеленко до ознак онлайн-медіа відносить: 1) регулярність поширення інформації; 2) форми прояву інформації; 3) поширення інформації за допомогою мережі Інтернет; 4) наявність власного вебсайту [11]. Т. Трачук, М. Андрющенко виділяють такі ключові тенденції розвитку онлайн-медіа: мультимедіатизацію, посилення інтерактивності, персоналізацію інформації, автоматизацію створення контенту, мультиплатформність [33]. М. Компанєєтс, окрім інтерактивності, гіпертекстуальності, виокремлює функціональну та естетичну якість вебсайту. Функціональність полягає в наданні сервісу, а естетичність – його зовнішнє оформлення. Всі технічні і естетичні аспекти в проєктній організації вебсайту всесторонньо впливають на те, яким чином вебсайт сприймається користувачем [17].
За рівнем інтерактивності О. Мельник, В. Штець, Я. Ракочий характеризують сайти так:
1. Сайти, що мають мінімальний рівень інтерактивності, надають користувачу можливість скролінгу, можуть містити аудіо- та відеофайли, прості анімації. Вони мають лише два елементи керування – запуск і зупинку відтворення. За таких умов засобами виразності є композиційне розташування елементів, функціонал перегляду, додаткові навігаційні засоби. 
2. Сайти з оптимальним рівнем інтерактивності пропонують користувачу скролінг, аудіо- та відеофайли, прості анімації, опитування, зворотний зв’язок. Користувач сам керує інформаційною стрічкою, коли прокручує її; має можливість взяти участь в опитуванні. Загальний дизайн видання впливає на формування цих елементів, підкреслює їхню важливість чи нейтральність. 
3. Сайти з високим рівнем інтерактивності оперують функціями скролінгу (різноступеневого), містять розширені анімації та симуляції (у яких користувач може брати активну участь), розширені засоби зворотного зв’язку, багатоступеневу інфографіку. У цих елементах користувач може динамічно змінювати зовнішній вигляд, контент, вхідні та вихідні дані; обирає інфографічні моделі як варіант сприйняття інформації, а також отримує зворотний зв’язок залежно від власних потреб. Дизайн інтерфейсу таких новинних сайтів формується з використанням додаткових засобів виразності – динамічної композиції, спрощених кольорових стандартів, максимально читабельних шрифтових рішень [21].
Ще одним критерієм класифікації вебсайтів стала мета створення ресурсу. Так, Т. Дмитренко стверджує, що наповненням на таких сайтах зазвичай займається не тільки адміністрація, а й самі користувачі, щоб поділитися чимось цікавим з іншими читачами сайту [9, с. 484]. І. Комарницький, М. Бублик та М. Мужилівський, вивчаючи конструювання вебсайтів, зазначають, що до цього типу відносяться сайти, на які люди заходять, щоб отримати моральне задоволення, причому не завжди безоплатно [15, с. 179].
Залучення користувачів до власного контенту медіа бере за основу типологізації сайтів О. Полумисна, яка, дослідивши інформаційно-комунікаційні ресурси для людей з інвалідністю, пропонує ділити вебресурси на: загальні інформаційні, тематичні, культурно-спортивні (або розважальні) сайти та медіаресурси [24, с. 65]. На культурно-спортивних сайтах найчастіше популяризують футбол як вид спорту серед людей і із вадами слуху, і з різного роду інвалідністю. Наприклад, організовують матчі для людей із вадами слуху або зору, серед хворих на ДЦП. Усе це робиться для інтеграції цих людей у повноцінне суспільне життя [24, с. 67].  
Окремо спортивним сайтам, а саме тлумаченню та особливостям їхнього функціонування, присвятили свої роботи С. Вінтоняк, М. Коробчинський, Л. Чирун, В. Висоцька, які переконані, що спортивний сайт повинен розв’язувати базові завдання, поставлені перед соціальною мережею, а також забезпечити додаткові можливості для формування соціальної мережі спортивного спрямування; ці завдання полягають у створенні матчів, збереженні статистики матчів, а також прогнозуванні результатів на основі асоціативних                                       правил [5, с. 27].
Є. Позднишев наводить характеристики спортивного сайту та особливостей його конструювання, серед яких виділяє інформаційний і презентаційний дизайн, широкий список підкатегорій спортивного вебресурсу (до 26 пунктів у підрозділах), пропагування ідеалів спорту й сприяння формуванню іміджу спорту [22].
Видову характеристику спортивних сайтів досліджувала О. Задорожна та В. Бунаєва. Усі ресурси, присвячені спортивній тематиці, вони запропували розділити на чотири типи:
- сайти уболівальників, зокрема фан-клубів та асоціацій прихильників спорту;
- сайти виробників спортивних товарів, послуг та інформації;
- сайти спортивних клубів, федерацій та окремих спортсменів;
- сайти, що пропагують здоровий спосіб життя й рухову                                              активність [10, с. 317].
На нашу думку, жодна з цих класифікацій не є довершеною. Наприклад, розділяти інтернет-видання за технологією поширення недоцільно, оскільки вона завжди однакова: матеріали публікуються на окремих сторінках сайтів та за необхідністю доповнюються анонсом на головній сторінці. Розрізняти інтернет-видання за періодичністю також немає ніякого сенсу: їх можна оновлювати щохвилини, як тільки-но з’являється «свіжа» інформація . 
Ураховуючи ці недоліки існуючих класифікацій Інтернет-видань, пропонуємо власну типологію:
· за типом – інформаційні, розважальні, аналітичні;
· за унікальністю наповнення – Інтернет-видання, що містить унікальне наповнення, та Інтернет-видання, що користується матеріалами інших видань – електронних чи друкованих;
· за наявністю друкованої версії – самостійні Інтернет-видання та ті, що мають паперовий аналог;
· за тематикою – монотематичні та політематичні;
· за характером інформації – текстові, аудіовізуальні, змішані;
· за взаємодією з читачами – такі, на яких є можливість коментувати та оцінювати статті, та такі, на яких її немає.
Обʼєктом нашого дослідження є вебсайт HLTV (раніше відомий як Half-Life Television), що позиціонує себе як новинний сайт і форум, який висвітлює професійну сцену Counter-Strike 2, включаючи новини, турніри та статистику. За головними критеріями класифікуємо його як електронне інформаційне, самостійне, спеціалізоване монотематичне, бо висвітлює спортивну тематику, інтерактивне та гіпертекстуальне медіа.


РОЗДІЛ 2
 ОСОБЛИВОСТІ КОМПОЗИЦІЙНО-ГРАФІЧНОГО ПРОЄКТУВАННЯ  САЙТУ HLTV.ORG

2.1 Елементи структурної композиції сайту HLTV

HLTV позиціонує себе як вебсайт, що присвячений висвітленню конкурентної гри Counter-Strike. Тут містяться новини, розклади, результати, статистика, фотографії та спеціальний форум спільноти. Вебсайт також відомий своїм рейтингом, нагородою MVP, світовим рейтингом команд, щорічним рейтингом 20 найкращих гравців і шоу нагород. 
З огляду на специфіку діяльності, вебресурс повинен бути максимально зручним у користуванні, мати інтуїтивно зрозумілу навігацію та здатність розміщувати велику кількість різноманітного контенту. Саме тому структура сайту «HLTV» є переважно деревоподібною.
Ієрархічна, або деревоподібна структура, базується на принципі підпорядкування: від головної (посадкової) сторінки відходять основні розділи, які, у свою чергу, можуть мати підрозділи. Такий підхід дає змогу упорядкувати великий обсяг інформації за рівнями важливості чи тематики. Користувачі можуть швидко орієнтуватися на сайті, переходячи від загального до конкретного, що забезпечує логічну й послідовну навігацію. Подібна структура особливо ефективна для ресурсів із багаторівневою організацією контенту, де важливо зберігати чітку систему переходів між сторінками                          (рис. 2.1 та рис. 2.2).
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Рисунок 2.1 – Приклад застосування ієрархічної структури на посадковій сторінці
На рисунку 2.1 зображений один із варіантів використання ієрархічної структури. Із посадкової сторінки із верхньої плашки (що і є головним горизонтальним меню вебресурсу) можна перейти за винесеними туди рубриками. Однак такий самий перехід можливо зробити і з одного з головних блоків посадкової сторінки: ліва колонка містить категорію «Events», яка списком відкриває перелік нових публікацій (за окремими підрубриками).
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Рисунок 2.2 – Приклад застосування ієрархічної структури у головному меню

На рисунку 2.2 зображений приклад ієрархічної структури одразу із головного меню сайту, внутрішні підрозділи якого можна відкрити, натиснувши на селектор «Betting», до субсторінок якого («Betting analytics», «Compare odds» та «Betting sites») зайти з інших блоків неможливо. Через те, що вебресурс насичений досить різнотематичною інформацією, то ієрархічна структура допомагає помістити велику кількість різноформатного матеріалу у підрозділи і визначити їх у відповідні розділи.
Оскільки кожен із розділів і блоків на посадковій та внутрішніх сторінках складається з великих потоків інформації насамперед через те, що вебресурс є міжнародним, а також різноманітну багатогранність, для зручної навігації на сайті присутнє також сортування (або фільтр). Так, популярними видами фільтру стали: хронологічний, ієрархічний, тематичний. Хронологічне сортування реалізує можливість пошуку інформації за конкретною датою або визначеним часовим періодом. Зазначимо, що обрати власне дату не є можливим (рис. 2.3). До прикладу, на посадковій сторінці дві крайні праві колонки оформлені у вигляді хронологічної форми подачі («Today’s matches» – сьогоднішні матчі відкривають одразу найбільш нові публікації; а «Recent Activity» – гештеги, що мають найактивніше використання та пошук і були опубліковані нещодавно).
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Рисунок 2.3 – Приклад подачі матеріалу у хронологічному порядку

Хронологічне сортування при організації контенту є характерним для новинних ресурсів, розділів із пресрелізами або архівами повідомлень, де важливу роль відіграє хронологічна послідовність подій. Він забезпечує оперативний доступ до інформаційних матеріалів, релевантних для певного проміжку часу. Водночас ефективність цього підходу залежить від попереднього знання користувачем точних або орієнтовних часових меж пошуку, що може обмежувати його функціональність у разі відсутності такої інформації (рис. 2.4).
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Рисунок 2.4 – Презентація фільтру за ієрархією

Так, на рисунку 2.4 ми можемо простежити варіант групування новин не за темами, як це зазвичай відбувається на сайтах інформаційних агенцій, а за датою. Часовими фільтрами на сайті HLTV є вибір року від (2025 до 2005), місяць та захід. Окремий пошуковик у меню фільтрів «Event search» дає можливість за ключовим словом знайти відповідний захід, про який хотілось би прочитати інформацію.
Отже, загальна структура вебресурс є деревоподібною. Саме така організація вважається підпорядкованою принципам зручності та функціональної доступності для користувача. Ієрархічна структурна модель сайту охоплює широкий спектр інформаційних елементів, що сприяє швидкому орієнтуванню вмістом. Такий підхід дозволяє користувачам обирати із нативно зрозумілих елементів навігації, що, у свою чергу, підвищує ефективність пошуку необхідної інформації та загальний рівень користувацького досвіду. Також вдалим рішенням на сайті стало використання хронологічного фільтру. Його не винесено на посадкову сторінку, тому не розглядаємо його як частину структури, однак додавання такого елементу на внутрішні сторінки (особливо на сторінку рубрики «News») вказує на те, що розробники ресурсу піклуються про споживчі потреби своїх читачів та через перенасичення ресурсу різноформатними даними дають можливість цільовій аудиторії знайти потрібний блок інформації.
Компонентний аналіз ієрархічної структури також підлягає використанню з аналізованим нами ресурсом. Цей аналіз визначає власне структуру сайту та її вміст, а також за його допомогою стає можливим проаналізувати всі корисні навігаційні елементи, а отже, визначити зручність і адаптованість вебресурсу під потреби читачів.
До традиційних складових структури вебсайту належать кілька ключових елементів, кожен з яких виконує власну функцію в організації контенту й забезпеченні зручності користування: шапка, основний блок і підвал сайту. Чітке розмежування й функціональне наповнення кожного з цих компонентів забезпечують зручність навігації, логічність подання інформації та покращують взаємодію користувача з вебресурсом.
Шапка сайту (хедер) є верхньою частиною вебсторінки, яка, як правило, містить логотип, назву ресурсу, головне меню навігації, панель пошуку та інші елементи, що забезпечують швидкий доступ до основних розділів сайту. Вона виконує важливу роль у впізнаваності бренду й орієнтації користувача на ресурсі (рис. 2.5).
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Рисунок 2.5 – Шапка сайту при знаходженні на посадковій сторінці

Шапка інтернет-видання складається із двох блоків, а саме: інтерактивного логотипу (візуальний та вербальний складник) та головного горизонтального меню. Логотип розташований на сірому фоні, що слугує єдиним фоном для усіх елементів і на основному блоці. Головне горизонтальне меню залишається статичним при будь-якій прокрутці і при переході на будь-яку рубрику (рис. 2.6).
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Рисунок 2.6 – Шапка сайту HLTV при скролінгу вниз

Так, навігаційна плашка складається із дванадцяти активних гіперпокликань, при переході за якими відкриваються рубрики за внутрішніми сторінками. Десять рубрик – це тематичні рубрики ресурсу, які розкривають різне спрямування фахівців, що поповнюють інформацією кожну з них, а дві рубрики – це дочірні проєкти, оскільки вони у своєму доменному імені включають привʼязку до власне «HLTV», однак кожна із них має свою власну цільову аудиторію, а також опубліковані матеріали. Після плашки із переліком розділів є навігаційна опція «пошук по сайту» із тематичним знаком-символом пошуковика (лупа), після цього є елемент «Sіgn in», за допомогою якого на вебресурс можна зареєструватися і створити власну сторінку користувача. Цей елемент додає ще одну важливу функцію на вебресурс і виводить його на рівень корпоративного сайту, оскільки саме зареєстрованим користувачам відкривається певний перелік додаткових функцій, які є недоступними звичайним користувачам без реєстрації. Наступим елементом є селектор налаштувань, при натисканні на який відкривається віджет із можливими змінами в оформлення та способи подачі матеріалів на сайті (рис. 2.7).
[image: ]
Рисунок 2.7 – Активне меню налаштувань
 
На рисунку 2.7 показані можливості аналізованого віджету, серед яких обрання теми оформлення ресурсу, вибір часової зони, а також виключно функціональні елементи «Show results» із можливими опціями (yes/no) та «Match filter settings» із клікабельною кнопкою (expand).
Таким чином, шапка аналізованого сайту є статичною, вона залишається при скролінгу вверх та вниз, складається із знаку логотипу, що виконує функцію повернення на посадкову сторінку, переліку розділів вебресурсу та навігаційних елементів, серед яких «пошуковик», «кнопка реєстрації» та «блок налаштування».
Основний блок, або як ще називають його – контентна частина,  є центральною зоною сторінки, де розміщується основний інформаційний матеріал. Цей блок може бути побудований із використанням фреймів, колонок або секцій і включає в себе текстовий та мультимедійний контент. Структура основного блоку визначається типом сайту та його функціональним призначенням, зокрема: інформаційним, комерційним, освітнім тощо. Оскільки аналізований нами ресурс є мультиплатформою із різновидовим та різножанровим контентом, то і структура основного блоку кожної окремої внутрішньої сторінки різниться в залежності від її функціоналу.
Домашня сторінка виконує також функцію інформування, оскільки вона дублює рубрикау «News». Структура сторінки містить чотири колонки, кожна з яких поміщена у власний важливий змістовий блок за допомогою фреймів та колонкової подачі (рис. 2.8.).
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Рисунок 2.8 – Структура основного блоку домашньої сторінки

Основний блок містить 4 колонки групування матеріалу. Кожна із колонок має власні фрейми, в які розміщені різні за змістом та форматом елементи. Так, крайня ліва колонка розпочинається із клікабельного фотоколажу, під яким подаються два підрозділи «ranking» та «events». Кожен із фреймів розділений за допомогою пробільних елементів, а перелік у підрубриках подається у вигляді маркування та прямокутними блоками з лінійним розділенням. Друга колонка є основною, оскільки вона виділяється розміром та більшою кількістю фреймів. Відкривається ця колонка великим зображальним засобом, а саме двома колажами, які також є клікабельними, під ними подається фрейми із підрубриками «Today’s news», «Yesterday’s news» та «Previous news». Крайні дві колонки є рівнозначними, вони подають у вигляді переліку нещодавню активність та сьогоднішні матчі. Кожен із перерахованих змістових елементів відділений один від одного лінійками.
Внутрішні сторінки мають ряд спільних характеристик. Розділи «Matches», «Results», «Events», «Stats» та «Forum» мають триколонкову структуру. Перша ліва колонка – це фільтр за різними критеріями. Так,                                    у «Matches» фільтр за часом події та регіоном, у «Results» – за великою кількістю критеріїв, серед яких: час, місце проведення матчу, кількістю зірок, командами, гравцями та ін., «Events» має фільтр за рівнем проведення заходу, призами, термінами проведення тощо, а «Forum» – за ранжуванням. «Stats» має дещо інше наповнення лівої колонки, оскільки вона називається «Navigation», а отже,                              дає не просто обрати фільтр, але й обрати різний формат пошуку результатів                       до статистики після ігор. Друга (що є основною) колонка вирізняється розміром, вона ширша і включає велику кількість детальної різнорідної інформації. Остання права колонка «Recent activity» є статичною і розповідає про нещодавні події, що стосуються окремо кожної тематичної рубрики, в якій вона подається.
Розділ «Players» складається із двох колонок і алфавітного пошуковика. Перша колонка є широким фреймом, що включає в себе картки гравців (прямокутні блоки). Друга права колонка «Recent activity» містить ту ж інформацію, що і в попередніх підрозділах.
Розділ «Fantasy» – це один основний блок, оформлений у вигляді інтерактивної інфографіки. Відсутні супровідні колонки та варіант із фільтром інформації.
У чотирьох рубриках-проєктах («Media», «Betting», «Live» та «Major») є власне низка специфічних особливостей. Доменним імʼям є hltv.org (дворівневий, де перший рівень вказує на напрямок діяльності, а другий рівень закодовує назву). Далі при переході за розділом «Live» доменне імʼя вже стає hltv.org/live, тобто додається третій рівень, що специфікує назву та показує самостійність обраного проєкту. За таким же принципом подано й наступний розділ «Major», де доменне імʼя – hltv.org/major. Таким чином стає зрозумілим, які аспекти діяльності охоплює ця розважально-інформаційна платформа. Розглядаємо ці чотири проєкти окремими, оскільки оформлення внутрішніх сторінок та наповнення відрізняється від посадкової сторінки та від інших внутрішніх сторінок (за стилістикою та структурою). Так, відкривши розділ-проєкт «Media» споживач переходить на вікно зі стримінгового каналу                 «Twitch» (рис. 2.9). 
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Рисунок 2.9 – Подача фреймів на внутрішній сторінці Media

Для перегляду повноформатної версії глядачеві пропонують перейти за зовнішнім покликанням. Під вікном із трансляцією подаються фрейми із переліком записаних відео («Episodes») та можливістю фільтру («Recent news» та «Vitality win Dallas»). Схоже оформлення вікна зі стримінгового каналу «Twitch» міститься і в розділі «Live».
Таким чином, оформлення основного блоку вебсайту варіюється в залежності від тематики та наповнення того чи іншого розділу. Спільними в структурі розділів є колонковість (із двох та трьох рівнів), фреймова подача та способи виділення (лінійні та пробільні елементи). Відмінністю є формати елементів та відсутність тих чи інших колонок в окремих розділах.
Підвал сайту (футер) – це нижня частина вебсторінки, де зазвичай розміщується додаткова інформація про ресурс та інформація, яка не виводиться в головному меню. Цей блок також сприяє завершенню візуального оформлення сторінки та підтримує загальну цілісність вебресурсу. На сайті HLTV підвал розміщується окремим фреймом, виділяється від основного блоку кольором та внутрішніми елементами. Так, підвал складається із двох фреймів (рис. 2.10). 
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Рисунок 2.10 – Підвал сайту HLTV

Перший блок підвалу – це активне вікно з інтерактивним меню вибору країни гравців та власне вікном відеоперегляду (зі вже згаданим вище каналом «Twitch»). Цей блок є незмінним при виборі будь-якого розділу. Другий блок підвалу більш інформативний, він вже включає традиційні обовʼязкові елементи, такі як: рекламний фрейм із просуванням власного мерчу, покликання для завантаження окремого застосунка сайту, плашка із переліком покликань на соціальні мережі, а також перелік підрозділів, серед яких «Jobs», «Contact», «About», «Terms», «Privacy policy», «Cookie policy», «Disclosures», «RSS», «Austin Major». Загалом до цих розділів входять ті, що регулюють правовий та технічний аспект діяльності вебресурсу як такого. 
Отже, структурна композиція аналізованого сайту має деревоподібну схему, вирізняється зручною системою навігації, що дозволяє переходити з головної сторінки на інші внутрішні, а пошуковик і фільтри сприяють віднайденню потрібної інформації за різними заданими даними.




2.2 Особливості графічного оформлення сайту

Графічне оформлення вебресурсу досліджується практиками в тій же мірі, що і змістове, оскільки воно стосується дизайну та зовнішнього вигляду сторінок. Дизайн того чи іншого сайту – це візитна картка організації, а від вдало підібраного графічного супроводу залежить і те, чи буде затримуватися користувач на ресурсі в пошуках релевантної інформації. За традицією досліджень дизайну, до графічних елементів належать: лінія, форма, колір, композиція, ергономіка. Саме тому в основі нашого аналізу сайту HLTV взяті саме ці елементи. 
Лінія вважається базовим графічним елементом, який виконує різні функції від виділення, до маркування. Так, у підвалі (рис. 2.10.) лінійки використовуються як видільні елементи, вони відділяють плашки з переліком підрозділів від плашки з вихідними даними за віковим обмеженням користувачів. У розділі «Forums» лінійки розділяють змістові текстові блоки, підкреслюючи заголовки до текстів вони відділяють одне від одного абзаци та тематичні підрозділи.
Однак у розділі «Stats» лінійки є частиною блоку фільтру (підкреслюють тут кожне ключове слово) і є засобом маркування. Вони є товщими, аніж у блоці підвалу, а також мають той самий колір, що і ключові слова, які вони підкреслюють (рис. 2.11).
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Рисунок 2.11 – Використання лінійки як засобу маркування

Наступним графічним засобом для конструювання дизайну сайту є форма, яка традиційно складається з базових геометричних фігур: коло, трикутник, квадрат, прямокутник. Використання однакових форм дозволяє уникнути візуального перенасичення на вебсторінці, однак використання в помірній кількості різних форм усе ж може створити цікаву урівноважену композицію, з акцентними виділеннями (за рахунок нетипової для загальної стилістики форми). На сторінці аналізованого вебресурсу нами були віднайдені три основні геометричні форми: квадрат, коло та прямокутник. Усі вони відповідають за оформлення однакових змістових блоків, а також урівноважують загальну композицію макету сторінки. Так, частою для використання формою є квадрат (рис. 2.12). 
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Рисунок 2.12 – Використання квадрату як графічного елементу дизайну

Він розміщується у лівій або правій колонках, містить зображення (активний фотоколаж). Також у цій формі подається один із фільтрів (часовий), у вигляді календаря. І квадратна форма супроводжує різного роду іконки. Наприклад, іконка матчу – це чорний квадрат і жовте лого на ньому, а також іконка «Live scoreboard».
Прямокутна форма є також досить популярною для оформлення певних елементів на сайті HLTV. Прямокутний формат дозволяє помістити на своєму тлі більше елементів, поєднуючи візуальні та текстові. Так, на рисунку 2.8 на посадковій сторінці в другій основній колонці подається великий банер: прямокутне зображення із активним покликанням на внутрішню сторінку ресурсу. Це фотоколаж, виконаний за вимогами, що виносяться до цього виду зображального елементу, а саме два портретні знімки (зліва), на яких персонажі не дивляться в одному напрямку, а дивляться в різні спрямування, та текстовий супровідний блок (справа), що є заголовком, який виділяється розміром та кольором на загальному полотні прямокутника. Також прямокутник присутній в оформленні карток гравців в однойменному розділі (рис. 2.13). Знову ж за схожим підгодом текст та зображення відділяються одне від одного пробільними елементами, однак утворюють гармонійну композицію, оскільки відсутнє виділення розміром.
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Рисунок 2.13 – Прямокутник для оформлення карток гравців

Портрети гравців подаються в обтравку і розміщуються справа, а супровідний текст – зліва, який включає в себе нікнейм, імʼя та прізвище та країну походження гравця. Поруч із країною також присутні й іконка з відповідним прапором також у форматі горизонтального прямокутника. 
Форма кола є не таким популярним вибором для дизайнерів вебресурсу, однак і вона присутня (рис. 2.14.). 
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Рисунок 2.14 – Використання кола як графічного елементу.

Так, за допомогою цієї форми подаються іконки із зображеннями гравців, а також саме коло обрали для інфографіки, що виявлена в розділі «Stats». Відмінністю у зображенні гравців є те, що у картках гравців їхні портрети подані в обтравку і на білому фоні, тоді як окремим елементом-іконкою вони даються на темно-синьому фоні.
Колірне рішення для оформлення ресурсу відіграє важливу роль, оскільки за допомогою кольору створюється не лише стилістична єдність посадкової сторінки та внутрішніх сторінок, але й гармонійне поєднання різнорідних та різноформатних змістових блоків. За теорією вебдизайну кольорів на сайті не повинно бути більше, ніж 4 основних, тобто тих, що використовуються для оформлення значного масиву сторінок та більшості фреймів. Щодо сайту HLTV, то основними в роботі ресурсу є синій, сірий та білий. 
Синій колір застосовується для оформлення фірмових елементів, а саме логотипу, основних колажів та активних плашок з назвами підрубрик на внутрішніх та посадковій сторінці. Також у синьому кольорі подаються власне ключові слова у маркованих списках, заголовки та підзаголовки, а також лінійки. Відповідно до такого різнобічного використання цього кольору визначає його як головним у корпоративній стилістиці. 
Сірий колір із відтінкам більшої та меншої світлості застосовується                                 як колір фону для основного матеріалу на вебсторінках сайту, а також як                          колір додаткових колонок. Також подекуди сірий є засобом виділення                          підрубрик (рис. 2.14). 
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Рисунок 2.14 – Використання різних тонів сірого як засобу виділення

Відсутність застосування інших кольорів для основних блоків є вдалим рішенням, оскільки не розсіюється увага споживачів. Однак колірні виділення присутні як засіб маркування. Так, у правій колонці «Recent activity» кожен маркований елемент супроводжується іншим кольором (червоний, помаранчевий, зелений). Жовтий та помаранчевий як два додаткові кольори зустрічаються у розділі «Fantasy», де є блок із декількох візуальних елементів, що нагадує інтерактивну інфографіку (рис. 2.15).
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Рисунок 2.15 – Колірне рішення для інтерактивної інфографіки

Колірне рішення стало додати декілька незвичних порівняно з основним блоком оформлення кольору, а саме жовтого та червоного. Сама інфографіка оформлена у стилі таймлайн (часової лінії), де присутні не лище нестандартні кольори, але й незвичні форми (обрізаний по діагоналі прямокутник). На помаранчевій плашці даються нікнейми гравців, а червоним оформлена іконка, яка містить знак-символ прямої трансляції. 
Ще одним прикладом графічного елементу є композиція, яку в практичному контексті трактують як поєднання окремих частин або елементів в єдину цілісну структуру відповідно до заданої концепції. Візуальні елементи художнього твору мають бути узгодженими між собою та створювати гармонійну взаємодію, що забезпечує цілісність і завершеність візуального образу. Визначною особливістю композиції є те, що на внутрішніх та посадковій сторінках відсутні елементи, які б тяжіли до якоїсь конкретної видової характеристики. Однак, за тими елементами, що присутні на вебсторінці нами визначений закон композиції, який переважає. Загалом існує три закони композиції: єдність, контраст та типізації. На аналізованому нами сайті присутній закон типізації. Так, кожен окремий розділ оформлений за типовими для цієї чи іншої теми стилістики. Якщо вивчити розділ «Forum», то він подає перелік тем для обговорення, правила участі в обговоренні та не містить ніяких додаткових візуальних засобів. Якщо відкриваємо розділ «Live», то за типовими очікуваннями від оформлення сторінки користувач одразу бачить вікно прямої трансляції справа і зліва чат глядачів. Саме тому через відсутність певних акцентних вставок або виділень за допомогою зображень або текстового блоку загалом композиція на ресурсі керується законом типізації.
У процесі аналізу вебресурсу «HLTV» важливу роль відіграє ергономіка, яка в контексті вебдизайну означає створення таких умов взаємодії користувача з сайтом, що сприяють зручності, ефективності та комфортності користування. В основі ергономічного підходу лежить організація робочих процесів з урахуванням фізіологічних та психологічних особливостей користувачів, що в підсумку позитивно впливає на збереження їхніх ресурсів, працездатності й загального користувацького досвіду. Відповідно до оформлення усіх елементів (іконок навігації, підписів до відповідних блоків та фреймів та ін.) можна зробити висновок, що сайт в першу чергу спрямований на задоволення потреб молодої цільової аудиторії, якій просто та нативно зрозуміла швидкість переходу між невеликими за розміром елементами, між різними темами на одній сторінці, а також для яких обраний на сайті шрифт (10 та 11 пунктів) сприймається читабельно.
У випадку вебресурсу «HLTV» інтерфейс вирізняється високим рівнем юзабіліті: структура ресурсу логічна (як було доведено в підрозділі 2.1.), а навігація є проста й зрозуміла, що дозволяє користувачеві швидко орієнтуватися в інформаційному просторі. Для цього працюють фільтри та окремі фрейми, що вже розділяють інформацію за змістовими блоками, не створюючи безкінечний потік тексту. Ергономічний інтерфейс враховує природну послідовність перегляду сторінки (зазвичай за принципом «F-подібного» сканування), ефективне зонування екранного простору, грамотне використання кольорових акцентів, а також виділення ключових елементів меню, кнопок, заголовків, новинних блоків тощо (рис.2.16).
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Рисунок 2.16 – Розміщення елементів за принципом «F-подібного» сканування

Так, на рисунку 2.16 спостерігаємо просте розміщення елементів за принципами ергономічності, а саме спершує подається візуальний блок із яскравих елементів (не обовʼязково кольорових), нижче подається слабший за акцентами матеріал, однак не одразу просто текстівка, а також текст та візуал. Після ознайомлення з цими двома фреймами наступний блок вже більш спрощений, оскільки містить таблицю, це основне навантаження йде по ліву сторону, а у правій – розміщуються цифрові дані, які практично не потребують особливих затрат для ознайомлення та розуміння.
Таким чином, аналізуючи роботу вебредакторів ресурсу «HLTV», зазначимо, що платформа  створена за вимогами вебдизайну, а тому для правильного та гармонійного користування нею були використані необхідні зображальні засоби, серед яких: графічні елементи (форма, лінійка, колір, композиція), так і фото-елементи (колажі, інфографіка). Поєднання усіх елементів на посадковій та внутрішніх сторінках дозволило створити ергономічний вебресурс, який виконує не лише функцію інформування та розважальну, але й естетичну. 


ВИСНОВКИ

За результатами дослідження зроблені такі загальні висновки:
1) Вивчивши теоретичне підґрунтя обраної тематики, нами було окреслено дефініцію поняття композиційно-графічної моделі: це зафіксоване зведення прийомів, правил, принципів і закономірностей оформлення певного видання (друкованого або електронного), що є складною багатофункціональною системою, яка формує індивідуальний, унікальний образ ресурсу як на зовнішньому (блок-схема ресурсу), так і на внутрішньому (порядок розміщення сторінок стосовно головної сторінки сайту) рівнях. Вебсайт же є видом електронного видання, що складається з мережевого обʼєднання різних підсистем, які мають одну тематику (в нашому випадку – спортивною) та виконують ряд функцій (від інформаційних до культурологічних).
2)  Елементами композиційно-графічного проєктування сайту, тобто основними складовими моделі вебсайту, є: головна сторінка (home page), сторінки першого рівня, що зазвичай представлені в навігаційному меню головної сторінки та доступні з будь-якої її частини, а також сторінки другого й наступних рівнів. Останні деталізують або доповнюють зміст основних розділів і логічно підпорядковуються попереднім рівням. Також візуальні засоби оформлення – графіку, колірні рішення, типографіку, макетування. Окрему роль відіграє система навігації, яка забезпечує зручне «перегортання» сторінок і внутрішню логіку переходів між ними.
3) Структурна композиція сайту HLTV характеризується ієрархічною, деревоподібною будовою, що відповідає принципам ергономіки та функціональної доступності інтерфейсу. Ієрархічна модель дозволяє систематизувати значний обсяг інформаційних компонентів, забезпечуючи логічну впорядкованість і сприяючи швидкому орієнтуванню користувача у вмісті ресурсу. Такий підхід передбачає використання інтуїтивно зрозумілих навігаційних елементів, що оптимізує процес пошуку необхідної інформації та підвищує загальний рівень користувацького досвіду. Додатковим ефективним інструментом організації контенту є впровадження хронологічного фільтру, що забезпечує доступ до матеріалів відповідно до часу їхньої публікації або оновлення. 
4) У межах дослідження було здійснено компонентний аналіз ієрархічної структури, що є релевантним для аналізованого вебресурсу. Застосування цього методу дало змогу визначити особливості структурної організації сайту, його змістове наповнення, а також провести оцінку ефективності навігаційних елементів. Такий підхід дозволяє зробити висновки щодо зручності користування ресурсом, ступеня його адаптивності до інформаційних потреб цільової аудиторії та загального рівня функціональної придатності. Шапка аналізованого вебресурсу є статичною та залишається незмінною під час прокручування сторінки. Вона містить логотип із функцією переходу на головну сторінку, основне меню розділів, а також навігаційні елементи: пошук, кнопку реєстрації та блок налаштувань.
5) Структура основного контентного блоку варіюється відповідно до тематики розділів, однак спільними ознаками є колонкова побудова (два або три стовпці), фреймова організація та використання графічних і пробільних засобів виділення. Відмінності полягають у форматах окремих елементів і наявності або відсутності певних колонок у різних розділах.
6) Аналіз діяльності вебредакторів ресурсу HLTV свідчить про дотримання основних принципів вебдизайну. Для забезпечення зручного та візуально узгодженого інтерфейсу було застосовано низку зображальних засобів, зокрема графічні компоненти (форма, лінії, колір, композиція) та фотоелементи (колажі, інфографіка). Комплексне поєднання цих елементів на головній та внутрішніх сторінках сприяло створенню ергономічного ресурсу, який виконує не лише інформативну й розважальну, а й естетичну функцію.



СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ

1. Васильєв О.С. Типологія і ієрархія зовнішньої і внутрішньої структури вебсайту електронної комерції у системі візуальних компонент-ресурсів. Актуальнi питання гуманiтарних наук. 2024. Вип. 82. Т 1. URL: https://er.knutd.edu.ua/bitstream/123456789/28940/1/Васильєв%20О.С.%20Типологія%20і%20ієрархія.pdf (дата звернення: 20.02.2025).
2. Вдовченко В.В. Художнє проектування : навч. посіб. Київ : КОНВІ ПРІНТ, 2021. 141 с. 
3. Вербовий Р. М. Композиційно-графічна модель українського молодіжного журналу : автореф. дис. ... канд. н. із соц. ком. : 27.00.05 / Київ. нац. ун-т ім. Тараса Шевченка, Ін-т журналістики. Київ, 2013. 20 с.
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11. Зеленко І. Особливості онлайн-медіа. Наукові записки. Серія: Право. 2023. № 14. URL: https://pravo.cusu.edu.ua/index.php/pravo/article/view/265 (дата звернення: 15.03.2025).
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13. Йордан Г.М. Композиційно-графічні особливості українських науково-популярних видань.  Регіональна журналістика: реалії, виклики, перспективи : матер. Міжнар. наук. інтернет-конфер. (м. Тернопіль, 15 квітня 2021 року). Тернопіль, 2021. С. 102–107. URL: http://dspace.tnpu. edu.ua/bitstream/123456789/22757/1/29_Yordan.pdf (дата звернення: 10.02.2025).
14. Колісник О. М. Типологія Інтернет-ЗМІ як журналістикознавча проблема. Вісник Харківської державної академії культури.  2010. Вип. 30. С. 202–208. URL: http://nbuv.gov.ua/UJRN/hak_2010_30_27. (дата звернення: 25.02.2025).
15. Комарницький І. М., Бублик М. І., Мужилівський М. Д. Розробка концепції оцінки якості веб-сайтів як умови розвитку електронного підприємництва.  Вісник ЖДТУ. Серія: Економіка, управління та адміністрування. 2017. № 1(43). С. 177–189. URL: https://doi.org/10.26642/jen-2008-1(43)-177-189 (дата звернення: 25.03.2025).
16. Компанєєтс М. О. Навігаційні засоби веб-сайту. Молодий вчений. 2016. № 9. С. 141–145. URL: http://nbuv.gov.ua/UJRN/molv_2016_9_35 (дата звернення: 30.03.2025).
17. Компанєєтс М. О. Принципи проектування ефективних веб-сайтів. Молодий вчений. 2015. № 9(2). С. 106–109. URL: http://nbuv.gov.ua/  UJRN/molv_2015_9(2)__29. (дата звернення: 10.04.2025).
18. Кулаковська Х. Візуальний контент інтернет-ЗМІ: термінологічні засади дослідження. Вісник Книжкової палати. 2012. № 6. С. 26–28. URL: https://www.libr.dp.ua/text/vkp_2012_6_7.pdf (дата звернення: 30.03.2025).
19. Курцева О. Виражальні засоби у композиційній структурі освітнього інтернет-ресурсу. Актуальнi питання гуманiтарних наук. 2023. Вип. 66. Т. 2. С. 56–68.  URL: http://www.aphn-journal.in.ua/archive/66_2023/part_2/8.pdf (дата звернення: 20.02.2025).
20. Мамалигіна Я. В. Концепція журналів світоглядного спрямування та їх комунікативна структура. Наукові записки Інституту журналістики. Київ : Інститут журналістики, 2007. Т. 29. С. 152–158. URL: http://journlib.univ.kiev. ua/index.php?act=article&article=2017 (дата звернення: 20.02.2025).
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ДЕКЛАРАЦІЯ
[bookmark: _Toc132096898]АКАДЕМІЧНОЇ ДОБРОЧЕСНОСТІ
[bookmark: _Toc132096899]ЗДОБУВАЧА ОСВІТНЬОГО СТУПЕНЯ БАКАЛАВР ЗНУ
 
Я, Логвиненко Артем Федорович, студент 4 курсу, спеціальності «Журналістика» освітньо-професійної програми «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання», групи 6.0611-рвд, адреса електронної пошти artem.logvinenko.420@gmail.com
- підтверджую, що написана мною кваліфікаційна робота бакалавра на тему «Композиційно-графічне проєктування сайту hltv.org» відповідає вимогам академічної доброчесності та не містить порушень, що визначені у ст. 42 Закону України «Про освіту», зі змістом яких ознайомлений;
- заявляю, що надана мною для перевірки електронна версія роботи є ідентичною її друкованій версії;
- згоден на перевірку моєї роботи на відповідність критеріям академічної доброчесності у будь-який спосіб, у тому числі за допомогою інтернет-системи, а також на архівування моєї роботи в базі даних цієї системи.
 
Дата 10.06.2025 _________ПІБ (студент) Логвиненко А.Ф.
                                             Підпис
Дата 10.06.2025 _________ ПІБ (науковий керівник) Романюк Н.В.
                              Підпис
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