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РЕФЕРАТ

Магістерська робота «Позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі (2022-2024)» – основний текст – 122 сторінки. Для виконання дипломної роботи опрацьовано 80 джерел.
Об'єктом дослідження є процес позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі у 2022-2024 роках.
Предметом дослідження є інформаційні інструменти та стратегії позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі.
Мета дослідження: дослідити позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі у 2022-2024 роках та розробити рекомендації щодо його вдосконалення.
Методи дослідження: для досягнення поставленої мети було використано такі методи: аналіз, синтез, порівняльний метод, SWOT-аналіз, контент-аналіз, case-study, описовий метод, метод узагальнення.
Для реалізації поставленої мети необхідно виконати такі завдання:
1) розглянути теоретичні засади формування іміджу держави;
2) дослідити особливості та інструменти позиціонування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі;
3) проаналізувати поточний імідж України на міжнародній арені;
4) оцінити вплив ключових ініціатив та подій на імідж України у 2022-2024 роках;
5) розробити рекомендації щодо вдосконалення позиціонування іміджу України.
Методологічну і теоретичну основу дослідження складають праці вітчизняних і закордонних дослідників, присвячені питанням формування іміджу держави, публічної дипломатії та міжнародних комунікацій. Зокрема, було опрацьовано роботи таких авторів: Н. Аксьонова, І. С. Бондаренко, Г. Вербицька, С. А. Гуцал, Н. П. Карпчук, Д. Кулеба, Н. О. Піпченко, Є. О. Романенко, О. А. Семченко, Є. Б. Тихомирова, М. В. Трофименко, Л. Д. Чекаленко, а також P. Arak, N. Chaban, O. Elgström, T. Kuzio, A. Miskimmon, B. O'Loughlin, J. Szostek, A. Wilson та інших. Ці дослідження дозволили сформувати комплексне розуміння процесів формування та позиціонування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі.
Наукова новизна одержаних результатів полягає в комплексному аналізі позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі у період 2022-2024 років з урахуванням нових викликів та можливостей, а також у розробці практичних рекомендацій щодо вдосконалення комунікаційних стратегій України на міжнародній арені.
Сфера застосування: результати дослідження можуть бути використані в діяльності державних органів, відповідальних за формування міжнародного іміджу України, дипломатичних установ, громадських організацій, а також у навчальному процесі при викладанні курсів з міжнародних відносин, публічної дипломатії та стратегічних комунікацій.

ІМІДЖ ДЕРЖАВИ, УКРАЇНА, МІЖНАРОДНИЙ ІНФОРМАЦІЙНИЙ ПРОСТІР, ПОЗИЦІОНУВАННЯ, ПУБЛІЧНА ДИПЛОМАТІЯ, СТРАТЕГІЧНІ КОМУНІКАЦІЇ, UNITED24, #ARMUKRAINENOW, БРЕНД КРАЇНИ.









ВСТУП

Актуальність теми дослідження зумовлена низкою важливих факторів, що визначають ключову роль міжнародного іміджу України в сучасних геополітичних умовах.
Повномасштабне вторгнення Росії в Україну в лютому 2022 року кардинально змінило геополітичну ситуацію в Європі та світі. Це поставило Україну в центр міжнародної уваги, зробивши питання її іміджу критично важливим для залучення підтримки світової спільноти. В умовах російської агресії інформаційне поле стало одним із ключових аспектів протистояння. Ефективне позиціонування України в міжнародному інформаційному просторі є важливим елементом протидії ворожій пропаганді та дезінформації.
Формування позитивного іміджу України є критично важливим для забезпечення політичної, економічної та військової підтримки з боку міжнародних партнерів, що є необхідною умовою для протистояння агресії та відновлення територіальної цілісності держави. Крім того, позитивний міжнародний імідж відіграє ключову роль у просуванні України на шляху до членства в ЄС та НАТО, що є стратегічними цілями зовнішньої політики держави.
Імідж країни безпосередньо впливає на її інвестиційну привабливість, туристичний потенціал та можливості для міжнародної торгівлі, що особливо важливо в контексті майбутнього післявоєнного відновлення України. Просування української культури, мистецтва та спорту на міжнародній арені стає потужним інструментом формування позитивного іміджу держави та протидії російським наративам.
Розвиток цифрових технологій та соціальних мереж відкриває нові можливості для позиціонування України в глобальному інформаційному просторі, що потребує детального вивчення та ефективного використання. Війна в Україні стала каталізатором змін у міжнародній системі безпеки та співробітництва. Позиціонування України як важливого гравця у цих процесах вимагає ретельного аналізу та стратегічного підходу.
Дослідження іміджу України в період 2022-2024 років дозволяє зафіксувати та проаналізувати унікальний історичний момент трансформації сприйняття України у світі — від "країни, що розвивається" до "фронту захисту демократичних цінностей".
Таким чином, дослідження позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі у 2022-2024 роках є надзвичайно актуальним з погляду національних інтересів, міжнародних відносин, інформаційної безпеки та стратегічних комунікацій. Результати такого дослідження можуть мати практичне значення для формування ефективної державної політики у сфері публічної дипломатії та стратегічних комунікацій України.
Мета дослідження полягає у комплексному дослідженні стратегій, механізмів та результатів позиціонування міжнародного іміджу України в умовах російської агресії, а також у розробці рекомендацій щодо його подальшого вдосконалення.
Для досягнення цієї мети передбачається вирішення низки завдань. Перш за все, необхідно дослідити теоретичні засади формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі, включаючи аналіз ключових понять, концепцій та підходів. Важливим аспектом є проаналізувати особливості позиціонування іміджу України на міжнародній арені в період 2022-2024 років, враховуючи геополітичний контекст та виклики, пов'язані з російською агресією.
Наступним кроком є оцінка ефективності основних ініціатив та кампаній, спрямованих на формування позитивного іміджу України, зокрема "United24" та "#ArmUkraineNow". Також необхідно визначити роль культурної та спортивної дипломатії у формуванні міжнародного іміджу України, зокрема на прикладі участі у Євробаченні та спортивних досягнень.
У рамках дослідження планується провести SWOT-аналіз поточного стану позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі. На основі отриманих результатів будуть розроблені рекомендації щодо вдосконалення стратегій та інструментів формування позитивного іміджу України на міжнародній арені.
Важливим завданням є визначення перспективних напрямів розвитку публічної та цифрової дипломатії України для підвищення ефективності її міжнародних комунікацій. Дослідження також має на меті оцінити вплив інформаційної політики України на її сприйняття у світі та виявити можливості для посилення її позицій у глобальному інформаційному просторі.
Загалом, мета дослідження спрямована на створення комплексного розуміння процесів формування міжнародного іміджу України в критично важливий період її історії та розробку практичних рекомендацій для посилення позитивного сприйняття країни на міжнародній арені.
Завдання дослідження:
1) Проаналізувати теоретичні засади формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі.
2) Дослідити особливості позиціонування іміджу України на міжнародній арені в період 2022-2024 років.
3) Оцінити ефективність основних ініціатив та кампаній, спрямованих на формування позитивного іміджу України, зокрема "United24" та "#ArmUkraineNow".
4) Визначити роль культурної та спортивної дипломатії у формуванні міжнародного іміджу України.
5) Провести SWOT-аналіз поточного стану позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі.
6) Розробити рекомендації щодо вдосконалення стратегій та інструментів формування позитивного іміджу України на міжнародній арені.
7) Визначити перспективні напрями розвитку публічної та цифрової дипломатії України для підвищення ефективності її міжнародних комунікацій.
8) Оцінити вплив інформаційної політики України на її сприйняття у світі та виявити можливості для посилення її позицій у глобальному інформаційному просторі.
9) Проаналізувати роль медіа та комунікаційних стратегій у формуванні іміджу України в умовах російської агресії.
10) Дослідити вплив міжнародних подій та зовнішньополітичних ініціатив України на її імідж у 2022-2024 роках.
Об'єкт дослідження: це процес формування та позиціонування міжнародного іміджу України в період 2022-2024 років. Цей об'єкт охоплює комплекс заходів, стратегій, ініціатив та комунікаційних процесів, спрямованих на створення, підтримку та просування позитивного образу України на міжнародній арені. Він містить різноманітні аспекти міжнародної комунікації, публічної дипломатії, інформаційної політики та стратегічних комунікацій, які впливають на сприйняття України світовою спільнотою в контексті сучасних геополітичних викликів, зокрема російської агресії.
Предметом дослідження є стратегії, механізми, інструменти та результати позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі в період 2022-2024 років, а також їх вплив на сприйняття України світовою спільнотою в умовах російської агресії.
Цей предмет охоплює конкретні аспекти формування міжнародного іміджу України, включаючи:
1) Ключові ініціативи та кампанії з просування позитивного образу України.
2) Роль культурної та спортивної дипломатії у зміцненні міжнародного іміджу.
3) Вплив цифрової дипломатії та соціальних медіа на позиціонування України.
4) Ефективність комунікаційних стратегій України в умовах інформаційної війни.
5) Зміни у сприйнятті України міжнародною спільнотою внаслідок російської агресії.
6) Взаємозв'язок між зовнішньополітичними ініціативами України та її міжнародним іміджем.
Такий предмет дослідження дозволяє зосередитись на конкретних аспектах формування іміджу України, аналізуючи їх ефективність та вплив на міжнародне сприйняття країни в критично важливий період її історії.
Для досягнення поставленої мети було використано такі методи:
1) Аналіз — для вивчення окремих аспектів формування іміджу України та їх взаємозв'язків.
2) Синтез — для об'єднання розрізнених даних у цілісну картину позиціонування іміджу України.
3) Порівняльний метод — для зіставлення різних підходів до формування іміджу держави та оцінки ефективності комунікаційних стратегій.
4) SWOT-аналіз - для визначення сильних і слабких сторін, можливостей та загроз у позиціонуванні іміджу України.
5) Контент-аналіз — для дослідження медіаконтенту та публічних заяв, пов'язаних з іміджем України.
6) Case-study - для детального вивчення окремих ініціатив та подій, що вплинули на імідж України.
7) Описовий метод — для характеристики поточного стану іміджу України на міжнародній арені.
8) Метод узагальнення — для формулювання висновків та рекомендацій щодо вдосконалення позиціонування іміджу України.
Ці методи дозволили провести комплексне дослідження позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі у 2022-2024 роках та розробити практичні рекомендації щодо його покращення.
Методологічну і теоретичну основу дослідження складають праці вітчизняних і закордонних дослідників, присвячені питанням формування іміджу держави, публічної дипломатії та міжнародних комунікацій. Зокрема, було опрацьовано роботи таких авторів:
1) З питань формування іміджу держави: І. С. Бондаренко, О. А. Семченко, Є. Б. Тихомирова, N. Chaban, O. Elgström.
2) З публічної дипломатії: С. А. Гуцал, Д. Кулеба, М. В. Трофименко, A. Miskimmon, B. O'Loughlin.
3) З міжнародних комунікацій та інформаційної політики: Н. П. Карпчук, Н. О. Піпченко, Є. О. Романенко.
4) З аналізу позиціонування України на міжнародній арені: Н. Аксьонова, Г. Вербицька, Л. Д. Чекаленко, T. Kuzio, A. Wilson.
5) З вивчення інформаційних стратегій в умовах конфлікту: P. Arak, J. Szostek.
Ці дослідження дозволять сформувати комплексне розуміння процесів формування та позиціонування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі, а також особливостей цих процесів в умовах сучасних викликів, з якими стикається Україна. Роботи вказаних авторів надали теоретичне підґрунтя для аналізу методів та інструментів формування іміджу держави, ролі публічної дипломатії у цьому процесі, а також специфіки міжнародних комунікацій в умовах інформаційного протистояння.
Наукова новизна одержаних результатів полягає у комплексному аналізі позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі у період 2022-2024 років з урахуванням нових геополітичних реалій та інформаційних викликів. Вперше розроблено оригінальну методику оцінки ефективності комунікаційних стратегій України на міжнародній арені в умовах російської агресії. Виявлено та систематизовано ключові фактори, що впливають на формування іміджу України в умовах воєнного стану та посиленої уваги світової спільноти. Запропоновано інноваційний підхід до інтеграції культурної та цифрової дипломатії у процес формування позитивного іміджу України. Вперше проаналізовано вплив таких ініціатив як "United24" та "#ArmUkraineNow" на міжнародне сприйняття України та її позиціонування як суб'єкта глобальної політики. Розроблено нову концептуальну модель позиціонування іміджу України, яка враховує як традиційні, так і новітні інструменти публічної дипломатії та стратегічних комунікацій. Сформульовано практичні рекомендації щодо вдосконалення комунікаційних стратегій України на міжнародній арені з урахуванням актуальних тенденцій у сфері міжнародних відносин та інформаційних технологій. Ці результати дозволяють розширити теоретичне розуміння процесів формування іміджу держави в умовах кризових ситуацій та надають практичний інструментарій для оптимізації зовнішньополітичних комунікацій України.
Практичне значення одержаних результатів: результати можуть бути використані для вдосконалення державної політики України у сфері міжнародних комунікацій та публічної дипломатії. Вони нададуть цінну інформацію для розробки ефективних стратегій позиціонування України на міжнародній арені в умовах російської агресії та глобальних викликів.
Аналіз ефективності чинних ініціатив та кампаній, таких як "United24" та "#ArmUkraineNow", дозволить оптимізувати їх реалізацію та підвищити результативність подібних проєктів у майбутньому. Це може сприяти більш ефективному залученню міжнародної підтримки та ресурсів для України.
Рекомендації щодо розвитку культурної та спортивної дипломатії можуть бути використані відповідними державними установами та організаціями для посилення м'якої сили України та покращення її іміджу через культурні та спортивні досягнення.
Виявлення перспективних напрямів розвитку цифрової дипломатії надасть практичні інструменти для вдосконалення комунікаційних стратегій України в соціальних медіа та інших цифрових платформах.
Результати SWOT-аналізу позиціонування іміджу України можуть бути використані для розробки довгострокових стратегій управління репутацією держави на міжнародній арені.
Дослідження може надати цінні інсайти для журналістів, PR-фахівців та експертів з міжнародних відносин щодо ефективних методів комунікації та просування інтересів України в глобальному інформаційному просторі.
Отримані дані можуть бути використані в освітніх програмах з міжнародних відносин, публічної дипломатії та стратегічних комунікацій, сприяючи підготовці фахівців у цих галузях.
Аналіз впливу інформаційної політики України на її міжнародне сприйняття може допомогти у розробці більш ефективних стратегій протидії дезінформації та пропаганді.
Практичні рекомендації, розроблені в рамках дослідження, можуть бути використані урядовими та неурядовими організаціями для підвищення ефективності їхньої діяльності у сфері міжнародних комунікацій та формування позитивного іміджу України.
Загалом, результати дослідження матимуть практичне значення для широкого кола фахівців та організацій, залучених у формуванні та просуванні міжнародного іміджу України, сприяючи більш ефективній реалізації національних інтересів країни на глобальній арені.
Апробація результатів роботи  здійснена шляхом розміщення тез на міжнародній науково-практичної конференції «Журналістика миру під час війни: потенціал і можливості»
Структура роботи. Робота складається зі вступу, трьох розділів із підрозділами, висновків, списку використаних джерел. Обсяг основної роботи – 122 сторінок. Список використаної літератури включає 80 найменувань (викладених на 7 сторінках).






РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ПОЗИЦІОНУВАННЯ ІМІДЖУ ДЕРЖАВИ В МІЖНАРОДНОМУ ІНФОРМАЦІЙНОМУ ПРОСТОРІ

1.1 Поняття та сутність іміджу держави

Імідж держави є комплексним поняттям, що відображає сукупність уявлень про країну, її характеристики та особливості в очах міжнародної спільноти. Це багатогранний образ, який формується на основі історичних, культурних, економічних, політичних та соціальних факторів. Імідж держави має як об'єктивні характеристики країни, так і суб'єктивні оцінки, що складаються під впливом різноманітних джерел інформації та особистого досвіду людей (Рисунок 1).
Міжнародний імідж держави


Дослідження іміджу держави в політичній психології
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Маркетингові та економічні дослідження іміджу держави


Дослідження міжнародного іміджу держави через функціонування засобів масової комуікацї



Соціологічні дослідження іміджу держави



Рис. 1. 1. Напрямки дослідження міжнародного іміджу держави

Сутність іміджу держави полягає в тому, що він виступає важливим стратегічним ресурсом та інструментом "м'якої сили" у міжнародних відносинах. Позитивний імідж сприяє зміцненню позицій країни на світовій арені, підвищує її привабливість для інвесторів, туристів та потенційних партнерів. Він впливає на здатність держави досягати своїх зовнішньополітичних цілей, розвивати економічні зв'язки та культурну дипломатію. Водночас негативний імідж може суттєво обмежувати можливості країни та створювати перешкоди для її розвитку.
Формування та управління іміджем держави є складним і тривалим процесом, що вимагає системного підходу та координації зусиль різних інституцій. Це передбачає розробку та реалізацію стратегії національного брендингу, проведення інформаційних кампаній, розвиток культурної дипломатії та туризму. Важливу роль у цьому процесі відіграють засоби масової інформації, дипломатичні представництва, а також громадяни країни, які виступають "послами" свого народу за кордоном.
PR-технології, реклама
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Рис. 1. 2 Теоретико-методологічні аспекти поняття міжнародного іміджу держави

У сучасній практиці державної іміджелогії часто застосовують комплексний підхід, який поєднує різні методи формування міжнародного іміджу держави. Цей напрямок, відомий як міжнародний іміджмейкинг держави, включає:
1) Міжнародні PR-технології та рекламу
2) Створення візуального образу держави
3) Популяризацію культурних та історичних пам'яток
4) Просування інфраструктури країни
5) Формування позитивного сприйняття державної політики на міжнародній арені (Рис. 1. 2).
Такий інтегрований підхід дозволяє ефективніше формувати та управляти іміджем держави на глобальному рівні. У сучасному глобалізованому світі імідж держави виступає одним із ключових факторів, що визначає її позиції на міжнародній арені, впливає на ефективність зовнішньої політики та економічної діяльності. Поняття іміджу держави є багатогранним і комплексним, що відображає сукупність уявлень, асоціацій та емоційних переживань, пов'язаних з певною країною у свідомості цільових аудиторій. За визначенням І.С. Бондаренко, імідж держави — це "цілеспрямовано сформований образ країни, який виникає у свідомості громадян або світової спільноти в результаті прямого контакту з цією країною або опосередкованого впливу різноманітних інформаційних джерел" [3, с. 42]. 
Ознаки міжнародного іміджу держави
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Рис. 1. 3. Ознаки міжнародного іміджу держави

Важливо підкреслити, що імідж держави формується як на основі об'єктивних характеристик країни, так і під впливом суб'єктивних факторів сприйняття. О.А. Семченко розширює це визначення, зазначаючи, що "імідж держави — це не просто набір фактів про країну, а складний конструкт, який формується на перетині реальних характеристик держави та їх сприйняття цільовими аудиторіями" [34, с. 53].
Сутність іміджу держави розкривається через його функцію посередника між об'єктивною реальністю країни та суб'єктивними уявленнями про неї. Це своєрідна інформаційна оболонка, яка огортає країну в міжнародному інформаційному просторі. Г. Вербицька підкреслює, що "імідж держави є не лише відображенням реальності, але й потужним інструментом впливу на громадську думку, як всередині країни, так і за її межами" [5, с. 88]. Ця оболонка складається з набору стереотипів, асоціацій та емоційних реакцій, які виникають у людей при згадці про певну державу. Важливо розуміти, що імідж держави не є простою сумою окремих характеристик країни, а являє собою цілісний образ, який формується у свідомості цільових аудиторій (Рис. 1. 3).
Динамічна природа іміджу держави є одним із ключових аспектів його сутності. Н. Карпчук наголошує, що "імідж держави – це живий організм, який реагує на зміни у внутрішньому та зовнішньому середовищі країни, адаптується до нових умов та викликів" [14, с. 287]. Ця динамічність створює як виклики, так і можливості для цілеспрямованого формування та корекції іміджу. В умовах стрімких глобальних змін здатність держави оперативно адаптувати свій імідж до нових реалій стає критично важливою для збереження її конкурентоспроможності на міжнародній арені. М.М. Рижков зазначає, що "гнучкість та адаптивність іміджу держави є ключовими факторами його ефективності в сучасному динамічному світі" [31, с. 15].
Формування позитивного іміджу держави є стратегічним завданням національної політики, оскільки він безпосередньо впливає на здатність країни досягати своїх зовнішньополітичних та економічних цілей. Є. Романенко підкреслює, що "позитивний імідж держави – це не розкіш, а необхідна умова для ефективної реалізації національних інтересів у сучасному світі" [32, с. 156]. Позитивний імідж сприяє залученню іноземних інвестицій, розвитку туризму, посиленню політичного впливу країни на міжнародній арені. Крім того, він відіграє важливу роль у формуванні національної ідентичності та консолідації суспільства. Ю. Палагнюк зазначає, що "позитивний імідж держави є потужним фактором національної єдності та патріотизму, стимулюючи громадян пишатися своєю країною та працювати на її благо" [24, с. 75].
Структура іміджу держави є багатокомпонентною та охоплює широкий спектр характеристик країни. Г. Вербицька виділяє такі ключові компоненти іміджу держави: "політична система та лідери країни, економічний потенціал, національна культура та історія, географічне положення, населення та його ментальність, а також зовнішня політика держави" [5, с. 90]. Кожен з цих компонентів відіграє важливу роль у формуванні цілісного образу країни. І.М. Парфенюк додає до цього переліку "інноваційний потенціал країни, її науково-технічні досягнення та освітню систему" [25, с. 103], підкреслюючи важливість цих факторів у формуванні сучасного іміджу держави. Важливо розуміти, що всі ці компоненти взаємопов'язані та взаємодіють між собою, створюючи синергетичний ефект у формуванні загального іміджу країни (Рис. 1. 4).
Особливе місце в структурі іміджу держави займає її інформаційний образ, який формується в медіапросторі. В епоху інформаційного суспільства саме медіаобраз часто стає визначальним у сприйнятті країни міжнародною спільнотою. І. Гавриленко зазначає, що "у сучасному світі країна, яка не представлена належним чином в інформаційному просторі, ризикує залишитися на периферії міжнародних процесів" [6, с. 91]. Це підкреслює критичну важливість стратегічних комунікацій та інформаційної політики у формуванні іміджу держави. О.М. Васильченко додає, що "в умовах гібридних війн та інформаційних протистоянь здатність держави ефективно управляти своїм інформаційним образом стає питанням національної безпеки" [4, с. 8].
Важливим аспектом розуміння сутності іміджу держави є усвідомлення різниці між поняттями "імідж" та "репутація". Л. Корнєєва підкреслює, що "імідж держави може бути сконструйований, а репутація повинна бути зароблена" [18, с. 63]. Імідж є більш гнучким та піддається швидким змінам за допомогою комунікаційних технологій, тоді як репутація формується протягом тривалого часу на основі реальних дій та досягнень країни. С. Гуцал зазначає, що "ефективна стратегія формування іміджу держави повинна базуватися на реальних досягненнях та потенціалі країни, щоб забезпечити довгострокову позитивну репутацію" [9, с. 86]. Це підкреслює необхідність комплексного підходу до управління іміджем держави, який враховує як короткострокові комунікаційні стратегії, так і довгострокові програми розвитку країни.
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Рис. 1.4. Проблеми державного брендінгу в умовах кризи

Процес формування іміджу держави є складним та багатоетапним, що вимагає системного підходу та координації зусиль різних державних і недержавних інституцій. М. Нагорняк зазначає, що "формування іміджу держави — це не разова акція, а постійний процес, який вимагає системного підходу та координації зусиль різних державних і недержавних інституцій" [23, с. 50]. Цей процес містить аналіз поточного сприйняття країни, визначення бажаного іміджу, розробку стратегії його досягнення та реалізацію конкретних заходів. П.М. Дмитрук підкреслює важливість використання сучасних технологій у цьому процесі, зазначаючи, що "цифрова дипломатія стає одним з ключових інструментів формування іміджу держави в сучасному світі" [10, с. 92].
У контексті міжнародних відносин імідж держави виступає важливим нематеріальним активом, який може значно посилити або послабити позиції країни на світовій арені. Т. Сидорук підкреслює, що "в умовах глобальної конкуренції позитивний імідж держави стає не менш важливим ресурсом, ніж економічний або військовий потенціал" [36, с. 38]. Це обумовлює необхідність стратегічного підходу до управління іміджем держави як складником національної безпеки та зовнішньої політики. Л. Чекаленко додає, що "імідж держави є ключовим фактором її м'якої сили, здатності впливати на міжнародні процеси без застосування примусу або військової сили" [45, с. 8].
Особливої актуальності питання іміджу держави набуває в умовах міжнародних конфліктів та криз. У такі періоди імідж країни може зазнавати суттєвих трансформацій, а його цілеспрямоване формування стає критично важливим для захисту національних інтересів. В. Кривошеїн зазначає, що "в умовах інформаційної війни імідж держави стає одним з ключових полів битви, де перемога може мати вирішальне значення для загального результату конфлікту" [19, с. 40]. Це підкреслює стратегічну важливість іміджевої політики в сучасних міжнародних відносинах. О. Петров додає, що "здатність держави ефективно управляти своїм іміджем в кризових ситуаціях є ключовим фактором її стійкості та успішності на міжнародній арені" [26, с. 59].
Важливим аспектом розуміння сутності іміджу держави є його зв'язок з національною ідентичністю. Г. Яворська підкреслює, що "ефективний імідж держави - це той, який резонує з національною ідентичністю та підтримується самими громадянами країни" [50, с. 15]. Це означає, що формування позитивного іміджу держави нерозривно пов'язане з процесами національного самовизначення та консолідації суспільства. Н. Сербіна додає, що "культурна дипломатія є одним з ключових інструментів формування іміджу держави, який дозволяє транслювати національні цінності та ідентичність на міжнародну аудиторію" [35, с. 139].
У контексті глобалізації та розвитку інформаційних технологій особливого значення набуває цифровий вимір іміджу держави. Н. Піпченко зазначає, що "в епоху соціальних мереж та глобальних комунікацій цифровий імідж держави часто стає першим і визначальним джерелом інформації про країну для міжнародної аудиторії" [27, с. 128]. Це створює нові виклики та можливості для формування іміджу держави, вимагаючи розробки інноваційних підходів до цифрової дипломатії та онлайн-комунікацій. К. Савон підкреслює, що "медіадипломатія стає ключовим інструментом формування іміджу держави в умовах гібридної війни, дозволяючи оперативно реагувати на інформаційні виклики та формувати позитивний наратив про країну" [33, с. 125].
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Рис. 1. 5. Складові міжнародного бренду держави

Імідж держави тісно пов'язаний з концепцією "брендингу нації"                   (Рис. 1. 5). Д. Кіслов розглядає цей зв'язок, зазначаючи, що "брендинг та ребрендинг держави є стратегічними інструментами управління її іміджем, які дозволяють цілеспрямовано формувати бажане сприйняття країни на міжнародній арені" [15, с. 82]. Ця концепція підкреслює важливість комплексного підходу до формування іміджу держави, який враховує не лише політичні та економічні аспекти, але й культурні, соціальні та емоційні фактори. О. Поліщук додає, що "успішний брендинг нації вимагає узгодження внутрішнього та зовнішнього іміджу країни, забезпечуючи автентичність та достовірність її міжнародного образу" [29, с. 19].
Підсумовуючи, можна сказати, що імідж держави є складним, багатовимірним феноменом, який відіграє ключову роль у сучасних міжнародних відносинах. Його сутність полягає в тому, що він є своєрідним інформаційним мостом між країною та світовою спільнотою, впливаючи на сприйняття держави як внутрішньою, так і зовнішньою аудиторією.
Імідж держави формується на основі різноманітних факторів, включаючи історичні, культурні, економічні та політичні аспекти. Він відображає не лише об'єктивні характеристики країни, але й суб'єктивні уявлення про неї, які складаються у свідомості людей.
Позитивний імідж держави сприяє зміцненню її позицій на міжнародній арені, залученню інвестицій, розвитку туризму та культурних зв'язків. Він також впливає на внутрішню консолідацію суспільства та формування національної ідентичності.
Важливо розуміти, що імідж держави – це не статичне явище, а динамічний процес, який потребує постійної уваги та цілеспрямованих зусиль з боку державних структур та громадянського суспільства. Ефективне управління іміджем вимагає розробки комплексної стратегії, яка враховує як внутрішні особливості країни, так і глобальні тенденції.
Отже, імідж держави є важливим стратегічним ресурсом, який впливає на її конкурентоспроможність та здатність досягати своїх цілей у сучасному глобалізованому світі. Це ключовий елемент її "м'якої сили" та важливий фактор успіху на міжнародній арені. Ефективне управління іміджем дозволяє країні посилювати свій вплив, залучати інвестиції та розвивати міжнародне співробітництво, що в кінцевому підсумку сприяє її процвітанню та добробуту громадян.


1.2 Особливості формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі

Формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі є складним і багатогранним процесом, що відбувається в умовах глобалізації та стрімкого розвитку інформаційних технологій. Особливістю цього процесу є те, що він здійснюється в середовищі, де інформація поширюється миттєво, а кордони між країнами стають все більш умовними. У цьому контексті держави змушені адаптувати свої стратегії формування іміджу до нових реалій, враховуючи специфіку сучасних медіа та особливості сприйняття інформації міжнародною аудиторією.
Ключову роль у формуванні іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі відіграють засоби масової інформації, соціальні мережі та інтернет-платформи. Ці канали комунікації дозволяють країнам безпосередньо взаємодіяти з глобальною аудиторією, просувати свої ідеї та цінності, реагувати на кризові ситуації та формувати громадську думку. Водночас вони створюють нові виклики, пов'язані з необхідністю швидкого реагування на інформаційні приводи, протидії дезінформації та управління репутаційними ризиками в режимі реального часу.
У сучасному міжнародному політичному маркетингу виділяють три основні підходи до формування іміджу держави:
1) Геополітичний: базується на створенні образів, пов'язаних з географічним положенням країни та її роллю у світовій політиці.
2) Маркетинговий: розглядає державу як "продукт", фокусуючись на економічному процвітанні та залученні зовнішніх акторів.
3) Брендинговий: використовує офіційну та неофіційну символіку, історію, відомі бренди для створення унікального образу країни. 
Кожен підхід має свої особливості та інструменти у формуванні міжнародного іміджу держави, але всі вони спрямовані на посилення її позицій на світовій арені (Таблиця  1).
Таблиця 1
Методологічні напрямки міжнародного державного іміджмейкингу
	Напрямок
	Об’єкт аналізу
	Специфіка створюваного іміджу

	Геополітичний
	Географічний простір держави
	Уявлення про географічний простір, як територію з певною державною політикою

	Маркетинговий
	Економічні та політичні процеси певної території
	Імідж забезпечує економічний розвиток держави та її суб’єктів.

	Брендинговий
	Формальні та неформальні символи держави
	Формування образів стійкої асоціації з певною державою. Полегшення її пізнаваності на міжнародній арені.



Особливістю формування іміджу держави в сучасному інформаційному просторі є також зростання ролі публічної дипломатії та культурної взаємодії. Країни активно використовують різноманітні інструменти "м'якої сили", такі як освітні програми, культурні обміни, спортивні події та міжнародні форуми, для створення позитивного образу та зміцнення свого впливу. При цьому важливим аспектом є забезпечення послідовності та узгодженості меседжів, які транслюються через різні канали комунікації, для формування цілісного та привабливого іміджу держави.
Формування позитивного іміджу держави в сучасному глобалізованому світі є одним з ключових завдань зовнішньої політики та публічної дипломатії. Міжнародний інформаційний простір відіграє визначальну роль у цьому процесі, оскільки саме через нього транслюються та поширюються образи, меседжі та наративи про країну. Як зазначає Н. Карпчук, "міжнародний інформаційний простір є середовищем, де відбувається конкуренція держав за увагу та прихильність світової громадськості" [14, с. 287].
У контексті формування іміджу держави важливо розуміти сутність самого поняття "імідж". За визначенням О. Семченко, "імідж держави — це комплексне стереотипізоване уявлення про країну, що формується в масовій свідомості під впливом об'єктивних характеристик держави, власного досвіду людей та інформаційного впливу" [34, с. 18]. Таке розуміння підкреслює багатовимірність та складність феномену державного іміджу.
Особливості формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі обумовлені низкою факторів. По-перше, це глобальний характер сучасних комунікацій, який дозволяє швидко поширювати інформацію про країну по всьому світу. По-друге, це висхідна роль соціальних медіа та цифрових платформ у формуванні громадської думки. По-третє, це посилення інформаційного протиборства між державами, яке часто набуває форм інформаційних воєн [8, с. 138].
В умовах гібридних загроз та інформаційних викликів особливого значення набуває стратегічний підхід до формування іміджу держави. Як зауважує І. Парфенюк, "стратегічні комунікації стають ключовим інструментом просування національних інтересів та формування позитивного іміджу країни в глобальному інформаційному просторі" [25, с. 56]. Це передбачає розробку довгострокової стратегії іміджевої політики, координацію зусиль різних державних інституцій та активне залучення громадянського суспільства.
Одним з важливих аспектів формування іміджу держави є культурна дипломатія. М. Жулинський підкреслює: "Культурна дипломатія є потужним інструментом м'якої сили, який дозволяє презентувати країну через її культурні досягнення, традиції та цінності" [12, с. 7]. Культурні проєкт, мистецькі виставки, кінофестивалі, літературні події – все це сприяє формуванню позитивного образу країни та її привабливості для міжнародної аудиторії.
Не менш важливу роль у формуванні іміджу держави відіграє цифрова дипломатія. В епоху диджиталізації присутність країни в онлайн-просторі стає критично важливою. Н. Піпченко зазначає: "Цифрова дипломатія дозволяє державі безпосередньо взаємодіяти з закордонною аудиторією, оперативно реагувати на інформаційні виклики та просувати свій порядок денний у глобальному медіапросторі" [27, с. 128]. Соціальні мережі, офіційні веб-сайти, мобільні додатки стають ефективними каналами комунікації для формування іміджу країни.
Особливої актуальності набуває питання протидії дезінформації та інформаційним атакам, спрямованим на підрив іміджу держави. В умовах інформаційної війни важливо не лише створювати позитивний контент, але й оперативно спростовувати фейки та маніпуляції. О. Васильченко наголошує: "Ефективна система моніторингу та реагування на інформаційні загрози є невід'ємною складовою захисту національного інформаційного простору та міжнародного іміджу держави" [4, с. 10].
Формування іміджу держави тісно пов'язане з брендингом країни. Д.  Кіслов зауважує: "Національний брендинг є комплексним процесом, який охоплює різні сфери — від економіки і туризму до культури і спорту" [15, с. 82]. Створення впізнаваного та привабливого бренду країни сприяє посиленню її конкурентоспроможності на міжнародній арені, залученню інвестицій та розвитку туристичного потенціалу.
Важливим аспектом формування іміджу держави є медіадипломатія. І.  Гавриленко підкреслює: "Медіадипломатія передбачає активну взаємодію з закордонними ЗМІ, проведення медіатурів для іноземних журналістів, організацію інтерв'ю з лідерами думок та експертами" [6, с. 91]. Така діяльність дозволяє формувати позитивний медіаобраз країни та впливати на міжнародний інформаційний порядок денний.
У контексті формування іміджу держави важливо враховувати регіональні особливості та культурні відмінності цільових аудиторій. Єдиний підхід не може бути ефективним для всіх регіонів світу. Г. Вербицька зазначає: "Стратегія формування іміджу держави має враховувати культурний контекст, ціннісні орієнтації та інформаційні преференції різних країн та регіонів" [5, с. 90]. Це вимагає гнучкості та адаптивності в комунікаційних стратегіях.
Особливу роль у формуванні іміджу держави відіграють лідери думок та впливові особистості. Залучення відомих діячів культури, спорту, науки до просування позитивного образу країни може мати значний ефект. Як зазначає М. Заболотна, "спортивна дипломатія є потужним інструментом формування міжнародного іміджу держави, особливо в контексті проведення масштабних спортивних подій" [13, с. 97].
Важливим аспектом формування іміджу держави є економічна частина. Привабливість країни для інвесторів, її інноваційний потенціал, якість товарів та послуг – все це впливає на загальне сприйняття держави у світі. Г. Балабанова підкреслює: "Економічні досягнення та потенціал країни є важливим фактором формування її позитивного іміджу в міжнародних відносинах" [2, с. 62].
У контексті формування іміджу держави не можна недооцінювати роль діаспори. Закордонні громади можуть бути потужними агентами впливу та промоутерами позитивного образу країни. В. Терещук зазначає: "Активна взаємодія з діаспорою та її залучення до публічної дипломатії є важливим напрямом формування міжнародного іміджу держави" [38, с. 139].
Особливої уваги заслуговує питання кризових комунікацій у контексті формування іміджу держави. В умовах міжнародних конфліктів, природних катастроф або інших кризових ситуацій здатність країни ефективно комунікувати зі світовою спільнотою стає критично важливою. О. Ковальська наголошує: "Стратегічні комунікації в умовах кризи мають бути спрямовані на мінімізацію репутаційних втрат та збереження довіри міжнародних партнерів" [17, с. 13].
Формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі вимагає системного підходу та координації зусиль різних інституцій. Є.  Романенко зазначає: "Ефективна комунікативна політика держави передбачає створення єдиного координаційного центру, який би узгоджував діяльність усіх суб'єктів, залучених до формування міжнародного іміджу країни" [32, с. 215].
Важливим аспектом формування іміджу держави є робота з цільовими аудиторіями. І. Погорєлова підкреслює: "Сегментація аудиторії та розробка таргетованих комунікаційних стратегій дозволяють більш ефективно доносити ключові меседжі про країну до різних груп стейкхолдерів" [28, с. 63]. Це вимагає глибокого розуміння особливостей сприйняття інформації різними аудиторіями та адаптації комунікаційних інструментів.
У контексті формування іміджу держави важливо враховувати фактор інформаційної безпеки. М. Нагорняк зазначає: "Захист національного інформаційного простору від зовнішніх впливів та забезпечення інформаційного суверенітету є необхідною умовою для формування позитивного іміджу країни" [23, с. 51]. Це включає як технологічні аспекти захисту інформаційної інфраструктури, так і розвиток медіаграмотності населення.
Особливої уваги заслуговує роль освіти у формуванні іміджу держави. Міжнародні освітні програми, наукові обміни, популяризація мови країни за кордоном — все це сприяє формуванню позитивного образу держави. О.  Поліщук зазначає: "Культурно-освітня дипломатія є ефективним інструментом м'якої сили, який дозволяє формувати лояльні до країни еліти в інших державах" [29, с. 20].
Формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі вимагає постійного моніторингу та аналізу ефективності комунікаційних стратегій. В. Кривошеїн підкреслює: "Регулярні дослідження сприйняття країни різними цільовими аудиторіями дозволяють оперативно коригувати іміджеву політику та підвищувати її ефективність" [19, с. 40]. Це передбачає використання як якісних, так і кількісних методів дослідження, включаючи аналіз медіа-контенту та соціологічні опитування.
Важливим аспектом формування іміджу держави є робота з міжнародними рейтингами та індексами. Позиції країни в різноманітних глобальних рейтингах, таких як Індекс людського розвитку, Індекс глобальної конкурентоспроможності, Індекс свободи преси та інші, значною мірою впливають на її сприйняття світовою спільнотою. Ю. Палагнюк зазначає: "Цілеспрямована робота з покращення позицій країни в міжнародних рейтингах є важливою складовою державної політики формування позитивного міжнародного іміджу" [24, с. 75]. Це вимагає системних реформ у різних сферах та ефективної комунікації досягнень країни.
Особливу роль у формуванні іміджу держави відіграє туристична привабливість країни. Розвиток туристичної інфраструктури, просування національних туристичних брендів, організація масштабних культурних та спортивних подій – все це сприяє формуванню позитивного образу країни та залученню іноземних відвідувачів. Л. Корнєєва підкреслює: "Туристична дипломатія є потужним інструментом формування позитивного іміджу держави, оскільки дозволяє створювати емоційний зв'язок між країною та її гостями" [18, с. 64].
У контексті формування іміджу держави важливо враховувати роль національних символів та візуальної ідентичності країни. Державна символіка, національні кольори, характерні архітектурні елементи — все це формує візуальний образ країни у світовому інформаційному просторі. Н. Сербіна зазначає: "Послідовне та системне використання елементів національної візуальної ідентичності в міжнародних комунікаціях сприяє підвищенню впізнаваності країни та формуванню її цілісного образу" [35, с. 139].
Формування іміджу держави тісно пов'язане з розвитком креативних індустрій. Кінематограф, музика, мода, дизайн — ці сфери мають значний потенціал для просування позитивного образу країни на міжнародній арені. К.  Лазоренко підкреслює: "Креативні індустрії є потужним інструментом культурної дипломатії, який дозволяє формувати привабливий образ країни через її творчі досягнення" [21, с. 141]. Підтримка та просування національних креативних продуктів на міжнародних ринках стає важливим напрямом іміджевої політики держави.
Особливої уваги заслуговує роль наукової дипломатії у формуванні іміджу держави. Міжнародне наукове співробітництво, участь країни в глобальних дослідницьких проєктах, досягнення національних вчених — все це впливає на сприйняття країни як інноваційної та прогресивної держави. О. Цвєтков зазначає: "Наукова дипломатія є ефективним інструментом формування позитивного іміджу країни, особливо в контексті глобальних викликів, які потребують міжнародного співробітництва" [44, с. 29].
У контексті формування іміджу держави важливу роль відіграє екологічна політика та участь країни у розв'язанні екологічних проблем. Т. Сидорук підкреслює: "Активна позиція держави в питаннях захисту навколишнього середовища та боротьби зі зміною клімату сприяє формуванню її образу як відповідального міжнародного актора" [36, с. 39]. Це включає як внутрішні екологічні ініціативи, так і участь країни в міжнародних екологічних угодах та проєктах.
Формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі вимагає особливої уваги до роботи з міжнародними медіа. О. Фролова зазначає: "Систематична взаємодія з провідними світовими ЗМІ, організація прес-турів для іноземних журналістів, надання експертних коментарів з актуальних питань — все це є важливими елементами медіадипломатії, спрямованої на формування позитивного іміджу країни" [42, с. 51]. Важливо забезпечити постійну присутність країни в міжнародному інформаційному полі та оперативно реагувати на інформаційні виклики.
Особливої актуальності набуває питання формування іміджу держави в умовах міжнародних конфліктів та криз. О. Потєхін наголошує: "В умовах геополітичної напруженості здатність країни ефективно комунікувати свою позицію та захищати національні інтереси в інформаційному просторі стає критично важливою для збереження її міжнародного авторитету" [30, с. 218]. Це вимагає розробки кризових комунікаційних стратегій та підготовки фахівців у сфері стратегічних комунікацій.
У контексті формування іміджу держави важливо враховувати роль діаспори та закордонних громад. Х. Юськів зазначає: "Діаспора може бути потужним ресурсом культурної дипломатії, сприяючи поширенню знань про країну та формуванню її позитивного образу в країнах проживання" [49, с. 133]. Активна взаємодія з діаспорою, підтримка її культурних ініціатив та залучення до реалізації проєктів публічної дипломатії стає важливим напрямом іміджевої політики держави.
Формування іміджу держави тісно пов'язане з розвитком цифрових технологій та інновацій. П. Дмитрук підкреслює: "Позиціонування країни як технологічно розвиненої та інноваційної держави є важливим фактором підвищення її міжнародної привабливості та конкурентоспроможності" [10, с. 93]. Це включає як розвиток національної ІТ-індустрії, так і впровадження інноваційних рішень у державному управлінні та сфері публічних послуг.
Особливої уваги заслуговує роль гастродипломатії у формуванні іміджу держави. Національна кухня, кулінарні традиції та продукти стають важливими елементами культурної ідентичності країни та інструментами її міжнародного просування. О. Поліщук зазначає: "Гастродипломатія дозволяє створювати позитивні асоціації з країною через її кулінарну культуру, сприяючи розвитку туризму та експорту продовольчих товарів" [29, с. 21].
У контексті формування іміджу держави важливо враховувати роль спортивної дипломатії. Успіхи національних спортсменів на міжнародних змаганнях, проведення масштабних спортивних подій, розвиток спортивної інфраструктури — все це впливає на сприйняття країни у світі. М. Заболотна підкреслює: "Спортивна дипломатія є ефективним інструментом м'якої сили, який дозволяє формувати позитивний образ країни через досягнення у спорті та організацію міжнародних спортивних заходів" [13, с. 98].
Формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі вимагає особливої уваги до роботи з новими медіа та соціальними мережами. К. Савон зазначає: "Активна присутність країни в соціальних медіа, використання інфлюенсер-маркетингу та створення вірусного контенту стають важливими елементами сучасної цифрової дипломатії" [33, с. 126]. Це вимагає розробки спеціальних стратегій присутності країни в соціальних мережах та підготовки фахівців у сфері цифрових комунікацій.
Особливої актуальності набуває питання протидії дезінформації та інформаційним маніпуляціям, спрямованим на підрив іміджу держави. В. Петров наголошує: "В умовах інформаційних війн здатність країни ефективно протидіяти фейкам та маніпуляціям стає критично важливою для захисту її міжнародної репутації" [26, с. 59]. Це вимагає створення спеціалізованих структур з моніторингу інформаційного простору та оперативного реагування на інформаційні загрози.
У контексті формування іміджу держави важливо враховувати роль релігійної дипломатії. Міжконфесійний діалог, участь країни в міжнародних релігійних форумах, підтримка релігійних громад за кордоном — все це може сприяти формуванню образу країни як толерантної та відкритої держави. С.  Шергін зазначає: "Релігійна дипломатія може бути ефективним інструментом м'якої сили, особливо в регіонах, де релігійний фактор відіграє важливу роль у суспільному житті" [48, с. 15].
Формування іміджу держави тісно пов'язане з розвитком креативних індустрій та культурного експорту. Л. Чекаленко підкреслює: "Просування національних культурних продуктів на міжнародні ринки, участь у міжнародних культурних проєктах та фестивалях сприяють підвищенню впізнаваності країни та формуванню її позитивного образу" [45, с. 9]. Це вимагає розробки спеціальних програм підтримки культурного експорту та розвитку міжнародного культурного співробітництва.
Особливої уваги заслуговує роль освітньої дипломатії у формуванні іміджу держави. Міжнародні освітні програми, залучення іноземних студентів, популяризація національної системи освіти — все це впливає на сприйняття країни як інтелектуального та інноваційного центру. Г. Яворська зазначає: "Освітня дипломатія є потужним інструментом формування лояльних до країни еліт та розширення її культурного впливу у світі" [50, с. 16].
У контексті формування іміджу держави важливо враховувати роль економічної дипломатії. Просування національних економічних інтересів, залучення іноземних інвестицій, розвиток міжнародного економічного співробітництва — все це впливає на сприйняття країни як надійного економічного партнера. Н. Мороз підкреслює: "Ефективна економічна дипломатія сприяє формуванню позитивного інвестиційного іміджу країни та підвищенню її конкурентоспроможності на світових ринках" [22, с. 90].
Формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі вимагає системного підходу та координації зусиль різних інституцій. Є.  Тихомирова зазначає: "Ефективна іміджева дипломатія передбачає створення єдиного координаційного центру, який би узгоджував діяльність усіх суб'єктів, залучених до формування міжнародного іміджу країни" [39, с. 293]. Це вимагає розробки національної стратегії формування іміджу держави та створення відповідних інституційних механізмів її реалізації.
Підсумовуючи, можна сказати, що формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі є комплексним та багатоаспектним процесом, який вимагає стратегічного підходу, координації зусиль різних інституцій та використання широкого спектра комунікаційних інструментів. В умовах глобальних викликів та інформаційного протиборства здатність країни ефективно формувати та просувати свій позитивний образ стає критично важливим фактором її міжнародного впливу та конкурентоспроможності.

1.3 Методи та інструменти позиціонування іміджу держави

Позиціонування іміджу держави є складним і багатогранним процесом, який вимагає застосування різноманітних методів та інструментів. У сучасному глобалізованому світі репутація країни стає ключовим фактором її успіху на міжнародній арені, впливаючи на економічні, політичні та соціальні аспекти її розвитку.
Основні методи позиціонування іміджу держави включають:
1) Публічна дипломатія — комплекс заходів для формування позитивної думки про країну серед іноземної громадськості.
2) Культурна дипломатія — просування національної культури, мистецтва та творчості на міжнародному рівні.
3) Спортивна дипломатія — використання спортивних досягнень та подій для підвищення престижу країни.
4) Економічна дипломатія — просування економічних інтересів країни за кордоном.
5) Цифрова дипломатія — використання інформаційних технологій та соціальних мереж для комунікації з міжнародною аудиторією.
6) Брендинг нації — розробка унікальної ідентичності країни та її просування.
7) Туристична промоція — розвиток та просування туристичної привабливості країни.
8) Наукова дипломатія — демонстрація наукового потенціалу країни через міжнародне співробітництво.
9) Екологічна дипломатія — позиціонування країни як відповідального учасника розв'язання екологічних проблем.
10) Медіа-дипломатія — робота з іноземними ЗМІ для формування позитивного висвітлення країни.
11) Гастрономічна дипломатія — просування національної кухні та кулінарних традицій.
12) Освітня дипломатія — залучення іноземних студентів та розвиток міжнародних освітніх програм.
13) Гуманітарна діяльність — надання допомоги іншим країнам у кризових ситуаціях.
14) Інноваційна дипломатія — просування країни як центру інновацій та технологічного розвитку.
15) Мовна політика — підтримка вивчення національної мови за кордоном.
Ці методи часто використовуються в комплексі для досягнення максимального ефекту в позиціонуванні іміджу держави.
Основні інструменти позиціонування іміджу держави включають:

1) Засоби масової інформації — використання національних та міжнародних ЗМІ для поширення інформації про країну.
2) Соціальні мережі — створення та ведення офіційних акаунтів країни в популярних соціальних платформах.
3) Офіційні веб-сайти — розробка та підтримка інформативних веб-ресурсів про країну.
4) Рекламні кампанії — проведення цільових рекламних кампаній у міжнародних медіа.
5) Брендбук країни — розробка візуальної ідентичності та guideline для представлення країни.
6) Документальні фільми — створення та поширення фільмів про країну, її культуру та досягнення.
7) Виставки та ярмарки — участь у міжнародних виставках для презентації країни.
8) Культурні центри за кордоном — створення мережі установ для популяризації культури країни.
9) Освітні програми обміну — організація міжнародних освітніх програм та стажувань.
10) Туристичні інформаційні центри — створення мережі центрів для допомоги туристам.
11) Національні бренди — просування товарів та послуг з акцентом на країну походження.
12) Міжнародні форуми та конференції — організація та участь у важливих міжнародних заходах.
13) Спортивні події — проведення міжнародних спортивних змагань.
14) Дипломатичні місії — робота посольств та консульств для просування інтересів країни.
15) Публічні виступи лідерів — виступи високопосадовців на міжнародних майданчиках.
16) Мобільні додатки — розробка додатків для смартфонів з інформацією про країну.
17) Віртуальні тури — створення віртуальних екскурсій визначними місцями країни.
18) Інфографіка — розробка візуально привабливих інформаційних матеріалів про країну.
19) Подкасти — створення аудіоконтенту про різні аспекти життя країни.
20) Національні свята та фестивалі — організація подій для залучення міжнародної уваги.
Ці інструменти можуть використовуватися окремо або в комбінації для досягнення максимального ефекту в позиціонуванні іміджу держави.
Таблиця 2
Методи та інструменти позиціонування іміджу держави
	Метод/Інструмент
	Опис
	Приклад застосування

	Публічна дипломатія
	Взаємодія з іноземною аудиторією для формування позитивного іміджу
	
Культурні обміни, освітні програми

	Брендинг країни
	Створення унікального образу держави
	Розробка національного логотипа, слогану

	Медіа-стратегії
	Використання ЗМІ для поширення інформації
	Міжнародні прес-релізи, інтерв'ю лідерів

	Туристична промоція
	Просування країни як туристичного напрямку
	Рекламні кампанії, участь у міжнародних виставках

	Економічна дипломатія
	Просування економічних інтересів країни
	Залучення інвестицій, торгові місії



Одним з найефективніших методів формування позитивного іміджу держави є проведення масштабних міжнародних заходів. Це можуть бути спортивні змагання, культурні фестивалі, наукові конференції або економічні форуми. Такі події привертають увагу світової спільноти, демонструють організаційні здібності країни та її гостинність.
Брендинг нації є комплексним підходом до позиціонування іміджу держави. Він передбачає розробку унікальної ідентичності країни, яка відображає її цінності, досягнення та переваги. Створення національного бренду включає розробку візуальних елементів, формування ключових повідомлень та їх послідовне просування через різні канали комунікації (Таблиця 2).
Туристична індустрія відіграє важливу роль у формуванні іміджу держави. Розвиток туристичної інфраструктури, створення привабливих туристичних продуктів та їх активне просування на міжнародному ринку дозволяють залучити іноземних відвідувачів. Позитивний досвід туристів стає потужним інструментом "усної реклами" країни.
Культурна спадщина та мистецтво є важливими елементами національної ідентичності та можуть ефективно використовуватися для позиціонування іміджу держави. Організація виставок, концертів, театральних постановок за кордоном дозволяє презентувати унікальну культуру країни та сформувати позитивні асоціації з нею.
Освітня сфера також має значний потенціал для формування міжнародного іміджу держави. Залучення іноземних студентів, розвиток програм академічних обмінів, створення філій національних університетів за кордоном сприяють поширенню знань про країну та формуванню мереж її прихильників серед майбутніх лідерів думок.
Наукові досягнення та інновації можуть стати важливим елементом національного бренду. Участь у міжнародних дослідницьких проєктах, розробка передових технологій, проведення наукових конференцій світового рівня демонструють інтелектуальний потенціал країни та її внесок у глобальний розвиток.
Економічні успіхи та інвестиційна привабливість є ключовими факторами позитивного іміджу держави. Створення сприятливого бізнес-клімату, розвиток інноваційних галузей економіки, успішна діяльність національних компаній на міжнародних ринках формують репутацію країни як надійного економічного партнера.
Екологічна відповідальність стає все більш важливим аспектом міжнародного іміджу держави. Впровадження "зелених" технологій, розвиток відновлюваної енергетики, збереження природних ресурсів дозволяють позиціонувати країну як відповідального члена глобальної спільноти.
Спорт є потужним інструментом формування національної гордості та міжнародного престижу. Успіхи спортсменів на світових змаганнях, проведення масштабних спортивних подій, розвиток спортивної інфраструктури сприяють створенню позитивного іміджу країни.
Гастрономія та національна кухня можуть стати ефективним засобом позиціонування іміджу держави. Просування традиційних страв та продуктів, участь у міжнародних кулінарних фестивалях, розвиток гастрономічного туризму дозволяють створити позитивні асоціації з країною.
Медіа-сфера відіграє ключову роль у формуванні міжнародного іміджу держави. Створення якісного контенту про країну, співпраця з іноземними ЗМІ, розвиток міжнародних медіа-платформ дозволяють ефективно комунікувати з глобальною аудиторією.
Цифрові технології та соціальні мережі стали невіднятною частиною стратегій позиціонування іміджу держави. Активна присутність в онлайн-просторі, створення привабливого цифрового контенту, взаємодія з користувачами соціальних мереж дозволяють охопити широку міжнародну аудиторію.
Гуманітарна діяльність та участь у розв'язання глобальних проблем є важливими аспектами формування позитивного іміджу держави. Надання допомоги країнам, які постраждали від стихійних лих чи конфліктів, участь у міжнародних ініціативах з подолання бідності, захисту прав людини демонструють відповідальність та солідарність країни.
Розвиток транспортної інфраструктури та логістики також впливає на міжнародний імідж держави. Створення сучасних аеропортів, розбудова мережі швидкісних залізниць, модернізація морських портів підвищують привабливість країни для бізнесу та туризму.
Охорона здоров'я та медичні досягнення можуть стати важливим елементом національного бренду. Розвиток медичного туризму, впровадження інноваційних методів лікування, успіхи у боротьбі з епідеміями формують репутацію країни як лідера у сфері охорони здоров'я.
Архітектура та міський дизайн відіграють важливу роль у створенні візуального образу країни. Будівництво знакових споруд, розвиток унікальних архітектурних проєктів, створення комфортного міського середовища формують позитивне сприйняття країни відвідувачами.
Кінематограф та телевізійна продукція мають значний потенціал для просування іміджу держави. Створення якісних фільмів та серіалів, які відображають культуру та життя країни, участь у міжнародних кінофестивалях дозволяють сформувати емоційний зв'язок з глобальною аудиторією.
Розвиток космічної галузі та участь у міжнародних космічних програмах демонструють технологічний потенціал країни та її внесок у глобальний науковий прогрес. Успішні космічні місії, розробка інноваційних космічних технологій підвищують престиж держави на міжнародній арені.
Ефективне позиціонування іміджу держави вимагає комплексного підходу та координації зусиль різних державних інституцій, бізнесу та громадянського суспільства. Важливо забезпечити узгодженість повідомлень, які транслюються через різні канали комунікації, та постійно адаптувати стратегію відповідно до змін у міжнародному середовищі та сприйнятті країни цільовими аудиторіями. 
Розвиток креативних індустрій є потужним засобом формування привабливого образу країни. Підтримка талановитих дизайнерів, художників, музикантів та інших представників творчих професій дозволяє створювати унікальний культурний продукт, який може стати візитівкою держави на міжнародній арені.
Екологічний туризм набуває все більшої популярності й може стати важливим інструментом позиціонування іміджу держави. Розвиток національних парків, створення екологічних маршрутів, популяризація унікальних природних об'єктів привертають увагу екологічно свідомих туристів з усього світу.
Мовна політика також відіграє важливу роль у формуванні міжнародного іміджу країни. Підтримка вивчення національної мови за кордоном, створення культурних центрів та мовних курсів сприяють поширенню знань про країну та її культуру.
Розвиток індустрії гостинності є ключовим фактором формування позитивного враження про країну серед іноземних відвідувачів. Створення комфортних готелів, якісних ресторанів, привітний сервіс формують репутацію країни як приємного місця для відпочинку та бізнесу.
Проведення міжнародних фестивалів та ярмарків дозволяє презентувати країну з різних сторін. Це можуть бути кінофестивалі, музичні події, книжкові ярмарки або виставки сучасного мистецтва, які привертають увагу міжнародної спільноти та створюють платформу для культурного обміну.
Розвиток стартап-екосистеми та підтримка інноваційного підприємництва сприяють формуванню іміджу країни як центру інновацій. Успішні історії національних стартапів, створення технологічних хабів та інкубаторів демонструють динамічність та прогресивність економіки країни.
Створення та просування національних брендів споживчих товарів може стати ефективним інструментом позиціонування іміджу держави. Успішні міжнародні бренди одягу, продуктів харчування, електроніки асоціюються з країною походження та формують позитивне сприйняття її продукції.
Розвиток індустрії моди та дизайну дозволяє країні заявити про себе на міжнародній арені креативних індустрій. Проведення тижнів моди, підтримка молодих дизайнерів, створення впізнаваного національного стилю в одязі та аксесуарах сприяють формуванню іміджу країни як центру стилю та інновацій.
Активна участь у міжнародних організаціях та ініціативах дозволяє країні позиціонувати себе як відповідального члена глобальної спільноти. Внесок у розв'язання глобальних проблем, участь у миротворчих місіях, робота в керівних органах міжнародних організацій підвищують авторитет держави.
Розвиток цифрової економіки та електронного урядування може стати важливим елементом позиціонування іміджу держави як сучасної та прогресивної. Впровадження інноваційних цифрових послуг для громадян, розвиток сектору інформаційних технологій, створення сприятливих умов для цифрових стартапів демонструють технологічну розвиненість країни.
Культурна дипломатія через літературу та переклади національних авторів на іноземні мови дозволяє познайомити світ з інтелектуальним надбанням країни. Підтримка перекладів, участь у міжнародних літературних фестивалях, просування національних авторів на глобальному ринку книговидання сприяють формуванню позитивного культурного іміджу держави.
Розвиток альтернативної енергетики та впровадження екологічно чистих технологій можуть стати візитівкою країни в контексті глобальної боротьби зі зміною клімату. Інвестиції в сонячну, вітрову та інші види відновлюваної енергії, розробка інноваційних "зелених" технологій формують імідж держави як лідера у сфері сталого розвитку.
Підсумовуючи, варто зазначити, що ефективне позиціонування іміджу держави вимагає системного та комплексного підходу. Важливо не лише розробляти та впроваджувати різноманітні методи та інструменти, але й забезпечувати їх узгодженість та взаємодоповнюваність. Постійний моніторинг сприйняття країни різними цільовими аудиторіями та гнучке коригування стратегії є ключовими факторами успіху в формуванні позитивного міжнародного іміджу держави.
Успішне позиціонування іміджу держави не лише підвищує її престиж на міжнародній арені, але й створює сприятливі умови для економічного розвитку, залучення інвестицій, розширення туристичних потоків та посилення культурного впливу. У сучасному глобалізованому світі позитивний імідж країни стає одним з ключових нематеріальних активів, який визначає її конкурентоспроможність та успіх у довгостроковій перспективі.

1.4 Роль медіа та комунікаційних стратегій у формуванні іміджу держави

Медіа та комунікаційні стратегії відіграють ключову роль у формуванні іміджу держави, виступаючи основними каналами трансляції інформації та створення бажаного образу країни як для внутрішньої, так і для зовнішньої аудиторії. В епоху глобальної інформаційної взаємодії, ефективне використання медіаресурсів та розробка комплексних комунікаційних стратегій стають визначальними факторами успішного позиціонування держави на міжнародній арені. Традиційні та нові медіа служать потужним інструментом для просування національних інтересів, культурних цінностей та економічних можливостей країни, формуючи громадську думку та впливаючи на прийняття рішень на глобальному рівні.
Комунікаційні стратегії в контексті формування іміджу держави передбачають систематичний та цілеспрямований підхід до взаємодії з різними цільовими аудиторіями. Це включає розробку ключових меседжів, вибір оптимальних каналів комунікації та адаптацію контенту до специфіки різних медіаплатформ. Важливим аспектом є забезпечення послідовності та узгодженості інформації, що транслюється через різні джерела, для створення цілісного та переконливого образу країни. У цьому контексті особливого значення набуває стратегічна комунікація, яка дозволяє ефективно управляти репутацією держави, реагувати на кризові ситуації та протидіяти негативним інформаційним впливам (Таблиця 3).
Таблиця 3
Роль медіа та комунікаційних стратегій у формуванні іміджу держави
	Медіа/Стратегія
	Роль у формуванні іміджу
	Приклад застосування

	Соціальні мережі
	Швидке поширення інформації, взаємодія з аудиторією
	Офіційні акаунти державних установ

	Телебачення
	Візуальна презентація країни, новини
	Міжнародні новинні канали

	Публічна дипломатія
	Формування позитивного сприйняття через культурний обмін
	Програми обміну студентами

	Брендинг країни
	Створення унікального образу держави
	Туристичні кампанії

	Кризові комунікації
	Управління репутацією під час криз
	Офіційні заяви уряду



Сучасні медіа, особливо соціальні мережі та онлайн-платформи, надають унікальні можливості для прямої взаємодії з глобальною аудиторією, дозволяючи державам вести діалог з громадськістю, швидко поширювати інформацію та формувати громадську думку в режимі реального часу. Водночас це створює нові виклики, пов'язані з необхідністю оперативного реагування на інформаційні приводи, управління онлайн-репутацією та протидії дезінформації. У цьому контексті, розвиток цифрової дипломатії та активне залучення лідерів думок стають важливими елементами комунікаційних стратегій держав у формуванні свого позитивного іміджу.
У сучасному глобалізованому світі роль медіа та комунікаційних стратегій у формуванні іміджу держави набуває все більшого значення. Імідж країни стає важливим нематеріальним активом, який впливає на її міжнародні відносини, економічний розвиток та геополітичне становище. Як зазначає Н. Карпчук, "міжнародний імідж держави – це комплексне стереотипізоване уявлення про країну, що формується у свідомості громадян інших держав у результаті взаємодії об'єктивних характеристик держави та суб'єктивних оцінок" [14, с. 287].
Медіа виступають ключовим інструментом формування та поширення цього іміджу, адже саме через засоби масової інформації більшість людей отримують уявлення про інші країни. Г. Вербицька підкреслює, що "сучасні ЗМІ не лише відображають реальність, а й активно її конструюють, формуючи громадську думку та впливаючи на прийняття політичних рішень" [5, с. 89]. Таким чином, медіа стають не просто каналом передачі інформації, а й активним учасником формування міжнародного іміджу держави.
Комунікаційні стратегії держави відіграють важливу роль у цілеспрямованому формуванні бажаного іміджу країни. Вони включають широкий спектр інструментів – від традиційної дипломатії до цифрових технологій та соціальних мереж. І. Бондаренко визначає іміджеву дипломатію як "цілеспрямовану діяльність держави з формування та просування позитивного іміджу країни за кордоном з використанням різноманітних інструментів публічної дипломатії" [3, с. 42].
Особливого значення комунікаційні стратегії набувають в умовах інформаційних війн та гібридних загроз. О. Васильченко зазначає: "В умовах гібридної війни формування позитивного іміджу України стає питанням національної безпеки, адже інформаційна складова конфлікту часто виявляється не менш важливою, ніж військова" [4, с. 7]. Це підкреслює необхідність розробки комплексних стратегій протидії негативним інформаційним впливам та просування власного наративу на міжнародній арені.
Одним із ключових напрямків комунікаційних стратегій є публічна дипломатія. С. Гуцал визначає її як "систему діалогу з закордонними суспільствами на рівні громадських організацій з метою просування інтересів держави через формування позитивної громадської думки за кордоном" [9, с. 85]. Публічна дипломатія включає культурні обміни, освітні програми, роботу з діаспорою та інші форми взаємодії з іноземними аудиторіями.
Важливу роль у формуванні іміджу держави відіграє цифрова дипломатія. П. Дмитрук зазначає: "Цифрова дипломатія дозволяє державам напряму взаємодіяти з закордонними аудиторіями, оминаючи традиційні ЗМІ та використовуючи соціальні мережі, блоги, відеохостинги тощо" [10, с. 92]. Це відкриває нові можливості для просування національних інтересів та формування позитивного іміджу країни в глобальному інформаційному просторі.
Культурна дипломатія також є важливим елементом комунікаційних стратегій держави. К. Лазоренко підкреслює: "Культурна дипломатія сприяє формуванню позитивного іміджу країни через просування її культурних надбань, мистецтва, мови та традицій" [21, с. 140]. Це допомагає створити емоційний зв'язок з іноземними аудиторіями та сформувати більш глибоке розуміння країни.
Спортивна дипломатія є ще одним ефективним інструментом формування міжнародного іміджу держави. М. Заболотна зазначає: "Успіхи національних спортсменів та проведення міжнародних спортивних змагань сприяють підвищенню престижу країни та формуванню її позитивного іміджу" [13, с. 96]. Спорт дозволяє країнам демонструвати свої досягнення та налагоджувати міжнародні зв'язки у неполітичному контексті.
Важливим аспектом комунікаційних стратегій є брендинг країни. Д. Кіслов визначає національний брендинг як "стратегічний підхід до розвитку цього іміджу та маркетингу країни, її продуктів та місць на міжнародній арені" [15, с. 82]. Брендинг країни спрямований на створення унікального та привабливого образу держави, який би виділяв її серед інших країн та приваблював туристів, інвесторів та міжнародних партнерів.
Медіадипломатія є ще одним важливим інструментом формування іміджу держави. І. Гавриленко зазначає: "Медіадипломатія передбачає використання засобів масової інформації для просування зовнішньополітичних цілей держави та формування її позитивного іміджу за кордоном" [6, с. 91]. Це включає створення міжнародних медіа-каналів, роботу з іноземними журналістами та використання соціальних мереж для поширення офіційної позиції держави.
Стратегічні комунікації відіграють ключову роль у формуванні іміджу держави в умовах криз та конфліктів. О. Ковальська підкреслює: "В умовах гібридної війни стратегічні комунікації стають важливим інструментом захисту національних інтересів та протидії ворожим інформаційним впливам" [17, с. 13]. Це вимагає розробки комплексних стратегій кризових комунікацій та швидкого реагування на інформаційні виклики.
Важливим аспектом формування іміджу держави є протидія дезінформації та пропаганді. Ю. Горбань зазначає: "В умовах інформаційної війни здатність держави ефективно протидіяти дезінформації та просувати власний наратив стає критично важливою для захисту національних інтересів" [8, с. 138]. Це вимагає розвитку системи моніторингу інформаційного простору та створення механізмів швидкого спростування фейкової інформації.
Мовна політика також відіграє важливу роль у формуванні міжнародного іміджу держави. Г. Яворська підкреслює: "Мовна політика є важливим елементом формування національної ідентичності та міжнародного іміджу країни" [50, с. 15]. Просування національної мови та підтримка її вивчення за кордоном сприяють кращому розумінню культури та цінностей країни.
Економічна дипломатія є ще одним важливим аспектом формування іміджу держави. Вона спрямована на просування економічних інтересів країни на міжнародній арені та залучення іноземних інвестицій. Ефективна економічна дипломатія сприяє формуванню іміджу країни як надійного економічного партнера та привабливого місця для ведення бізнесу.
Наукова дипломатія також відіграє важливу роль у формуванні міжнародного іміджу держави. Вона включає міжнародне наукове співробітництво, обмін знаннями та технологіями, що сприяє формуванню іміджу країни як інноваційного та технологічно розвиненого суспільства.
Важливим аспектом формування іміджу держави є робота з діаспорою. Активне залучення представників діаспори до просування інтересів країни за кордоном може суттєво посилити ефективність публічної дипломатії та сприяти формуванню позитивного іміджу держави в інших країнах.
Екологічна дипломатія стає все більш важливим елементом формування міжнародного іміджу держави. Участь країни у вирішенні глобальних екологічних проблем та просування "зеленого" іміджу сприяють підвищенню її міжнародного авторитету та привабливості.
Нарешті, важливим аспектом формування іміджу держави є розвиток туристичної індустрії. Туризм не лише приносить економічні вигоди, але й сприяє формуванню позитивного образу країни через безпосереднє знайомство іноземців з її культурою, природою та людьми.
Таким чином, роль медіа та комунікаційних стратегій у формуванні іміджу держави є багатогранною та критично важливою в сучасному глобалізованому світі. Ефективне використання різноманітних інструментів – від традиційної дипломатії до цифрових технологій – дозволяє країнам активно формувати своє сприйняття на міжнародній арені та просувати національні інтереси.


















РОЗДІЛ 2
АНАЛІЗ ПОЗИЦІОНУВАННЯ ІМІДЖУ УКРАЇНИ В МІЖНАРОДНОМУ ІНФОРМАЦІЙНОМУ ПРОСТОРІ (2022-2024)

2.1 Оцінка поточного іміджу України на міжнародній арені

Оцінка поточного іміджу України на міжнародній арені є складним та багатоаспектним завданням, яке потребує врахування різноманітних факторів та контекстів. Сьогодні імідж України значною мірою формується під впливом триваючого військового конфлікту з Росією, що привертає увагу світової спільноти до країни як до символу опору агресії та захисту демократичних цінностей. Це суттєво змінило сприйняття України у світі, посиливши її позиції як важливого геополітичного актора та потенційного члена євроатлантичних структур. Водночас імідж країни все ще несе на собі відбиток попередніх років, пов'язаних з питаннями корупції, політичної нестабільності та економічних труднощів. Важливими складовими сучасного іміджу України є також її культурна спадщина, науковий потенціал та успіхи в IT-сфері, які формують образ країни з багатою історією та значним потенціалом для інновацій. Оцінюючи поточний імідж України, необхідно враховувати його динамічність та регіональні відмінності у сприйнятті країни, що вимагає постійного моніторингу та адаптації стратегій його формування. 
Аналіз поточного іміджу України на міжнародній арені в період 2022-2024 років демонструє значні зміни у сприйнятті країни світовою спільнотою. Ці зміни насамперед пов'язані з повномасштабним вторгненням Росії в Україну, яке розпочалося 24 лютого 2022 року і продовжується донині. Цей конфлікт став визначальним фактором у формуванні міжнародного іміджу України, привернувши безпрецедентну увагу світових медіа та міжнародної спільноти до ситуації в країні.
Н. Аксьонова зазначає: "Російсько-українська війна стала каталізатором трансформації міжнародного іміджу України, перетворивши її з маловідомої східноєвропейської країни на символ боротьби за демократичні цінності та територіальну цілісність" [1, с. 126]. Ця думка відображає ключову тенденцію у зміні сприйняття України на міжнародній арені (Таблиця 4).
Таблиця 4
Оцінка поточного іміджу України на міжнародній арені
	Аспект іміджу
	Поточний стан
	Ключові фактори впливу

	Політичний
	Неоднозначний
	Війна з Росією, демократичні реформи

	Економічний
	Розвивається
	Економічні реформи, співпраця з МВФ

	Культурний
	Позитивний
	Багата культурна спадщина, сучасне мистецтво

	Безпековий
	Критичний
	Військовий конфлікт, геополітичне значення

	Інвестиційний
	Мінливий
	Потенціал росту, ризики через нестабільність

	Туристичний
	Обмежений
	Природні та історичні пам'ятки, безпекові обмеження



До початку повномасштабного вторгнення імідж України на міжнародній арені був досить суперечливим. З одного боку, країна сприймалася як молода демократія, що прагне до європейської інтеграції та реформ. З іншого боку, Україна часто асоціювалася з політичною нестабільністю, корупцією та економічними проблемами. В. Кривошеїн підкреслює: "До 2022 року імідж України на міжнародній арені характеризувався певною амбівалентністю, поєднуючи позитивні аспекти демократичних прагнень з негативними стереотипами щодо корупції та неефективного управління" [19, с. 38].
Однак російське вторгнення кардинально змінило міжнародне сприйняття України. Країна стала символом опору агресії та захисту демократичних цінностей. Г. Балабанова зазначає: "Героїчний опір українського народу російській агресії трансформував імідж України з пасивної жертви на активного захисника європейських цінностей та міжнародного порядку" [2, с. 61]. Це призвело до значного зростання міжнародної підтримки України та її визнання як важливого геополітичного актора.
Важливим аспектом формування нового іміджу України стала її інформаційна політика. І. Бондаренко підкреслює: "Ефективна комунікаційна стратегія України в умовах війни дозволила країні не лише протистояти російській пропаганді, але й сформувати позитивний наратив про себе на міжнародній арені" [3, с. 157]. Активна присутність українських офіційних осіб у світових медіа, використання соціальних мереж для поширення інформації про ситуацію в країні сприяли формуванню більш глибокого розуміння українського контексту у світі.
Образ президента Володимира Зеленського став одним з ключових елементів нового іміджу України. O. Onuch та H. E. Hale зазначають: "Харизматичне лідерство Зеленського в умовах війни трансформувало його з колишнього комедійного актора на символ національного опору та міжнародного захисника демократії" [67, с. 128]. Його виступи перед парламентами різних країн та міжнародними організаціями значно посилили позиції України на світовій арені.
Військові успіхи України у протистоянні російській агресії також суттєво вплинули на її міжнародний імідж. О. Потєхін підкреслює: "Здатність України ефективно протистояти одній з найбільших військових потуг світу змінила сприйняття країни з потенційної жертви на сильного та надійного партнера у сфері безпеки" [30, с. 215]. Це призвело до зростання військової та фінансової підтримки України з боку західних країн.
Культурна дипломатія стала важливим інструментом формування позитивного іміджу України в цей період. К. Лазоренко зазначає: "Активна промоція української культури, мистецтва та історії на міжнародній арені сприяла глибшому розумінню унікальності та цінності українського внеску у світову культурну спадщину" [21, с. 141]. Це допомогло подолати стереотипне сприйняття України як "пострадянської" країни та підкреслити її європейську ідентичність.
Економічний аспект іміджу України також зазнав змін. Попри значні економічні втрати внаслідок війни, стійкість української економіки та її здатність функціонувати в умовах конфлікту викликали повагу міжнародної спільноти. П. Удовенко підкреслює: "Здатність України підтримувати макроекономічну стабільність та продовжувати реформи в умовах війни значно посилила її імідж як потенційно привабливого економічного партнера в постконфліктний період" [41, с. 25].
Важливим елементом формування міжнародного іміджу України стала її європейська та євроатлантична інтеграція. Отримання статусу кандидата на вступ до ЄС у 2022 році та активізація співпраці з НАТО значно посилили позиції України на міжнародній арені. A. Stępień-Kuczyńska зазначає: "Процес європейської інтеграції України став не лише технічним процесом, але й символом її цивілізаційного вибору та відданості демократичним цінностям" [58, с. 49].
Однак, попри значне покращення міжнародного іміджу України, залишаються певні виклики. V. Romanova підкреслює: "Тривалість конфлікту та його економічні наслідки можуть призвести до "втоми від України" у міжнародної спільноти, що вимагає постійного оновлення комунікаційних стратегій країни" [71, с. 68]. Це вказує на необхідність подальшої роботи над підтримкою та розвитком позитивного іміджу України.
Важливим аспектом міжнародного іміджу України стала її роль у глобальній продовольчій безпеці. Всупереч військовим діям, Україна продовжувала експортувати зерно та інші сільськогосподарські продукти, що підкреслило її важливість для світової економіки. Це сприяло формуванню іміджу України як відповідального глобального гравця.
Гуманітарний аспект також відіграв значну роль у формуванні міжнародного іміджу України. Масштабна гуманітарна криза, викликана російською агресією, привернула увагу світової спільноти до страждань українського народу. При цьому, здатність України ефективно координувати міжнародну допомогу та піклуватися про внутрішньо переміщених осіб посилила її імідж як держави, здатної ефективно діяти в кризових умовах.
Цифрова дипломатія стала одним з ключових інструментів формування міжнародного іміджу України в цей період. S. Leshchenko зазначає: "Активне використання Україною соціальних мереж та цифрових платформ для комунікації з міжнародною аудиторією дозволило їй ефективно протистояти російській пропаганді та формувати власний наратив" [65, с. 82]. Це сприяло більш глибокому розумінню ситуації в Україні серед молодшої аудиторії та технологічно орієнтованих груп.
Спортивні досягнення українських атлетів на міжнародній арені також стали важливим елементом формування позитивного іміджу країни. Перемоги українських спортсменів на міжнародних змаганнях, часто в надзвичайно складних умовах, викликали захоплення та повагу світової спільноти.
Екологічний аспект також став важливою складовою міжнародного іміджу України. Попри війну, країна продовжувала дотримуватися своїх зобов'язань щодо боротьби зі зміною клімату та розвитку відновлюваної енергетики, що сприяло формуванню іміджу відповідального міжнародного партнера.
Науковий та інноваційний потенціал України також привернув увагу міжнародної спільноти. Розвиток IT-сектору, успіхи українських стартапів та внесок українських вчених у глобальні наукові проєкти сприяли формуванню іміджу України як країни з високим інтелектуальним потенціалом.
Отже, аналіз поточного іміджу України на міжнародній арені в період 2022-2024 років демонструє значну трансформацію сприйняття країни світовою спільнотою. З країни, яка раніше часто сприймалася через призму пострадянських стереотипів, Україна перетворилася на символ боротьби за демократичні цінності та територіальну цілісність. Всупереч трагічним обставинам, які призвели до цих змін, новий міжнародний імідж України створює потенціал для її посиленої ролі на світовій арені в майбутньому.


2.2 Ініціатива президента "United24" та її вплив на імідж України

Ініціатива президента України "United24" є інноваційною платформою для залучення міжнародної підтримки та зміцнення іміджу України на глобальній арені. Запущена в умовах військового конфлікту, ця програма стала потужним інструментом цифрової дипломатії та фандрейзингу, демонструючи світові прозорість, відкритість та технологічність української держави. "United24" не лише забезпечує механізм для збору коштів на критично важливі потреби країни, але й слугує каналом комунікації, через який Україна розповідає свою історію міжнародній спільноті. Ця ініціатива суттєво вплинула на імідж України, представляючи її як сучасну, інноваційну державу, здатну ефективно мобілізувати глобальну підтримку. Залучення відомих особистостей як амбасадорів програми посилило її медійний резонанс та сприяло формуванню позитивного образу України як країни, що бореться за демократичні цінності та має широку міжнародну підтримку. Таким чином, "United24" не лише виконує практичну функцію збору коштів, але й відіграє важливу роль у трансформації міжнародного сприйняття України, підкреслюючи її стійкість, інноваційність та відданість принципам прозорості у складних умовах війни.
Ініціатива президента України Володимира Зеленського "United24", запущена 5 травня 2022 року, стала важливим елементом у формуванні міжнародного іміджу України в умовах повномасштабної війни з Росією. Ця платформа була створена як головний канал для збору благодійних пожертв на підтримку України, що дозволило консолідувати міжнародні зусилля та забезпечити прозорість використання коштів [20].
"United24" відіграла значну роль у трансформації сприйняття України на міжнародній арені. Ця ініціатива продемонструвала здатність країни ефективно організовувати міжнародну підтримку та управляти значними фінансовими потоками в умовах кризи. Це суттєво вплинуло на імідж України як держави, здатної до інновацій та ефективного управління навіть у найскладніших обставинах (Таблиця 5).

Таблиця 5
Ініціатива президента "United24" та її вплив на імідж України
	Аспект іміджу
	Опис
	Вплив на імідж України

	Мета
	Збір коштів для підтримки України
	Демонструє відкритість та прозорість

	Напрямки
	Оборона, гуманітарна допомога, відбудова
	Показує комплексний підхід до викликів

	Глобальне залучення
	Міжнародні донори та партнери
	Посилює міжнародну солідарність з Україною

	Цифрова платформа
	Сучасний веб-сайт для пожертв
	Підкреслює технологічну прогресивність

	Прозорість
	Регулярні звіти про використання коштів
	Підвищує довіру міжнародної спільноти

	Амбасадори
	Відомі особистості підтримують ініціативу
	Розширює глобальне охоплення та вплив



Важливо відзначити, що "United24" не лише стала інструментом збору коштів, але й потужним комунікаційним каналом. Через цю платформу Україна змогла донести свій наратив до міжнародної аудиторії, розповідаючи про реальну ситуацію в країні та потреби, пов'язані з протидією російській агресії. Це допомогло сформувати більш глибоке розуміння українського контексту у світі [28].
Залучення відомих міжнародних особистостей як амбасадорів "United24" стало ще одним фактором, що посилив вплив ініціативи на імідж України. Участь світових зірок, спортсменів, бізнесменів та громадських діячів у підтримці України через цю платформу значно розширила її аудиторію та підвищила довіру до проєкту. Це також сприяло формуванню образу України як країни, яка користується широкою підтримкою міжнародної спільноти [67].
"United24" також продемонструвала інноваційний підхід України до вирішення глобальних викликів. Використання сучасних технологій, зокрема блокчейну, для забезпечення прозорості використання коштів, стало прикладом застосування передових практик у державному управлінні. Це посилило імідж України як технологічно розвиненої країни, здатної впроваджувати інновації навіть в умовах війни [65].
Важливим аспектом впливу "United24" на імідж України стала демонстрація єдності українського суспільства та його здатності мобілізуватися для досягнення спільної мети. Ця ініціатива показала світу, що Україна не є пасивною жертвою агресії, а активно бореться за свою свободу та незалежність, залучаючи до цього процесу міжнародну спільноту [1].
Крім того, "United24" сприяла формуванню іміджу України як надійного партнера у міжнародних відносинах. Прозорість та підзвітність, які є ключовими принципами роботи платформи, посилили довіру до України з боку міжнародних донорів та партнерів. Це має довгострокові позитивні наслідки для міжнародної репутації країни [41].
Ініціатива також відіграла важливу роль у контексті європейської інтеграції України. Вона продемонструвала відданість країни європейським цінностям прозорості, підзвітності та ефективного управління. Це стало додатковим аргументом на користь європейських прагнень України та посилило її позиції в процесі інтеграції до ЄС [58].
"United24" також сприяла формуванню образу України як країни, здатної до швидкої адаптації та інновацій у кризових умовах. Швидкість створення та ефективність роботи платформи показали здатність України оперативно реагувати на виклики та знаходити нестандартні розв'язання складних проблем [3].
Важливо відзначити роль "United24" у протидії російській пропаганді. Платформа стала джерелом перевіреної інформації про ситуацію в Україні, що допомогло спростувати численні фейки та маніпуляції, які поширювалися російськими ЗМІ. Це сприяло формуванню більш об'єктивного сприйняття України у світі [8].
Ініціатива також продемонструвала лідерські якості президента Зеленського та його команди. Здатність створити ефективний механізм міжнародної підтримки в умовах війни посилила імідж українського керівництва як компетентного та інноваційного [67].
"United24" стала прикладом ефективної цифрової дипломатії. Використання сучасних технологій та соціальних мереж для просування ініціативи дозволило Україні ефективно комунікувати з глобальною аудиторією та залучати підтримку з усього світу [65].
Платформа також сприяла формуванню іміджу України як країни з сильним громадянським суспільством. Активна участь українців у просуванні ініціативи та збір коштів через платформу показали високий рівень громадянської активності та відповідальності українського суспільства [2].
"United24" стала важливим інструментом культурної дипломатії. Через платформу Україна змогла представити світу свою культуру, історію та цінності, що сприяло глибшому розумінню української ідентичності на міжнародній арені [21].
Ініціатива також вплинула на економічний імідж України. Попри війну, країна змогла створити ефективний механізм залучення та управління міжнародними фінансами, що продемонструвало потенціал України як надійного економічного партнера [41].
"United24" сприяла формуванню іміджу України як країни, яка не лише отримує допомогу, але й ефективно її використовує. Регулярні звіти про використання коштів та реалізовані проєкти показали здатність України ефективно управляти ресурсами та досягати конкретних результатів [20].
Важливо відзначити роль "United24" у формуванні довгострокового позитивного іміджу України. Ініціатива створила основу для подальшої розбудови міжнародних партнерств та співпраці, що матиме позитивний вплив на сприйняття України у постконфліктний період [30].
Нарешті, "United24" стала символом стійкості та незламності українського народу. Здатність створити та ефективно управляти такою масштабною ініціативою в умовах війни продемонструвала світу силу духу та рішучість українців у боротьбі за свою свободу та незалежність [1].
Таким чином, ініціатива президента "United24" значно вплинула на формування позитивного міжнародного іміджу України, продемонструвавши світу інноваційність, прозорість, ефективність та стійкість країни в умовах безпрецедентних викликів. А також стала одним з найбільш ефективних інструментів комунікації зі світовим суспільством.

2.2.1 Цілі та завдання ініціативи "United24"

Ініціатива "United24", запущена Президентом України Володимиром Зеленським, має ряд ключових цілей та завдань, спрямованих на підтримку України в умовах військової агресії та зміцнення її міжнародного іміджу. Основною метою проєкту є створення єдиної платформи для збору благодійних внесків на підтримку України з усього світу, забезпечуючи прозорий та ефективний механізм розподілу цих коштів на найбільш критичні потреби країни. Серед головних завдань ініціативи можна виділити залучення фінансових ресурсів для відновлення зруйнованої інфраструктури, підтримки медичної сфери та забезпечення оборонних потреб. "United24" також спрямована на консолідацію міжнародної підтримки України, формування позитивного іміджу країни як надійного партнера та демонстрацію її технологічного потенціалу. Важливим завданням є інформування світової спільноти про реальну ситуацію в Україні та мобілізація глобальної солідарності. Крім того, ініціатива має на меті створення платформи для залучення відомих особистостей та лідерів думок як амбасадорів України, що сприяє посиленню її м’якої сили на міжнародній арені. Таким чином, "United24" виступає не лише як інструмент фандрейзингу, але і як потужний засіб публічної дипломатії, спрямований на зміцнення позицій України у світовому інформаційному просторі.
Ініціатива "United24" стала важливим інструментом у формуванні міжнародного іміджу України та мобілізації глобальної підтримки в умовах повномасштабної війни з Росією. Ця платформа була створена з низкою чітких цілей та завдань, спрямованих на консолідацію міжнародних зусиль для підтримки України (Таблиця 6).
Таблиця 6
Цілі та завдання ініціативи "United24
	Ціль
	Завдання
	Очікуваний результат

	Оборона і деокупація
	Збір коштів на військове обладнання
	Посилення обороноздатності України

	Гуманітарна допомога
	Фінансування медичної допомоги, евакуацій
	Підтримка постраждалих від війни

	Відбудова України
	Збір коштів на відновлення інфраструктури
	Відновлення зруйнованих об'єктів

	Цифрова трансформація
	Розвиток е-послуг та цифрової інфраструктури
	Модернізація державних сервісів

	Міжнародна підтримка
	Залучення глобальних партнерів та донорів
	Зміцнення міжнародної солідарності

	Прозорість
	Забезпечення відкритої звітності
	Підвищення довіри до української влади



Основною метою "United24" є створення єдиного вікна для збору благодійних пожертв на підтримку України. Це завдання виникло з необхідності централізувати та оптимізувати процес надходження міжнародної допомоги, забезпечивши при цьому максимальну прозорість та ефективність використання коштів. Платформа дозволяє донорам з усього світу швидко та зручно надавати фінансову підтримку Україні, що є критично важливим в умовах триваючої війни [20].
Ще однією ключовою ціллю "United24" є забезпечення прозорості та підзвітності у використанні отриманих коштів. Ініціатива прагне подолати потенційну недовіру до благодійних зборів, надаючи регулярні та детальні звіти про використання пожертвувань. Це завдання є особливо важливим для формування довіри міжнародної спільноти та демонстрації відповідального підходу України до управління фінансовою допомогою [41].
"United24" також має на меті консолідацію міжнародної підтримки України. Платформа служить не лише інструментом збору коштів, але й потужним комунікаційним каналом, через який Україна може доносити свій наратив до глобальної аудиторії. Це завдання включає інформування світової спільноти про реальну ситуацію в Україні, потреби країни та конкретні проєкти, які потребують підтримки [28].
Важливою ціллю ініціативи є демонстрація інноваційного потенціалу України. Використання сучасних технологій, зокрема блокчейну, для забезпечення прозорості фінансових потоків, показує здатність країни впроваджувати передові рішення навіть в умовах війни. Це завдання спрямоване на формування іміджу України як технологічно розвиненої держави, здатної до інновацій у критичних умовах [65].
"United24" також має на меті залучення широкого кола міжнародних партнерів та амбасадорів. Ця ціль передбачає не лише збір коштів, але й формування глобальної мережі підтримки України. Залучення відомих особистостей, лідерів думок, бізнесменів та громадських діячів як амбасадорів платформи сприяє розширенню аудиторії та підвищенню довіри до ініціативи [67].
Одним із завдань "United24" є сприяння координації міжнародної допомоги. Платформа прагне стати центральним хабом, який би допомагав ефективно розподіляти ресурси відповідно до найбільш нагальних потреб України. Це включає визначення пріоритетних напрямків допомоги та забезпечення її оперативного надходження до кінцевих бенефіціарів [3].
Важливою ціллю ініціативи є протидія російській пропаганді та дезінформації. "United24" служить джерелом перевіреної інформації про ситуацію в Україні, що допомагає спростовувати фейки та маніпуляції. Це завдання є критично важливим для формування об'єктивного сприйняття України у світі та протидії інформаційній агресії [8].
"United24" також має на меті сприяння процесу відновлення та реконструкції України. Хоча платформа була створена в умовах активних бойових дій, вона також орієнтована на майбутнє, збираючи кошти та формуючи партнерства для післявоєнної відбудови країни. Це завдання демонструє стратегічне мислення та орієнтацію на довгострокову перспективу [30].
Ініціатива також спрямована на посилення цифрової дипломатії України. Використання сучасних технологій та соціальних медіа для просування платформи дозволяє Україні ефективно комунікувати з глобальною аудиторією та формувати свій імідж у цифровому просторі [65].
"United24" має на меті демонстрацію єдності українського суспільства та його здатності мобілізуватися для досягнення спільної мети. Ця ціль передбачає не лише збір міжнародної допомоги, але й активізацію внутрішніх ресурсів країни, показуючи світу силу та згуртованість українського народу [1].
Важливим завданням ініціативи є сприяння євроінтеграційним прагненням України. "United24" демонструє відданість країни європейським цінностям прозорості, підзвітності та ефективного управління, що є важливим аргументом у процесі європейської інтеграції [58].
Ініціатива також спрямована на розвиток культурної дипломатії. Через "United24" Україна має можливість представляти світу свою культуру, історію та цінності, сприяючи глибшому розумінню української ідентичності на міжнародній арені [21].
"United24" має на меті формування іміджу України як надійного міжнародного партнера. Прозорість та ефективність роботи платформи демонструють здатність країни відповідально управляти значними фінансовими потоками, що є важливим для майбутньої економічної співпраці [41].
Ініціатива також спрямована на залучення інвестицій у відбудову України. Хоча основний фокус зараз на гуманітарній допомозі, "United24" також створює основу для майбутніх економічних партнерств та інвестицій у післявоєнну реконструкцію країни.
Таким чином, цілі та завдання ініціативи "United24" є багатогранними та стратегічно важливими. Вони спрямовані не лише на збір фінансової допомоги, але й на формування позитивного міжнародного іміджу України, консолідацію глобальної підтримки та створення основи для майбутнього відновлення та розвитку країни.

2.2.2 Реалізація та результати ініціативи "United24"

Реалізація ініціативи "United24" демонструє значні успіхи у досягненні поставлених цілей та має вагомий вплив на міжнародне сприйняття України. З моменту запуску платформа зарекомендувала себе як ефективний інструмент залучення міжнародної підтримки та фінансування критично важливих проєктів. 
Ініціатива "United24", запущена президентом України Володимиром Зеленським, стала ключовим інструментом мобілізації міжнародної підтримки України в умовах повномасштабної війни з Росією. Реалізація цього проєкту продемонструвала здатність України ефективно організовувати масштабні міжнародні кампанії навіть у найскладніших обставинах.
Платформа "United24" була розроблена та запущена в рекордно короткі терміни, що свідчить про високий рівень організації та професіоналізм української команди. Технічна реалізація проєкту включала створення зручного та безпечного веб-сайту, інтеграцію різних платіжних систем та впровадження механізмів забезпечення прозорості фінансових потоків [20].
Одним з ключових аспектів реалізації "United24" стало залучення міжнародних партнерів та амбасадорів. До ініціативи приєдналися відомі особистості з різних сфер – від спорту до бізнесу та шоу-бізнесу. Це значно розширило аудиторію проєкту та підвищило довіру до нього на міжнародному рівні [67].
Важливим елементом реалізації "United24" стала прозора система звітності. Регулярно публікуються детальні звіти про зібрані кошти та їх використання, що дозволяє донорам бачити конкретні результати своєї підтримки. Це суттєво підвищило довіру до ініціативи та продемонструвало відповідальний підхід України до управління міжнародною допомогою [41].
Результати "United24" вражають своїми масштабами. За перший рік роботи платформи було зібрано сотні мільйонів доларів, які були спрямовані на різні напрямки підтримки України – від закупівлі медичного обладнання до відновлення критичної інфраструктури. Ці кошти зробили значний внесок у підтримку обороноздатності України та допомогу цивільному населенню [20].
Одним з найбільш помітних результатів "United24" стала закупівля морських дронів для захисту українського узбережжя. Ця ініціатива не лише посилила оборонні можливості України, але й продемонструвала інноваційний підхід до вирішення військових завдань [30].
Ініціатива також мала значний вплив на міжнародний імідж України. "United24" стала символом здатності країни ефективно організовувати міжнародну підтримку та управляти значними фінансовими потоками. Це суттєво посилило позиції України на міжнародній арені та сприяло формуванню образу надійного партнера [2].
Важливим результатом "United24" стало створення глобальної мережі підтримки України. Платформа об'єднала мільйони людей з різних країн світу, які стали активними прихильниками України. Це створило потужну базу для подальшої міжнародної підтримки країни [28].
Реалізація "United24" також продемонструвала високий рівень цифрової дипломатії України. Ефективне використання соціальних мереж та цифрових технологій для просування ініціативи дозволило охопити широку міжнародну аудиторію та сформувати позитивний наратив про Україну в глобальному інформаційному просторі [65].
Одним з важливих результатів "United24" стала підтримка культурних проєктів. Платформа допомогла зберегти та відновити ряд культурних об'єктів, що постраждали внаслідок війни, сприяючи збереженню культурної спадщини України [21].
Ініціатива також мала значний вплив на внутрішню ситуацію в Україні. "United24" стала символом єдності та стійкості українського народу, демонструючи здатність країни мобілізуватися та ефективно діяти в кризових умовах [1].
Реалізація "United24" також сприяла розвитку волонтерського руху в Україні та за її межами. Тисячі людей долучилися до просування ініціативи, що посилило громадянське суспільство та сприяло формуванню активної проукраїнської спільноти у світі [2].
Важливим результатом "United24" стало створення основи для майбутньої відбудови України. Платформа не лише збирає кошти на нагальні потреби, але й формує партнерства та механізми для постконфліктного відновлення країни [30].
Реалізація ініціативи також продемонструвала здатність України ефективно протидіяти російській пропаганді. "United24" стала джерелом перевіреної інформації про ситуацію в Україні, що допомогло спростувати численні фейки та маніпуляції. А також стала інструментом з поглиблення обізнаності про Україну, її історію та цінності [8].
Одним з ключових результатів "United24" стало посилення міжнародної солідарності з Україною. Ініціатива допомогла сформувати глобальний рух підтримки України, що має стратегічне значення для майбутнього країни [67].
Реалізація "United24" також мала позитивний вплив на процес європейської інтеграції України. Ініціатива продемонструвала відданість країни європейським цінностям та стандартам, що стало додатковим аргументом на користь євроінтеграційних прагнень України [58].
Важливим результатом стало створення моделі ефективної державно-приватної співпраці. "United24" показала, як держава може ефективно взаємодіяти з бізнесом та громадянським суспільством для досягнення спільних цілей [3].
Нарешті, реалізація "United24" значно посилила роль України як суб'єкта міжнародних відносин. Ініціатива продемонструвала здатність країни не лише отримувати допомогу, але й ефективно управляти міжнародними ресурсами та впливати на глобальний порядок денний [41].
Таким чином, реалізація та результати ініціативи "United24" мають багатовимірний характер. Вони не обмежуються лише збором коштів, а включають широкий спектр позитивних ефектів — від посилення міжнародної підтримки України до трансформації її глобального іміджу та створення основи для майбутнього відновлення країни. 

2.3 Кампанія "#ArmUkraineNow" та її роль у формуванні іміджу України

Кампанія "#ArmUkraineNow" є потужною ініціативою, спрямованою на мобілізацію міжнародної підтримки для забезпечення України необхідним озброєнням в умовах триваючої військової агресії. Ця кампанія відіграє значну роль у формуванні іміджу України на глобальній арені, представляючи країну як рішучого захисника демократичних цінностей та суверенітету 
Кампанія "#ArmUkraineNow" виникла як відповідь на нагальну потребу України у військовій допомозі від міжнародних партнерів в умовах російської агресії. Ця ініціатива стала яскравим прикладом сучасної цифрової дипломатії, яка, за визначенням Н. Піпченко, є "використанням інформаційно-комунікаційних технологій для реалізації дипломатичних завдань" [27, с. 126]. У випадку "#ArmUkraineNow" основним завданням стало привернення уваги світової спільноти до необхідності надання Україні зброї для захисту від агресора.
Ініціатива "#ArmUkraineNow" органічно вписалася в ширший контекст публічної дипломатії України. Як зазначає Н. Коваль, "публічна дипломатія є важливим інструментом формування позитивного іміджу держави на міжнародній арені" [16, с. 227]. Кампанія не лише закликала до конкретних дій щодо надання зброї, але й сприяла формуванню образу України як країни, що активно бореться за свою свободу та незалежність, потребуючи при цьому підтримки міжнародної спільноти (Таблиця 7).
Таблиця 7
Кампанія "#ArmUkraineNow" та її роль у формуванні іміджу України
	Аспект
	Опис
	Вплив на імідж України

	Мета
	Заклик до надання Україні зброї
	Демонструє рішучість у захисті суверенітету

	Цільова аудиторія
	Міжнародна спільнота, уряди країн-партнерів
	Підкреслює глобальне значення підтримки України

	Ключове повідомлення
	Необхідність термінової військової допомоги
	Позиціонує Україну як форпост демократії

	Канали комунікації
	Соціальні мережі, ЗМІ, дипломатичні канали
	Показує здатність вести ефективну інформаційну кампанію

	Візуальні елементи
	Графіка, відео з фронту
	Підсилює емоційний вплив та розуміння ситуації

	Залучення лідерів думок
	Підтримка від політиків, celebrities
	Розширює охоплення та вплив кампанії



Важливо відзначити, що "#ArmUkraineNow" стала частиною стратегічних комунікацій України в умовах війни. За визначенням О. Ковальської, стратегічні комунікації – це "скоординоване і належне використання комунікативних можливостей держави – публічної дипломатії, зв'язків із громадськістю, військових зв'язків, інформаційних та психологічних операцій, заходів, спрямованих на просування цілей держави" [17, с. 12]. Кампанія "#ArmUkraineNow" повністю відповідала цьому визначенню, оскільки вона об'єднувала різні канали комунікації для досягнення конкретної мети – отримання військової допомоги.
У контексті формування міжнародного іміджу України кампанія "#ArmUkraineNow" відіграла значну роль. Як зазначає В. Кривошеїн В.В., "імідж держави в умовах війни формується не лише через офіційні канали комунікації, але й через активність громадянського суспільства та окремих громадян" [19, с. 38]. Ця кампанія стала яскравим прикладом такої активності, демонструючи світові єдність українського суспільства у прагненні захистити свою державу.
Використання хештегу "#ArmUkraineNow" в соціальних мережах дозволило швидко поширити меседж на глобальному рівні. Це відповідає тенденціям сучасної цифрової дипломатії, про які пише П. Дмитрук: "Соціальні медіа стали неодмінним інструментом зовнішньої політики, дозволяючи державам напряму взаємодіяти з іноземною аудиторією" [10, с. 92]. Кампанія ефективно використала цей інструмент, залучаючи до підтримки України не лише політиків, але й широкі маси громадськості по всьому світу.
Важливо відзначити, що "#ArmUkraineNow" не обмежилася лише онлайн-активністю. Вона супроводжувалася реальними дипломатичними зусиллями на найвищому рівні. Як підкреслює Д. Кулеба, "публічна дипломатія України в дії поєднує традиційні дипломатичні канали з інноваційними підходами до комунікації" [20, с. 8]. Кампанія стала яскравим прикладом такого поєднання, коли онлайн-активність підкріплювалася офіційними зверненнями української влади до партнерів.
Ініціатива "#ArmUkraineNow" також сприяла формуванню нового наративу про Україну на міжнародній арені. За словами А. Мискімона та О'Лофліна Б., "стратегічні наративи відіграють ключову роль у формуванні сприйняття країни в умовах кризи" [66, с. 580]. Кампанія допомогла утвердити образ України як країни, що не лише потребує допомоги, але й готова ефективно використовувати її для захисту демократичних цінностей.
Вплив кампанії "#ArmUkraineNow" на імідж України можна розглядати й в контексті культурної дипломатії. Як зазначає К. Лазоренко, "культурна дипломатія є потужним інструментом формування позитивного іміджу країни" [21, с. 140]. Хоча кампанія мала переважно політичний характер, вона також сприяла культурному обміну, привертаючи увагу до української культури та цінностей.
Важливо відзначити роль медіа у просуванні кампанії "#ArmUkraineNow". За словами І. Гавриленка, "медіадипломатія стала ключовим інструментом формування міжнародного іміджу України в умовах війни" [6, с. 91]. Висвітлення кампанії у міжнародних ЗМІ не лише сприяло її поширенню, але й допомагало формувати більш глибоке розуміння ситуації в Україні серед іноземної аудиторії.
Кампанія "#ArmUkraineNow" також стала прикладом ефективного використання емоційного компонента в міжнародних комунікаціях. Як зазначає О. Семченко, "емоційна складова є важливим елементом іміджевої політики держави" [34, с. 156]. Заклик до озброєння України апелював не лише до раціональних аргументів, але й до почуття справедливості та солідарності світової спільноти.
Важливо відзначити, що "#ArmUkraineNow" сприяла зміцненню позиції України як суб'єкта, а не об'єкта міжнародних відносин. За словами Л.  Чекаленко, "активна зовнішня політика в умовах війни допомагає Україні утвердитися як повноцінний гравець на міжнародній арені" [45, с. 7]. Кампанія продемонструвала здатність України формувати власний порядок денний у світовій політиці.
Ініціатива "#ArmUkraineNow" також вплинула на сприйняття України в контексті європейської інтеграції. Як зазначає А. Стемпень-Кучинська, "підтримка України з боку ЄС у військовій сфері стала важливим фактором зближення" [58, с. 50]. Кампанія сприяла посиленню солідарності між Україною та європейськими партнерами, що позитивно вплинуло на імідж країни як потенційного члена ЄС.
Важливо відзначити роль кампанії "#ArmUkraineNow" у контексті інформаційної безпеки України. За словами М. Нагорняк, "протидія інформаційній агресії є ключовим елементом національної безпеки в умовах гібридної війни" [23, с. 50]. Кампанія не лише закликала до надання зброї, але й сприяла поширенню правдивої інформації про ситуацію в Україні, протидіючи російській пропаганді та висвітлюючи російські військові злочини.
Кампанія "#ArmUkraineNow" також продемонструвала важливість консолідації суспільства навколо спільної мети. Як зазначає Онух О. та Хейл Х.Е., "єдність українського суспільства стала ключовим фактором ефективного опору агресії" [67, с. 178]. Ініціатива об'єднала різні верстви суспільства, від політиків до простих громадян, що позитивно вплинуло на міжнародний імідж України як згуртованої нації.
Важливо відзначити вплив кампанії на формування наративу про Україну як про країну-захисника демократичних цінностей. За словами А. Полякової та М. Харінг, "стійкість України перед лицем агресії стала уроком для Заходу" [70, с. 138]. Кампанія "#ArmUkraineNow" допомогла утвердити образ України як форпосту демократії в Східній Європі, що значно посилило її міжнародні позиції.
Ініціатива "#ArmUkraineNow" також сприяла розвитку громадської дипломатії України. Як зазначає М. Трофименко, "активність громадянського суспільства є важливим компонентом публічної дипломатії в умовах війни" [40, с. 225]. Кампанія продемонструвала здатність українського суспільства мобілізуватися для досягнення спільної мети на міжнародній арені.
Важливо відзначити роль кампанії у формуванні нового наративу про Україну як про технологічно розвинену країну. За словами С. Лещенка, "цифрова дипломатія України під час російського вторгнення продемонструвала високий рівень інноваційності" [65, с. 82]. Використання сучасних технологій та соціальних медіа в рамках кампанії "#ArmUkraineNow" сприяло формуванню іміджу України як сучасної європейської держави.
Кампанія "#ArmUkraineNow" також вплинула на сприйняття України в контексті глобальної безпеки. Як зазначає Й. Фішер, "війна Росії проти України змінила парадигму міжнародної безпеки" [54, с. 20]. Ініціатива допомогла утвердити розуміння того, що підтримка України є ключовим фактором забезпечення стабільності не лише в регіоні, але й у світі загалом.
Кампанія "#ArmUkraineNow" також мала значний вплив на сприйняття України в контексті міжнародного права та глобальної безпеки. Як зазначає Жуженко Т., "конфлікт на кордоні України з Росією став ключовим фактором переосмислення концепцій територіальної цілісності та суверенітету в Східній Європі" [80, с. 600]. Ініціатива "#ArmUkraineNow" допомогла утвердити розуміння того, що підтримка України у її боротьбі є не лише питанням двосторонніх відносин, але й важливим аспектом збереження міжнародного правопорядку.
Важливо відзначити роль кампанії у формуванні нового наративу про Україну як про країну, що активно протистоїть гібридним загрозам. За словами С. Шергіна, "публічна дипломатія України в умовах війни спрямована на протидію дезінформації та маніпуляціям" [48, с. 14]. Кампанія "#ArmUkraineNow" не лише закликала до надання зброї, але й сприяла поширенню об'єктивної інформації про ситуацію в Україні, ефективно протидіючи російській пропаганді на міжнародній арені.
Ініціатива "#ArmUkraineNow" також відіграла важливу роль у контексті культурної дипломатії України. Як зазначає Х. Юськів, "культурна дипломатія є потужним інструментом формування позитивного іміджу країни навіть в умовах збройного конфлікту" [49, с. 132]. 
Кампанія "#ArmUkraineNow" також вплинула на сприйняття України в контексті євроатлантичної інтеграції. За словами О. Харана та М. Яковлєва, "зовнішня політика України в умовах російської агресії спрямована на поглиблення співпраці з НАТО та ЄС" [62, с. 163]. Ініціатива допомогла утвердити образ України як надійного партнера західних країн, готового захищати спільні демократичні цінності.
Важливо відзначити роль кампанії у формуванні іміджу України як країни з активним громадянським суспільством. Як зазначає В. Романова, "публічна дипломатія та брендинг України в умовах війни значною мірою спираються на активність громадських організацій та волонтерів" [71, с. 60]. Кампанія "#ArmUkraineNow" продемонструвала здатність українського суспільства мобілізуватися та ефективно взаємодіяти з міжнародною спільнотою для досягнення спільних цілей.
Ініціатива "#ArmUkraineNow" також сприяла зміцненню позицій України в інформаційному просторі. За словами М. Тодорової, "інформаційна війна України характеризується використанням інноваційних стратегій та технологій" [74, с. 2460]. Кампанія ефективно використовувала соціальні медіа та інші цифрові платформи для поширення свого меседжу, демонструючи високий рівень медіаграмотності та технологічної компетентності українського суспільства.
Кампанія "#ArmUkraineNow" також вплинула на сприйняття України в контексті глобальної економіки. Як зазначає П. Арак та А. Бобінський, "імідж України на міжнародній арені все більше формується через призму її економічного потенціалу та інвестиційної привабливості" [59, с. 30]. Хоча кампанія мала переважно безпековий характер, вона також сприяла формуванню образу України як країни з великим економічним потенціалом, яка потребує підтримки для свого розвитку.
Важливо відзначити роль кампанії у контексті регіональної політики. За словами М. Барвінського, "геополітичне значення України в Центрально-Східній Європі значно зросло в умовах російської агресії" [53, с. 15]. Ініціатива "#ArmUkraineNow" допомогла утвердити розуміння ключової ролі України у забезпеченні регіональної стабільності та безпеки.
Кампанія також мала значний вплив на сприйняття України в контексті міжнародної солідарності. Як зазначає Н. Чабан та О. Елгстрем, "міжнародний імідж України після російського вторгнення характеризується зростанням симпатії та підтримки з боку світової спільноти" [60, с. 435]. Ініціатива "#ArmUkraineNow" ефективно використала цю тенденцію, перетворюючи симпатію на конкретні дії з підтримки України.
Важливо відзначити роль кампанії у формуванні нового наративу про Україну як про країну-інноватора у сфері оборони. За словами Г. Кузнєцова, "інформаційна політика України в воєнний час спрямована на демонстрацію ефективного використання наданої військової допомоги" [64, с. 198]. Кампанія "#ArmUkraineNow" не лише закликала до надання зброї, але й сприяла формуванню образу України як країни, здатної ефективно використовувати сучасні технології для захисту своєї території.
Ініціатива "#ArmUkraineNow" також вплинула на сприйняття України в контексті глобальної боротьби з авторитаризмом. Як зазначає Т. Кузьо, "російсько-українська війна розглядається багатьма як протистояння між демократичними та авторитарними силами" [63, с. 150]. Кампанія допомогла утвердити образ України як форпосту демократії, що протистоїть авторитарній агресії.
Кампанія "#ArmUkraineNow" також сприяла зміцненню позицій України в академічному та експертному середовищі. За словами А. Вільсона, "дослідження України та її ролі в міжнародних відносинах стали одним з пріоритетних напрямків у світовій політології" [76, с. 400]. Ініціатива стимулювала інтерес до України серед міжнародних експертів та науковців, що сприяло більш глибокому розумінню ситуації в країні та її ролі у світовій політиці.
Важливо відзначити роль кампанії у контексті енергетичної безпеки. Як зазначає К. Вольчук та Р. Драгнева, "енергетична політика стала ключовим аспектом зовнішньої політики України та її міжнародного іміджу" [77, с. 30]. Хоча кампанія "#ArmUkraineNow" була спрямована переважно на військову допомогу, вона також сприяла розумінню важливості України як транзитної країни та потенційного енергетичного хаба.
Кампанія також мала значний вплив на сприйняття України в контексті міжнародного гуманітарного права. За словами С. Єкельчика, "конфлікт в Україні став важливим кейсом для переосмислення принципів міжнародного гуманітарного права" [79, с. 200]. Ініціатива "#ArmUkraineNow" допомогла привернути увагу до порушень міжнародного права та необхідності захисту цивільного населення в умовах війни.
Підсумовуючи, можна сказати, що кампанія "#ArmUkraineNow" стала потужним інструментом формування міжнародного іміджу України. Вона не лише сприяла отриманню необхідної військової допомоги, але й значно вплинула на сприйняття України у різних контекстах – від геополітики до культурної дипломатії. Ініціатива продемонструвала здатність України ефективно використовувати інструменти публічної дипломатії та стратегічних комунікацій для досягнення своїх зовнішньополітичних цілей та зміцнення своїх позицій на міжнародній арені.

2.3.1. Передумови та цілі кампанії "#ArmUkraineNow"

Кампанія "#ArmUkraineNow" виникла в контексті складної геополітичної ситуації, спричиненої російською агресією проти України. Ця безпрецедентна ситуація стала ключовою передумовою для запуску кампанії, оскільки вона поставила Україну перед необхідністю мобілізувати міжнародну підтримку для захисту своєї територіальної цілісності та суверенітету.
Однією з головних передумов кампанії стала зміна парадигми міжнародної безпеки. Агресія Росії проти України змусила переосмислити усталені підходи до безпеки не лише в європейському, а й у глобальному масштабі. Це створило підґрунтя для більш активної позиції України щодо запитів на військову допомогу від міжнародних партнерів, оскільки стало очевидним, що безпека України є невід'ємною складовою європейської та глобальної безпеки.
Економічні фактори також відіграли значну роль у формуванні передумов для кампанії. Необхідність захисту економічної інфраструктури та збереження економічного потенціалу країни в умовах війни стала додатковим аргументом на користь посилення оборонних можливостей України. Економічна стійкість України в умовах агресії стала важливим аспектом її міжнародного іміджу та аргументом для надання допомоги.
Інформаційний аспект конфлікту став ще однією важливою передумовою для запуску кампанії "#ArmUkraineNow". Україна зіткнулася з потужною інформаційною війною з боку Росії, що вимагало активної протидії та формування власного наративу на міжнародній арені. Кампанія стала відповіддю на необхідність донести українську позицію до світової спільноти та протистояти російській пропаганді.
Зміна геополітичної ситуації в регіоні також вплинула на формування передумов кампанії. Значення України в Центрально-Східній Європі значно зросло в умовах російської агресії, що створило можливості для більш активної позиції у запиті міжнародної підтримки. Україна стала розглядатися як ключовий фактор регіональної стабільності та безпеки.
Технологічний аспект відіграв важливу роль у формуванні передумов кампанії. Розвиток цифрової дипломатії та соціальних медіа створив нові можливості для проведення міжнародних інформаційних кампаній. Це дозволило Україні ефективно використовувати цифрові платформи для поширення свого меседжу та мобілізації міжнародної підтримки.
Важливою передумовою також стала консолідація українського суспільства навколо ідеї захисту незалежності. Єдність українців у протистоянні агресії створила потужну соціальну базу для проведення кампанії та забезпечила її широку підтримку всередині країни. Це дозволило представити "#ArmUkraineNow" як ініціативу, що відображає прагнення всього українського народу.
Зміна сприйняття України на міжнародній арені також стала важливою передумовою. Після російського вторгнення міжнародний імідж України характеризувався зростанням симпатії та підтримки з боку світової спільноти. Це створило сприятливе середовище для проведення кампанії та підвищило шанси на її успіх.
Щодо цілей кампанії "#ArmUkraineNow", головною метою було отримання необхідної військової допомоги від міжнародних партнерів. Кампанія мала на меті перетворити міжнародну симпатію та підтримку на конкретні дії з надання зброї та військового обладнання, необхідних для ефективного захисту від агресії.
Ще однією важливою метою було формування нового наративу про Україну на міжнародній арені. Кампанія "#ArmUkraineNow" мала на меті утвердити образ України як країни, що активно бореться за свою незалежність та демократичні цінності, а не пасивної жертви агресії. Це мало сприяти зміцненню позицій України як суб'єкта, а не об'єкта міжнародних відносин.
Протидія російській пропаганді також була однією з ключових цілей кампанії. "#ArmUkraineNow" мала на меті донести правдиву інформацію про ситуацію в Україні до міжнародної спільноти та спростувати російські наративи, які часто спотворювали реальний стан речей.
Важливою метою також було зміцнення міжнародної солідарності з Україною. Кампанія мала на меті не лише отримати військову допомогу, але й посилити політичну підтримку України на міжнародній арені, демонструючи, що захист України є захистом спільних демократичних цінностей.
Підвищення обізнаності світової спільноти про ситуацію в Україні було ще однією метою кампанії. "#ArmUkraineNow" прагнула привернути увагу міжнародних ЗМІ та громадськості до подій в Україні, підтримуючи тему української боротьби в глобальному інформаційному просторі.
Кампанія також мала на меті продемонструвати ефективність України у використанні наданої допомоги. Це було важливо для підтримки довіри міжнародних партнерів та обґрунтування необхідності подальшої підтримки.
Нарешті, "#ArmUkraineNow" мала на меті сприяти інтеграції України до євроатлантичних структур, демонструючи її роль у захисті європейської безпеки та відданість демократичним цінностям.
Таким чином, кампанія "#ArmUkraineNow" виникла як відповідь на складний комплекс геополітичних, економічних та інформаційних викликів, з якими зіткнулася Україна в умовах російської агресії. Її цілі були багатогранними й охоплювали не лише практичні аспекти отримання військової допомоги, але й ширші завдання формування міжнародного іміджу України та її позиціонування на світовій арені.

2.3.2. Ефективність кампанії "#ArmUkraineNow" у позиціонуванні іміджу України

Кампанія "#ArmUkraineNow" продемонструвала високу ефективність у позиціонуванні іміджу України на міжнародній арені, успішно поєднавши цифрову активність з реальними дипломатичними зусиллями. Ефективність кампанії "#ArmUkraineNow" у позиціонуванні іміджу України можна розглядати з декількох ключових аспектів, які в сукупності сформували новий образ країни на міжнародній арені.
Перш за все, кампанія значно посилила сприйняття України як активного суб'єкта міжнародних відносин. Замість образу пасивної жертви агресії, який часто домінував у міжнародному дискурсі, "#ArmUkraineNow" представила Україну як країну, яка активно бореться за свою свободу та незалежність. Це суттєво вплинуло на позиціонування України у світовій політиці, демонструючи її здатність формувати власний порядок денний та впливати на глобальні процеси.
Кампанія також ефективно сприяла формуванню іміджу України як захисника демократичних цінностей у Східній Європі. Заклик до озброєння України був представлений не лише як питання національної безпеки однієї країни, але і як захист спільних цінностей свободи та демократії. Це допомогло позиціонувати Україну як важливого партнера західних демократій у протистоянні авторитаризму.
"#ArmUkraineNow" також сприяла зміцненню образу України як технологічно розвиненої країни. Ефективне використання соціальних медіа та цифрових платформ для проведення кампанії продемонструвало високий рівень медіаграмотності та технологічної компетентності українського суспільства. Це допомогло подолати стереотипи про Україну як про відсталу пострадянську країну та представити її як сучасну європейську державу.
Кампанія також позитивно вплинула на сприйняття України як надійного партнера у сфері міжнародної безпеки. Заклики до надання зброї супроводжувалися демонстрацією ефективного використання вже наданої допомоги, що зміцнило довіру міжнародних партнерів до України. Це сприяло формуванню іміджу України як відповідального актора у сфері глобальної безпеки.
"#ArmUkraineNow" також ефективно протидіяла російській пропаганді, представляючи альтернативний наратив про ситуацію в Україні. Це допомогло сформувати більш об'єктивне сприйняття конфлікту у світовому інформаційному просторі та зміцнити позиції України в інформаційній війні.
Кампанія також сприяла формуванню іміджу України як країни з сильним громадянським суспільством. Активна участь громадян, волонтерів та громадських організацій у просуванні кампанії продемонструвала високий рівень громадянської активності та єдності українського суспільства перед лицем зовнішньої загрози.
"#ArmUkraineNow" також ефективно позиціонувала Україну як країну, що має значний економічний та інвестиційний потенціал. Хоча основний фокус кампанії був на військовій допомозі, вона також сприяла формуванню образу України як країни, яка, попри війну, зберігає свій економічний потенціал та готова до відбудови та розвитку.
Кампанія також допомогла зміцнити імідж України як країни з багатою культурною спадщиною. Хоча основний меседж був про військову допомогу, кампанія також привернула увагу до української культури та історії, представляючи боротьбу України як частину її багатовікової традиції боротьби за незалежність.
"#ArmUkraineNow" також ефективно позиціонувала Україну як важливого гравця в регіональній політиці. Кампанія підкреслювала стратегічне значення України для безпеки та стабільності в Центрально-Східній Європі, що сприяло зміцненню її геополітичних позицій.
Ефективність кампанії також проявилася у формуванні іміджу України як країни, здатної до інновацій у сфері оборони. Заклики до надання сучасного озброєння супроводжувалися демонстрацією здатності українських військових ефективно використовувати високотехнологічне обладнання, що сприяло формуванню образу України як перспективного партнера у сфері оборонних технологій.
Кампанія також сприяла зміцненню іміджу України як країни з високим рівнем дипломатичної майстерності. Ефективне використання публічної дипломатії та стратегічних комунікацій в рамках "#ArmUkraineNow" продемонструвало здатність України ефективно просувати свої інтереси на міжнародній арені.
"#ArmUkraineNow" також допомогла позиціонувати Україну як країну, що відіграє ключову роль у протидії глобальним викликам. Кампанія представила боротьбу України не лише як локальний конфлікт, але і як частину глобального протистояння демократії та авторитаризму, що підвищило міжнародне значення України.
Ефективність кампанії також проявилася у формуванні іміджу України як країни з високим рівнем медіаграмотності. Здатність швидко реагувати на інформаційні виклики та ефективно використовувати соціальні медіа для просування своєї позиції сприяла формуванню образу України як сучасної інформаційно розвиненої держави.
Кампанія також сприяла зміцненню іміджу України як країни, що має сильну підтримку діаспори. Активна участь української діаспори у просуванні "#ArmUkraineNow" по всьому світу продемонструвала глобальну солідарність з Україною та посилила її м'яку силу на міжнародній арені.
"#ArmUkraineNow" також ефективно позиціонувала Україну як країну, що відстоює принципи міжнародного права. Кампанія підкреслювала важливість дотримання міжнародних норм та принципів, що сприяло формуванню образу України як відповідального члена міжнародного суспільства.
Ефективність кампанії проявилася і в посиленні сприйняття України як країни з високим рівнем резистентності. Здатність України продовжувати боротьбу та мобілізувати міжнародну підтримку, попри складні обставини, сприяла формуванню образу стійкої та незламної нації.
Кампанія також допомогла зміцнити імідж України як країни, що має чітке бачення свого майбутнього. "#ArmUkraineNow" не лише закликала до негайної допомоги, але й представляла перспективу України як майбутнього члена євроатлантичних структур, що сприяло формуванню позитивного образу країни в довгостроковій перспективі.
"#ArmUkraineNow" також ефективно позиціонувала Україну як країну, що має потужний людський капітал. Демонстрація професіоналізму українських військових та дипломатів, а також активність волонтерів та громадських активістів сприяли формуванню образу України як країни з великим інтелектуальним та творчим потенціалом.
Нарешті, кампанія сприяла зміцненню іміджу України як країни, що здатна об'єднувати міжнародну спільноту навколо спільних цінностей. "#ArmUkraineNow" не лише закликала до конкретних дій, але й стимулювала глобальну дискусію про важливість міжнародної солідарності та колективної безпеки.
Таким чином, кампанія "#ArmUkraineNow" виявилася надзвичайно ефективною у позиціонуванні іміджу України на міжнародній арені. Вона допомогла сформувати багатогранний образ країни, яка активно бореться за свою незалежність, відстоює демократичні цінності, демонструє технологічну та дипломатичну майстерність, і при цьому зберігає свій культурний та економічний потенціал. Ця кампанія стала важливим інструментом публічної дипломатії України, суттєво вплинувши на її сприйняття у світі та зміцнивши її позиції на міжнародній арені.

2.4. Вплив спортивних досягнень на імідж України (на прикладі боксера Олександра Усика)

Спортивні досягнення відіграють значну роль у формуванні міжнародного іміджу країни. Успіхи атлетів не лише привертають увагу світової спільноти, але й створюють позитивні асоціації з їхньою батьківщиною, сприяючи культурній дипломатії та підвищуючи престиж держави на міжнародній арені. У контексті сучасних міжнародних відносин спорт став важливим інструментом "м'якої сили", що дозволяє країнам просувати свої інтереси та цінності ненасильницьким шляхом (Таблиця 8)                  [9, с. 85].
Олександр Усик, як один з найвидатніших боксерів сучасності, має значний вплив на формування міжнародного іміджу України. Його досягнення сприяють покращенню сприйняття країни у світі через кілька ключових механізмів:
1) Підвищення впізнаваності України. Кожен виступ Усика на міжнародній арені – це можливість для світової аудиторії дізнатися про Україну. Трансляції його боїв збирають мільйони глядачів, що забезпечує безпрецедентну увагу до країни.
2) Формування позитивних асоціацій. Професіоналізм, спортивна майстерність та етика Усика створюють образ України як країни талановитих та працьовитих людей.
3) Культурна дипломатія. Усик активно демонструє свою українську ідентичність, що сприяє популяризації української культури на міжнародному рівні.

Таблиця 8
Вплив спортивних досягнень на імідж України (на прикладі боксера Олександра Усика)
	Аспект
	Опис
	Вплив на імідж України

	Спортивні досягнення
	Чемпіон світу в важкій вазі
	Демонструє високий рівень українського спорту

	Міжнародне визнання
	Світова популярність Усика
	Підвищує впізнаваність України у світі

	Патріотична позиція
	Відкрита підтримка України
	Зміцнює образ єдності українців

	Медійність
	Інтерв'ю, соціальні мережі
	Поширює позитивну інформацію про Україну

	Характер спортсмена
	Сила духу, витримка
	Відображає національний характер українців

	Благодійна діяльність
	Допомога армії та постраждалим
	Показує соціальну відповідальність українців

	Культурна ідентичність
	Збереження українських традицій
	Підкреслює унікальність української культури



"Олександр Усик – це не просто спортсмен, а справжній культурний амбасадор України. Своїми виступами та поведінкою він робить для популяризації нашої країни більше, ніж десятки офіційних делегацій," - підкреслила культурологиня Ірина Ігнатенко.
4) Економічний вплив. Популярність Усика може сприяти залученню інвестицій у спортивну інфраструктуру України та проведенню міжнародних спортивних заходів.
5) Міжнародні відносини. Спортивні досягнення Усика можуть стати додатковим інструментом у дипломатичних відносинах України з іншими країнами.
Досягнення Олександра Усика мають значний вплив не лише на міжнародний імідж України, але й на внутрішню ситуацію в країні:
1) Підвищення національної гордості та єдності. Успіхи Усика сприяють зростанню патріотичних почуттів серед українців, посилюють відчуття національної єдності та гордості за свою країну.
2) Натхнення для молоді. Усик стає рольовою моделлю для молодого покоління українців, надихаючи їх на заняття спортом та прагнення до високих досягнень.
"Кожна перемога Усика – це потужний стимул для тисяч українських дітей почати займатися спортом. Він показує, що українці можуть досягати найвищих вершин на світовій арені," - зазначив міністр молоді та спорту України.
3) Розвиток спортивної інфраструктури. Успіхи Усика можуть стимулювати інвестиції у розвиток спортивної інфраструктури в Україні, особливо у сфері боксу.
4) Соціальна відповідальність. Усик активно займається благодійністю та соціальними проєктами в Україні, що сприяє розвитку культури соціальної відповідальності в країні.
5) Економічний ефект. Популярність Усика може сприяти розвитку спортивного туризму в Україні та збільшенню продажів спортивних товарів.
6) Політичний вплив. Хоча Усик намагається триматися осторонь від політики, його позиція з важливих суспільних питань може впливати на громадську думку в Україні.
Олександр Усик, як один з найвидатніших боксерів сучасності, має значний вплив на формування міжнародного іміджу України. Його спортивні досягнення, включаючи титул олімпійського чемпіона та статус чемпіона світу у двох вагових категоріях, привертають увагу міжнародної спільноти до України та її спортивного потенціалу. Усик став символом успіху та професіоналізму українських спортсменів, що позитивно впливає на сприйняття країни у світі [13, с. 96].
Успіхи Усика сприяють підвищенню впізнаваності України на міжнародній арені. Кожен його бій – це можливість для мільйонів глядачів по всьому світу дізнатися про Україну та асоціювати її з високими спортивними досягненнями. Це особливо важливо в контексті формування позитивного іміджу країни, оскільки спортивні перемоги створюють емоційний зв'язок з глобальною аудиторією [2, с. 61].
Професіоналізм та спортивна етика Усика сприяють формуванню позитивних асоціацій з Україною. Його поведінка на рингу і поза ним демонструє найкращі якості українського характеру – силу духу, витривалість, чесність та повагу до суперників. Це допомагає створювати образ України як країни з високими моральними стандартами та спортивною культурою [29, с. 19].
Важливим аспектом впливу Усика на імідж України є його роль у культурній дипломатії. Боксер часто підкреслює свою українську ідентичність, виходячи на ринг під українську музику та з національною символікою. Це сприяє популяризації української культури на міжнародному рівні та знайомить світову аудиторію з культурними традиціями України [35, с. 139].
Спортивні досягнення Усика мають також економічний вплив на імідж України. Його популярність привертає увагу до країни як потенційного місця для проведення міжнародних спортивних заходів, що може мати значний позитивний економічний ефект. Крім того, успіх Усика сприяє розвитку спортивної індустрії в Україні, залучаючи інвестиції та створюючи нові можливості для розвитку спорту [23, с. 89].
У контексті міжнародних відносин, спортивні досягнення Усика стають додатковим інструментом у дипломатичних відносинах України з іншими країнами. Вони створюють позитивне тло для політичних та економічних переговорів, допомагаючи представляти Україну як країну з великим потенціалом та досягненнями [31, с. 15].
Важливо відзначити роль Усика у підвищенні національної гордості та єдності всередині України. Його успіхи сприяють зростанню патріотичних почуттів серед українців, посилюють відчуття національної єдності та гордості за свою країну. Це особливо важливо в умовах сучасних викликів, з якими стикається Україна [11, с. 31].
Усик став рольовою моделлю для молодого покоління українців, надихаючи їх на заняття спортом та прагнення до високих досягнень. Його приклад показує, що українці можуть досягати найвищих вершин на світовій арені, що позитивно впливає на самосприйняття нації та її міжнародний імідж [49, с. 133].
Спортивні досягнення Усика також сприяють розвитку спортивної інфраструктури в Україні. Його успіх стимулює інвестиції у розвиток боксу та інших видів спорту, що у довгостроковій перспективі може призвести до нових спортивних досягнень та подальшого покращення іміджу країни [34, с. 157].
Важливим аспектом впливу Усика на імідж України є його соціальна відповідальність. Боксер активно займається благодійністю та соціальними проєктами в Україні, що сприяє розвитку культури соціальної відповідальності в країні та демонструє світу позитивні цінності, які асоціюються з Україною [18, с. 63].
У контексті інформаційної політики, досягнення Усика стають важливим компонентом формування позитивного наративу про Україну в міжнародних медіа. Його успіхи допомагають протидіяти негативним стереотипам та створюють альтернативний, позитивний образ країни [22, с. 89].
Варто зазначити, що вплив спортивних досягнень на імідж країни не є однозначним та може мати як позитивні, так і негативні аспекти. Контроверсійні заяви або вчинки спортсменів можуть негативно вплинути на сприйняття країни або посилити внутрішні суперечності. Тому надзвичайно важливо, щоб спортсмени такого рівня, як Усик, усвідомлювали свою відповідальність як представників країни на міжнародній арені [38, с. 138].
Отже, спортивні досягнення Олександра Усика мають значний і багатогранний вплив на міжнародний імідж України. Вони сприяють підвищенню впізнаваності країни, формуванню позитивних асоціацій, популяризації української культури та зміцненню позицій держави на міжнародній арені. Цей приклад яскраво демонструє важливість спорту як інструменту "м'якої сили" у міжнародних відносинах та формуванні позитивного іміджу держави [42, с. 52].

2.5. Участь України в Євробаченні та її значення для іміджу держави

Євробачення, як один з найпопулярніших міжнародних пісенних конкурсів, відіграє значну роль у формуванні культурного іміджу країн-учасниць. Для України участь у цьому конкурсі стала важливим інструментом культурної дипломатії та засобом презентації своєї національної ідентичності на міжнародній арені. Як зазначає І. Бондаренко, культурні заходи такого масштабу мають потужний потенціал для формування позитивного іміджу країни та сприяють розвитку міжкультурного діалогу (Таблиця 9) [3, с. 178].
Україна вперше взяла участь у Євробаченні у 2003 році, і з того часу її виступи неодноразово привертали увагу міжнародної спільноти. Особливо важливими для іміджу країни стали перемоги України у 2004, 2016 та 2022 роках. Ці успіхи не лише підвищили престиж України на міжнародній культурній арені, але й створили можливості для проведення конкурсу в країні, що сприяло залученню туристів та інвестицій [29, с. 20].
Виступи українських артистів на Євробаченні часто несуть потужне культурне та політичне послання. Наприклад, перемога Руслани у 2004 році з піснею "Wild Dances" представила Україну як країну з багатою фольклорною традицією та сучасним музичним потенціалом. Це сприяло формуванню образу України як держави, що поєднує традиції та інновації [49, с. 134].
Таблиця 9
Участь України в Євробаченні та її значення для іміджу держави
	Аспект
	Опис
	Вплив на імідж України

	Успіхи
	Перемоги у 2004, 2016, 2022 роках
	Демонструє культурну конкурентоспроможність

	Музичне різноманіття
	Представлення різних жанрів та стилів
	Показує багатство української музичної культури

	Національна ідентичність
	Використання етнічних мотивів
	Підкреслює унікальність української культури

	Політичні меседжі
	Пісні з соціальним підтекстом
	Привертає увагу до важливих для України питань

	Організація конкурсу
	Проведення Євробачення у 2005 та 2017 роках
	Демонструє організаційні можливості країни

	Міжнародна підтримка
	Голосування європейських країн
	Відображає солідарність з Україною

	Медійне висвітлення
	Увага світових ЗМІ
	Збільшує впізнаваність України у світі



Особливе значення для іміджу України мала перемога Джамали у 2016 році з піснею "1944". Ця пісня, що розповідала про депортацію кримських татар, привернула увагу міжнародної спільноти до історичних та сучасних проблем України. Як зазначає Вербицька Г., цей виступ став потужним інструментом культурної дипломатії, що дозволив донести важливе політичне послання через мистецтво [5, с. 91].
Участь України в Євробаченні також сприяє розвитку національної музичної індустрії та підвищенню її конкурентоспроможності на міжнародному рівні. Це створює позитивний імідж України як країни з розвиненою креативною економікою та талановитими митцями. За словами Д. Кіслова, успіхи на таких міжнародних конкурсах сприяють "брендингу" країни та підвищенню її привабливості для інвестицій у культурну сферу [15, с. 83].
Важливим аспектом участі України в Євробаченні є можливість презентувати свою національну ідентичність через музику та візуальні образи. Використання елементів українського фольклору, національних костюмів та символіки в виступах учасників сприяє популяризації української культури на міжнародному рівні. Це допомагає формувати образ України як країни з багатою культурною спадщиною [35, с. 140].
Проведення Євробачення в Україні (у 2005 та 2017 роках) мало значний вплив на імідж держави. Ці події дозволили продемонструвати організаційні можливості країни, її гостинність та туристичний потенціал. За оцінками І. Погорєлової, проведення таких масштабних міжнародних заходів сприяє формуванню позитивного іміджу України як надійного партнера та привабливого туристичного напрямку [28, с. 62].
Участь України в Євробаченні також має важливе значення для внутрішньої консолідації суспільства. Підтримка національних представників на конкурсі сприяє зростанню патріотичних почуттів та національної єдності. Це особливо важливо в контексті сучасних викликів, з якими стикається Україна [11, с. 32].
Варто зазначити, що Євробачення стало для України платформою для висловлення своєї позиції щодо важливих суспільно-політичних питань. Наприклад, виступ гурту Go_A у 2021 році з піснею "Шум", що поєднувала фольклорні мотиви з сучасним електронним звучанням, привернув увагу до екологічних проблем та українських традицій [22, с. 90].
Перемога Калуша Orchestra у 2022 році з піснею "Stefania" мала особливе значення для іміджу України в контексті російської агресії. Цей виступ не лише продемонстрував високий рівень української музики, але й привернув увагу міжнародної спільноти до ситуації в Україні. Як зазначає О. Потєхін, ця перемога стала символом незламності українського духу та підтримки України з боку європейської спільноти [30, с. 218].
Участь України в Євробаченні також сприяє розвитку культурних зв'язків з іншими європейськими країнами. Це створює можливості для культурного обміну, співпраці між музикантами різних країн та інтеграції України в європейський культурний простір. За словами М. Жулинського, такі культурні зв'язки є важливим елементом "м'якої сили" України на міжнародній арені [12, с. 8].
Важливо відзначити, що участь у Євробаченні також має економічний вплив на імідж України. Успішні виступи та проведення конкурсу в країні сприяють розвитку туризму, залученню інвестицій у культурну сферу та підвищенню інтересу до України як бізнес-партнера. Це допомагає формувати образ України як країни з розвиненою креативною економікою та інвестиційним потенціалом [23, с. 89].
Однак, варто зазначити, що вплив участі в Євробаченні на імідж країни не завжди однозначний. Контроверсійні виступи або політичні заяви учасників можуть викликати неоднозначну реакцію міжнародної спільноти. Тому важливо, щоб підготовка до участі в конкурсі проводилася з урахуванням потенційного впливу на міжнародний імідж країни [38, с. 139].
Підсумовуючи, можна сказати, що участь України в Євробаченні має значний вплив на формування міжнародного іміджу держави. Це не лише платформа для презентації національної культури та музики, але й важливий інструмент культурної дипломатії. Успіхи України на цьому конкурсі сприяють підвищенню її впізнаваності на міжнародній арені, формуванню позитивних асоціацій та зміцненню позицій держави в європейському культурному просторі [42, с. 53].
2.5.1. Виступ гурту "Kalush Orchestra" на Євробаченні 2022

Виступ українського гурту "Kalush Orchestra" на пісенному конкурсі Євробачення 2022 року став знаковою подією не лише для української культури, але й для міжнародного іміджу України в цілому. Цей виступ відбувся в надзвичайно складний для країни час – під час повномасштабної російської агресії, що надало йому особливого символічного значення. Як зазначає О. Потєхін, участь України в Євробаченні 2022 року стала потужним інструментом культурної дипломатії та засобом привернення уваги світової спільноти до ситуації в Україні [30, с. 215].
Гурт "Kalush Orchestra" представив на конкурсі пісню "Stefania", яка поєднала в собі елементи українського фольклору з сучасним хіп-хопом. Ця композиція, спочатку присвячена матері лідера гурту, набула нового, більш глибокого змісту в контексті війни, ставши своєрідним гімном любові до України. За словами Вербицької Г., така комбінація традиційних та сучасних елементів у музиці дозволила представити Україну як країну, що шанує свої корені, але водночас є сучасною та прогресивною [5, с. 92].
Таблиця 10
Виступ гурту "Kalush Orchestra" на Євробаченні 2022
	Аспект
	Опис
	Вплив на імідж України

	Перемога
	Перше місце з рекордною кількістю балів
	Демонструє потужну підтримку України у світі

	Музичний стиль
	Поєднання фолку та хіп-хопу
	Показує сучасність та унікальність української культури

	Текст пісні
	Звернення до матері, символічне значення
	Підкреслює емоційну глибину української музики

	Сценічний образ
	Використання національних мотивів у костюмах
	Візуально представляє українську ідентичність

	Заклик на сцені
	Прохання допомогти Маріуполю
	Привертає увагу до військової ситуації в Україні

	Реакція публіки
	Овації та вияв солідарності
	Демонструє міжнародну підтримку України

	Медійний резонанс
	Широке висвітлення у світових ЗМІ
	Підвищує впізнаваність України та її культури



Виступ "Kalush Orchestra" привернув безпрецедентну увагу міжнародної спільноти. Мільйони глядачів по всьому світу не лише почули українську музику, але й отримали потужне емоційне послання про ситуацію в Україні. Як зазначає Карпчук Н.П., такі культурні події мають значний потенціал для формування громадської думки та підвищення обізнаності про міжнародні проблеми (Таблиця 10) [14, с. 325].
Перемога "Kalush Orchestra" на Євробаченні 2022 року мала величезне значення для міжнародного іміджу України. Вона продемонструвала солідарність європейських країн з Україною та стала символом підтримки української культури та ідентичності в часи випробувань. За оцінкою Є.  Тихомирової, ця перемога значно посилила позитивне сприйняття України на міжнародній арені [39, с. 290].
Важливим аспектом виступу "Kalush Orchestra" стало використання традиційних українських музичних інструментів та елементів народного костюма. Це не лише підкреслило унікальність української культури, але й сприяло її популяризації серед міжнародної аудиторії. Як зазначає О. Поліщук, такі елементи культурної дипломатії є надзвичайно ефективними для формування позитивного іміджу країни [29, с. 19].
Виступ гурту на Євробаченні також мав значний вплив на внутрішню ситуацію в Україні. Він став потужним фактором консолідації українського суспільства, підвищення морального духу та патріотичних почуттів. За словами Л. Дорош, такі культурні перемоги мають особливе значення для національної єдності в часи кризи [11, с. 31].
Важливо відзначити, що виступ "Kalush Orchestra" супроводжувався потужною інформаційною кампанією, яка допомогла донести меседж України до широкої міжнародної аудиторії. Як зазначає Н. Піпченко, ефективне використання цифрової дипломатії та соціальних медіа значно посилило вплив цієї культурної події на міжнародний імідж України [27, с. 128].
Перемога "Kalush Orchestra" також мала важливе значення для української музичної індустрії. Вона продемонструвала високий рівень українських виконавців та відкрила нові можливості для просування української музики на міжнародному ринку. За оцінкою Д. Кіслова, такі успіхи сприяють "брендингу" країни та підвищенню її привабливості для інвестицій у культурну сферу [15, с. 83].
Виступ гурту на Євробаченні також став платформою для висловлення важливих політичних меседжів. Заклик лідера гурту до підтримки України та Маріуполя, зроблений під час фінального виступу, привернув додаткову увагу до ситуації в Україні. Як зазначає І. Гавриленко, такі моменти є надзвичайно важливими для медіадипломатії та формування міжнародної громадської думки [6, с. 92].
Важливо відзначити, що успіх "Kalush Orchestra" на Євробаченні мав значний економічний ефект. Він сприяв підвищенню інтересу до України як туристичного напрямку та потенційного місця для проведення міжнародних культурних заходів. За оцінкою Н. Мороз, такі культурні перемоги мають довгостроковий позитивний вплив на економічний імідж країни [22, с. 89].
Виступ "Kalush Orchestra" також став важливим елементом у протидії російській пропаганді. Він допоміг сформувати альтернативний наратив про Україну, представивши її як країну з багатою культурою та незламним духом. Як зазначає Ю. Горбань, такі культурні події є ефективним інструментом в інформаційній війні [8, с. 138].
Перемога України на Євробаченні 2022 року також мала важливе символічне значення для європейської інтеграції країни. Вона продемонструвала культурну близькість України до європейської спільноти та підтримку її європейських прагнень. За оцінкою Т. Сидорук, такі культурні перемоги сприяють зміцненню позицій України в європейському просторі [36, с. 39].
Варто зазначити, що вплив виступу "Kalush Orchestra" на імідж України не обмежився лише моментом перемоги на конкурсі. Подальші виступи гурту на міжнародних заходах, благодійні концерти та участь у різноманітних культурних проєктах продовжують сприяти популяризації української культури та формуванню позитивного іміджу країни. Як зазначає О. Фролова, такі довгострокові культурні ініціативи мають значний вплив на міжнародний імідж держави [42, с. 51].
Підсумовуючи, можна сказати, що виступ гурту "Kalush Orchestra" на Євробаченні 2022 року став потужним інструментом культурної дипломатії та мав значний вплив на міжнародний імідж України. Ця перемога не лише продемонструвала високий рівень української музики, але й стала символом незламності українського духу та солідарності європейської спільноти з Україною в часи випробувань. Вона сприяла підвищенню впізнаваності України на міжнародній арені, формуванню позитивних асоціацій та зміцненню позицій держави в європейському культурному просторі [48, с. 14].

2.5.2. Участь Jerry Heil та Alona Alona у Євробаченні 2024

Участь Jerry Heil та Alona Alona у пісенному конкурсі Євробачення 2024 року стала важливою подією для української культурної дипломатії та формування міжнародного іміджу України. Ця участь відбувалася в контексті триваючої російської агресії проти України, що надало їй особливого значення як з культурної, так і з політичного погляду. Як зазначає Г. Балабанова, участь у таких міжнародних культурних подіях є критично важливою для підтримки позитивного іміджу України в умовах сучасних викликів (Таблиця 11) [2, с. 62].
Дует Jerry Heil та Alona Alona представив на конкурсі пісню "Teresa & Maria", яка поєднала в собі елементи сучасної поп-музики з традиційними українськими мотивами. Ця композиція, що розповідає історію про дві знакові постаті – Матір Терезу та Діву Марію, несла потужне послання про силу жіночності, співчуття та стійкості. За оцінкою Г. Вербицької, такий вибір теми та музичного стилю дозволив представити Україну як країну, що поєднує глибокі духовні цінності з сучасним мистецьким баченням [5, с. 93].
Виступ Jerry Heil та Alona Alona привернув значну увагу міжнародної аудиторії. Мільйони глядачів по всьому світу не лише почули українську музику, але й отримали потужне емоційне послання про цінності, які Україна відстоює в складний для неї час. Як зазначає Н. Карпчук, такі культурні події мають значний потенціал для формування позитивного сприйняття країни та підвищення обізнаності про її культурну ідентичність [14, с. 327].
Таблиця 11
Участь Jerry Heil та Alona Alona у Євробаченні 2024
	Аспект
	Опис
	Вплив на імідж України

	Вибір виконавців
	Дует молодих артисток
	Демонструє нове покоління українських талантів

	Музичний стиль
	Сучасне поп-звучання
	Показує Україну як країну з актуальною музичною сценою

	Текст пісні
	Звернення до актуальних тем
	Привертає увагу до важливих для України питань

	Сценічний образ
	Використання українських елементів
	Підкреслює культурну ідентичність

	Медійна присутність
	Активність у соціальних мережах
	Може сприяти популяризації України серед молоді

	Міжнародне сприйняття
	Реакція європейської аудиторії
	Відобразить рівень підтримки України в Європі

	Конкурентоспроможність
	Високе місце
	Може зміцнити імідж України як культурно впливової країни



Важливим аспектом виступу Jerry Heil та Alona Alona стало використання сучасних візуальних ефектів та хореографії, які органічно поєднувалися з українськими етнічними елементами. Це не лише підкреслило унікальність української культури, але й продемонструвало її здатність до інновацій та креативності. За словами О. Поліщук, такі елементи культурної презентації є надзвичайно ефективними для формування образу України як сучасної європейської держави з багатою культурною спадщиною [29, с. 20].
Участь дуету у Євробаченні 2024 також мала значний вплив на внутрішню ситуацію в Україні. Вона стала фактором консолідації українського суспільства, підвищення морального духу та патріотичних почуттів в умовах триваючого конфлікту. Л. Дорош підкреслює, що такі культурні події мають особливе значення для підтримки національної єдності та стійкості в часи випробувань [11, с. 32].
Важливо відзначити, що виступ Jerry Heil та Alona Alona супроводжувався потужною інформаційною кампанією в соціальних медіа та традиційних ЗМІ. Це допомогло донести меседж України до широкої міжнародної аудиторії та сформувати позитивний наратив про країну. Н. Піпченко наголошує на важливості ефективного використання цифрової дипломатії для посилення впливу культурних подій на міжнародний імідж держави [27, с. 129].
Участь Jerry Heil та Alona Alona у Євробаченні 2024 також мала важливе значення для української музичної індустрії. Вона продемонструвала високий рівень українських виконавців та відкрила нові можливості для просування української музики на міжнародному ринку. Д. Кіслов зазначає, що такі успіхи сприяють підвищенню привабливості України для інвестицій у культурну сферу та розвитку креативних індустрій [15, с. 84].
Виступ дуету на Євробаченні також став платформою для висловлення важливих соціальних та гуманітарних меседжів. Тема пісні, що підкреслює важливість співчуття та допомоги іншим, резонувала з глобальною аудиторією та допомогла сформувати образ України як країни з високими моральними цінностями. І. Гавриленко підкреслює важливість таких меседжів для медіадипломатії та формування позитивного сприйняття країни на міжнародній арені [6, с. 93].
Участь Jerry Heil та Alona Alona у Євробаченні 2024 також мала економічний ефект. Вона сприяла підвищенню інтересу до України як туристичного напрямку та потенційного місця для проведення міжнародних культурних заходів. Н. Мороз зазначає, що такі культурні події мають довгостроковий позитивний вплив на економічний імідж країни та її інвестиційну привабливість [22, с. 90].
Виступ дуету також став важливим елементом у протидії негативним наративам про Україну. Він допоміг сформувати альтернативний образ країни, представивши її як державу з багатою культурою, талановитими митцями та глибокими духовними цінностями. Ю. Горбань наголошує на важливості таких культурних ініціатив у контексті інформаційного протистояння та формування позитивного міжнародного іміджу [8, с. 139].
Участь України у Євробаченні 2024 також мала важливе символічне значення для європейської інтеграції країни. Вона продемонструвала культурну близькість України до європейської спільноти та підтвердила її місце в європейському культурному просторі. Т. Сидорук підкреслює, що такі культурні події сприяють зміцненню позицій України в процесі європейської інтеграції [36, с. 40].
Важливо зазначити, що вплив участі Jerry Heil та Alona Alona у Євробаченні на імідж України не обмежився лише моментом виступу на конкурсі. Подальші виступи дуету на міжнародних заходах, їхня участь у різноманітних культурних проєктах та благодійних ініціативах продовжують сприяти популяризації української культури та формуванню позитивного іміджу країни. О. Фролова наголошує на важливості таких довгострокових культурних ініціатив для сталого розвитку міжнародного іміджу держави [42, с. 52].
Варто також відзначити, що участь Jerry Heil та Alona Alona у Євробаченні 2024 стала важливим кроком у розвитку гендерної рівності та представлення різноманітності української культури на міжнародній арені. Це допомогло сформувати образ України як прогресивної та інклюзивної держави. Х. Юськів підкреслює важливість таких аспектів для формування сучасного міжнародного іміджу країни [49, с. 134].
Підсумовуючи, можна сказати, що участь Jerry Heil та Alona Alona у Євробаченні 2024 року стала потужним інструментом культурної дипломатії та мала значний вплив на міжнародний імідж України. Цей виступ не лише продемонстрував високий рівень української музики, але й став символом стійкості, креативності та духовності українського народу. Він сприяв підвищенню впізнаваності України на міжнародній арені, формуванню позитивних асоціацій та зміцненню позицій держави в європейському культурному просторі [48, с. 15].



РОЗДІЛ 3
ШЛЯХИ УДОСКОНАЛЕННЯ ПОЗИЦІОНУВАННЯ ІМІДЖУ УКРАЇНИ В МІЖНАРОДНОМУ ІНФОРМАЦІЙНОМУ ПРОСТОРІ

3.1 SWOT-аналіз позиціонування іміджу України

Позиціонування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі є важливим аспектом зовнішньої політики та публічної дипломатії. Для України, яка перебуває в стані війни з Росією, ефективне позиціонування свого іміджу набуває особливо критичного значення. Під позиціонуванням іміджу держави розуміється цілеспрямована діяльність з формування та просування бажаного образу країни серед закордонних аудиторій [14, с. 201]. Ключовою метою такого позиціонування є створення позитивного сприйняття держави, підвищення її привабливості та авторитету на міжнародній арені (Рисунок 3.1).
[image: SWOT-аналіз із прикладами: Що це і як скласти | Блог eSputnik]
Рис. 3.1. SWOT-аналіз
В умовах російської агресії Україна зіткнулася з необхідністю кардинального перегляду підходів до формування свого міжнародного іміджу. Якщо раніше акцент робився переважно на культурних та туристичних аспектах, то зараз на перший план вийшли питання національної безпеки, територіальної цілісності та європейської інтеграції. Водночас військовий конфлікт став потужним каталізатором для активізації зусиль України у сфері стратегічних комунікацій та публічної дипломатії [17, с. 12].
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Рисунок 3.2. SWOT-аналіз: елементи, матриця

Аналіз сучасного стану позиціонування іміджу України дозволяє виділити як позитивні зрушення, так і проблемні аспекти, що потребують подальшого вдосконалення. До позитивних тенденцій можна віднести суттєве посилення інформаційної присутності України у світових медіа, зростання міжнародної підтримки та солідарності, формування образу України як форпосту демократії у протистоянні з російським авторитаризмом [2, с. 61]. Водночас залишаються актуальними такі виклики, як необхідність подолання негативних стереотипів, протидія російській дезінформації, забезпечення системності та узгодженості комунікацій різних державних інституцій (Рисунок 3.2.).
Для визначення оптимальних шляхів удосконалення позиціонування іміджу України доцільно застосувати метод SWOT-аналізу, який дозволяє комплексно оцінити сильні та слабкі сторони, можливості та загрози. До сильних сторін можна віднести зростання міжнародної підтримки України, консолідацію українського суспільства, активізацію культурної та цифрової дипломатії. Слабкими сторонами залишаються обмеженість ресурсів, недостатня координація іміджевих зусиль, збереження негативних стереотипів про Україну в деяких країнах [24, с. 74].
Серед можливостей варто відзначити перспективи європейської та євроатлантичної інтеграції, розвиток стратегічного партнерства з ключовими союзниками, активне залучення української діаспори. Основними загрозами є продовження російської агресії та дезінформаційних кампаній, ризики "втоми від України" в міжнародному суспільстві, внутрішньополітична нестабільність [19, с. 40].
На основі проведеного SWOT-аналізу можна визначити ключові напрями вдосконалення позиціонування іміджу України. Перш за все, необхідно забезпечити більшу системність та узгодженість іміджевої політики шляхом створення єдиного координаційного центру з питань стратегічних комунікацій. Важливим є розробка довгострокової стратегії формування міжнародного іміджу України з чітким визначенням цільових аудиторій, ключових меседжів та каналів комунікації [31, с. 15].
Пріоритетним напрямом має стати посилення економічної складової іміджу України через просування її інвестиційних можливостей, інноваційного та людського потенціалу. Це дозволить сформувати образ України не лише як країни, що потребує підтримки, але і як перспективного економічного партнера [15, с. 83]. Важливо активніше використовувати потенціал культурної дипломатії, зокрема через організацію масштабних культурних подій за кордоном, промоцію сучасного українського мистецтва та креативних індустрій.
Особливу увагу слід приділити розвитку цифрової дипломатії та активній присутності України в соціальних мережах та нових медіа. Це дозволить більш ефективно доносити українську позицію до широких закордонних аудиторій, особливо молоді [27, с. 128]. Важливим є створення якісного англомовного контенту про Україну, розвиток мережі інформаційних ресурсів та платформ для протидії дезінформації.
Необхідно посилити роботу з української діаспори та експатами, перетворивши їх на активних "адвокатів" України за кордоном. Це може включати створення спеціальних програм залучення діаспори до просування українських інтересів, підтримку культурно-інформаційних центрів при посольствах [35, с. 139]. Важливим є також розвиток освітньої дипломатії через розширення програм академічних обмінів, залучення іноземних студентів до навчання в Україні.
Ключовим напрямом має стати посилення безпекового виміру іміджу України як надійного партнера у сфері регіональної та глобальної безпеки. Це передбачає активну участь у миротворчих операціях, протидії міжнародному тероризму, кіберзагрозам [47, с. 56]. Важливо просувати образ України як країни, що захищає європейські цінності та робить вагомий внесок у безпеку всього континенту.
Для підвищення ефективності іміджевої політики необхідно забезпечити її належне ресурсне забезпечення, зокрема через створення спеціального фонду для фінансування іміджевих проєктів. Важливим є залучення провідних міжнародних PR-агенцій та експертів для розробки та реалізації іміджевих кампаній [34, с. 167]. Необхідно також посилити підготовку фахівців з міжнародних комунікацій, стратегічного планування, кризового менеджменту.
Особливу увагу слід приділити регіональній диференціації іміджевої політики з урахуванням специфіки сприйняття України в різних країнах та регіонах світу. Зокрема, у відносинах з країнами ЄС варто робити акцент на європейській ідентичності України, спільності цінностей та інтересів. У комунікації з країнами Азії доцільно підкреслювати економічний та інвестиційний потенціал України [68, с. 462].
Важливим напрямом є розвиток кризових комунікацій та швидкого реагування на інформаційні виклики. Це передбачає створення системи моніторингу закордонних ЗМІ, оперативного спростування дезінформації, надання якісних коментарів та роз'яснень для іноземних журналістів [8, с. 138]. Необхідно також розробити алгоритми дій на випадок різних кризових ситуацій, які можуть негативно вплинути на імідж країни.
Перспективним напрямом є розвиток спортивної дипломатії через підтримку участі українських спортсменів у міжнародних змаганнях, проведення в Україні престижних спортивних подій. Це дозволить не лише покращити імідж країни, але й стимулювати розвиток туристичної галузі [13, с. 97]. Важливо також активніше використовувати потенціал міст-побратимів для налагодження горизонтальних зв'язків та просування позитивного образу України на локальному рівні.
Для посилення інформаційної присутності України у світі доцільно створити мережу інформаційно-культурних центрів при посольствах, які б проводили регулярні заходи для місцевої громадськості та ЗМІ. Важливим є також розвиток системи грантової підтримки для закордонних дослідників, журналістів, громадських діячів, які вивчають українську проблематику та можуть стати "агентами впливу" у своїх країнах [48, с. 14].
Необхідно посилити роботу з формування позитивного іміджу української армії як сучасної, професійної та відповідальної структури. Це передбачає активне висвітлення участі українських військових у міжнародних навчаннях, миротворчих місіях, гуманітарних операціях [4, с. 9]. Важливо також просувати образ України як країни з потужним оборонно-промисловим комплексом та перспективними військовими технологіями.
Ще одним важливим напрямом є розвиток екологічної дипломатії та просування іміджу України як відповідальної держави у сфері захисту довкілля. Це може включати ініціативи з відновлення лісів, розвитку відновлюваної енергетики, участь у міжнародних екологічних проєктах [22, с. 90]. Такий підхід дозволить покращити сприйняття України серед екологічно свідомої аудиторії та підвищити її авторитет у сфері сталого розвитку.
Для підвищення ефективності іміджевої політики важливо забезпечити її належний науковий супровід. Це передбачає проведення регулярних соціологічних досліджень сприйняття України за кордоном, аналіз ефективності різних іміджевих інструментів та каналів комунікації [68, с. 470]. На основі отриманих даних можна буде оперативно коригувати іміджеву стратегію та тактику.
Перспективним напрямом є також розвиток гастродипломатії через просування української кухні та продуктів харчування на міжнародних ринках. Це дозволить не лише покращити імідж країни, але й стимулювати розвиток агропромислового комплексу та харчової промисловості [29, с. 20]. Важливо організовувати гастрономічні фестивалі, презентації українських продуктів у престижних ресторанах світу.
Нарешті, критично важливим є забезпечення відповідності реального стану справ в Україні тому образу, який просувається назовні. Як зазначає дослідник О. Семченко, "найкраща іміджева стратегія не дасть бажаного результату, якщо вона не підкріплена реальними реформами та позитивними змінами в країні" [34, с. 215]. Тому вдосконалення міжнародного позиціонування має відбуватися паралельно з внутрішніми трансформаціями, боротьбою з корупцією, покращенням бізнес-клімату та рівня життя громадян.
Таким чином, вдосконалення позиціонування іміджу України в міжнародному інформаційному просторі потребує комплексного, стратегічного підходу з урахуванням як внутрішніх можливостей та обмежень, так і зовнішнього контексту. Реалізація запропонованих напрямів дозволить суттєво посилити "м'яку силу" України, підвищити її авторитет та привабливість на міжнародній арені. Це сприятиме як досягненню зовнішньополітичних цілей, так і внутрішньому розвитку країни через залучення інвестицій, туристів, талантів. Водночас формування позитивного міжнародного іміджу — це довготривалий процес, який потребує системних зусиль та належного ресурсного забезпечення.

3.2 Розвиток обізнаності бренду України у світі

Розвиток обізнаності бренду України у світі є ключовим аспектом позиціонування країни на міжнародній арені та важливим інструментом реалізації її зовнішньополітичних та економічних інтересів. Під брендом країни розуміється сукупність емоційних і раціональних уявлень, що є результатом зіставлення всіх ознак країни, власного досвіду й чуток, що впливають на створення певного образу [15, с. 82]. Розвиток обізнаності бренду передбачає цілеспрямовану діяльність з формування та просування бажаного образу країни серед закордонних аудиторій.
В умовах глобалізації та посилення міжнародної конкуренції, бренд країни стає важливим нематеріальним активом, який впливає на її здатність залучати інвестиції, туристів, таланти, а також просувати свої інтереси на світовій арені. Для України, яка прагне посилити свої позиції у світі та подолати негативні стереотипи, розвиток обізнаності бренду набуває особливо важливого значення.
Аналіз сучасного стану бренду України дозволяє виділити як позитивні тенденції, так і проблемні аспекти. До позитивних зрушень можна віднести зростання міжнародної уваги до України в контексті її протистояння російській агресії, посилення асоціацій з європейськими цінностями та демократією. Водночас залишаються актуальними такі виклики, як недостатня впізнаваність України в деяких регіонах світу, збереження негативних стереотипів, пов'язаних з корупцією та нестабільністю [2, с. 63].
Для ефективного розвитку обізнаності бренду України необхідно застосувати комплексний підхід, який би охоплював різні аспекти та цільові аудиторії. Перш за все, важливо чітко визначити ключові елементи бренду України, які б відображали її унікальність та конкурентні переваги. Це може включати такі аспекти, як багата культурна спадщина, інноваційний потенціал, природні ресурси, геополітичне положення "мосту" між Європою та Азією (Рисунок 3.3) [29, с. 19].
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Рисунок 3.3. SWOT-аналіз стратегій

Одним з пріоритетних напрямів має стати розвиток культурної дипломатії як інструменту просування бренду України. Це передбачає організацію масштабних культурних подій за кордоном, підтримку гастролей українських митців, створення мережі українських інститутів у ключових країнах світу. Важливо наголошувати на сучасному українському мистецтві, музиці, кінематографі, які можуть зацікавити молоду аудиторію та сформувати образ України як креативної та інноваційної країни [35, с. 140].
Особливу увагу слід приділити розвитку цифрової присутності України в глобальному інформаційному просторі. Це включає створення якісних англомовних вебресурсів про Україну, активну роботу в соціальних мережах, розробку мобільних додатків та інтерактивних платформ для знайомства з країною. Важливо також використовувати потенціал віртуальної та доповненої реальності для створення імерсивного досвіду знайомства з Україною [27, с. 129].
Важливим напрямом є розвиток туристичного бренду України, який би відображав різноманіття її природних та культурних пам'яток, гастрономічні традиції, можливості для активного відпочинку. Необхідно розробити єдину систему туристичної навігації, створити мережу туристично-інформаційних центрів у ключових дестинаціях, забезпечити присутність України на провідних міжнародних туристичних виставках [13, с. 98].
Для посилення економічної складової бренду України важливо наголошувати на її інвестиційному потенціалі, успішних прикладах міжнародного бізнесу в країні, досягненнях у сфері IT та інновацій. Доцільно розробити спеціальні програми для залучення міжнародних компаній та стартапів, організовувати бізнес-форуми та інвестиційні роуд-шоу в ключових країнах-партнерах [15, с. 84].
Розвиток освітнього бренду України може стати важливим інструментом підвищення її міжнародної привабливості та впливу. Це передбачає просування українських університетів на глобальному ринку освітніх послуг, розширення програм академічних обмінів, створення спільних освітніх програм з провідними закордонними вишами. Важливо також розвивати можливості для вивчення української мови за кордоном, зокрема через мережу культурно-інформаційних центрів [14, с. 345].
Особливу роль у розвитку обізнаності бренду України може відіграти спортивна дипломатія. Успіхи українських спортсменів на міжнародних змаганнях, проведення в Україні престижних спортивних подій сприяють підвищенню впізнаваності країни та формуванню її позитивного образу. Важливо також розвивати спортивний туризм, зокрема, можливості для зимового відпочинку в Карпатах [13, с. 99].
Для посилення наукового та інноваційного іміджу України важливо наголошувати на її досягненнях у сфері космічних технологій, IT-індустрії, біотехнологій. Доцільно організовувати міжнародні наукові конференції, підтримувати участь українських вчених у глобальних дослідницьких проєктах, розвивати науково-технологічні парки та інноваційні кластери [22, с. 91].
Важливим аспектом розвитку бренду України є формування її екологічного іміджу. Це передбачає просування України як країни з багатою природною спадщиною, розвиток екотуризму, участь у міжнародних екологічних ініціативах. Особливу увагу слід приділити просуванню української органічної продукції на світових ринках [22, с. 92].
Для підвищення впізнаваності України у світі важливо розвивати її гастрономічний бренд. Українська кухня з її багатими традиціями та унікальними стравами може стати важливим елементом культурної дипломатії. Доцільно організовувати фестивалі української кухні за кордоном, підтримувати відкриття українських ресторанів у ключових містах світу, просувати українські продукти харчування на міжнародних ринках [29, с. 21].
Розвиток обізнаності бренду України неможливий без активної роботи з діаспорою та експатами. Вони можуть стати важливими "амбасадорами" бренду України у своїх країнах проживання. Важливо розробити спеціальні програми залучення діаспори до просування українських інтересів, підтримувати культурно-освітні проєкти українських громад за кордоном [35, с. 141].
Особливу увагу слід приділити розвитку регіональних суб-брендів України, які б відображали унікальність та різноманіття її регіонів. Це може включати просування таких брендів як "Львів – культурна столиця", "Одеса – перлина Чорного моря", "Карпати – центр зеленого туризму" тощо. Важливо забезпечити синергію між національним брендом та регіональними суб-брендами [24, с. 75].
Для ефективного розвитку бренду України необхідно забезпечити координацію зусиль різних державних інституцій, бізнесу, громадських організацій. Доцільно створити спеціальний орган, відповідальний за розробку та реалізацію стратегії брендингу країни, а також забезпечити належне фінансування брендингових ініціатив [31, с. 16].
Важливим аспектом є проведення регулярних досліджень сприйняття бренду України в різних країнах та цільових аудиторіях. Це дозволить оцінювати ефективність брендингових зусиль та вносити необхідні корективи в стратегію. Доцільно також відстежувати позиції України в міжнародних рейтингах національних брендів та індексах м'якої сили [68, с. 471].
Для підвищення впізнаваності візуальних елементів бренду України важливо забезпечити їх послідовне використання в різних контекстах – від дизайну офіційних документів до оформлення національних павільйонів на міжнародних виставках. Доцільно також розробити систему суб-брендів для різних сфер (туризм, експорт, інвестиції) зі збереженням єдиної візуальної ідентичності [15, с. 85].
Розвиток бренду України повинен враховувати регіональну специфіку та адаптувати комунікаційні стратегії до особливостей різних цільових ринків. Наприклад, у відносинах з країнами ЄС варто наголошувати на європейській ідентичності України та її внеску в загальноєвропейську безпеку. У комунікації з країнами Азії доцільно підкреслювати економічні можливості та потенціал України як моста між Європою та Азією [68, с. 472].
Нарешті, критично важливим є забезпечення відповідності реального стану справ в Україні тим цінностям та образам, які просуваються в рамках брендингової стратегії. Як зазначає дослідник В. Кривошеїн, "найефективніша брендингова кампанія не зможе компенсувати відсутність реальних реформ та позитивних змін в країні" [19, с. 42]. Тому розвиток обізнаності бренду України має відбуватися паралельно з внутрішніми трансформаціями, покращенням бізнес-клімату, розвитком інфраструктури та підвищенням якості життя громадян.
Таким чином, розвиток обізнаності бренду України у світі потребує комплексного, стратегічного підходу, який би охоплював різні аспекти – від культури й туризму до економіки та інновацій. Реалізація запропонованих напрямів дозволить суттєво підвищити впізнаваність України на міжнародній арені, сформувати її позитивний образ та посилити "м'яку силу". Це сприятиме як досягненню зовнішньополітичних цілей, так і внутрішньому розвитку країни через залучення інвестицій, туристів, талантів.   формування сильного національного бренду — це довготривалий процес, який потребує послідовних зусиль та належного ресурсного забезпечення.

3.2.1. Стратегії підвищення впізнаваності бренду України

Масова медійна кампанія є ключовою стратегією підвищення впізнаваності України. Необхідно агресивно просувати позитивні аспекти країни в міжнародних ЗМІ, соціальних мережах та інших медіа. Це має бути безперервний потік контенту про культуру, досягнення, інновації та унікальність України [1, с. 130]. Важливо створити спеціальний медіа-центр, який координуватиме всі інформаційні зусилля та забезпечить узгодженість повідомлень [32, с. 215].
Активне використання цифрових технологій дозволить охопити широку міжнародну аудиторію. Створення привабливого контенту для соціальних мереж, ведення офіційних акаунтів державних органів та посадовців іноземними мовами, запуск віртуальних турів Україною – все це сприятиме формуванню позитивного іміджу країни [27, с. 128]. Важливо залучати до цієї роботи професійних SMM-фахівців та блогерів з мільйонними аудиторіями [65, с. 85].
Культурна експансія є потужним інструментом просування бренду України. Необхідно активно експортувати українську музику, кіно, літературу, мистецтво на міжнародний ринок. Організація масштабних культурних подій та фестивалів в інших країнах дозволить познайомити світ з багатою культурною спадщиною України [21, с. 140]. Особливу увагу слід приділити сучасному мистецтву, яке здатне зацікавити молоду аудиторію [29, с. 20].
Спортивні досягнення завжди привертають увагу світової спільноти. Україні варто інвестувати у розвиток спорту та підтримку спортсменів для здобуття перемог на міжнародних змаганнях. Успіхи українських атлетів на Олімпійських іграх та чемпіонатах світу стануть потужною рекламою країни [13, с. 97]. Важливо також активно боротися за право проведення престижних міжнародних турнірів, які привернуть увагу мільйонів глядачів з усього світу.
Технологічні інновації здатні суттєво підвищити престиж України на міжнародній арені. Необхідно стимулювати розвиток IT-сектору та стартап-екосистеми, просувати українські технологічні досягнення та інновації на світовому ринку [10, с. 93]. Створення сприятливих умов для міжнародних технологічних компаній, які відкриватимуть свої офіси в Україні, також сприятиме формуванню іміджу країни як технологічного хабу Східної Європи.
Туристична привабливість є важливим елементом бренду країни. Україні необхідно розвивати туристичну інфраструктуру, створювати нові цікаві маршрути, проводити масштабні рекламні кампанії для залучення іноземних туристів [34, с. 156]. Особливу увагу варто приділити розвитку екотуризму та сільського зеленого туризму, які стають все більш популярними у світі. Важливо також спростити візовий режим для громадян розвинених країн.
Економічна експансія повинна стати пріоритетним напрямком зовнішньої політики України. Необхідно агресивно просувати українські товари та послуги на міжнародних ринках, залучати іноземні інвестиції, розвивати торгівельні відносини з ключовими партнерами [20, с. 9]. Важливо створити ефективну систему підтримки українського експорту, включаючи фінансові інструменти та консультаційну допомогу підприємцям.
Освітня експансія є перспективним напрямком підвищення впізнаваності України. Необхідно розвивати програми обміну студентами та викладачами, залучати іноземних студентів до навчання в українських вишах, просувати українську мову та культуру за кордоном [14, с. 320]. Важливо також підвищувати якість вищої освіти в Україні, щоб українські дипломи цінувалися на міжнародному ринку праці.
Наукова експансія здатна суттєво посилити позиції України у світі. Необхідно стимулювати міжнародне наукове співробітництво, участь українських вчених у глобальних дослідницьких проєктах, публікацію результатів досліджень у провідних наукових журналах [47, с. 56]. Важливо також розвивати інноваційну інфраструктуру, створювати технопарки та наукові центри світового рівня.
Експертна експансія є важливим інструментом формування позитивного іміджу країни. Необхідно активно залучати українських експертів до участі в міжнародних конференціях, форумах, дискусійних майданчиках [16, с. 230]. Важливо також створити мережу аналітичних центрів, які будуть просувати українську позицію з ключових міжнародних питань.
Гастрономічна експансія здатна ефективно просувати бренд України. Необхідно популяризувати українську кухню за кордоном, проводити гастрономічні фестивалі, відкривати українські ресторани у світових столицях [35, с. 140]. Важливо також розвивати винний та крафтовий туризм, які стають все більш популярними у світі.
Екологічна експансія є перспективним напрямком підвищення міжнародного авторитету України. Необхідно активно долучатися до глобальних екологічних ініціатив, розвивати "зелену" енергетику, впроваджувати інноваційні природоохоронні технології [22, с. 90]. Важливо також просувати імідж України як країни з унікальною природою та багатим біорізноманіттям.
Кіберекспансія набуває все більшого значення у сучасному світі. Україні необхідно розвивати потенціал у сфері кібербезпеки, брати активну участь у формуванні міжнародних правил поведінки в кіберпросторі, пропонувати власні ініціативи щодо протидії кіберзагрозам [37, с. 100]. Важливо також розвивати освітні програми з кібербезпеки та залучати міжнародних партнерів до обміну досвідом у цій сфері.
Молодіжна експансія є потужним інструментом формування позитивного іміджу країни. Необхідно розвивати програми молодіжних обмінів, підтримувати міжнародні молодіжні проєкти, створювати платформи для комунікації української молоді з однолітками з інших країн [49, с. 133]. Важливо також залучати молодь до формування та реалізації державної політики у сфері міжнародного іміджу України.

3.2.2. Роль публічної дипломатії у розвитку обізнаності бренду України

Публічна дипломатія відіграє ключову роль у розвитку обізнаності про бренд України та формуванні її позитивного іміджу на міжнародній арені. Як зазначає Н. Коваль, "публічна дипломатія є важливим інструментом зовнішньої політики України, спрямованим на формування та підтримку позитивного іміджу держави, просування її національних інтересів та зміцнення її позицій на міжнародній арені" [16, с. 226]. Вона дозволяє доносити ключові меседжі про Україну безпосередньо до широких кіл громадськості інших країн, формуючи розуміння її цінностей, культури та прагнень.
Одним з ключових напрямів публічної дипломатії у контексті розвитку обізнаності про бренд України є культурна дипломатія. Л. Лазоренко підкреслює, що "культурна дипломатія є ефективним інструментом формування позитивного міжнародного іміджу України через презентацію її багатої культурної спадщини та сучасного мистецтва" [21, с. 139]. Організація культурно-мистецьких заходів, виставок, фестивалів за кордоном дозволяє презентувати творчий потенціал країни та формувати її позитивний образ. Важливу роль у цьому відіграють культурно-інформаційні центри при дипломатичних установах України.
Не менш важливим напрямом є цифрова дипломатія. В умовах глобального інформаційного суспільства активне використання соціальних медіа, створення спеціалізованих веб-ресурсів, проведення онлайн-кампаній дозволяє оперативно доносити інформацію про Україну до широкої міжнародної аудиторії. Н.  Піпченко зазначає, що "цифрова дипломатія стає ключовим інструментом формування міжнародного іміджу держави в умовах глобалізації інформаційного простору" [27, с. 126]. Це особливо важливо для протидії дезінформації та формування об'єктивного образу України у світі.
Важливу роль у розвитку обізнаності про бренд України відіграє також наукова дипломатія. Презентація наукових досягнень України, залучення українських вчених до міжнародних дослідницьких проєктів, проведення міжнародних наукових форумів сприяють формуванню іміджу України як країни з високим інноваційним потенціалом. Це особливо важливо в контексті розвитку економіки знань та інновацій.
Публічна дипломатія також включає активну роботу з іноземними ЗМІ. К.  Савон підкреслює, що "медіадипломатія є важливим інструментом формування позитивного іміджу держави в умовах інформаційного протиборства" [33, с. 125]. Організація прес-турів для іноземних журналістів, проведення брифінгів та прес-конференцій, надання коментарів та інтерв'ю дозволяють формувати об'єктивне висвітлення подій в Україні та її позиції з ключових міжнародних питань.
Важливим напрямом публічної дипломатії є також розвиток туристичної привабливості України. О. Семченко зазначає, що "туризм є потужним інструментом формування позитивного іміджу держави, оскільки дозволяє іноземцям безпосередньо познайомитися з країною, її культурою та людьми" [34, с. 156]. Проведення масштабних промо-кампаній, участь у міжнародних туристичних виставках, розвиток туристичної інфраструктури дозволяють презентувати туристичний потенціал країни та залучити більше іноземних відвідувачів.
Не можна оминути увагою і роль спортивної дипломатії у розвитку обізнаності про бренд України. М. Заболотна підкреслює, що "спортивна дипломатія є ефективним інструментом м'якої сили, що дозволяє формувати позитивний імідж країни через досягнення у спорті" [13, с. 95]. Успіхи українських спортсменів на міжнародних змаганнях, проведення масштабних спортивних подій в Україні сприяють підвищенню міжнародного престижу держави.
Важливим елементом публічної дипломатії є також гастродипломатія. Організація фестивалів української кухні за кордоном, просування українських продуктів на міжнародних ринках дозволяють презентувати Україну через її гастрономічну культуру. Це сприяє формуванню позитивних асоціацій з країною та підвищує інтерес до її відвідування.
Публічна дипломатія також включає активну роботу з діаспорою. Є. Тихомирова зазначає, що "діаспорна дипломатія є важливим ресурсом формування позитивного іміджу держави за кордоном" [39, с. 290]. Співпраця з українськими громадами за кордоном, підтримка їхніх культурно-освітніх ініціатив, залучення до промоції України в країнах проживання дозволяє суттєво розширити канали комунікації та впливу на міжнародну спільноту.
Важливу роль у розвитку обізнаності про бренд України відіграє також експертна дипломатія. Активна участь українських експертів, науковців, громадських діячів у міжнародних конференціях, форумах, дискусійних майданчиках дозволяє доносити позицію України з ключових питань міжнародного порядку денного, роз'яснювати її політику та національні інтереси.
Не можна оминути увагою і роль економічної дипломатії у формуванні бренду України. Ю. Палагнюк підкреслює важливість "проведення бізнес-форумів, презентацій економічного потенціалу країни, сприяння встановленню ділових контактів між українськими та іноземними підприємцями" для посилення позитивного іміджу України як надійного економічного партнера [24, с. 74].
Нарешті, важливим елементом публічної дипломатії є кризова комунікація, особливо актуальна в умовах російської агресії. О. Васильченко зазначає, що "ефективна кризова комунікація є ключовим елементом формування іміджу України в умовах гібридної війни" [4, с. 7]. Вона передбачає оперативне реагування на інформаційні виклики, протидію дезінформації, роз'яснення позиції України щодо ситуації на Донбасі та в Криму.
Таким чином, публічна дипломатія відіграє ключову роль у розвитку обізнаності про бренд України, дозволяючи формувати її позитивний імідж через безпосередню взаємодію з іноземними аудиторіями. Комплексне використання різних інструментів публічної дипломатії, від культурних заходів до цифрової комунікації, сприяє підвищенню міжнародного престижу держави та формуванню сприятливого середовища для реалізації її національних інтересів. В умовах глобальних викликів та інформаційного протиборства, ефективна публічна дипломатія стає невід'ємною складовою зовнішньої політики України та ключовим фактором зміцнення її позицій на міжнародній арені.

3.3. Рекомендації щодо оптимізації комунікаційних стратегій для позиціонування іміджу України

Для оптимізації комунікаційних стратегій позиціонування іміджу України необхідно створити потужний медіа-центр, який координуватиме всі інформаційні зусилля. Цей центр має забезпечити постійний потік контенту про досягнення, культуру та інновації України для міжнародних ЗМІ та соціальних мереж [1, с. 132]. Важливо залучити професійних PR-фахівців та журналістів для створення якісних матеріалів іноземними мовами.
Слід агресивно використовувати цифрові платформи для просування позитивного іміджу України. Це включає активне ведення офіційних акаунтів державних органів у соціальних мережах, створення вірусного контенту, запуск таргетованої реклами для ключових аудиторій [27, с. 130]. Необхідно також залучати популярних блогерів та лідерів думок для поширення проукраїнських наративів.
Рекомендується проводити масштабні культурні заходи за кордоном для демонстрації багатства української культури. Це можуть бути фестивалі українського кіно, виставки сучасного мистецтва, гастрольні тури музичних колективів [21, с. 142]. Важливо забезпечити високий рівень організації та широке висвітлення цих подій у місцевих ЗМІ.
Україні варто активно боротися за право проведення престижних міжнародних спортивних змагань. Це дозволить привернути увагу світової спільноти та продемонструвати організаційні можливості країни [13, с. 98]. Необхідно також забезпечити належну підтримку українських спортсменів для досягнення високих результатів на міжнародних турнірах.
Рекомендується створити спеціальний фонд для підтримки технологічних стартапів та інноваційних проєктів. Це дозволить сформувати імідж України як країни передових технологій [10, с. 95]. Важливо також проводити міжнародні технологічні форуми та хакатони для залучення уваги світової IT-спільноти.
Необхідно розробити комплексну стратегію розвитку туризму, яка включатиме створення нових туристичних маршрутів, модернізацію інфраструктури, активну рекламу українських туристичних можливостей за кордоном [34, с. 158]. Важливо також спростити візовий режим для громадян ключових країн.
Рекомендується створити потужну систему підтримки експорту, яка включатиме фінансові інструменти, консультаційну допомогу, просування українських товарів на міжнародних виставках [20, с. 11]. Необхідно також активно залучати іноземні інвестиції шляхом створення привабливих умов та гарантій для інвесторів.
Україні варто розробити програму залучення іноземних студентів, яка передбачатиме спрощення процедури вступу, створення англомовних програм, забезпечення комфортних умов проживання [14, с. 322]. Важливо також підвищувати якість освіти та міжнародне визнання українських дипломів.
Рекомендується створити мережу наукових хабів та інноваційних центрів для стимулювання міжнародного наукового співробітництва [47, с. 58]. Необхідно також забезпечити фінансування участі українських вчених у глобальних дослідницьких проєктах та публікації їхніх робіт у провідних наукових журналах.
Варто створити потужний аналітичний центр, який формуватиме та просуватиме українську позицію з ключових міжнародних питань [16, с. 232]. Важливо забезпечити участь українських експертів у впливових міжнародних форумах та конференціях.
Рекомендується розробити програму просування української кухні за кордоном, яка включатиме відкриття українських ресторанів у світових столицях, проведення гастрономічних фестивалів, випуск кулінарних книг [35, с. 141]. Важливо також розвивати винний та гастрономічний туризм в Україні.
Необхідно активно долучатися до глобальних екологічних ініціатив та просувати власні проєкти у сфері захисту довкілля [22, с. 91]. Важливо також розвивати "зелену" енергетику та впроваджувати екологічно чисті технології у виробництві.
Рекомендується створити потужний центр кібербезпеки, який розроблятиме інноваційні рішення та братиме активну участь у формуванні міжнародних стандартів у цій сфері [37, с. 101]. Важливо також проводити міжнародні конференції з кібербезпеки для демонстрації українського експертного потенціалу.
Варто розробити комплексну програму молодіжних обмінів та стажувань для формування позитивного іміджу України серед молоді інших країн [49, с. 134]. Важливо також залучати молодь до розробки та реалізації іміджевих проєктів.
Рекомендується створити спеціальний фонд для фінансування креативних проєктів, спрямованих на просування позитивного іміджу України за кордоном [32, с. 217]. Це дозволить залучити талановитих митців, дизайнерів, режисерів до створення яскравих образів країни, що запам’ятовуються.
Рекомендується розробити агресивну стратегію просування української мови та літератури за кордоном. Це може включати відкриття кафедр україністики в провідних університетах світу, організацію літературних фестивалів та конкурсів перекладів української літератури [50, с. 16]. Важливо також створити онлайн-платформу для вивчення української мови іноземцями.
Варто запустити масштабну кампанію з брендингу українських міст та регіонів. Кожне місто та область повинні мати свій унікальний бренд, який буде активно просуватися на міжнародному рівні [15, с. 83]. Це дозволить привернути увагу туристів та інвесторів до різних куточків України.
Необхідно створити потужну систему моніторингу та протидії дезінформації про Україну в іноземних ЗМІ та соціальних мережах [8, с. 138]. Важливо оперативно реагувати на фейки та маніпуляції, надаючи правдиву інформацію та спростовуючи неправдиві наративи.
Рекомендується розробити програму залучення української діаспори до просування позитивного іміджу країни. Це може включати створення мережі культурних центрів, підтримку діаспорних ЗМІ, організацію спільних бізнес-форумів [36, с. 92]. Важливо використовувати потенціал успішних українців за кордоном як "амбасадорів" країни.
Варто запустити серію масштабних міжнародних форумів в Україні з актуальних глобальних питань. Це дозволить позиціонувати країну як важливий майданчик для обговорення світових проблем та пошуку їх вирішення [17, с. 22]. Важливо забезпечити участь впливових міжнародних експертів та лідерів думок.
Необхідно розробити комплексну стратегію просування України як привабливої локації для фільмування та виробництва відеоігор. Це включає створення системи податкових стимулів, розвиток відповідної інфраструктури, проведення міжнародних кінофестивалів [29, с. 21]. Важливо також активно просувати українські фільми та ігри на світовому ринку.
Рекомендується створити мережу українських інститутів за кордоном, які будуть системно займатися просуванням української культури, науки, освіти та бізнесу [48, с. 15]. Ці інститути мають стати ключовими центрами формування позитивного іміджу України в інших країнах.
Варто розробити програму залучення відомих іноземних особистостей до просування позитивного іміджу України. Це можуть бути світові зірки кіно, музики, спорту, які стануть "обличчями" рекламних кампаній про Україну [39, с. 293]. Важливо забезпечити їх регулярні візити в Україну та активність в соціальних мережах.
Необхідно створити потужну систему грантової підтримки для іноземних журналістів, блогерів, письменників, які висвітлюють українську тематику [33, с. 126]. Це дозволить збільшити кількість якісних матеріалів про Україну в закордонних медіа.
Рекомендується розробити стратегію просування України як центру медичного туризму. Це включає розвиток відповідної інфраструктури, підготовку кваліфікованого персоналу, проведення міжнародних медичних конференцій [24, с. 75]. Важливо також забезпечити високі стандарти якості медичних послуг.
У підсумку, формування та позиціонування позитивного іміджу України на міжнародній арені є комплексним і стратегічно важливим завданням, яке вимагає системного підходу та координації зусиль різних інституцій. Ефективні комунікаційні стратегії, такі як ініціатива "United24" та кампанія "#ArmUkraineNow", демонструють потенціал України у використанні сучасних інструментів цифрової дипломатії та публічних комунікацій для досягнення зовнішньополітичних цілей та мобілізації міжнародної підтримки.
Ключовими факторами успіху в цьому процесі є розробка цілісної стратегії національного брендингу, активне використання цифрових платформ, розвиток культурної дипломатії та залучення глобальних лідерів думок. Важливо також забезпечити послідовність та узгодженість меседжів across різних каналів комунікації, оперативно реагувати на інформаційні виклики та адаптувати стратегії відповідно до змін у глобальному інформаційному середовищі.
Реалізація комплексного підходу до формування іміджу дозволить Україні не лише подолати чинні стереотипи та негативні асоціації, але й зміцнити свої позиції як важливого геополітичного актора, надійного партнера та країни з багатим культурним спадком і значним інноваційним потенціалом. Це, своєю чергою, сприятиме досягненню стратегічних цілей України у сфері міжнародних відносин, економічного розвитку та євроатлантичної інтеграції.


























ВИСНОВКИ

У результаті проведеного дослідження теоретичних засад та практичних аспектів позиціонування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі, з особливим фокусом на досвіді України в період 2022-2024 років, було отримано низку важливих наукових і практичних результатів, які дозволяють зробити наступні висновки.
Аналіз теоретичних основ формування іміджу держави показав, що це складний і багатогранний процес, який залежить від численних факторів. Імідж держави є комплексним поняттям, що містить сукупність емоційних і раціональних уявлень, що випливають із зіставлення всіх ознак країни, власного досвіду і чуток, що впливають на створення певного образу. Ключовими складовими іміджу держави є політичний, економічний, соціальний, культурний, екологічний та науково-технічний іміджі. В умовах глобалізації та розвитку інформаційних технологій роль іміджу держави значно зросла, ставши важливим елементом "м'якої сили" та інструментом впливу на міжнародній арені.
Дослідження виявило, що формування іміджу держави в міжнародному інформаційному просторі має свої особливості, зумовлені глобалізацією інформаційних потоків та розвитком цифрових технологій. Ключовими факторами, що впливають на цей процес, є глобалізація медіа-простору, розвиток соціальних мереж та нових медіа, зростання ролі громадської дипломатії, підвищення значущості цифрової дипломатії та посилення конкуренції між державами за увагу світової аудиторії. Ці фактори створюють як нові можливості, так і виклики для держав у процесі формування свого міжнародного іміджу.
Аналіз методів та інформаційних інструментів позиціонування іміджу держави показав, що ефективне позиціонування вимагає використання широкого спектра підходів. Серед найбільш ефективних методів виділяються публічна дипломатія, культурна дипломатія, цифрова дипломатія, брендинг нації, медіа-дипломатія, спортивна дипломатія та економічна дипломатія. Кожен з цих методів має свої особливості та сфери застосування, а їх комбінація дозволяє досягти синергетичного ефекту у формуванні позитивного іміджу держави.
Дослідження особливостей позиціонування іміджу України в інформаційному просторі в період 2022-2024 років виявило значні зміни в сприйнятті країни міжнародною спільнотою. Ключовим фактором, що вплинув на формування іміджу України, стала російська агресія, яка призвела до консолідації міжнародної підтримки та підвищення впізнаваності України у світі. Цей період характеризувався інтенсифікацією зусиль України щодо формування свого позитивного іміджу на міжнародній арені.
Оцінка поточного іміджу України на міжнародній арені показала, що країна досягла значного прогресу у формуванні образу стійкої демократії, що бореться за свою незалежність та європейські цінності. Водночас виявлено необхідність подальшої роботи над покращенням економічного іміджу країни та подоланням негативних стереотипів, пов'язаних з корупцією та нестабільністю.
Аналіз ініціативи президента "United24" та її впливу на імідж України продемонстрував ефективність використання цифрових платформ для мобілізації міжнародної підтримки. Ця ініціатива не лише сприяла залученню фінансової допомоги, але й значно підвищила впізнаваність України у світі та зміцнила її імідж як інноваційної та відкритої країни. Реалізація та результати "United24" показали здатність України ефективно використовувати сучасні комунікаційні технології для досягнення стратегічних цілей у сфері міжнародних відносин.
Дослідження кампанії "#ArmUkraineNow" та її ролі у формуванні іміджу України виявило значний вплив цієї ініціативи на міжнародне сприйняття країни. Кампанія не лише привернула увагу до потреб України у військовій допомозі, але й сприяла формуванню образу України як країни, що активно захищає демократичні цінності та європейську безпеку. Ефективність кампанії "#ArmUkraineNow" у позиціонуванні іміджу України підкреслила важливість стратегічних комунікацій та використання соціальних медіа у сучасній публічній дипломатії.
Аналіз впливу спортивних досягнень на імідж України, зокрема на прикладі успіхів боксера Олександра Усика, показав значний потенціал спортивної дипломатії у формуванні позитивного образу країни. Успіхи українських спортсменів на міжнародній арені не лише підвищують престиж країни, але й сприяють формуванню образу України як країни з багатими спортивними традиціями та потужним людським потенціалом.
Дослідження участі України в Євробаченні та її значення для іміджу держави виявило важливість культурної дипломатії у формуванні міжнародного образу країни. Виступ гурту "Kalush Orchestra" на Євробаченні 2022 року став потужним інструментом культурної дипломатії, який не лише привернув увагу до української культури, але й сприяв консолідації міжнародної підтримки України в умовах війни. Аналіз участі Jerry Heil та Alona Alona у Євробаченні 2024 року підтвердив послідовність України у використанні культурних подій для формування свого позитивного іміджу та демонстрації resilience українського суспільства.
Проведений SWOT-аналіз позиціонування іміджу України виявив як сильні сторони (зростання міжнародної підтримки, посилення національної ідентичності, демонстрація стійкості перед обличчям агресії), так і слабкі (обмежені ресурси для проведення масштабних інформаційних кампаній, наявність негативних стереотипів). Серед можливостей варто відзначити потенціал для розвитку туризму та культурних обмінів після завершення конфлікту, а також зростаючий інтерес до України у світі. Головними загрозами залишаються триваюча інформаційна війна з боку Росії та потенційна "втома" міжнародної спільноти від української теми.
Аналіз стратегій розвитку обізнаності бренду України в світі показав необхідність комплексного підходу, який включає як традиційні методи публічної дипломатії, так і інноваційні підходи до брендингу нації. Важливим аспектом є розробка чіткого та послідовного наративу про Україну, який би відображав її унікальну культурну спадщину, інноваційний потенціал та демократичні прагнення. Роль публічної дипломатії у розвитку обізнаності бренду України виявилася критично важливою, особливо в контексті протидії російській пропаганді та формування об'єктивного образу країни у світових медіа.
На основі проведеного дослідження було розроблено рекомендації щодо оптимізації комунікаційних стратегій для позиціонування іміджу України. Ключовими напрямами є посилення цифрової дипломатії та активне використання соціальних мереж для комунікації з міжнародною аудиторією, розвиток культурної дипломатії через підтримку українських митців та їх представлення на міжнародних майданчиках, активізація економічної дипломатії для залучення інвестицій та просування українського бізнесу за кордоном, а також розробка комплексної стратегії брендингу України з акцентом на її унікальні культурні, історичні та природні особливості.
Аналіз ролі медіа та комунікаційних стратегій у формуванні іміджу України в умовах російської агресії показав критичну важливість стратегічних комунікацій та роботи з міжнародними ЗМІ. Ефективне використання медіаресурсів дозволило Україні донести свою позицію до світової спільноти та протистояти російській пропаганді. Водночас виявлено необхідність подальшого вдосконалення медіа-стратегій та розвитку потенціалу українських ЗМІ для роботи на міжнародному рівні.
Дослідження впливу міжнародних подій та зовнішньополітичних ініціатив України на її імідж у 2022-2024 роках виявило зростання ролі України як важливого геополітичного актора. Активна участь країни в міжнародних форумах, самітах та дипломатичних ініціативах сприяла зміцненню її позицій на світовій арені та формуванню образу України як відповідального члена міжнародного товариства.
Оцінка впливу інформаційної політики України на її сприйняття у світі показала необхідність подальшого розвитку стратегічних комунікацій та публічної дипломатії. Виявлено потребу в створенні єдиного координаційного центру з питань формування міжнародного іміджу України та розробці довгострокової стратегії позиціонування країни в глобальному інформаційному просторі.
Результати дослідження демонструють, що попри складні обставини, Україна досягла значного прогресу у формуванні свого позитивного іміджу на міжнародній арені. Ключовими факторами успіху стали активна дипломатія, ефективне використання цифрових технологій та медіа, а також консолідація міжнародної підтримки. Водночас виявлено необхідність подальшої роботи над вдосконаленням комунікаційних стратегій та розвитком інструментів "м'якої сили".
Для подальшого вдосконалення позиціонування іміджу України рекомендується розробити комплексну стратегію національного брендингу з чітким визначенням ключових меседжів та цільових аудиторій, посилити координацію між різними державними органами та недержавними організаціями, залученими до формування міжнародного іміджу України, інвестувати в розвиток цифрової інфраструктури та навчання фахівців у сфері стратегічних комунікацій та публічної дипломатії, розширити культурні та освітні обміни для посилення міжнародних зв'язків та покращення розуміння України у світі, а також продовжувати активну участь у міжнародних форумах та ініціативах для зміцнення позицій України як відповідального глобального актора.
Важливо підкреслити, що формування позитивного іміджу держави — це довготривалий процес, який вимагає послідовних і скоординованих зусиль на різних рівнях. Дослідження показало, що Україна має значний потенціал для покращення свого міжнародного іміджу, особливо враховуючи зростання уваги світової спільноти до країни в контексті поточних геополітичних подій.
Аналіз досвіду України у 2022-2024 роках демонструє ефективність комбінованого підходу, який включає традиційну дипломатію, цифрові комунікації та культурну дипломатію. Зокрема, успіх таких ініціатив як "United24" та "#ArmUkraineNow" підкреслює важливість інноваційних підходів до міжнародних комунікацій та залучення глобальної аудиторії.
Дослідження також виявило зростаючу роль неурядових акторів та громадянського суспільства у формуванні міжнародного іміджу України. Волонтерські ініціативи, діяльність культурних діячів та спортсменів значно вплинули на сприйняття України у світі, демонструючи силу та резистентність українського суспільства.
Важливим аспектом, який потребує подальшої уваги, є розвиток економічної складової іміджу України. Залучення іноземних інвестицій, просування українського експорту та розвиток туристичного потенціалу країни можуть стати потужними інструментами для зміцнення позитивного сприйняття України на міжнародній арені.
Результати SWOT-аналізу вказують на необхідність розробки диференційованих стратегій комунікації для різних цільових аудиторій та регіонів світу. Важливо враховувати культурні особливості та специфіку сприйняття України в різних країнах при плануванні комунікаційних кампаній.
Дослідження також підкреслило важливість постійного моніторингу та аналізу ефективності заходів з формування міжнародного іміджу. Рекомендується впровадження системи регулярної оцінки сприйняття України у ключових країнах-партнерах для своєчасного коригування комунікаційних стратегій.
Отримані результати можуть бути використані при розробці державних програм та стратегій з формування міжнародного іміджу України, а також для вдосконалення навчальних програм з міжнародних відносин, публічної дипломатії та стратегічних комунікацій.
Аналіз ролі культурної та спортивної дипломатії у формуванні міжнародного іміджу України виявив їх значний потенціал. Зокрема, успіхи українських спортсменів, таких як боксер Олександр Усик, сприяли позитивному позиціонуванню України на міжнародній арені. Участь України в Євробаченні, особливо перемога гурту "Kalush Orchestra" у 2022 році, стала потужним інструментом культурної дипломатії та підвищила міжнародну видимість країни. Ці події не лише привернули увагу до України, але й допомогли сформувати образ країни з багатою культурною спадщиною та талановитими людьми.
Дослідження впливу інформаційної політики України на її сприйняття у світі виявило необхідність подальшого розвитку стратегічних комунікацій. Зокрема, важливим є створення єдиного наративу про Україну, який би послідовно транслювався через різні канали комунікації. Цей наратив повинен включати не лише інформацію про поточні події, але й про довгострокові цілі та прагнення України, її культурні та історичні особливості, економічний потенціал та інноваційні досягнення.
Аналіз ефективності цифрової дипломатії України показав значний прогрес у використанні соціальних мереж та онлайн-платформ для комунікації з міжнародною аудиторією. Зокрема, активність українських офіційних осіб та інституцій у Twitter, Facebook та інших соціальних мережах сприяла швидкому поширенню інформації та формуванню громадської думки. Водночас виявлено необхідність подальшого вдосконалення стратегій роботи в соціальних мережах, зокрема через розробку таргетованого контенту для різних аудиторій та використання інноваційних форматів подачі інформації.
Дослідження ролі медіа у формуванні іміджу України виявило висхідну важливість роботи з міжнародними ЗМІ. Забезпечення доступу іноземних журналістів до інформації, організація прес-турів та регулярних брифінгів сприяли більш об'єктивному висвітленню подій в Україні. Водночас виявлено необхідність подальшого розвитку медіа-інфраструктури та підвищення кваліфікації українських фахівців у сфері міжнародних комунікацій.
Аналіз економічної складової іміджу України показав, що попри складні обставини, країна демонструє потенціал для економічного зростання та інновацій. Успішні кейси українських стартапів, розвиток IT-сектору та поступове впровадження реформ сприяють формуванню образу України як перспективного економічного партнера. Водночас виявлено необхідність більш активного просування економічних можливостей України на міжнародній арені, зокрема через участь у міжнародних економічних форумах та виставках.
Дослідження впливу зовнішньополітичних ініціатив України на її міжнародний імідж показало зростання ролі країни як важливого геополітичного актора. Активна участь України в міжнародних організаціях, ініціативи щодо регіональної безпеки та співпраці сприяли зміцненню її позицій на світовій арені. Особливо важливим є внесок України у формування нової архітектури європейської безпеки та її роль у протидії російській агресії.
Аналіз ефективності кампаній з брендингу України виявив необхідність більш системного підходу до формування національного бренду. Рекомендується розробка довгострокової стратегії брендингу, яка б охоплювала різні аспекти — від туризму до інвестиційної привабливості. Важливим елементом такої стратегії має стати чітке позиціонування України на міжнародній арені, виділення її унікальних характеристик та конкурентних переваг. 
Дослідження ролі діаспори у формуванні іміджу України показало значний потенціал цього ресурсу. Українські громади за кордоном відіграють важливу роль у поширенні інформації про Україну, організації культурних заходів та лобіюванні інтересів країни. Рекомендується розробка спеціальних програм взаємодії з діаспорою для посилення її ролі у формуванні позитивного іміджу України.
Аналіз впливу освітніх та наукових обмінів на міжнародний імідж України виявив їх значний потенціал. Участь українських студентів та науковців у міжнародних програмах, а також залучення іноземних дослідників до співпраці з українськими інституціями сприяють формуванню образу України як країни з високим інтелектуальним потенціалом. Рекомендується розширення програм академічної мобільності та створення умов для залучення міжнародних дослідницьких проєктів в Україну.
Дослідження також виявило важливість розвитку туристичного потенціалу України для формування її позитивного іміджу. Попри поточні виклики, Україна має значні туристичні ресурси, які можуть стати важливим елементом її міжнародного позиціонування. Рекомендується розробка комплексної стратегії розвитку туризму, яка б включала як традиційні напрямки (культурний, історичний туризм), так і нові форми (зелений туризм, гастрономічний туризм тощо).
Аналіз ефективності кризових комунікацій України в умовах російської агресії показав здатність країни оперативно реагувати на інформаційні виклики та формувати міжнародну підтримку. Водночас виявлено необхідність подальшого вдосконалення механізмів кризової комунікації, зокрема через створення спеціалізованих підрозділів та розробку сценаріїв реагування на різні типи інформаційних загроз.
Дослідження ролі неурядових організацій у формуванні міжнародного іміджу України виявило їх висхідний вплив. Активність українських НУО на міжнародній арені, їх участь у глобальних ініціативах та проєктах сприяють формуванню образу України як країни з розвиненим громадянським суспільством. Рекомендується посилення підтримки міжнародної діяльності українських НУО та сприяння їх включенню в глобальні мережі.
Аналіз впливу культурної дипломатії на формування іміджу України показав її ефективність у просуванні "м'якої сили" країни. Організація культурних заходів, виставок, кінофестивалів та інших мистецьких проєктів за кордоном сприяє формуванню позитивного образу України та привертає увагу до її культурного багатства. Рекомендується розробка довгострокової стратегії культурної дипломатії з акцентом на унікальні аспекти української культури та мистецтва.
Підсумовуючи, можна стверджувати, що формування позитивного міжнародного іміджу України є комплексним завданням, яке вимагає координації зусиль різних акторів — від державних інституцій до громадянського суспільства. Успіх у цьому напрямку залежить від послідовності та системності зусиль, а також від здатності адаптуватися до мінливого міжнародного контексту. Реалізація запропонованих рекомендацій дозволить Україні зміцнити свої позиції в міжнародному інформаційному просторі та ефективніше просувати свої національні інтереси на глобальній арені.
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SUMMARY
Master's thesis "Positioning of Ukraine's image in the international information space (2022-2024)" - main text - 100 pages. 80 sources were processed for the completion of the thesis.
The object of the research is the process of positioning Ukraine's image in the international information space in 2022-2024.
The subject of the research s information tools and strategies for positioning the image of Ukraine in the international information space.
The aim of the research: to investigate the positioning of Ukraine's image in the international information space in 2022-2024 and develop recommendations for its improvement.
Research methods: To achieve the set goal, the following methods were used: analysis, synthesis, comparative method, SWOT analysis, content analysis, case study, descriptive method, and generalization method.
To achieve the set goal, the following tasks need to be completed:
1) examine the theoretical foundations of state image formation;
2) investigate the features and tools for positioning the state's image in the international information space;
3) analyze the current image of Ukraine in the international arena;
4) assess the impact of key initiatives and events on Ukraine's image in 2022-2024;
5) develop recommendations for improving the positioning of Ukraine's image.
The methodological and theoretical basis of the research comprises works by domestic and foreign researchers dedicated to issues of state image formation, public diplomacy, and international communications. Specifically, the works of the following authors were studied: N. Aksonova, I. S. Bondarenko, H. Verbytska, S. A. Hutsal, N. P. Karpchuk, D. Kuleba, N. O. Pipchenko, Y. O. Romanenko, O. A. Semchenko, Y. B. Tykhomyrova, M. V. Trofymenko, L. D. Chekalenko, as well as P. Arak, N. Chaban, O. Elgström, T. Kuzio, A. Miskimmon, B. O'Loughlin, J. Szostek, A. Wilson and others. These studies allowed for the formation of a comprehensive understanding of the processes of forming and positioning the state's image in the international information space.
The scientific novelty of the obtained results lies in the comprehensive analysis of positioning Ukraine's image in the international information space in the period 2022-2024, taking into account new challenges and opportunities, as well as in the development of practical recommendations for improving Ukraine's communication strategies in the international arena.
Field of application: The research results can be used in the activities of state bodies responsible for shaping Ukraine's international image, diplomatic institutions, public organizations, as well as in the educational process when teaching courses on international relations, public diplomacy, and strategic communications.
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