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РЕФЕРАТ

Кваліфікаційна робота: 54 сторінки, 10 додатків, 54 літературних посилання.
Мета – дослідження розвитку гастрономічного туризму в Україні. 
Об’єкт дослідження – гастрономічний туризм в Україні.
Предмет дослідження – гастрономічний маршрут Україною.
Методи дослідження: теоретичний аналіз літературних джерел, історичний метод, описовий метод, порівняльний метод, методи статистичного й економічного аналізу.
Основна частина роботи присвячена дослідженню розвитку гастрономічного туризму в Україні та аналізу стану і перспектив розвитку гастрономічного туризму в Україні.
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ABSTRACT

Qualification work: 54 pages, 10 appendices, 54 literary references.
The goal is to study the development of gastronomic tourism in Ukraine.
The object of the study is gastronomic tourism in Ukraine.
The subject of the research is a gastronomic route through Ukraine.
Research methods: theoretical analysis of literary sources, historical method, descriptive method, comparative method, methods of statistical and economic analysis.
The main part of the work is devoted to the study of the development of gastronomic tourism in Ukraine and the analysis of the state and prospects of the development of gastronomic tourism in Ukraine.
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р. – рік;
ЮНВТО – всесвітня туристична організація;
FAO – продовольча та сільськогосподарська організація ООН;
ООН – організація об'єднаних націй;
% – відсоток;
млн – мільйон;
км – кілометр;
тис. – тисяча;
ВВП – валовий внутрішній продукт;
ІСТА – міжнародна асоціація кулінарного туризму;
рис. – рисунок;
м. – місто;
грн. – гривня;
год. – година;
хв. – хвилина. 
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Постійний та стрімкий розвиток туристичної галузі у масштабі світової економіки, дає вагомі причини розглядати сферу туризму як один із найважливіших чинників, які сприяють відновленню національної економіки України. Гастрономічний туризм в теперішній час являється одним із найбільш перспективних напрямів у галузі туризму. Гастрономічний туризм – це один із видів туризму, що передбачає ознайомлення із національними стравами, а також із процесом та технологією їх приготування. Велика кількість не тільки українських, але і зарубіжних науковців присвятили свої роботи саме цьому виду туризму. Дослідження в цій області акцентують увагу на вивченні історії, культурі, технології приготування страв, а також на звичаях їх вживання.  
Проблематиці дослідження сутності та значення гастрономії в сфері туризму присвячені праці багатьох вітчизняних та зарубіжних науковців, зокрема: Е. Маслова, Д. Басюк, В. Бойка, В. Маховки, О. Любіцевої, Н. Бакало, Т. Сокол, З. Каноністової, Г. Вишневської та інших. 
Не дивлячись на достатньо довге існування гастрономічного туризму та його популярність серед людей, до сьогодні не існує єдиного визначення «гастрономічний туризм». Цей вид туризму не виділяється як окремий, а відноситься до пізнавального. Відповідно, не виділяється і окрема категорія туристів, які вирушають у гастрономічні подорожі. Гастрономічний туризм є привабливим з точки зору організації туристичної діяльності, так як окрім ознайомлення із традиційною кухнею, подорожуючий може безпосередньо сам взяти участь у приготування національних страв, а також відвідати велику кількість кулінарних виставок, фестивалів, взяти участь у дегустаційному процесі. 
Об’єктом дослідження є гастрономічний туризм в Україні.
Предметом дослідження є гастрономічний маршрут Україною.
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ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ОРГАНІЗАЦІЇ ГАСТРОНОМІЧНИХ ТУРІВ

1.1 Історія розвитку та сутність гастрономічного туризму

На сьогодні однією із найголовніших та найважливіших галузей світової економіки вважається саме туризм. Сфера туризму та її розвиток мають мультиплікативний ефект в економічному відношенні, а також являється ідеальним засобом розвитку економіки так як може прямо або опосередковано впливати на розвиток інших галузей економіки.  
Виділяють багато видів туризму, але одним із найцікавіших вважається саме гастрономічний. За його допомогою можна пізнати культуру місцевості найглибше: окрім відвідування локації, людина має змогу зробити найголовніше – спробувати страви або вироби, якими місцевість славиться найбільше, відкрити для себе нові смаки та поєднання, ще більш заглибитись в історію, або ж відслідкувати розвиток кухні народу.  
За визначенням, туризм – це поїздка, яка має тривалість більше, ніж 24 години і включає в себе послуги проїзду, проживання, страхування, а також харчування [1]. Тобто, можна зробити висновок, що гастрономія – це невід’ємна частина будь-якої подорожі. А коли ціль подорожі саме дегустація та споживання їжі – це викликає ще більший інтерес у людей. Харчування регіону або країни виділяє місце з-поміж інших, виділяє його індивідуальність та особливість.   
Людство розвивається, тож розвивається і кухня: виникають нові поєднання, нові смаки та окремі страви. Відбуваються конкурси, де обирають нову страву, яка стане візитівкою міста, а згодом і регіону. Тож у подорожуючих виникає інтерес до дегустації та пізнання, спостерігання за приготуванням тощо, і, як наслідок, гастрономічний туризм стає затребуваним серед широкого кола людей.  
Що стосується визначення гастрономічного туризму, то такого єдиного не існує. В Законі України «Про туризм» його окремим видом не виділяють, а відносять до пізнавального. Але в світовій літературі можна зустріти визначення таких понять як «кулінарний туризм», «гастрономічний туризм», «ресторанний туризм», «винно-гастрономічний туризм».  


Рис. 1.1 Терміни, які використовують для позначення гастрономічного туризму

Вперше поняття «кулінарний туризм» було введено у 1998 році Люсі Лонг. У 2001 р. Ерік Вольф випустив першу статтю про кулінарний туризм у світі, а у 2003 році була створена Міжнародна асоціація з гастрономічного туризму (The International Culinary Tourism Association) [27]. 
Про кулінарний туризм як про галузь не говорили до 2001 року, поки Ерік Вольф, президент Міжнародної асоціації кулінарного туризму (англ. ICTA), не випустив Білу книгу кулінарного туризму. Незважаючи на те, що наукові вчені писали і раніше про кулінарний туризм та винний туризм, до 2001 року їхні праці дуже рідко публікувались і не друкувались у ділових журналах. Потім, в 2003 році під керівництвом групи радників Ерік Вольф заснував Міжнародну асоціацію кулінарного туризму, а в 2006 році ICTA заснувала Міжнародний інститут кулінарного туризму. Міжнародна асоціація кулінарного туризму вважається світовим авторитетом, що має ресурси та інформацію про їжу, напої та персонал туристичної галузі у всьому світі.  
Всесвітня асоціація гастрономічного туризму (World Food Travel Association) дає визначення гастрономічному туризму як подорожі з метою отримання незамінного досвіду, який заснований на культурі споживання їжі або напоїв; відкритті унікальних місць та їхньої культури через національну кухню [27].  
Гастрономічний туризм стає важливим явищем не тільки з погляду соціальної та культурної, але й зі сторони економічної складової. Подорожі за смаком, кулінарні маршрути, ознайомлення з новими способами приготування страв, відвідування відомих місць з кулінарними традиціями та культурою або відкриття місць, пов’язаних з харчовими промислами – одні із найважливіших мотивів для здійснення поїздок людьми. 
Холл М. та Мітчелл Р. дають таке визначення: «гастрономічний туризм – це вид туризму, який включає відвідування виробників продуктів харчування, фестивалів їжі, ресторанів та спеціальних місць, пов’язаних з деякими продуктами харчування та дегустацією страв; спостереження за процесами виготовлення та приготування їжі» [47]. 
Що ж стосується вітчизняних науковців, то Басюк Д.І. визначив гастрономічний туризм, як спеціалізований вид туризму, пов’язаний з ознайомленням і дегустацією національних кулінарних традицій країн світу, що є синтезом екології, культури і виробництва [3]. 
Корнілова В.В. дає наступне визначення гастрономічному туризму як виду туризму, що пов’язаний із ознайомленням процесу виробництва, технологією приготування та дегустацією національних страв і напоїв, а також кулінарними традиціями народів світу [17]. 
З організаційної точки зору цей вид туризму передбачає знайомство з особливостями технологій приготування місцевих продуктів і страв, історією, традиціями їх споживання, а також можливість подорожуючого взяти участь у приготуванні національних страв, відвідуванні кулінарних фестивалів та конкурсів. Гастрономічний туризм також можна назвати допоміжним інструментом, що допомагає у пізнанні культурної спадщини країн та регіонів світу, оскільки страви національної кухні є одним із елементів, що відображають спосіб життя, світогляд, традиції етносів [46]. 
Расулова А. визначає гастрономічний туризм так – це спеціалізований вид туризму, пов’язаний з ознайомленням з історією, технологією та культурою споживання національних страв і продуктів, а також навчанням і підвищенням рівня професійних знань у сфері кулінарії [19].
Також, Кукліна Т.С. дає своє визначення «гастрономічного туризму» як різновиду туризму, який взаємопов’язаний з пересуванням різними країнами з метою ознайомлення з національними стравами, продуктами, напоями [18]. 
Після аналізу визначень від закордонних та вітчизняних науковців, можна зробити висновок, що гастрономічний туризм – це подорожі в особливі місця або країни з метою знайомства зі специфікою локальної кухні, кулінарною культурою та кулінарними традиціями, а також з метою дегустації страв та продуктів, що притаманні саме цій місцевості.  
Варто зазначати, що абсолютно кожна країна має можливості для розвитку гастротуризму, адже у кожної країни та у кожного регіону є національні страви, напої або ж продукти, якими славиться місцевість. 
І цей потенціал можна використати для створення туристичного бренду міста, країни чи регіону.  
Відмінність гастрономічного туризму як самостійного виду полягає у наступних особливостях:  
1. Цей вид туризму є складовою кожного туру, відмінним є лише основний мотив – знайомство з гастрономічними традиціями, дегустація страв. 
2. Будь-яка місцевість (країна, регіон, місто) має всі умови для розвитку.  
3. Гастрономічний вид туризму дозволяє здійснювати просування та рекламувати місцеві заклади харчування та виробників продовольчих товарів [5].  
Відповідно основними споживачами гастрономічного туристичного продукту можуть бути звичайні туристи, які полюбляють спробувати щось нове (нові страви, нові напої тощо), справжні гурмани, або особи, робота яких пов’язана з приготуванням їжі, представники сфери туризму, які самостійно прагнуть організовувати та просувати на ринок власні гастрономічні тури [9]. 
Гастрономічний туризм тісно взаємопов’язаний з сільським, зеленим та екологічний туризмом, розвитком мережі зелених садиб, які можуть виступати і базою гастрономічного туризму, оскільки передбачають надання послуг харчування, а саме приготування традиційних страв. 


Рис. 1.2 Основні форми організації астрономічного туризму

Розвиток гастрономічного туризму пов'язаний ще й із розвитком культурно-пізнавального туризму. Якщо місцевість має розвинений культурно-пізнавальний потенціал та приймає велику кількість туристів саме з цією метою, то є ймовірність і того, що ці люди згодом зацікавляться і у гастрономічному туризмі. До особливостей від яких залежать кулінарні традиції відносяться не тільки культурні, але й і кліматичні та історичні чинники. До світових лідерів гастрономічного туризму належать Іспанія, Китай, Японія, Італія та Франція. 
Що стосується розвитку гастрономічного туризму, то навіть перші мандрівники вже були гастротуристами. Такі мандрівники, як Льюіс і Кларк, Марко Поло, Афанасій Нікітін, окрім інших вражених робили ретельний опис місцевої їжі і того, як вона їм смакує. Але в окрему науку ця справа відділилась набагато пізніше. Лише у другій половині ХІХ століття, масові подорожі, за рахунок покращення економічних, соціальних та технологічних умов, перетворились на туризм загалом, хоча гастрономічний туризм не став окремою індустрією наприкінці навіть і 1990-х років.  
Ключовими рушіями цієї еволюції стали вдосконалення системи зв'язку та транспорту, зокрема, розвиток залізничних та авіаційних мереж та зменшення витрат на пересування цими видами транспорту. Завдяки розвитку формам масової інформації, спочатку друковані засоби (газети, журнали тощо), а потім і впровадження засобів масової інформації (телебачення, радіо та кіно), почали поширюватись нові кулінарні ідеї та рецепти.  
Формально поняття кулінарного туризму стало активно використовуватися лише в 2000-х роках. Як вже згадувалось, поняття вперше було введено в 1998 р. доцентом кафедри народної культури університету Bowling Green, Люсі Лонг (штат Огайо, США) для вираження ідеї про те, що люди вивчають та пізнають інші культури через місцеву їжу. А це вже закладало основу розвитку гастрономічного туризму як спеціального виду туризму.  
Туризм і зараз продовжує розвиватися як частина сучасної економіки, а їжа стає все більш значною складовою. Значення гастрономічного туризму було продемонстровано на 1-му Всесвітньому форумі продовольчого туризму ЮНВТО, організованому ЮНВТО в 2015 році та розташованому в центрі гастрономічного туризму – Сан-Себастьяні, в Іспанії. Рівень відвідуваності був таким, що він був знову організований у 2016 році під назвою 2-й Всесвітній форум ЮНВТО з гастрономічного туризму [46]. 
Отже, гастрономічний туризм – це явище досить давнє, але розвивається воно і досі. На сьогодні існує велика кількість його визначень і багато науковців присвячують йому свої роботи та дослідження. Гастрономічний туризм є одним із найбільш універсальних, адже абсолютно кожна країна та місцевість загалом, мають всі ресурси та можливості для його розвитку. 

1.2 Загальне значення різновидів гастрономічного туризму

Не зважаючи на те, що окремого виду туризму як гастрономічний досі не виділили, підходів до його класифікації досить багато. Тож розглянемо декілька із них. 
Виділяють 4 види класифікації гастрономічного туризму. Гастрономічний туризм класифікують за наступними характеристиками: 
- за видом;
- за регіонами; 
- за метою;  
- за організаційною формою.
Гастрономічний туризм за видом поділяють на 4 групи: 
1) Подорож з метою отримання гастрономічних вражень до сільської місцевості. Цей вид передбачає дегустацію домашніх страв, що готують жителі населеного пункту до якого відбувається подорож, а також домашніх національних страв даної країни, регіону, чи населеного пункту. Цей вид можна також розглядати як частину зеленого сільського туризму. 
2) Подорож, що передбачає отримання гастрономічних вражень з відвідуванням закладів ресторанного господарства. В основному, цей вид гастрономічного туризму передбачає дегустацію страв високої кухні саме у закладах ресторанного господарство (ресторанах, кафе тощо) з метою пошуку нових смакових поєднань, а також отримання незабутніх вражень від їжі.  
3) Подієвий вид гастрономічного туризму. Цей вид передбачає обов’язково відвідування заходів які пов’язані з гастрономією (фестивалі, ярмарки, гастрономічні виставки тощо). 
4) Комбінований вид гастрономічного туризму. Має на увазі поєднання декількох видів, що зазначені вище. 


Рис. 1.3 Характеристика гастрономічного туризму за видом

Гастрономічний туризм також можна характеризувати за регіонами. Тож, виокремлюють 4 види гастрономічного туризму за регіонами, а саме: 
· азійсько-тихоокеанський; 
· європейський; 
· африканський; 
· американський.  
Класифікація гастрономічного туризму за метою виділяє 7 основних видів гастрономічного туризму. Розглянемо детальніше кожен із них. 


Рис. 1.4 Характеристика гастрономічного туризму за метою

1) Етнічний. Гастрономічна подорож, яка має на меті знайомство саме зі стравами, які характерні для даної місцевості. Тобто національні, етнічні страви та напої. Цей вид туризму існує в тих країнах, які мають достатньо насичену багатовікову історію.  
В додатку А визначено головні об'єкти світової гастрономічної та кулінарної спадщини ЮНЕСКО станом на 1.01.2021 року, відображені країни та їх особливості в галузі гастрономії та кулінарії. 

2) Винний. Ця подорож відбувається з метою дегустації винних напоїв. Науковці навіть виділили винний туризм як окремий вид туризму і дали окреме визначення: винний туризм – це спеціалізований вид туризму, який має на увазі дегустацію, споживання, а також придбання вина безпосередньо у виробника. Винний туризм включає в себе візит до плантацій виноградників, дегустаційного залу або підвалу; ресторанів, що пропонують дегустацію вина; відвідування винних фестивалів або інших спеціалізованих заходів [12]. 
Винний туризм сприяє збільшенню тривалості туристичного сезону, підвищенню туристичного іміджу місцевості, а також збільшенню прибутків. Винний туризм є відносно новою формою туризму, а його історія сильно залежить від регіону. Винний туризм передбачає подорожі, які базуються на бажанні відвідати виноробні регіони та спробувати продукцію, яку там виробляють. Аналізуючи розвиток винного туризму у всьому світі, можна визначити, що більшість виноробних країн є європейськими, що становить понад 70 % світового виробництва. Європа має значну історію в порівнянні з країнами нового світу; виноградники є дуже важливою складовою європейської спадщини, і винний туризм в Європі спирається на розвиток сільського туризму, і в результаті чого утворились винні шляхи. Наприклад, такий регіон як Каталонія, почала розвивати цей вид туризму з середини 2000-х років, але в основному сконцентрувалась на тому, щоб винний туризм існував як альтернативна форма пляжного туризму, завдяки якому Іспанія в цілому відома. 
Варто ще раз згадати і про винні шляхи. Винні шляхи є частиною німецької туристичної галузі з 1920-х років. Найстаріший винний маршрут у світі, Deutsche Weinstrasse, відкрився 19 жовтня 1935 року (Німецький винний шлях). Сьогодні в Європі (до якої входять такі країни, як Іспанія, Італія, Франція та Німеччина) існує велика кількість винних шляхів, організованих різними захисними та неприбутковими організаціями [12]. 
У США індустрія винного туризму значно виросла протягом першого десятиліття ХХІ століття. Наприклад у Штатах 27 мільйонів мандрівників, або 17 % американських туристів, подорожують з метою гастрономічного або винного туризму.  
У Туреччині 49 % земель використовується для сільськогосподарських потреб, а 1,2 % сільськогосподарських угідь – для вирощування винограду. Незважаючи на це, за даними бази даних FAO (Продовольча та сільськогосподарська організація ООН) 2016, Туреччина посідає 6 місце серед усіх країн світу з виробництва винограду, але лише 2 % винограду використовується для виробництво вина. Якісні вина Туреччини відрізняються тим, що виготовляються без використання спирту та цукру, це виключно природний процес бродіння. Якщо розглядати винний туризм з точки зору економіки, то як правило, цей вид відіграє ключову роль у залученні відвідувачів до сільських районів, що, в свою чергу, приносить користь місцевій економіці та громаді. Винний туризм може включати відвідування виноробних підприємств, виноградників та ресторанів, які, як відомо, пропонують унікальні заходи збору винограду, а також організовані винні тури, винні фестивалів чи інші спеціальні заходи.  
Екскурсії до виноробних підприємств, де відбувається дегустація у спеціальних залах являються найпоширенішою формою енотуризму. У людей є можливість спробувати якісні та автентичні вина та коньяки. Під час екскурсій відвідувачам розповідають всю інформацію про вина даного регіону та історію місцевого виноробства, гості мають можливість отримати навики щодо правильного споживання вина. Також пропонують ознайомитися з процесом виробництва вина, спуститися в підвали, де знаходяться та зберігаються величезні бути і бочки, познайомитися з таїнством дозрівання вина, розповідають про традиції та асортимент вина і міцних напоїв даного господарства.  
3) Сирний вид гастрономічного туризму – це подорож, яка включає дегустації різних сортів та видів сиру на сироварнях, а також у закладах ресторанного господарства, які спеціалізуються саме на продажі сирів. А також це відвідування сирних виставок та фестивалів тощо. Сирний туризм являє собою нішевий продовольчий туризм, який останніми роками спостерігає все більший науковий інтерес науковців у всьому світі. Сирні пейзажі є символом сільської самобутності та фактором туристичної привабливості. Під харчовим туризмом розуміється відвідування місця призначення з метою виявлення особливостей його культури та природи через кулінарну спадщину. Зокрема, периферії, такі як сільські, природні та гірські середовища, виникають як сховища старих традицій, які досі зберігаються та передаються. Зосереджуючись на сирному туризмі, цей вид спеціалізованого туризму спеціально відображає взаємозв'язок між сиром та туризмом, який визнає процес присвоєння туристичної цінності місцевому молочному продукту. Одним з найважливіших європейських та світових сирних регіонів є Іспанія, яка поділяється на двадцять вісім регіонів виробництва молока та сиру. Виробництво молочних продуктів та сирів є надзвичайно важливими галузями економіки Іспанії, а сир є культурним та природним фактором ідентичності в таких районах, як Піренейські хребти. Виробництвом сиру також славиться Франція, а саме сир брі, Британія – камамбер. 
Альпійський регіон Савойя славиться не тільки своїми гірськолижними схилами світового класу: його традиційні сири також користуються популярністю, що робить його важливим місцем для гурманів. Тут є сім регіональних сирів із захищеними марками, виготовлені з сирого коров’ячого молока. Савойя, мабуть, найбільш відома своїм м’яким горіховим емменталем.  
4) Подорож з метою куштування морепродуктів. Це подорож з метою куштування свіжих морських продуктів до приморських населених пунктів. Такий вид туризму популярний майже у всіх приморських країнах, а також островах. 
5) Кавовий. Цей вид передбачає відвідування кав’ярень, куштування різних кавових напоїв, відвідування кавових плантацій, участь у процесі приготування напою, кавових майстер класів. Не виключає і відвідування виставок, де представлений цей напій. Зараз у світі налічується приблизно 70 країн, в яких клімат є оптимальним для кавових плантацій. Кавовий туризм, як випливає з назви, передбачає відвідування країни, де вирощують каву. Це також означає, що ви берете участь у дегустації різних видів цього напою. До країн, де культура споживання та вирощування кави достатньо розвинута відносять Колумбію, Бразилію, Гватемалу, Перу, Індонезію, Коста Ріку, Перу.  
6) Фруктовий. Він передбачає відвідування фруктових плантацій та садів, а також куштування плодів.  
7) Змішаний. Цей вид передбачає поєднання декількох видів гастрономічного туризму, що описані вище. 
І четверта класифікація гастрономічного туризму – за організаційною формою. Він буває 2 різновидів:
· організований – це спеціалізований гастрономічний тур, організований туристичною фірмою, яка співпрацює із закладами ресторанного господарства, виробниками певної харчової продукції, із організаторами гастрономічних заходів та фестивалів, власниками ферм тощо;  
· самодіяльний – організовується безпосередньо туристами без допомоги туристичних агентств.  
Отже, класифікувати гастрономічний туризм можна за багатьма напрямками, і деякі із згаданих класифікацій, аналогічні до класифікації туризму як загального явища. Тобто, це доводить, що гастрономічний туризм тісно пов'язаний із подорожами в цілому як супутня послуга, але в той же час і існує як окремий вид. 
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Мета – дослідження розвитку гастрономічного туризму в Україні. 
Досягнення поставленої мети ґрунтується на вирішенні комплексу взаємопов'язаних завдань:
1) Визначити теоретичні основи організації гастрономічних турів. 
2) Проаналізувати розвиток гастрономічного туризму в Україні.
3) Розробити напрями удосконалення організації гастрономічних турів.

2.2 Методи дослідження розвитку гастрономічного туризму в Україні

У процесі написання кваліфікаційної роботи були використані такі загальнонаукові методи дослідження, як: теоретичний аналіз літературних джерел, історичний метод, описовий метод, порівняльний метод, методи статистичного й економічного аналізу.

2.3 Організація дослідження розвитку гастрономічного туризму в Україні

Дослідження кваліфікаційної роботи базувалось на вивченні особливостей організації гастрономічних турів. В результаті чого, було проаналізовано особливості розвитку гастрономічного туризму в Україні та розроблено напрями удосконалення організації гастрономічних турів. За результатами дослідження було зроблено висновки.
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Туристичний потенціал України на сьогоднішній день залишається розкритим не повністю, про що свідчить частка туристичної галузі у структурі ВВП України 6-9 %. Україна займає лише 75 місце за внеском іноземних туристів в галузь.  
За результатами Всесвітнього Економічного форуму в Давосі у 2018 році, Україна могла похвалитися такими показниками серед 136 країн: 
· 124-е місце в рейтингу інвестицій в туристичному бізнесі; 
· 88-е місце по привабливості для туристів; 
· 79-е місце в авіа-інфраструктурі; 
· 81-е місце в портовій та наземній інфраструктурі; 
· 45-е місце по цінам; 
· 71-е місце в туристичному сервісі [49]. 
Основними недоліками, що перешкоджають розвитку туристичної сфери в Україні є чинники управлінського, економічного, соціального та екологічного характеру.  
Гастрономічний туризм стає все більш популярним із кожним роком як у світі, так і в Україні. Але, не дивлячись на це, статистики щодо саме відвідування місць із гастрономічною метою окремо не виділяють, і тому важко здійснити аналіз його розвитку. Але варто пам’ятати, що гастрономічний туризм тісно пов'язаний із подорожами загалом, тому можна розпочати із статистики щодо відвідувань України з туристичною метою.  
Загальна кількість іноземних громадян, що відвідали Україну, включаючи і туристичну мету, у 2019 році (за даними Державної статистичної служби України) 13,6 млн осіб (рис. 2.1). Якщо порівняти показники за останні 5 років, то найбільшим було число у 2017 році – 14,2 млн. Найбільший показник за останні 10 років був зафіксований у 2013 році, що складав 24,6 млн [16]. 
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Рис. 2.1. Кількість іноземних громадян, які відвідали Україну
 
Далі розглянемо саме туристичні потоки України, тобто кількість людей, які відвідали Україну виключно із туристичною метою. В додатку Б відображені статистичні дані з 2015 по 2019 рік. Можна спостерігати, що кількість туристів обслуговуваних туроператорами та тур агентами поступово збільшується, і найбільша кількість таких туристів зафіксована саме у 2019 році – 6 млн 132 тис. 097 осіб. Тобто, можна зробити висновок, що до пандемії галузь в’їзного туризму в Україні мала тенденцію до зростання.  
Окремо розглянемо потік іноземних туристів. За 2019 рік кількість іноземних громадян, що в’їхали складає 86 тис. 840 осіб, тож проаналізуємо з яких країн потік був найбільшим. За даними Державної статистичної служби України, у 2019 році найбільша кількість саме туристів була зафіксована з Туреччини (7414), Ізраїлю (2770) та Німеччини (1419) (рис. 2.2.) [23]. 
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Рис. 2.2. Розподіл іноземних туристів за країнами
 
Якщо розглянути найпопулярніші серед іноземних туристів міста, то за даними статистичної служби України у 2019 році перше місце за кількістю в’їзних туристів посіло місто Київ – 73 954 особи, на другому місці Львівська область – 5 435 осіб, далі Івано-Франківська область з кількістю в 2 293 особи, і Одеська область – 821 особа [34]. На основі цих даних можна зробити висновок, що найбільш привабливими для іноземних туристів є м. Київ та західна частина нашої країни.  
Щодо внутрішніх туристів України, то їх кількість у 2019 році склала 520 391 тис. Цей показник є найбільшим за останні 5 років. У 2018 році цифра показала 456 тис. 799 осіб, 2017 рік – 476 967 туристів, що є більшим за наступний рік, у 2016 та 2015 році кількість внутрішніх туристів склала 453 561 та 357 027 туристів відповідно. Найбільший же зафіксований показник за весь час у 2007 році – 2 млн 155 тис. 316 [34]. Але на відміну від в’їзного туризму, внутрішній туризм, з початком пандемії не занепав, а навпаки почав розвиватись ще більше. Це пов’язано із закриттям кордонів та відсутністю великого вибору курортів, адже деякі країни ввели жорсткі правила для в’їзду. Наприклад, представник туристичного оператора Join Up! надав статистику, згідно якої у 2020 році за 8 місяців було організовано 7000 турів в межах України. Для порівняння, у 2019 році за весь період було організовано 7500 мандрівок. Тобто, за умови відсутності жорсткого локдауну в Україні та при наявності можливості працювати повноцінно весь 2020- й рік, було б продано набагато більше туристичних путівок.  
Також, можна зробити висновки щодо перебування туристів у різних областях України з даних Держподаткової служби. Сума надходжень до місцевих бюджетів від туристичного податку в 2020 році склала близько 130 мільйонів гривень. Це на 34% менше, ніж минулого року [29]. Однак, не можна стверджувати про об’єктивність цих даних щодо реальної кількості туристів, адже туристичний податок сплачують заклади, що працюють офіційно, а в умовах карантину, для «виживання» значна частина туристичних закладів, закладів ресторанного та готельного обслуговування працюють не прозоро. За приблизною оцінкою голови Всеукраїнської асоціації туроператорів І. Голубахи, в Україні офіційно працюють лише 10 % туристичних та готельно-ресторанних підприємств.  
Більш точно відслідкувати розвиток гастрономічного туризму в Україні можна, розглянувши гастрономічні фестивалі та події, що відбуваються. 
За 2017-й рік в Україні було проведено 94 гастрономічних заходів, свят та фестивалів, і їх кількість з кожним роком збільшується. Усі гастрономічні події можна розділити на фестивалі національної кухні, свята, що присвячені певній національній страві (голубці, галушки, борщ, деруни тощо), ягідні фестивалі, овочеві, що присвячені певному виду овоча, також це пивні фестивалі, медові і так далі.  
Символічною стравою української кухні є борщ. Щоосені на Тернопільщині проводиться Фестиваль борщу «Борщ’їв». Коли починається збір врожаю, кожний населений пункт Борщівського району пропонує свою унікальну рецептуру. Загалом відвідувачі можуть спробувати близько 50 видів національної страви і навіть борщ, зварений у гарбузі. Окремо готується борщ у величезному казані, аби вистачило всім. 
На Тернопільщини також проходить фестиваль «Галицька дефіляда». Фестиваль популяризує Тернопільщину як центр галицької гастрономії. На гостей дефіляди чекають кулінарні майстер-класи, виступи народних музик, фаєршоу, конкурси краси, дискотеки під відкритим небом і головне – українська кухня. На фестивалі готуються страви, які готували ще батьки та бабусі наших батьків. Для страв використовують продукти, які виростили на території краю без шкідливих домішок. 
Лідером гастротуризму та кулінарних турів вважається місто Львів. Тут знаходиться велика кількість барів, ресторанів, кафе. У туристичних агентствах тут пропонують пивні тури, шоколадні, кавові. Тут можна відвідати сирний тур, де можна не тільки покуштувати сир, але й взяти участь у його виготовленні. А також тут знаходяться три музеї гастрономічної тематики. Щороку тут відбувається 8 гастрономічних фестивалів: національне свято шоколаду, свято сиру та вина, фестиваль крафтового пива та вінілової музики «Craft Beer & Vinyl Music Festival», «На каву до Львову». Серед інших регіонів України за кількістю гастрономічних фестивалів і свят виділяється Київська область. До найвідоміших гастрономічних фестивалів Києва відносять: «Kyiv Food and Wine Festival», фестиваль здорової їжі «Best Food Fest», фестиваль «Цукерки та Пундика», фестиваль солодощів «SWEETs Fest», «Kyiv Coffe Festival» [19]. 
Закарпаття – регіон, який приваблює туристів своєю кухнею, традиціями та атмосферою. Найвідоміші гастрономічні фестивалі Закарпаття: фестиваль «Червоне вино», фестиваль «Біле вино», фестиваль «Верховинська яфина», фестиваль «Золотий гуляш», фестиваль «Гуцульська бринза».
Перше місто, яке славиться галушками та варениками найрізноманітніших форм – Полтава. На Полтавщині проводиться велика кількість національно-етнічних фестивалів присвячених вареникам, настоянкам на травах, самогону, фруктовим наливкам. Найвідоміший фестиваль – «Свято полтавської галушки». Але також тут проводять гастрономічні тури: «Від пуза», «Хмільна Полтава», етно-гастротур «На Полтавщину». 
Одеса – ще одне місто з безліччю гастрономічних турів та фестивалів. Тут проходить один із найбільш популярних фестивалів «Свято полуниці», який проходить кожного року у кінці травня. Окрім куштування полуниці, люди мають змогу взяти участь у майстер-касах із приготування страв із полуниці та придбати найрізноманітніші її сорти. А також фестиваль спецій та прянощів «Сезам, відкрийся», та сімейний фуд-фестиваль «Таки да, вкусно!» [19]. 
Загальну кількість гастрономічних фестивалів в Україні по регіонам представлено на рис. 2.3. Можна спостерігати, що Черкаси – єдина область, де не проходить жодної гастрономічної події, а Закарпаття – область із найбільшою кількістю свят та фестивалів, які присвячені їжі.  
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Рис. 2.3. Розподіл гастрономічних подій України за регіонами

Загалом, можна виділити 10 найбільш популярних гастрономічних фестивалів в Україні (рис. 2.4). 


Рис. 2.4. Найбільш відомі гастрономічні фестивалі України
 
Отже, доцільно зауважити, що хоч гастрономічний туризм в Україні ще тільки починає розвиватись, але найголовніше, країна має всі умови для його розвитку: багатовікова культура, автентична кухня, яка формувалась століттями та гостинність. Розвиваючи цей напрямок, Україна має високі шанси ставати все більш привабливою дестинацією як і для іноземних громадян, так і для українців.  
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3.1 Розробка гастрономічного маршруту Україною

У двох попередніх розділах було досліджено гастрономічний туризм: його сутність та історія розвитку, класифікація та його розвиток у різних частинах світу. Було виявлено, що розвиток внутрішнього туризму сприятиме піднесенню туристичної галузі в Україні, популяризації українських дестинацій серед жителів країни, і, як наслідок, збільшенню прибутків. 
Було вирішено розробити гастрономічний маршрут на внутрішньому туристичному ринку України, що дасть змогу туристичним агентствам перестрахуватись та дати можливість запропонувати туристам продукт, який не буде залежати від обмежень в період світової пандемії чи війни. 
На сьогодні все більшої популярності набуває саме гастрономічний туризм. В Україні з кожним роком засновується все більше гастрономічних фестивалів та свят, які приваблюють людей. Цей вид туризму є актуальним, адже потреба людей у харчуванні – невід’ємна частина нашого життя. Як згадувалось у попередніх розділах – кожен регіон має потенціал до розвитку гастрономічного туризму. Тим паче в Україні – країні із багатовіковою історією, де у кожному місті та області є власна традиційна страва, якою славиться саме ця місцевість. Головне, на що робиться акцент та зосереджується увага у гастрономічному туризмі – це смачна їжа та дослідження процесу її приготування. Найважливішим моментом при виборі місцевості для організації гастрономічного туризму є наявність цікавих закладів ресторанного господарства, гастрономічних музеїв або фестивалів та свят, пов’язаних із їжею та її дегустацією. 
Гастрономічна подорож на території України стане альтернативою для людей, котрі бажають поїхати закордон, але через певні причини не мають змоги цього зробити. В Україні знаходиться велика кількість винних погребів, коньячних заводів, сироварень, м’ясних виробництв, які будуть не менш цікавими, аніж місця такого профілю в інших країнах. Іншим позитивним моментом такого туру є його вартість: така подорож буде набагато дешевша, ніж подорож закордон. 
До уваги туристичних агентств пропонується гастрономічний тур під назвою «Культура міцних напоїв Одещини». Цей тур розрахований на людей віком від 18-ти років, і зможе задовольнити гастрономічні потреби туристів. Даний тур включає в себе: дегустації, відвідування історичних місць, ознайомлення із традиціями та звичаями відвідуваної місцевості, майстер-класи із приготування продуктів харчування.  
Пропонований тур розрахований на 3 дні та 2 ночі для людей, котрі хочуть спробувати та відчути нові смаки, покращити свої знання у дегустації міцних напоїв, відпочити та повеселитись. Тур має обмеження у віковій категорії подорожуючих: вік виключно від 18-ти років, так як під час екскурсій передбачається дегустація алкогольних виробів.  
Під час гастрономічного туру, окрім відвідування місць та закладів кулінарного спрямування, туристи можуть також відвідувати й історичні місця та пам’ятки, що робить тур ще більш цікавим.  
Пункти для нового туру було обрано виходячи із наявності у них відповідних до тематики дестинацій та місць, а також закладів ресторанного та готельного господарства. 
До уваги потенційних туристів буде запропоновано відвідування наступних місць: 
1) Місто Болград – це яскраве та вражаюче місто, яке приваблює всіх своєю колоритністю. Завдяки заселенню степу болгарами-переселенцями, степ, де колись розташовувалось місто, перетворився на родючу землю, яка славиться своїми виноградниками. Наявність туристичної інфраструктури у місті дозволяє розмістити туристів на ночівлю у готелі «Інзов». У подорожуючих буде можливість відвідати у м. Болград винний фестиваль «Болград вінфест», вин завод «Болград», скуштувати сир на болградському сирзаводі та відвідати механу «Балканська ястія», де люди зможуть продегустувати авторські м’ясні страви, які приготовані за бессарабськими рецептами (додаток З). 
2) Місто Білгород-Дністровський – це місце розташування центру виноробства «Шабо». Щоб зробити подорож більш цікавою, туристам буде запропоновано відвідати візитівку міста – Білгород-Дністровську фортецю. У винному центрі туристи відвідають старовинний «Королівський підвал», створений понад 200 років тому; відвідають старовинне підземелля та сховища, що знаходяться на глибині від 5-ти до 9-ти метрів. Буде запропоновано відвідати музей-лабіринт, і наостанок покажуть фільм у кінозалі про засновника Шабо – Луї Тардане, і потім відбудеться дегустація продукції. Якщо розглядати місто зі сторони туристичної інфраструктури, то тут знаходиться велика кількість закладів ресторанного та готельного господарства, і для проживання та харчування був обраний готель «Апельсин» (додаток И).
3) Місто Одеса – приваблює людей і історичними пам’ятками, і неповторною одеською атмосферою, і колоритом, і кухнею. У цьому місті проходить велика кількість гастрономічних фестивалів, розташовані автентичні ресторани та кафе, де можна як і відвідати майстер-класи, так і просто спробувати чорноморські страви. Тут туристи відвідають коньячний завод «Шустов», екскурсія до якого включає в себе і дегустацію. А також матимуть час для прогулянки Одесою та для обіду було обрано заклад «Тьотя Мотя», де подають страви справжньої одеської кухні: форшмак, тюльку, оселедець, домашню випічку і багато іншого (додаток К).  
Слід акцентувати увагу на тому, що найбільш важливим критерієм відбору пунктів маршруту є: відповідність об’єктів показу до тематики туру, їх привабливість для туриста, можливість забезпечити різноманітність програми перебування в даному населеному пункті, наявність закладів ресторанного та готельного господарства для забезпечення комфорту під час подорожі (додаток В). 
У додатку Г наведено загальну характеристику туру з основними показниками.  
Розглянувши загальну характеристику туру, перейдемо до розписаної програми туру «Культура міцних напоїв Одещини» та її програмного забезпечення (додаток Д). 
Пропонований тур починається із збору туристів у м. Запоріжжі на залізничному вокзалі, де відбуватиметься посадка на поїзд до м. Одеси. Далі о 12:30 наступного дня туристи прибувають до м. Одеси, де відбувається пересадка на автобус, який відвезе їх до м. Болград. Після прибуття до міста, відбудеться заселення до готелю «Інзов», і після розміщення у туристів буде вільний час. О 18:00 заплановане організоване відвідування винного фестивалю «Болград винфест», який знаходиться на центральній площі міста Болград. Відвідування фестивалю включає в себе дегустацію білого, червоного та рожевого вин домашнього виробництва та розважальну програму із концертом. На фестивалі також буде змога повечеряти.
Наступного дня відбувається сніданок у готелі і туристи вирушають на екскурсію на винний завод «Болград», яка триватиме 2 год. 30 хв. і включатиме у себе дегустацію вин, які там виробляються. Обід буде відбуватись у механі «Балканська ястія». «Ястія» – це святкові страви. Це господарство спеціалізується на виробництві авторських м'ясних виробів по унікальним балканським і бессарабських рецептам. А ще вони використовують виключно спеції місцевого виробництва. Туристи зможуть взяти участь у виробництві, а потім самі ж все спробують, запиваючи добрим місцевим вином, а вся подальша дегустація проходить фактично в музейних інтер'єрах. Після дегустації відбувається переїзд до міста Білгорода-Дністровського і заселення до готелю «Апельсин». Після цього у туристів буде вільний час для відпочинку та прогулянок. 
Третій день розпочинається зі сніданку у готелі, а далі відбувається екскурсія на винний завод «Шабо». У винному центрі туристи відвідають старовинний «Королівський підвал», створений понад 200 років тому; древній хересний підвал; гігантські підземні сховища, розташовані на глибині п'яти і дев'яти метрів під землею, незвичайний музей-лабіринт із загадковими стародавніми міфами, кінозал, в якому покажуть захоплюючу історію про поселення Шабо і його засновника Луї Тардане, швейцарського винороба, і, звичайно ознайомляться із продукцією торгової марки «Шабо». Тривалість екскурсії-дегустації 2 години. Після цього туристів очікує відвідування історичної пам’ятки – Аккерманської фортеці, і після цього організований переїзд до міста Одеса. Далі екскурсія на наймасштабніше виробництво коньяку в своєму роді – завод «Шустов». За сезон спиртокуріння тут можна перекурити до 3 млн декалітрів коньячних виноматеріалів, а це 2 тисячі декалітрів абсолютного алкоголю на добу. Проходить екскурсія у музеї, а закінчується у дегустаційному залі, де навчать відрізняти справжній коньяк від підробок та розкажуть про всі тонкощі смаку. Тривалість екскурсії – 2 години. І наостанок, вечеря у колоритному ресторані одеської кухні – «Тьотя Мотя». І о 22:20 відбувається від’їзд туристів із м. Одеси до м. Запоріжжя на поїзді.  
Загальна протяжність маршруту «Запоріжжя – Одеса – Болград – Білгород-Дністровський – Одеса – Запоріжжя» складає 1075 км, час проведений у дорозі, включаючи проїзд із м. Запоріжжя до початкової точки туру м. Одеси – 20 год. 35 хв.  
У турі передбачено певну кількість основних та додаткових послуг. Додаткові послуги будуть сплачуватись туристами окремо. У додатку Е наведено перелік основних та додаткових послуг пропонованих на туристичному маршруті. 
Для того, щоб визначити економічну ефективність туру, необхідно визначити та розрахувати економічні показники, які включають: сума загальної собівартості туристичного продукту, сума загальної вартості на групу туристів, сума реалізації туристичного продукту для однієї особи, сума прибутку туристичного агентства від реалізації даного туристичного продукту.
У додатку Ж наведено повний перелік статей витрат із зазначеною вартістю по кожному елементу, а також розрахована собівартість туристичного продукту, прибуток котрий отримає туристичне агентство, загальні витрати на групу туристів із 6 осіб та вартість реалізації однієї путівки. 
Тож, нами було розроблено гастрономічний маршрут «Культура міцних напоїв Одещини» з метою розвитку внутрішнього туризму, а також як альтернативу виїзному туризму.  



ВИСНОВКИ

1. Визначено, що гастрономічний туризм – це подорожі в особливі місця або країни з метою знайомства з особливостями локальної кухні, кулінарною культурою та кулінарними традиціями, і, найголовніше, з метою дегустації страв та продуктів, що притаманні саме цій місцевості. Це той вид туризму, який буде розвиватись завжди, адже завжди виникають нові поєднання та смаки у кулінарії, а люди завжди готові спробувати щось незвичайне. Також, гастрономічний туризм – це складова, без якої не проходить жодна подорож, тобто завжди є попит, а потенціал до розвитку гастрономічного туризму має кожна країна: адже кухня кожної країни створювалась впродовж багатьох віків, і відображає в собі історичний розвиток, культуру, звичаї та традиції. Було визначено, що гастрономічний туризм класифікують за наступними характеристиками: за видом, за регіонами, за метою та за організаційною формою. Також, було розглянуто окремо кожен регіон світу з точки зору гастрономічних особливостей та досвіду розвитку гастрономічного туризму. В ході дослідження було визначено, що кожен регіон має характерну рису, яка притаманна саме йому: Європейський регіон – регіон, що приймає найбільшу кількість поціновувачів гастрономічного туризму, та має різноманітну кухню, що включає в себе овочі, фрукти, м'ясо, рибу, солодощі та борошняні вироби. Азійсько-Тихоокеанський регіон славиться локшиною, рисом, морепродуктами, пікантними стравами із додаванням спецій. Особливістю Американського регіону являється саме фастфуд. Африканський регіон виділяється стравами із використанням м’яса екзотичних тварин , які не можна скуштувати ніде окрім цього регіону. 
2. Було встановлено, що гастрономічний туризм в Україні має всі можливості та умови для розвитку. Поступово він стає більш популярним серед населення завдяки розвиненню і створенню гастрономічних фестивалів та турів, які приваблюють не тільки жителів України, але й іноземців. А також, став користуватись попитом серед українців внутрішній туризм, що позитивно впливає на сферу подорожей. Також, було виділено популярні українські гастрономічні фестивалі та перспективи розвитку гастрономічного туризму в Україні.
3. У третьому розділі було запропоновано розробити гастрономічний маршрут Україною. Даний запропонований маршрут розроблено із метою розвитку гастрономічного туризму в Україні, а також з метою розвитку внутрішнього туризму в Україні. Також, було проаналізовано особливості відвідуваних місць, визначено основні та додаткові послуги та виділені основні показники пропонованого туру. Запропонований тур «Культура міцних напоїв Одещини» триває 3 дні і 2 ночі та включає в себе відвідування таких міст як Болград, Білгород-Дністровський та Одеса. У вартість туру включені послуги із перевезення, проживання, страхування, екскурсійного обслуговування, а також частково харчування. Також була прорахована економічна доцільність запропонованого маршруту. Згідно із розрахунками, собівартість туру на 6 осіб складає 21800 грн., а вартість туру на одну особу становить 4178 грн. 
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Запоріжжя – 2024

Додаток А

Головні об'єкти світової гастрономічної та кулінарної спадщини ЮНЕСКО станом на 1.01.2021 р.

	Туристичний субрегіон світу
	Країна

	Об’єкт


	Південна
Європа

	Греція 
	Середземноморська дієта, Паца (Patsa) і Магірица (Magiritsa), Сувлакі, Геміста 

	
	Іспанія 
	Паелья, Гаспачо, Теруельський мігас 

	
	Італія 
	Технологія приготування неаполітанської піци (базове тісто, сирі помідори, свіжий сир моцарела, свіжий базилік та оливкова олія); Паста. Тальятеле, фузілі, пенне, спагеті; Джелато 

	
	Хорватія 
	Мистецтво випічки пряників в Північній Хорватії  

	Західна Європа

	Чехія 
	Масляне ходіння по домівках в районі Глинецька  

	
	Швейцарія 
	Свято виноробства в м. Вева  

	
	Великобританія 
	Fish and Chips, Mince pies, Хагіс 

	
	Франція 
	Традиційна французька кухня (цибулевий суп, Качине конфі, М’ясо по-бургундськи) 

	
	Бельгія 
	Свято хліба та вогню в м. Герардсберген  

	
	
	Кінний промисел креветок в м. Остюнкерке  

	
	
	Культура вживання пива  

	Центральна і Південна
Азія

	Таджикистан 
	Технологія приготування та культури вживання оши- палав  

	
	Узбекистан 
	Технологія приготування та культури вживання плову  

	
	Азербайджан 
	Технологія приготування долми, технологія приготування та подачі хлібців (лаваш, юфку, юпку тощо)  

	
	Монголія  
	Айран  

	
	Казахстан 
	Технологія приготування та подачі хлібного коржика


	
	Киргизія 
	

	
	Іран 
	

	Західна Азія
	Туреччина 
	Технологія приготування кави; кешкек, Технологія приготування та подачі хлібного коржика 

	
	Вірменія 
	Технологія приготування та подачі лаваша  

	
	Грузія 
	Технологія приготування вина в глиняних глечиках «квеврі» 

	
	Катар 
	Технологія приготування арабської кави

	
	Оман 
	

	
	Саудівська Аравія 
	

	
	Об’єднанні 
Арабські Емірати 
	

	Східна Азія

	Японія  
	Кухня вашоку (традиційна японська кухня)  

	
	Північна і Південна Корея  
	Технологія приготування капусти кімчі  

	Південносхідна Азія
	Сінгапур  
	Центри для хокерів (це «спільні їдальні») (введено у 2020 році) – місця для спілкування.  

	Північна Африка
	Марокко
	Ринок харчових продуктів та вуличної їжі на площаді 
Джамаа-ель-Фна в м. Марракеш ; кус-кус 
 

	
	Алжир
	

	
	Мавританія
	

	
	Туніс (2020)
	

	Північна Америка
	Мексика 
	Традиційна мексиканська кухня ( тако, елоте, енчілада)  

	
	Японія  
	Вашоку  

	Південна Америка
	Парагвай (2020) 
	Terere готують із застосуванням спеціальної суміші Poha Nana (лікарських трав), подрібненої та поєднаної з холодною водою. 

	
	Мальта 
	Фріта (2020) (плющений хліб із закваски) 






Додаток Б

Туристичні потоки України

	 
	Кількість туристів,
обслугованих
туроператорами
та турагентами, усього
	У тому числі

	
	
	в'їзні (іноземні) туристи
	виїзні туристи
	внутрішні туристи

	2015
	2019576
	15159
	1647390
	357027

	2016
	2549606
	35071
	2060974
	453561

	2017
	2806426
	39605
	2289854
	476967

	2018
	4557447
	75945
	4024703
	456799

	2019
	6132097
	86840
	5524866
	520391





Додаток В

Характеристика переміщень за основними пунктами маршруту «Культура міцних напоїв Одещини»

	№
	Назва населеного пункту
	Відстань від попередньої точки
	Види транспорту
	Час на переміще ння між точками
	Заклад розміщення
	Заклад ресторанного господарства

	1
	Запоріжжя
	-
	поїзд
	-
	-
	-

	2
	м. Одеса  
	560км
	поїзд
	12 год 30 хв
	-
	-

	3
	м. Болград 
	251км
	мікроавтобус
	4 год
	Готель «Інзов»
	Кафе

	4
	м. Білгород-Дністровський 
	179 км
	мікроавтобус
	2 год.30 хв
	Готель Апельсин
	За місцем розміщення

	5
	м. Одеса 
	84,4 км
	мікроавтобус
	1год 35 хв
	-
	Тьотя Мотя


 



Додаток Г

Загальна характеристика туру «Культура міцних напоїв Одещини»

	Назва туру 
	«Культура міцних напоїв Одещини» 

	Обрані області України 
	Одеська область 

	Обрані основні пункти маршруту 
	м. Болград, м. Білгород-Дністровський, м. 
Одеса 

	Тип маршруту 
	Комбінований  

	Сумарна відстань по маршруту 
	1075 км 

	Вид транспорту  
	Автобусний, залізнодорожній  

	Час на переміщення між об’єктами 
	5.21год 

	Обрані об’єкти атракцій  
	Фестиваль «Болград винфест», винний завод 
«Болград», Болградський сирний завод, мекана «Балканська ястія», винний завод 
«Шабо», Білгород-Дністровська 
(Аккерманська) фортеця, коньячний завод «Шустов» 


 


Додаток Д

Програма туру «Культура міцних напоїв Одещини»

	День 1

	00: 45
	Зустріч туристичної групи на залізничному вокзалі м. Запоріжжя, виїзд до Одеси 

	12.30
	Приїзд до першого пункту у м. Одеса. Збір туристів, що прибули з м. Запоріжжя. Переїзд до м. Болград 

	16.30
	Заселення до готелю «Інзов», вечеря 

	18.00-22.00
	Відвідування винного фестивалю «Болград винфест» 

	День 2

	9.00-10.00
	Сніданок. 

	11.00
	Екскурсія на винний завод «Болград», дегустація 

	14.30
	Відвідування механи «Балканська ястія», обід 

	18:00
	Переїзд до міста Білгород-Дністровський 

	20:30
	Заселення до готелю «Апельсин», вечеря, вільний час 

	День 3

	9.00-10.00
	Сніданок у готелі «Апельсин» 

	11.00
	Екскурсія на винний завод «Шабо» 

	15:30
	Екскурсія до Аккерманської фортеці, обід 

	16:45
	Переїзд до м. Одеси 

	18.30-20:30
	Екскурсія на коньячний завод «Шустов 

	21:00- 21:45
	Вечеря у ресторані «Тьотя Мотя» 

	22:20
	Відправлення додому, завершення туру 


 


Додаток Е

Послуги пропоновані туристам у турі «Культура міцних напоїв Одещини»

	Основні послуги
	Додаткові послуги

	1. Розміщення у двох готелях. 
	1. Придбання виробів на винних заводах. 

	2. Харчування (2 сніданки, 2 обіди, 2 вечері).  
	2. Вечеря у ресторані «Тьотя Мотя». 

	3. Транспортне забезпечення автобусом по основному маршруту (м. Одеса – м. Болград – м. Білгород-Дністровський – м. Одеса). 
	3. Придбання продуктів та розваги на винному фестивалі. 

	4. Страхування туристів. 
	 

	5. Проведення екскурсії на винному заводі «Болград». 
	 

	6. Проведення екскурсії на винному заводі «Шабо». 
	 

	7. Відвідування механи та дегустація м’яса.  
	 






Додаток Ж

Розрахунок вартості туру «Культура міцних напоїв Одещини»

	№
з/п
	Назва статті
	Вартість за одиницю (грн)
	Кількість (од.)
	Загальна вартість (грн.)

	1
	Вартість проживання за умовами розміщення в готелях 
	
	
	2850

	
	Готель «Інзов» 
	250
	6
	1500

	
	Готель «Апельсин» 
	225
	6
	1350

	2
	Вартість харчування за місцем розміщення: 
	
	
	3180

	
	м. Болград 
	180
	6
	1080

	
	м. Білгород - Дністровський 
	-
	-
	-

	
	м. Одеса 
	350
	6
	2100

	3
	Вартість транспортного обслуговування 
	
	
	5937

	
	Мікроавтобус 
	7,5
	6
	3795

	
	Поїзд
	357
	6
	2142

	4
	Вартість екскурсій
	
	
	2940

	
	Відвідування механи «Болградська ястія» 
	190
	6
	1140

	
	Екскурсія на винний завод «Шабо» 
	150
	6
	900

	
	Екскурсія на коньячний завод «Шабо» 
	150
	6
	900

	5
	Страхування 
	20
	6
	120

	6
	Послуги керівника групи 
	2000
	
	2000

	7
	Інші види затрат: 
	
	
	3573

	
	Загальновиробничі витрати 
	1500
	
	1500

	
	Витрати на рекламу 
	2073
	
	2073

	8
	Загальна собівартість туру 
	
	
	21 800

	9
	Прибуток 
	
	
	3270

	10
	Загальна вартість туру (на групу) 
	
	
	25070

	11
	Загальна вартість туру (на одну особу) 
	
	
	4178






Додаток З

Болград вінфест
[image: Bolgrad Wine Fest – 2019: в Болграде прошел фестиваль лучших вин Бессарабии]

Винзавод «Болград»
[image: Винзавод на юге Одесской области начнет делать собственное шампанское — до  200 тысяч бутылок в месяц (фото) | Новости Одессы]

Болградський сирзавод
[image: Ігор Палиця на Болградському сирзаводі]

Механа «Балканська ястія»
[image: D:\Рабочий стол\216478852_2313102155525804_2413436199241141143_n.jpg]


Додаток И

Білгород-Дністровська (Аккерманська) фортеця
[image: Легенди і таємниці Аккерманської фортеці| Вилкове| Визначні туристичні  місця України, Росії та Білорусії| Туристична компанія «ТамТур»]

«Шабо»
[image: SHABO | SHABO]


Додаток К

Коньячний завод «Шустов»
[image: Шустов, ПрАТ "Одеський коньячний завод" | Инженерная Компания "ОЛВИА"]

гастрономічні тури


гастрономічні фестивалі


гастрономічні екскурсії


гастрономічні заходи (майстеркласи з приготування їжі, дегустації, тощо)


інші форми туризму, де гастрономічний туризм є складовою, або пропонується як супутня послуга










гастрономічний туризм (за видом)


подорож до сільської місцевості


подорож, що включає відвідування закладів ресторанного господарства


комбінований вид


подієвий вид 













гастрономічний туризм (за метою)
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