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РЕФЕРАТ

Кваліфікаційна робота –  61 сторінка,  додатків 1,  літературних джерел 55. 
Мета – дослідження концепції глемпінгу: Розкриття сутності та особливостей глемпінгу як форми ресторанного бізнесу у Німеччині. 
У відповідності до поставленої мети передбачається виконання таких завдань: 
– проаналізувати поняття та сутність глемпінг-туризму; 
–дослідити конкретні глемпінг готелі та ресторані Німеччини; 
–організувати тур до глемпінг готелю;
Об’єкт дослідження: глемпінг в ресторанному бізнесі Німеччини
Предмет дослідження: дослідження екотуризму, а саме глемпінгу та особливості глемпінг ресторанів.
Методи дослідження: теоретичний аналіз літературних джерел, порівняльний та метод системного підходу. 
Основна частина роботи присвячена дослідженню та впровадженню глемпінг рестораннів в туристичному досвіді Німеччини. 


ГЛЕМПІНГ, НІМЕЧЧИНА, ТУРИЗМ, ВІДПОЧИНОК, ЕКОТУРИЗМ, ГЛЕМПЕР, ГОТЕЛЬ.



ABSTRACT
Qualification work –  61 pages, appendices 1, references 55. 
The purpose is to study the concept of glamping: Disclosure of the essence and features of glamping as a form of restaurant business in Germany. 
In accordance with the set goal, it is planned to perform the following tasks: 
– to analyze the concept and essence of glamping tourism; 
–research specific glamping hotels and restaurants in Germany; 
–organize a tour to the glamping hotel;
–justify the financial cost of the tour;
–to assess the prospects for the development of glamping in the restaurant business in Germany
Object of research: glamping in the restaurant business in Germany
The subject of the research: the study of ecotourism, namely glamping and the features of glamping restaurants.
Research methods: theoretical analysis of literary sources, comparative and method of systematic approach. 
The main part of the work is devoted to the study and implementation of glamping restaurants in the tourist experience of Germany. 


GLAMPING, GERMANY, TOURISM, RECREATION, ECOTOURISM, GLAMPER, HOTEL.



ПЕРЕЛІК УМОВНИХ ПОЗНАЧЕНЬ, СИМВОЛІВ, ОДИНИЦЬ, СКОРОЧЕНЬ І ТЕРМІНІВ

Екотуризм -– це відповідальний вид туризму, який спрямований на відвідування природних місць з метою насолоди їх красою та вивчення, при цьому зводячи до мінімуму негативний вплив на довкілля та підтримуючи добробут місцевих громад. Основні принципи екотуризму включають екологічну стійкість, збереження природних і культурних ресурсів, освітні та інтерпретаційні елементи, а також економічну підтримку місцевого населення.
Глемпінг - (від англ. "glamorous camping" – розкішний кемпінг) – це форма кемпінгу, яка поєднує в собі досвід перебування на природі з комфортом та зручностями високого рівня. Глемпінг включає проживання в незвичайних та комфортних умовах, таких як юрти, тіпі, купольні намети, дерев'яні будиночки або інші унікальні житлові споруди, оснащені сучасними зручностями, такими як електрика, меблі, ванні кімнати, та іноді навіть Wi-Fi.
Тіпі - (також відомий як вігвам) – це традиційне житло, використовуване корінними народами Великих Рівнин у Північній Америці. Тіпі має конічну форму та зазвичай будується з дерев'яних жердин, які покриваються шкурами тварин або тканинами. Ця конструкція забезпечує хорошу вентиляцію, легко розбирається та переноситься, що робить тіпі ідеальним для кочового способу життя. Сучасні варіанти тіпі використовуються в різних культурних та туристичних проектах, включаючи глемпінг.
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Актуальність теми. Ресторанний бізнес є однією з ключових галузей господарства Німеччини, яка постійно еволюціонує та адаптується до змін у споживчому попиті та тенденціях. Однією з інноваційних стратегій, що набуває все більшої популярності серед рестораторів та готелів, є глемпінг-туризм. 
Глемпінг, або розкішний кемпінг-туризм, представляє собою поєднання ексклюзивного гастрономічного відпочинку з найкращими атрибутами натурального життя. При цьому, концепція глемпінгу вже довгий час присутня на ринку, але вона все ще залишається малодослідженою в контексті ресторанного бізнесу Німеччини. Саме тому вивчення досвіду глемпінгу в цій країні має велике значення в контексті подальшого розвитку галузі та забезпечення конкурентоспроможності ресторанів.
Глемпінг готелі в Німеччині зазвичай відрізняються своєю особливою атмосферою та підходом до харчування, орієнтованим на комфорт та ексклюзивність. Також саме в глемпінг готелях робиться акцент на здорове харчування, а саме деякі глемпи взагалі спеціалізуються лише на веган-меню, де не подають мʼяса. Глемпінг це про екологію і про захист природи. частіше за все люди, які обирають такий вид відпочинку також звертають увагу на те яке меню в цих готелях, звісно, що не всі глемпи мають веган-меню в закладах але це стає все більш популярним.
Глемпінг готелі з веган меню в Німеччині є популярними та актуальними з ряду причин:
1. Здоровий спосіб життя: Веганство стає все більш популярним серед людей, які прагнуть здорового способу життя. Веганська дієта багата на фрукти, овочі, злаки та інші рослинні продукти, які вважаються корисними для здоров'я.
2. Етичність та тваринний захист: Багато людей вибирають веганство з етичних міркувань та з метою захисту прав тварин. Глемпінг готелі, які пропонують веган меню, демонструють свою підтримку та уважність до цих цінностей.
3. Екологічна свідомість: Веганство також відоме своєю меншою екологічною відповідальністю, оскільки воно споживає менше ресурсів та має менший вуглецевий слід порівняно з традиційним м'ясним харчуванням. Гості, які обирають глемпінг готелі з веган меню, можуть бути впевнені, що споживають екологічно чисті страви.
4. Розвиток культури: Веганство стає частиною сучасної культури, особливо серед молодого покоління. Гості глемпінг готелів можуть бути зацікавлені у відкритті нових веганських страв та досвідів.
5. Рост попиту: Зростання популярності веганського харчування призвело до збільшення попиту на веган меню в готелях та ресторанах. Глемпінг готелі, які пропонують веганські варіанти страв, можуть привабити більше клієнтів та забезпечити їм незабутній досвід відпочинку.
Усі ці фактори роблять глемпінг готелі з веган меню в Німеччині популярними та актуальними, відповідаючи сучасним тенденціям у харчуванні та відпочинку.
При дослідженні різних глемпінг готелів, було виявлено, що в багатьох глемпах взагалі немає кафе чи ресторану на території, я вважаю, що це є проблемою, бо багато готелів розташовані далеко від цивілізації і тому багатьом туристам це не зручно через те що треба їхати кудись щоб поїсти, або готувати самим але тоді треба везти з собою продукти і витрачати на приготування. 
Також хочу зазначити, що глемпінг готелі є дуже важливими і актуальними для Німеччини з ряду причин:
1. Туристична привабливість: Глемпінг готелі додають різноманіття до туристичного пропозиції Німеччини, приваблюючи як внутрішніх, так і зарубіжних туристів, які шукають незабутній досвід відпочинку в природному середовищі.
2. Стимулювання регіонального розвитку: Розміщення глемпінг готелів у віддалених або мало заселених районах може сприяти розвитку місцевої економіки та залученню інвестицій до цих регіонів.
3. Екологічна стійкість: Багато глемпінг готелів працюють у відповідності з екологічними стандартами, використовуючи відновлювані джерела енергії та практикуючи екологічно чисте будівництво та управління.
4. Розвиток сільського туризму: Глемпінг готелі можуть стати важливими компонентами сільського туризму, сприяючи збереженню та привабленню туристів до сільських районів та маленьких містечок.
Усі ці аспекти є актуальними та важливими для розвитку глемпінг туризму, а головне це корисно та вигідно, як для природи так і для місцевих жителів але ще потребує удосконалення.
Ще є ряд проблем з якими стикається глемпіг туризм, а саме: легіслятивні обмеження, інфраструктурні обмеження, конкуренція з іншими формами туризму: глемпінг туризм змушений конкурувати з іншими формами туризму, такими як готельний бізнес, агротуризм та традиційний кемпінг. Культурні аспекти: необхідність збалансування розвитку глемпінгу зі збереженням місцевих культурних та історичних цінностей.
Обʼєкт дослідження: глемпінг в ресторанному бізнесі Німеччини.
Предмет дослідження: дослідження екотуризму, а саме глемпінгу та особливості глемпінг ресторанів. 
Це включає вивчення концепції глемпінгу як специфічного типу гастрономічного туризму, його особливості, тенденції розвитку та вплив на ресторанний сектор у Німеччині.
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У контексті ресторанного бізнесу термін «глемпінг» походить від поєднання двох слів: «гламур» і «кемпінг». Це концепція, яка поєднує в собі елементи розкоші та комфорту з відчуттям пригод і природності, характерними для кемпінгу.
У ресторанному бізнесі глемпінг означає створення унікального клієнтського досвіду, який поєднує вишукані страви та обслуговування з природним середовищем або атмосферою, схожою на кемпінг. Це може бути облаштування ресторану на відкритому повітрі або на природі, використання натуральних матеріалів в декорі, відсутність розкішних деталей, створення дружньої та неформальної атмосфери [6].
   У західній науковій літературі цей термін зараз набув широкого вжитку «екотуризм», який вперше з'явився в Південній Америці та Східній Африці в 70-х роках 20 століття як екологічно відповідальна подорож для вивчення природних зон і культури регіонів з метою сприяння їх охороні та спрямування фінанових надходжень до місцевих громад. Дослідження сутності категорії «екотуризм» (екологічний туризм), варто зазначити, що має розширювальне тлумачення. Сьогодні існує багато визначень екотуризму. Один з найточніших може розглянути наведені в роботі В. І. Вишневського «екотуризм — це туризм до місць с відносно незайманої природи, до цінних з природної точки зору об’єктів з метою отримання задоволення від перебування на природі, розширення знань про неї та одужання» [4, с.4]. 
Є й таке визначення екотуризму Міжнародною організацією екотуризм - відповідальна подорож природними територіями та регіонами з метою збереження природи довкілля та підтримання добробуту місцевих жителів [15, с. 318]. 
Взагалі існує багато визначень поняття «екотуризм». Термін «екотуризм» вперше вжив Т. Міллер, який вважає, що «екотуризм - це стійкий туризм, чутливий до навколишнього середовища, який включає вивчення природного та культурного середовища та цілей покращення стану в цьому середовищі» [8, с.8].
М.Б. Біржаков вважає, що екологічний туризм має суворе визначення спеціалізований вид дозвілля з яскраво вираженими науково-пізнавальними цілями. Один із видів природного туризму, який об’єднує людей, які подорожують з науково-пізнавальна метою. [8, с.9].
Екотуризм - це: туризм з екологічно значущим змістом, специфічною формою діяльність людей, які, спілкуючись з природою, будують свої стосунки з нею на основі взаємної вигоди, щоб людина отримала від такого спілкування певний фізичний, інтелектуальний та емоційний запас фортеці та природа при цьому не постраждала. В. П. Кекушев, В. П. Сергєєв, В. Б. Степаницький трактують цю категорію так.
Для того, щоб дізнатися чи справді екологічний туризм потрібен, то треба  визначити його основні компоненти:
· «пізнання природи», тобто подорожі передбачають наявність елементів вивчення природи, отримання туристами нових знань та навичок;
· «збереження екосистеми» передбачає відповідну поведінку групи на маршруті та участь туристів, туроператорів у програмах та заходах щодо захисту довкілля;
· «повага до інтересів місцевих жителів» – дотримання місцевих законів та звичаїв, а також внесок туризму в соціально-економічний розвиток туристичних центрів.
В даний час під екотуризмом розуміють вид активного відпочинку в межах незайманих природоохоронних територій, де поряд з науково-пізнавальними, культурно-виховними та спортивно-оздоровчими функціями акцентується увага на зв'язках між природним та соціальним середовищем, на наслідках антропогенного тиску; набуваються навички гармонійних відносин природи та людини. Важливим критерієм екотуризму є те, що він відбувається у природному середовищі, тобто це природно-орієнтований туризм Сутність його полягає в акцентуванні уваги не лише як рекреаційної діяльності, а й у характері впливу туризму на довкілля і ступеня відповідальності як туристів, так і організаторів щодо збереження природного середовища [3].
В даний час світовий екотуристичний продукт значно змінюється та ускладнюється. Раніше для відпочинку на природі, на природоохоронних територіях, застосовувалися, як правило, кемпінги, що були наметовими таборами з дуже обмеженим сервісом. Такий відпочинок часто пов'язаний із відсутністю санітарно-побутових зручностей. 
Однак у перше десятиліття ХХІ ст. бурхливий розвиток кемпінгів оформився в провідний тренд розвитку світової туристичної галузі. Деякі вчені називають цю тенденцію мегатренду, що знаменує собою зміну парадигми туризму: зміна пасивного споживання турпродуктів, сформованих туроператорами для рекреантів, активною організацією подорожей та відпочинку самими рекреантами (самостійний туризм). Розвиток кемпінгів продовжується і зараз. Форми надання таких послуг удосконалюються, створюються нові види, розширюється асортимент послуг, якісно підвищується рівень обслуговування та комфорту. Сучасними трендами розвитку суспільства є посилення взаємодії з довкіллям, зростання попиту на екологічне житло, одяг з натуральних тканин, їжа з органічних продуктів та ін. Завдяки усвідомленості та  екологічної відповідальності більшість населення спрямовує свою діяльність у " природну " сферу, щоб організувати ведення екологічно чистого бизнеса [51]. Тому субкультура кемпінг-туризму – відпочинку на природі – остаточно затвердила собі з появою модного перебігу екотуризму у стилі «глемпінг». Цей фактор знаменував собою момент залишкового оформлення кемпінг-індустрії як нового виду економічної діяльності, що спеціалізується на обслуговуванні масового самостійного туризму. 
Багато туристів потенційно зацікавлені таким відпочинком, але не готові позбутися комфорту. У зв'язку звичний відпочинок на природі – кемпінг – отримав дещо змінену форму і став називатися "Глемпінг". Глемпінг – гламурний кемпінг, або розкішний кемпінг, що має комфортні умови готелю високого рівня та при цьому зберігає відчуття проживання віч-на-віч із природою, без необхідності штучно від неї відгороджуватися для збереження природного довкілля.
 У 2016 році слово «glamping» було додано до Оксфордського англійського словника (Oxford English Dictionary), що визначає глемпінг, як форму кемпінгу, що включає розміщення та можливості більш розкішні, ніж ті, що пов'язані із традиційним кемпінгом. Тобто глемпінг передбачає все той же відпочинок на природі, навіть на природоохоронних територіях, але з усіма необхідні умови розміщення. 
У 2018 році до американського словника Merriam-Webster було додано визначення поняття «glamping» та слів, пов'язаних з ним – «glamp» та «glamper». Цей словник надає таке визначення глемпінгу - кемпінг на відкритому повітрі зі зручностями (такими як ліжка, електрика та доступ до внутрішньої сантехніки), які традиційно не використовують під час кемпінгу [42]. 
Також ряд інших словників та науковців дають визначення поняттю «глемпінг» (див. дод.А).
Концепція глемпінгу сформувалася з кемпінгу, однак, крім провідної ідеї – наближення відпочиваючих до природного середовища, вона має на меті ще дві кардинальні відмінності: по-перше, відпочинок у глемпінгу має бути максимально комфортним, а по-друге, Будівництво та експлуатація глемпінгів має здійснюватися в умовах мінімального впливу середовища. Тому сьогодні ми можемо віднести глемпінг до одного з видів екотуризму поряд із такими усталеними видами, як: екотури з використанням екотранспорту (або взагалі виключаючи будь-які види транспорту); сафарі-тури для спостереження за флорою і фауною вздовж асфальтованих маршрути/екостежки в межах заповідних територій; відпочинок в агросадибах. Таким чином, на даний момент концепцію глемпінгу можна представити як триєдину структуру [55]. (рис. 1.1).
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Рис.1.1 Концепція глемпінгу

Основні особливості глемпінгу:
· наявність зручних, просторих засобів проживання (намет, будинок і т. д.);
· використання незвичайних меблів для екотуризму та кемпінгу: великі стільці, крісла, обідні столи, зручні ліжка;
· створені умови для тимчасового проживання, які забезпечують комфортність щодо постійного життя.
Необхідні складові для організації глемпінгу:
· спеціальні намети та будиночки повинні відповідати екологічним стандартам, створюватись з використанням сучасних будівельних технологій;
· глемпінг-намети чи намети обладнані сучасними інженерними системами, навіть передбачається наявність водопроводу, електрики та Wi-Fi;
· досить високі вимоги до елементів комфорту та обладнання наметів, наприклад наявність ваз для квітів, килимків, картин тощо [36]. 
Основні причини, чому глемпінг є зеленою діяльністю з низьким рівнем
впливу:
1. Глемпери знаходяться поблизу зовнішнього середовища і ніжно взаємодіяти з природою навколо них.
2. Для житла часто екологічно чисті матеріали з незначним опаленням або без нього, що не має серйозних наслідків для оточуючого середовище.
3. Змінюється потреба туристів летіти до місця призначення, цим допомагаючи зменшити шкідливе озонове забруднення, яке відбувається в довкілля.
4. Залежно від типу глемпінг-бізнесу є можливість зменшення використання споживачем попередньо упакованих та оброблених харчових продуктів, це зменшивши зміст, який вони соціально та надаючи доступ до фермерські або невеликі місцеві магазини і т.д.
5. Коли зсув весь час перебуває у навколишньому середовищі, воно виглядає ще більш недоречним, ніж раніше, тому глемперів заохочують виносити все, що вони бачать, у відро для сміття і ніколи не помітити самостійно.
6. Залежно від типу глемпінгу, кемпінгове спорядження буде використовуватися знову і знову. Це означає, що остаточно підібрані предмети матимуть багаторазове використання, тому для їх виготовлення буде використано менше матеріалів. Це може включати відмову від одноразових контейнерів та вибір свідомості контейнерів для багаторазового використання.
7. Глемпінговий бізнес може легко використовувати продукти, що сприяють екологічної обізнаності, у своїх повсякденних послугах, наприклад, екологічно чисті миючі засоби, сонячну та вітрову енергію.
8. Підприємства, що займаються кемпінгами та глемпінгами, старіші брати що у природоохоронної діяльності через характер їх бізнеса [49].

[bookmark: _Toc167409683]1.2 Глемпінг як сегмент туристичного ринку

	Прогнозується, що розмір світового туристичного ринку глемпінгів у 2022 році зросте на 10,4% у річному обчисленні. У 2022 році розмір ринку перевищить 3,4 мільярда доларів США, збільшившись на вражаючих 11,8% за період оцінки.
	Прогнозується, що попит на ринку глемпінгу зросте на 11,8% CAGR протягом прогнозованого періоду в порівнянні з 8,3% CAGR, зареєстрованим між 2017 і 2021 роками.
	Зростаюча перевага зручностей, таких як ліжка, Wi-Fi, спа, бари, лазні, електроенергія, послуги з прибирання в глемпінгу, стимулює продажі на ринку. Глемпінг пропонує привабливе та комфортне житло та сприяє розвитку сталого туризму. Організації в індустрії туризму пропонують нові та унікальні житла, щоб зменшити вплив сезонності на їхній бізнес, який, як очікується, рухатиме ринок у найближчі роки. Продажі на ринку глемпінгу становитимуть 2-4% від загального обсягу продажів на ринку пригодницького туризму [44]. У 2020 році розмір ринку глемпінгу оцінювався в 2,3 млрд. мільйона доларів США,  а до 2028 року, за прогнозами, досягне 5,9 млрд. доларів США, зростаючи на 13,32% середньорічного темпу зростання з 2021 по 2028 рік [45]. (рис. 1.2).
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Рис. 1.2 Зростання розміру ринку глемпінгу з 2020 по 2028 роки

	За останні п’ять років дохід від глемпінгу зростав двозначними цифрами, і за оцінками галузі, дохід від глемпінгу продовжуватиме зростати швидкими темпами. Ця альтернативна форма кемпінгу приваблює представників міленіалів і покоління X. Цей попит є показником інтересу публіки кемпінгу до альтернативного розміщення для кемпінгу [51].
	В даний час по всьому світу існують великі ринки глемпінгу, включаючи США (найбільші з яких знаходяться в Каліфорнії, Техасі, Нью-Йорку, Колорадо та Вашингтоні), Канаду, Австралію, Нову Зеландію та Великобританію. Багато можливостей для зростання у всіх напрямках: місця для глемпінгу визнані, хоч і не однаковою мірою, у Європі, Азії, інших частинах Північної Америки (Мексика), Центральній Америці та Південній Америці.
	Що стосується відвідувачів глемпінгу, Рубен Мартінес, співзасновник Glamping Hub, сказав: «Бебі-бумери та мілініали шукають змін у звичних способах подорожей, і глемпінг добре підходить для обох: бебі-бумери, які мають наявний дохід, шукаю комфорт і все це зробив ; для мілініалів, тому що вони завжди шукають унікального досвіду».
	Однак для визначення точного сегмента туристичного ринку необхідно вивчити специфіку попиту на послуги глемпінгу. У червні, липні та серпні 2015 року в Хорватії було проведено дослідження попиту на глемпінг. Анкети були складені чотирма мовами (хорватською, англійською, німецькою та італійською) і надіслані до 19 найкращих хорватських таборів.
	Вибірку із 472 зібраних анкет заповнили гості 18 національностей: 36% німці; 15% – австрійці; 11% – словенці; 10,2% - голландці та ін.
Повністю 80% усіх респондентів провели свою відпустку в 4-зірковому житлі/мобільному будинку або в глемпінгу площею понад 32 м2. Серед опитаних 56% чоловіків, 44% жінок.
	1) Хто такі глемпери? Молоді та освічені гості, постійні співробітники з гарним заробітком.
Результати дослідження показують, що глемпери – це молоді гості: 34% учасників – 36–45 років, 26% – старше 46 років, 17% – 18–35 років. Гості глемпінгу добре утворені: 48% мають вищу освіту, 34% – додаткову, 18% – середню.
	Вони постійно працюють і мають добрий дохід: 40% мають дохід від 3000 до 5000 євро на місяць, 39% мають дохід менше 3000 євро та 22% мають дохід понад 5000 євро на місяць.
У глемперів хороші професії: 35% – клерки, 30% – менеджери та підприємці, 35% – інші професії [11].
	2) Рішення про глемпінг – як і коли? Вік та національність впливають на рішення. Німці та голландці здебільшого вирішують, куди поїхати, заздалегідь. Більшість респондентів, зокрема гості середнього віку (37,5%), обирають направлення за 4-12 місяців до прибуття. П'ята частина опитаних вирішить, куди поїхати за 2-4 місяці. У групу з найбільшою часткою «жайворонків» виділяються люди віком 36–45 років. Дуже небагато гостей приймають рішення про поїздку більш ніж на рік вперед.
Німці (56,5%) та голландці (43,8%) вирішують, куди поїхати найперше - від 4 до 12 місяців. Австрійці (61,9%), словенці (78,9%) та хорвати (72%) найчастіше вирішують, куди поїхати, за чотири місяці чи менше [22].
	3) Як мандрують глемпери? Подорож із сім'єю – найпоширеніший вид подорожей незалежно від національності, віку та рівня доходу. Респонденти переважно подорожують сім'ями (78,8%), 13,9% подорожують із партнерами та 22,8% із друзями. Мандрівники старшого віку подорожують зі своїми сім'ями частіше, ніж молодші мандрівники. Шістдесят один відсоток молодих мандрівників (18-35 років) мандрують із сім'ями, на відміну від майже 90% представників старших вікових груп. Молодь (18-35 років) виділяється як вікова група з найвищим відсотком мандрівників, які подорожують із друзями.
	4) Пункт призначення та місце для табору. Більшості відвідувачів подобається досліджувати нові напрямки у країні, яку вони вже відвідали.
Результати дослідження показують, що 55% усіх респондентів відвідують цей напрямок уперше. Більшість гостей, здається, вже знають країну і їм також подобається досліджувати нові напрямки. Більшість із них – молоді люди віком до 45 років (60%) ніколи раніше не відвідували ці місця. Загалом три з п'яти сімей ніколи раніше не відвідували те чи інше місце. Сім'ї з більшою ймовірністю не відвідували це місце раніше, якщо вони мають дітей віком до 15 років. Опитування показало, що гості з більшою ймовірністю відвідають це місце вперше, маючи власний дохід. Австрійські, голландські та німецькі туристи найбільше люблять досліджувати нові напрямки.
	5) Відвідувачі, які відвідують кемпінг вперше. Молодь – це вікова група з найбільшою часткою тих, хто вперше відвідує табір. Більшість тих, хто вперше побуває в кемпінгу, – це туристи віком від 18 до 35 років (70% респондентів цієї вікової групи зупинилися в кемпінгу вперше), що є чудовою можливістю для розвитку глемпінгу. Тринадцять відсотків молодих відвідувачів відвідали кемпінг один раз, а 16 відсотків – два-п’ять разів  і 1% відвідував більше п’яти разів.
	6) Ви коли-небудь зупинялися в глемпінгах? Більше половини опитаних ніколи не зупинялися в мобільному будинку в іншій країні. Більшість молодих відвідувачів (55,7%) ніколи не були в глемпінгу в іншій країні. Проте 32,2% з них відвідували іншу країну більше одного разу [16].
Більше половини всіх респондентів (і більшість молодих людей – 65,8%) ніколи не зупинялися в мобільному будинку в іншій країні, а 38% зупинялися в мобільному будинку в іншій країні більше одного разу, тоді як 36% середніх 33% літніх гостей кілька разів зупинялися в мобільному будинку в іншій країні.
	Що стосується національності, то більшість опитаних голландських туристів зупинялися в кемпінгу в іншій країні; Більш конкретно: 41,6% зупинялися в кемпінгу в іншій країні більше двох разів. 56,5% німців ніколи не таборували в іншій країні, 12,4% таборували лише один раз, а 15,3% навіть двічі. Австрійські відвідувачі найбільш лояльні; 66% ніколи не таборували в іншій країні.
	З точки зору доходу, група із середнім рівнем доходу найчастіше ночувала в кемпінгу за кордоном. Лише п’ята частина групи з найнижчим доходом (менше 3000 євро) більше одного разу зупинялася в будинку на колесах в іншому місці.
	7) У яких помешканнях глемпери проводили відпустку раніше? Раніше респонденти проводили відпустку в готелях, мобільних будинках або приватних апартаментах [17].
	Ключове питання в цьому дослідженні полягає в тому, чи гості глемпінгу є переважно колишніми кемпінгами, чи це колишні гості готелю чи типу B&B, які знайшли нові та цікаві місця для кемпінгу. Більшість респондентів вже відпочивали в готелях і B&B, 47% вже користувалися ними Пересувне житло. Серед молоді 49% раніше проводили відпустку в готелі, 49% проводили відпустку в будинку на колесах і в приватній резиденції. Крім того, 24% зупинилися на курорті. Респонденти середнього віку раніше зупинялися в будинках на колесах (55%), але переважно в готелях. Раніше люди похилого віку жили в основному в приватних будинках, а також в квартирах і готелях. 41,6% голландців і 33,9% австрійців - колишні відпочиваючі. Раніше австрійці були переважно гостями готелів, але половина з них також зупинялася в мобільних будинках.
	Німецькі респонденти розділилися між гостями готелю та гостями автофургонів, 38,8% кемпінгували в минулому. Більшість колишніх відпочиваючих належать до групи з найнижчими доходами. Майже половина представників до групи середні. Відпочинок в готелях, апартаментах або приватних будинках. Група з найвищими доходами переважно зупинялася в готелях (47%) або в апартаментах (39,4%). Серед тих, хто заробляє більше 5000 євро на місяць, найменша частка раніше зупинялася в кемпінгу (менше 20%). Результати чітко показують, що молоді та заможні гості переважно зупинялися в готелях і гостьових будинках, і що ця цільова група представляє новий виклик і нову конкурентну перевагу для глемпінг-кемпінгів.
	8) Як глемпери обирають напрямок чи глемпінг і які їхні цінності? Пасивний відпочинок, близькість до пляжу та ціна.
Причини вибору місця - пасивний відпочинок, спокій і природні багатства, хороша їжа та напої та нові враження. Розваги вважаються найменш важливими. Їжа та напої вважаються дуже важливими. Гості глемпінгу можуть оцінювати різні речі, приймаючи рішення. Деякі приклади цінностей: близькість до пляжу, відчуття приватності та безпеки в кемпінгу, неформальність і сімейне співтовариство.
	Важливість факторів при виборі мобільного будинку залежить від віку: для підростаючого покоління найважливішими факторами є ціна, близькість до моря, тінь і кондиціонування; Для людей середнього віку все ще найважливішим фактором є ціна, тоді як для старшого покоління основним фактором у виборі мобільного будинку є близькість до моря, а другорядними факторами є ціна, тінь та оснащення мобільного будинку [18].
	9) Середня тривалість перебування 10 днів; Для сімей він дещо вищий і зростає з доходом і віком.
Найдовше гості залишалися в родинах – у середньому 10 днів, а з партнерами – у середньому 8 днів. Гості з найвищим доходом (понад 5000 євро) залишалися приблизно на дванадцять ночей, тоді як гості з доходом менше 3000 євро залишалися в середньому на вісім днів. Наймолодші гості залишалися менше дев'яти днів, а середні та 46+ - в середньому 10,5 днів [19].
	10) Вартість глемпінгу? Більшість витрат йде на проживання. Середня вартість відпочинку в глемпінгу становить 2700 євро. З них 1300 євро – витрати на проживання; 795 євро на їжу та напої (F&B) і покупки та 370 євро на спорт, послуги та екскурсії.
	11) Глемпінг – це можливість. Більшість респондентів скористалися б глемпінгом знову. З наймолодших респондентів 66% знову підуть на глемпінг, а 24% ще не знають. Цей результат дуже важливий для майбутнього менеджменту глемпінгу. Респонденти молодшого покоління прийняли цей новий тип розміщення, хоча деякі з них глемпінгували вперше.
	Респонденти середнього та старшого віку вважають глемпінг ще більш привабливим. Загалом 71,9% відвідають нас знову (17% респондентів середнього віку та 12% респондентів старше 46 ще не знають). (Рис.1.3).
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Рис. 1.3 Соціальний портрет сім’ї глемперів
	
Тому глемпери – це молоді та освічені гості зі стабільним і відносно високим доходом. Вони переважно працюють клерками, менеджерами та підприємцями. Незалежно від віку та доходу, вони подорожують сім'ями. Вони заздалегідь вирішують, як проведуть відпустку; Це особливо вірно
голландці та німці. Респонденти, які вперше відвідують глемпінг, переважно молоді люди, що представляє новий ринковий потенціал для менеджерів.
	Лояльність до напрямків і кемпінгів не така висока, як лояльність до країн, що свідчить про сильну конкуренцію між напрямками. Більшість респондентів вважають, що вони повернуться до глемпінгу, і висока частка молодих респондентів є обнадійливою [50].
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	Глемпінг – це комбінація слів «гламурний» і «кемпінг», і хоча цей термін існує лише з 2007 року, він бере свій початок понад тисячу років.
Передісторія -  першим доказом людської діяльності в Америці є кам’яні знаряддя, які датуються 11 500 радіовуглецевими роками і належать до культури Кловіс палеоіндіанців. Пізніше, приблизно за 10 тис. років до н.е. Виявлено перші сліди житла в типі. «Археологи знайшли докази того, що житла, які складалися з ряду дерев’яних стовпів, існували дуже давно, використовуючи вуглецеве датування зразків ґрунту, які, здається, походять із залишків стародавніх кемпінгів або сіл», - повідомляє Teepee Joy [52]. 
	Існують додаткові археологічні докази 7500 років до нашої ери. ч. у вигляді кам'яних кілець, оскільки камені служили для утримання зовнішньої частини тіпі. Хоча тіпі часто приписують усім корінним американцям у Сполучених Штатах, насправді типі є унікальним лише для корінного населення Великих рівнин і Канадських рівнин Північної Америки, як зазначено в книзі «Чи всі індіанці жили в Тіпіс?» згадується Національний музей американських індіанців. Конструкція тіпі дозволяла легко розбирати, особливо під час погоні за дичиною, і була дуже сумісною з кочовим способом життя.
	Кочові племена також віддавали перевагу юртам, які зараз є популярним і добре відомим типом глемпінгу, оскільки було відомо, що їх легко розібрати в одному місці та зібрати в іншому, і вони легко протистоять стихії.
	Вважається, що перші юрти були виготовлені бурятсько-монгольською громадою Сибіру приблизно в 600 році до нашої ери. е., завдяки знахідці бронзової чаші цього періоду, знайденої в Ірані [47]. 
Існує два основних типи юрт: гер та юрта з гнутого дерева, першу розробили та використовували монгольські племена.
	У 13 столітті Чингісхан, засновник Монгольської імперії, правив зі значного геру, але оскільки імперія була настільки великою географічно, кажуть, що його гер ніколи не був повністю видобутий, а просто вирощений
віз на колесах і волами перетягували його з місця на місце. Розширення Монгольської імперії супроводжувалося зростанням популярності юрти. Як наслідок, люди у Східній Європі, у таких країнах, як Туреччина, Угорщина
і Румунія також почали використовувати юрти. За даними National Geographic, «юрти залишалися широко поширеними в Туреччині до 1960-1970-х років і все ще можуть бути знайдені в сільській місцевості Угорщини сьогодні» [35].
	У 16-17 століттях глемпінг також значно поширився в Шотландії, Франції та Туреччині. У Шотландії Джон Стюарт, 3-й граф Атолл, створив те, що можна було б назвати першим у Британії розкішним кемпінгом для короля Якова V і його матері в Шотландському нагір’ї, наповнивши інтер’єри наметів розкішшю. Меблі та предмети декору власного виробництва [46].
	З 7 по 24 червня 1520 року в Баллінгемі, Франція, відбувся дипломатичний саміт під назвою «Золоте поле» - турнір, який ознаменував дружбу між королем Англії Генріхом VIII і королем Франції Франциском I після англо- Французи повинні зміцнити договір 1514 р. 2800 наметів, оточених фонтанами, з яких текло червоне вино [43]. 
	За даними TurkishCulture.org, турецькі османи також були відомі тим, що зводили чудові намети для різноманітних подій, включаючи «військові походи, церемонії та святкування, а також екскурсії землями султанів та їхніх підданих».
	Під час кампанії імператорські намети султана були особливо розкішними та по суті мобільними палацами. Їх було два, і поки султан був в одному, вони могли встановити інший у наступному пункті призначення для підготовки до прибуття султана. Наприкінці XVII століття французький археолог Антуан Галлан навіть писав, що султанські намети були настільки великі, що їх перевозили на шестистах верблюдах [21].
	Професор Нурхан Атасой так описує османські намети: «Вишукане оздоблення всередині та зовні наметів османських султанів робило їх чудовими резиденціями, придатними для правителя». Під час урочистих подій намети служили чудовими театральними декораціями, як ми чітко бачимо на мініатюрних картинах, що зображують банкети, аудієнції та бенкети, які відбувалися в комплексі імператорських наметів протягом століть. «Імператорські намети були багато прикрашені, ніби це були павільйони, і часто мали візерунки, схожі на кахельні панелі, зазвичай з квітковими візерунками або у вигляді аплікацій, зроблених з різнокольорових тканин або вишиваних різними швами шовковими та металевими нитками» [53]. (рис. 1.4).
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Рис. 1.4 Внутрішнє оздоблення османських наметів у 16 ст.
	
До початку 20 століття африканські сафарі стали популярною пригодою для багатих американських і британських мандрівників. Такі подорожі описані, в тому числі, в оповіданнях Е. Хемінгуея. Часто ці поїздки здійснювалися для вищий клас суспільства, щоб спробувати свої сили в стрільбі, особливо «велика п’ятірка», тобто леви, леопарди, носороги, слони та капські буйволи.
Незважаючи на бажання забруднитися та піти на полювання, ці мандрівники не хотіли жертвувати домашнім комфортом заради гострих відчуттів від полювання, а це означало, що намети для сафарі, в яких вони зупинялися, були добре обладнані та мали звичайну розкіш – усе, починаючи від генераторів. від вбудованих ванн до ящиків з-під шампанського», – йдеться у «Сафарі: хроніка пригод» Бартла Булла [2]. 
Британська асоціація глемпінгу пояснює еволюцію глемпінгу: від кінця 1990-х років до міжнародної фінансової кризи, яка перешкодила подорожам за кордон і викликала тенденцію до проживання в сім’ї, а також коли право буксирувати караван було вилучено з британських водійських прав у 1997 році, Люди шукав новий, але доступний спосіб поїхати у відпустку. Оскільки у людей був невеликий досвід кемпінгів і великий досвід проживання в готелях, вони випадково винайшли новий спосіб подорожі – глемпінг [54]. 
За даними Google Trends, пошуки за словом «глемпінг» відбуваються з 2007 року, причому більшість із цих пошуків надходить з Ірландії та Сполученого Королівства [48]. У 2010 році глемпінг пережив відродження; бути до 2013 року
Його популярність у Великобританії значно зросла; У 2014 році він почав робити собі ім'я в США; а в 2016 році «глемпінг» було офіційно додано до словника.
Глемпінг – це безфундаментна каркасна конструкція, що складається з чотирьох основних елементів: дерева, металу, тканини та полівінілхлориду. Глемпінг може мати форму намету, намету, бунгало, півсфери або юрти. Конструкція забезпечує захист від вітру та опадів, а завдяки двошаровій конструкції та якісним матеріалам зовнішніх стін не нагрівається протягом дня, створюючи всередині стабільний мікроклімат незалежно від погодних умов. Дана конструкція не вимагає великої конструкції і встановлюється протягом декількох годин. Це скорочує час і витрати на відкриття бізнесу в новому місці. Завдяки легкості конструкцій не вимагає великих будівельних зусиль і практично не залишає слідів після демонтажу, зберігаючи природу в первозданному вигляді зовнішній вигляд, не забруднюючи навколишнє середовище [37]. 
Загальна вага і об'єм Glemp в розібраному вигляді дозволяє легко транспортувати і зберігати в міжсезоння без значних витрат, а також переміщувати в залежності від попиту в туристичних напрямках.
Глемпи можуть мати різну форму і розмір. Всередині може бути окремий санвузол з туалетом, душем, ванною або джакузі. У деяких номерах є власний басейн. У більш простих гламурних варіаціях ванну можна винести в окремий блок. Класичним і обов'язковим атрибутом кожного номера є широке і зручне ліжко, доступ до електрики та Інтернету. Деякі глемпінги можуть бути обладнані опаленням, власною піччю або каміном, що дозволяє жити там постійно протягом року [27].
Одже, підсумовуючи вище сказане, робимо висновок:
За сучасними уявленнями, глемпінг – це форма екотуризму, яка пропонує комфорт елітного готелю, зберігаючи при цьому відчуття життя наодинці з природою.
Глемпінг зараз вважається сучасною та гламурною версією традиційного кемпінгу. Завдяки зручним ліжкам і розкішній оббивці люди можуть насолоджуватися пригодами в кемпінгу, не турбуючись про рівень комфорту.
Ці фактори сприяють зростанню ринку. У 2020 році ринок глемпінгу оцінювався в 2,3 мільярда доларів США, а до 2028 року очікується, що він досягне 5,9 мільярда доларів США, зростаючи на 13,3% у середньому з 2021 по 2028 рік.
Споживачі глемпінгу - це переважно молоді, освічені гості зі стабільним і відносно високим доходом. В основному вони працюють клерками, менеджерами та підрядниками. Незалежно від віку та доходу, вони подорожують сім'єю і зазвичай заздалегідь вирішують, як провести відпустку.
Історія глемпінгу сягає 10 000 років до нашої ери, коли було вперше виявлено перші докази житла тіпі. У 6 столітті нашої ери бурят-монгольська громада Сибіру створила перші юрти. Уже в 13 столітті Чингісхан правив у великих масштабах, і розширення Монгольської імперії під його впливом призвело до того, що популярність юрти поширилася разом з нею, і, таким чином, жителі Європи зі Сходу, у таких країнах, як Туреччина, Угорщина та Румунія також почали використовувати юрти. У 16-17 століттях глемпінг також значно поширився в Шотландії, Франції та Туреччині. Добре відомі розкішні намети турецьких султанів. До 1920-х років африканські сафарі стали «чим робити» серед багатих американців і британців. Але заможні мандрівники, навіть ті, хто шукав пригод, не бажали жертвувати комфортом чи розкішшю. Від електричних генераторів до розсувних ванн і ящиків для шампанського, мандрівники отримували всі розкоші будинку під час своїх пригод [12].
Зараз у світі є намети на будь-який смак і для вимогливих туристів, а саме: трейлери, кабіни, куби та капсули, куполи, сафарі та намети-дзвіночки, тіпі, будиночки на деревах, будиночки на скелях чи на вершині гір, юрти.
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Метою дослідження є розкриття сутності та особливостей глемпінгу як форми ресторанного бізнесу у Німеччині. 
Завдання дослідження:
У відповідності до поставленої мети передбачається виконання таких завдань: 
· проаналізувати поняття та сутність глемпінг-туризму; 
· організувати тур до глемпінг готелю та обґрунтувати фінансову вартість;
· оцінити перспективу розвитку глемпінгу в ресторанному бізнесі Німеччини.

[bookmark: _Toc167409688]2.2 Методи дослідження

Для досягнення мети квалифікаційної роботи на тему "Досвід глемпінгу в ресторанному бізнесі Німеччини" будуть використані такі методи дослідження:
Аналіз літературних джерел - вивчення наукових статей, книг, звітів та інших публікацій, що стосуються глемпінгу, його історії, еволюції та особливостей в контексті ресторанного бізнесу.
Аналіз нормативно-правової бази та законодавчих документів, які регулюють діяльність глемпінгу в Німеччині.
Кейс-стаді (Case Study) - детальне вивчення успішних кейсів глемпінгу в Німеччині, аналіз конкретних прикладів ресторанів, які впровадили глемпінг у свою діяльність.
Аналіз бізнес-моделей, маркетингових стратегій та операційної діяльності обраних кейсів.
SWOT-аналіз - виявлення сильних та слабких сторін глемпінгу як форми ресторанного бізнесу, а також можливостей і загроз, пов'язаних з його впровадженням у Німеччині.
Порівняльний аналіз:
Порівняння досвіду глемпінгу в Німеччині з іншими країнами для виявлення унікальних рис та можливих напрямків розвитку.
Використання цих методів дослідження дозволить комплексно вивчити досвід глемпінгу в ресторанному бізнесі Німеччини, виявити ключові фактори успіху та запропонувати рекомендації для подальшого розвитку цього напрямку.
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Організація дослідження кваліфікаційної роботи на тему "Досвід глемпінгу в ресторанному бізнесі Німеччини"
1. Підготовчий етап. 
Визначення цілей і завдань: чітке формулювання мети дослідження та встановлення конкретних завдань, які необхідно вирішити для досягнення цієї мети.
Огляд літератури: аналіз існуючих досліджень, наукових статей, книг та інших джерел інформації, що стосуються глемпінгу та ресторанного бізнесу.
2. Етап збору даних
Вибір об'єктів дослідження: визначення та вибір конкретних глемпінг-ресторанів у Німеччині для детального вивчення. Методи збору даних: Проведення анкетувань серед клієнтів глемпінг-ресторанів для з’ясування їхніх очікувань та вражень.
Інтерв’ювання власників та керуючих глемпінг-ресторанів для отримання інформації про їхній досвід та бізнес-моделі. Збір статистичних та фінансових даних про діяльність глемпінг-ресторанів.
3. Етап обробки та аналізу даних
Обробка зібраних даних: систематизація та аналіз отриманих результатів опитувань та інтерв’ю.
Економічний аналіз: оцінка фінансової ефективності глемпінг-ресторанів та їхнього впливу на місцеву економіку.
4. Заключний етап
Формулювання висновків: узагальнення результатів дослідження та формулювання висновків щодо ефективності глемпінгу в ресторанному бізнесі Німеччини.
Розробка рекомендацій: створення практичних рекомендацій для глемпінг-ресторанів щодо підвищення їхньої ефективності та привабливості для клієнтів. Визначення напрямків для подальших досліджень у цій сфері.
Ця організація дослідження забезпечить логічний та послідовний підхід до вивчення досвіду глемпінгу в ресторанному бізнесі Німеччини, що сприятиме успішному виконанню кваліфікаційної роботи [34].

[bookmark: _Toc167409690]2.3.1 Опис та аналіз конкретних глемпінг-ресторанів у Німеччині
У сучасному світі туристи все більше прагнуть до унікальних та автентичних вражень. Однією з популярних форм альтернативного туризму став глемпінг, який поєднує комфорт готельних умов із близькістю до природи. Глемпінг-ресторани, що з’явилися в різних куточках Німеччини, пропонують туристам не лише розкішний відпочинок на природі, а й високоякісне харчування, часто з акцентом на екологічність та місцеві продуктих [8]. 
Цей пункт присвячено опису та аналізу конкретних глемпінг-ресторанів у Німеччині, які демонструють різноманітність підходів та унікальність кожного закладу. [47]. 
А саме розглянемо 3 глемпінг-ресторани:
1. Glamping Resort Biosphäre Bliesgau
2. Schlossgut Oberambach
3. Glamping Heidekamp
Glamping Resort Biosphäre Bliesgau 
Glamping Resort Biosphäre Bliesgau - розташований у мальовничому біосферному резерваті. Цей глемпінг-ресторан акцентує увагу на екологічності, пропонуючи відвідувачам проживання в екологічних наметах та харчування з органічних продуктів. Ресторан підтримує місцевих виробників, що сприяє сталому розвитку регіону. Головною унікальністю цього закладу є його розташування у природному заповіднику, що надає туристам можливість насолоджуватися неповторною природою.(Рис.2.1)
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Рис. 2.1 – глемпінг готель Glamping Resort Biosphäre Bliesg

Аналіз:
Glamping Resort Biosphäre Bliesgau виділяється серед інших глемпінг-ресторанів своєю відданістю екологічним принципам. Використання органічних продуктів та підтримка місцевих фермерів роблять його привабливим для еко-свідомих туристів. Розташування в біосферному резерваті додає унікальності та створює можливості для екотуризму [13]. 
Schlossgut Oberambach 
Schlossgut Oberambach знаходиться біля озера Штарнберг і розміщений в історичному маєтку. Цей глемпінг-ресторан пропонує своїм гостям розкішне проживання в наметах та харчування з акцентом на вегетаріанські та веганські страви [9].
Ось що можна сказати: вони пропонують свіжі, регіональні та сезонні страви, які змінюються щодня! Овочі та трави в основному надходять із власного та сусідніх господарств. Коли це можливо, ми використовуємо регіональні продукти харчування від таких асоціацій, як Bioland, Naturland або Demeter! Місцева риба походить з озера Штарнберг, дичина – з місцевих полювань, а м’ясо – з району.
З 2018 року вони пропонують  тільки вегетаріанські та веганські страви на обід. Таким чином вони також роблять важливий внесок у своє довкілля. Контрольний орган DE-ÖKO-006 регулярно перевіряє їх відповідно до органічних інструкцій ЄС. Вони є сертифікованою органічною компанією з 2003 року, також рекомендовані Bioland і членом Biohotels. Використання органічних продуктів та високий рівень обслуговування роблять цей заклад популярним серед туристів, які цінують здоровий спосіб життя. (Рис. 2.2).
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Рис.2.2 – Ресторан еко-готелю Schlossgut Oberambach 

Аналіз:
Schlossgut Oberambach унікальний своєю історичною атмосферою та ексклюзивним розташуванням. Вегетаріанське та веганське меню, приготоване з органічних інгредієнтів, виділяє цей заклад серед інших, пропонуючи туристам здорове харчування у розкішному оточенні. відноситься саме до еко-готелів [15].

Glamping Heidekamp
"Glamping Heidekamp" розташований в прекрасній мальовничій місцевості Німеччини, оточений величезними полями та лісами. Цей глемпінг-ресторан пропонує гостям широкий вибір розміщень, включаючи намети, кабіни та дерев'яні хатинки. Всі розміщення відзначаються стильним дизайном та комфортними умовами. (Рис. 2.3) 
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Рис 2.3 – глемпінг готель Glamping Heidekamp 
Аналіз:
Glamping Heidekamp - це привабливе місце для тих, хто шукає спокійного та комфортного відпочинку у природі. Його унікальність полягає в поєднанні природної краси, розмаїтті розміщень та комфортних умов, що робить його одним із найпопулярніших глемпінг-ресторанів у Німеччині[10].
Нижче в таблиці можна побачити, сильні та слабкі сторони глемпінг готелей, які ми розглянули вище. (табл 2.1)



Таблиця 2.1 – Порівняння сильних та слабких сторін глемпінг готелей
	Назва глемпа
	Сильні сторони
	Слабкі сторони

	Glamping Resort Biosphäre Bliesgau

	Екологічність: Використання екологічно чистих матеріалів для наметів та органічних [footnoteRef:1]продуктів для харчування. [1: ] 


Підтримка місцевих виробників: Заклад активно підтримує місцеву економіку, закуповуючи продукти у місцевих фермерів.

Біосферний резерват: Розташування в біосферному заповіднику надає унікальні можливості для еко-туризму та спостереження за дикою природою.
	Обмежена доступність: Віддалене розташування може бути незручним для деяких туристів.

Цінова політика: Високі ціни через використання органічних продуктів та екологічних матеріалів можуть відлякати частину клієнтів.

	Schlossgut Oberambach

	Історична атмосфера: Розташування у старовинному маєтку біля озера Штарнберг додає автентичності та привабливості.

Органічне харчування: Вегетаріанські та веганські страви, приготовані з органічних продуктів, відповідають сучасним тенденціям здорового харчування.

Розкішні умови: Високий рівень комфорту і обслуговування забезпечують приємний відпочинок.
	Обмежена аудиторія: Орієнтація на вегетаріанське та веганське меню може обмежити потенційну клієнтську базу.

Цінова політика: Високі ціни на проживання та харчування можуть бути недоступні для деяких туристів.

	Glamping Heidekamp
	Природна краса: Розташувавшись у величезних полях та лісах, Glamping Heidekamp дарує гостям незабутні враження від занурення в природу.




Різноманітність розміщень: Від наметів до дерев'яних хаток, Glamping Heidekamp пропонує різноманітні варіанти проживання, що відповідають різним потребам та бюджетам гостей.

Комфорт та зручності: Усі розміщення обладнані сучасними зручностями, забезпечуючи комфортний та приємний відпочинок.
	Сезонність: Залежність від погодних умов може призвести до сезонних коливань 
у кількості відвідувачів та доходів закладу.

Обмежені розваги: Відсутність розважальних заходів може не задовольнити вимоги активних туристів, які шукають різноманіття відпочинку.


Мала місткість: Обмежена кількість місць для проживання може обмежити доходи.[footnoteRef:2] [2: ] 




	При порівнянні сильних та слабких сторін глемпінг-ресторанів Glamping Resort Biosphäre Bliesgau, Schlossgut Oberambach та Glamping Heidekamp можна зрозуміти наступне:
	Glamping Resort Biosphäre Bliesgau відрізняється своєю екологічною спрямованістю та багатою інфраструктурою для активного відпочинку, однак висока ціна та обмеження через правила заповідника можуть бути недоліками для деяких гостей.
	Schlossgut Oberambach пропонує розкішний відпочинок в історичному контексті з високим рівнем комфорту та екологічними продуктами, проте висока вартість та можливі обмеження через історичні будівлі можуть бути перешкодами для певних клієнтів.
	Glamping Heidekamp приваблює доступністю та різноманітністю розміщення, створюючи ідеальні умови для спокійного відпочинку, але залежність від сезону та обмежена кількість розваг можуть зменшувати його привабливість для активних туристів. Таким чином, кожен з цих глемпінг-ресторанів має свої унікальні сильні сторони, які можуть залучити різні категорії  туристів. [4]
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3.1 [bookmark: _Toc167409693]Тур до глемпніг готелю

Тур до глемпінг-готелю Tipidorf Walbeck будемо, тривалість 5 діб для двох осіб (початкова точка: Берлін).
Глемпінг, поєднуючи слова "гламурний" та "кемпінг", є новітнім трендом у туристичній галузі, що дозволяє насолоджуватися природою без відмови від комфорту. Глемпінг-готелі пропонують відпочинок на природі з усіма зручностями сучасного готелю: зручними ліжками, електрикою, приватними ванними кімнатами та навіть Wi-Fi. Один із таких чудових прикладів глемпінг-готелів у Німеччині – Tipidorf Walbeck [26].
Tipidorf Walbeck розташований у мальовничому регіоні неподалік від Везеля,(див. рис. 3.1) ідеально підходить для тих, хто бажає втекти від міського шуму та насолодитися природою. Глемпінг-готель пропонує розміщення у традиційних індіанських тіпі з усіма необхідними зручностями. Гості можуть насолодитися активним відпочинком, культурними заходами та смачними місцевими стравами [31].
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Рис. 3.1 – маршрут від Везеля до готеля Tipidorf Walbeck
В данному глемпінг-готелі до послуг входять гостей сонячна тераса, безкоштовний Wi-Fi та безкоштовна приватна парковка. Гості розкішного намету мають спільну ванну кімнату з душем. На сніданок "шведський стіл" пропонується широкий вибір страв, включаючи фрукти, соки та сир. Для відвідувачів, які бажають вирушити в одноденну поїздку до довколишніх пам'яток, у розкішному наметі передбачено вибір упакованих ланчів. У цьому районі популярні велосипедні та піші походи. У готелі Tipidorf Walbeck можна взяти велосипед напрокат. Відстань до найближчого аеропорту, Веце, складає 14 км [25] .
Програма туру:
День 1: Прибуття та розміщення
Транспорт з Берліна до Tipidorf Walbeck
Відправлення з Берліна потягом до Везеля. Подорож триває приблизно 2,5 години, вартість квитка - 60 євро з особи.
Трансфер з Везеля до Tipidorf Walbeck займає близько 30 хвилин та коштує 20 євро з особи.
Прибуття до Tipidorf Walbeck (рис 3.2)
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Рис. 3.2 – Зовнішній вигляд глемпінг-готелю

По прибуттю гості розміщуються у комфортному тіпі, обладнаному зручними ліжками, електрикою та приватною ванною кімнатою. Вартість проживання складає 100 євро за ніч для двох осіб. Гостям надається вітальний напій та невелика екскурсія територією готелю.
Вечеря
Вечеря у ресторані глемпінг-готелю з місцевих продуктів. Вартість вечері - 20 євро з особи. Меню включає органічні овочі, свіже м’ясо та рибу, приготовані за традиційними рецептами. 

День 2: Активний відпочинок
Сніданок
Сніданок на терасі з виглядом на природу, вартість - 10 євро з особи. Меню включає свіжі соки, випічку, йогурти та місцевий мед.
Ранкова йога
Ранкова йога на свіжому повітрі, що входить у вартість проживання. Практика проводиться досвідченим інструктором і допомагає розслабитися та налаштуватися на день.
Екскурсія околицями
Піша екскурсія по мальовничих місцях біля готелю, що входить у вартість проживання. Гід розповість про місцеву флору та фауну, а також про історію регіону.
Обід
Пікнік на природі, вартість - 15 євро з особи. В кошик входять бутерброди, свіжі фрукти та напої.
Вільний час та відпочинок
Відпочинок у глемпінг-готелі, купання в озері або річці, рибалка. Озеро поруч із готелем чисте та безпечне для купання, також можна взяти напрокат човен для прогулянки.
Вечеря
Вечірнє барбекю біля вогнища, вартість - 20 євро з особи. Будуть запропоновані різноманітні страви на грилі, включаючи овочі, м’ясо та рибу. (Рис. 3.3)[32]
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Рис. 3.3 - Барбекю біля вогнища, ще його називають «Live-Fire-Cooking-Angebote»

День 3: Культурні заходи
Сніданок
Сніданок у ресторані готелю, вартість - 10 євро з особи.
Майстер-клас з ремесел
Участь у майстер-класі зі стрільби з лука. Стрільба з лука дозволяє відчути себе справжнім мисливцем і додає ще більше захоплюючих вражень до вашого відпочинку на природі. Ця активність часто включається в програму розваг готелю та проводиться під наглядом досвідчених інструкторів. (Рис 3.4) [23].
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Рис. 3.4 – Зона для стрільби з лука та мішені
Обід
Легкий обід у ресторані готелю, вартість - 15 євро з особи.
Відвідування місцевих пам'яток
Екскурсія до історичних та культурних місць поблизу, що входить у вартість проживання. Включає відвідування місцевих замків, музеїв та парків. (Рис. 3.5)
[image: Замок у Мальборку — Вікіпедія]
Рис. 3.5 – Замок Вальбек неподалік готеля
Вечеря
Вечеря у готелі, вартість - 20 євро з особи.

День 4: Активний відпочинок на природі
Сніданок
Сніданок у ресторані готелю, вартість - 10 євро з особи.
Велопрогулянка
Оренда велосипедів та прогулянка мальовничими маршрутами, що входить у вартість проживання. Маршрути проходять через лісові стежки та вздовж річки, надаючи можливість насолодитися природою та свіжим повітрям.(Рис. 3.6)
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Рис. 3.6 – Оренда велосипедів на территорії готеля
Обід
Пікнік на природі, вартість - 15 євро з особи.
Відвідування органічної ферми
Екскурсія на органічну ферму та дегустація місцевих продуктів, що входить у вартість проживання. Гості дізнаються про органічне землеробство, зможуть поспілкуватися з фермерами та скуштувати свіжі продукти.
Вечеря
Вечеря у готелі, вартість - 20 євро з особи.

День 5: Підсумки та повернення
Сніданок
Сніданок на терасі, вартість - 10 євро з особи.
Вільний час
Вільний час для відпочинку та зборів. Гості можуть прогулятися територією готелю, зробити останні фото та насолодитися природою.(Рис. 3.7)
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Рис. 3.7 – затишне місце для відпочинку на территорії готелю

Обід
Легкий обід у ресторані готелю, вартість - 15 євро з особи.
Від'їзд
Трансфер до Везеля, вартість - 20 євро з особи.
Потяг до Берліна, вартість - 60 євро з особи [29].
На цьому наша подорож завершується на останок, хочемо ще додати інформацію про готель і його господарів.
Типідорф Вальбек був створений у 2015 році, тому що головний герой Даніель ван Бонн придумав цю чудову ідею під час курсу в Марбурзі, і вона все ще була відсутня в його розважальній компанії. 
Моніка, Деніел та їх команда управляють селом типи звичним та автентичним способом. У вас самих четверо дітей, і ви знаєте, що означає, коли діти хочуть пригод, ігор та розваг. Але не тільки діти, але й дорослі повинні мати можливість насолоджуватися типами села, тому концепція була розроблена так, щоб кожен знайшов щось для себе. Будь то шкільний урок, молодіжна прогулянка, сімейний відпочинок, корпоративна вечірка, весілля чи конференція, Тіпі Вілладж пропонує відмінний відпочинок для кожного.
У 2016 році село типи переїхало на територію замку Вальбек і тепер пропонує гостям ще більше розваг та можливостей.
Команда та родина Ван Бонн з нетерпінням чекають на зустріч з вами [41].

3.2 [bookmark: _Toc167409694]Фінансове обгрунтування туру

Нижче буде наведено розрахунок вартості туру до глемпінг-готелю Tipidorf Walbeck на 5 днів для двох осіб. У цьому турі ви зможете насолодитися незабутнім відпочинком в природному середовищі, відвідати цікаві місцеві пам'ятки та взяти участь в різноманітних розвагах і активностях. 
Тут наведено детальний розрахунок витрат на тур, включаючи транспортні витрати, проживання, харчування, розваги та непередбачені витрати. 
1. Транспортні витрати:
Початкова точка: Берлін
Місце призначення: Везель (потім трансфер до Tipidorf Walbeck)
Опції:
Поїзд з Берліна до Везеля:
Вартість квитка: приблизно 50 євро на особу в одну сторону
Розрахунок: 50 євро × 2 особи × 2 (в обидві сторони) = 200 євро
Трансфер з Везеля до Tipidorf Walbeck:
Вартість трансферу: 30 євро в одну сторону
Розрахунок: 30 євро × 2 (в обидві сторони) = 60 євро
Загальні транспортні витрати: 200 євро (поїзд) + 60 євро (трансфер) = = 260 євро[20].

2. Проживання:
Вартість проживання: 100 євро на добу за двомісний номер
Розрахунок: 100 євро на добу × 5 діб = 500 євро

3. Харчування:
Сніданок: включений у вартість проживання
Обід та вечеря: 20 євро з особи на добу × 2 особи × 5 діб = 200 євро [33].

4. Розваги та активності:
Майстер-класи: (наприклад, кулінарний або рукоділля)
Вартість: 50 євро на пару за майстер-клас
Кількість майстер-класів: 2
Розрахунок: 50 євро × 2 майстер-класи = 100 євро

5. Екскурсії до місцевих визначних пам'яток:
Екскурсія до озера Walbeck: 30 євро з особи
Вартість: 30 євро × 2 особи = 60 євро
Стрільба з лука:
Вартість: 15 євро з особи за сеанс
Кількість сеансів: 2
Розрахунок: 15 євро × 2 особи × 2 сеанси = 60 євро

6. Непередбачені витрати:
100 євро

Загальні витрати:
260євро(транспорт)+500євро(проживання)+200євро(харчування)+100євро(майстер−класи)+60євро(екскурсії)+60євро(стрільбазлука)+100євро(непередбачені)=1280євро
Загальна вартість туру на двох осіб на 5 діб до глемпінг-готелю Tipidorf Walbeck складе приблизно 1280 євро.
Розрахований тур до глемпінг-готелю Tipidorf Walbeck на 5 днів для двох осіб виявився привабливою і цікавою пропозицією для відпочинку в природному середовищі. 
Загальна вартість туру складає 1280 євро, що включає в себе транспортні витрати, проживання, харчування, розваги та непередбачені витрати. Тур забезпечує можливість насолодитися спокоєм та природою, взяти участь у різноманітних активностях та екскурсіях, а також отримати незабутні враження від перебування в атмосфері глемпінгу. 
Такий відпочинок відкриває нові можливості для активного відпочинку та відновлення енергії, що робить його прекрасним вибором для тих, хто шукає незвичайні та запам'ятовуючі враження.

[bookmark: _Toc167409695]3.3 Оцінка перспектив розвитку глемпінгу в готельному бізнесі Німеччини

Європа стала домінуючим регіоном на ринку глемпінгу з великою часткою ринку в 2020 році. Це зростання пояснюється прагненням європейських гравців ринку надати глемпінгу нову форму, оскільки він дає клієнтам розкіш готелю на природі.
Зростаючі тенденції, такі як ночівля, привертають все більше уваги любителів подорожей. Розкішні зручності та послуги, пропоновані споживачам, а також перебування в місцях з мальовничою природою стимулюють попит на глемпінг на туристичному ринку. Крім того, попит на глемпінг посилюється через зростаючу популярність пригодницького туризму та Сафарі. Компанії, що займаються глемпінгом, постійно прагнуть підвищити рівень комфорту, відповідний мінливим вимогам споживачів на ринку. 
Включення велнес-процедур у кемпінгах та індивідуальних розважальних послуг у велику кількість сервісів допоможе збільшити доходи на європейському ринку глемпінгу. Споживачі намагаються позбутися цифрового божевілля і знайти час для особистісного зростання, гармонії і щастя. Колективна концепція відпочинку розвивається, і цьому сприяє зростання хронічних проблем зі здоров'ям, але частково це пов'язано із збільшеною віддаленістю від природи, в засобах масової інформації велика увага приділяється суворому способу життя сучасних споживачів в приміщеннях, який йде на шкоду їх здоров'ю [7].
Таким чином, постачальники послуг на ринку постійно прагнуть підвищити рівень комфорту, що є результатом відповідності мінливим вимогам споживачів. Ці постачальники готельних послуг на відкритому повітрі пропонують оздоровчі процедури в кемпінгах, починаючи з індивідуального відпочинку і закінчуючи широким спектром послуг. Європейський ринок глемпінгу переосмислює своє ставлення до більш розкішної енергетики, а наявність більшої кількості можливостей зібрати речі і відпочити в глемпінгу може сприяти стійкому зростанню привабливих таборів. На європейському ринку глемпінгу, а також у Північній Америці, кількість глемпінгів, таких як будиночки, в цілому зростає [5].
 Вони існують вже давно і є найпоширенішою формою наметів, що використовуються для сімейного кемпінгу. Ймовірно, вони більш просунуті з точки зору зручності, оскільки можуть працювати з усіма типами внутрішніх систем і компонентів. Зі зростанням доходів домогосподарств збільшується кількість сімейних свят в Європі, що підвищує попит на сегмент наметів на 4 людини.
 Ринок глемпінгу почав зростати в 2019 році, коли тенденція поширилася, а дизайн став більш довговічним. Ринок характеризується комфортом, різноманітністю заходів та обладнання. Будиночки, намети для сафарі, будиночки на деревах, юрти та капсули є найпоширенішими формами розміщення, оскільки вони підходять для сімейного відпочинку та, як правило, пропонують більш відкриті житлові простори, розважальні елементи та зручності. Але високий попит на них може перешкодити зростанню виробництва чотиримісних наметів для кемпінгу протягом прогнозованого періоду, оскільки транспортні засоби для відпочинку забезпечують мобільність, гнучкість і не менш комфортне укриття. 
На туристичному ринку спостерігається зростаюча тенденція відкривати все більш важкодоступні і відносно незвідані місця. Таким чином, очікується, що привабливі глемпінги в сільській місцевості стануть більш популярними в Європі. Натхненний популярною культурою, блогерами-мандрівниками та впливовими людьми в Instagram, сільський глемпінг стає більш організованим та офіційним. Фермерський відпочинок переживає другу хвилю.
 Підвищений вплив цифрових технологій обмежує можливості дітей проводити більше часу на свіжому повітрі. Це заохочує ідею проводити більше часу на природі, тим самим стимулюючи попит на глемпінг. Цей попит особливо високий серед завзятих міленіалів з маленькими дітьми, які не можуть взяти участь у пригодницьких заходах [1].
Ще одним важливим фактором є зростаючий попит на відпочинок у вихідні дні для втомлених міських туристів. Вплив глемпінгу вийшов далеко за рамки відпочинку і перейшов у сферу заходів. Табір довгий час був центром подій, але в основному це були музичні фестивалі. Але глемпінг змінив це, запропонувавши вишуканий, але в той же час сільський спосіб зібрати всю компанію в чудовому місці для відпочинку. Він використовується для проведення особистих і професійних заходів. Очікується, що ринок приверне увагу багатьох споживачів і підприємств, оскільки багатообіцяюча частка цих заходів є важливою віхою.
Якщо ви подивитися на цифри, то німецький ринок в даний час домінує на європейському ринку, і до 2027 року його ринкова вартість досягне 5 440 мільйонів фунтів стерлінгів. Серед їх переваг-високий ступінь безпеки, чистота і розвинена інфраструктура. В останньому випадку ви можете вибрати глемпінг з необхідним обладнанням в будь-якій частині країни [30].
Варто відзначити, що існує можливість розвитку глемпінгу. Глемпінг (розкішний кемпінг) може стати ідеальним напрямком для розвитку, молодь проявляє великий інтерес до кемпінгу, що може свідчити про попит на комфортні і нестандартні варіанти розміщення під час подорожей. 
 Частота відвідування табору: деякі юні відвідувачі кемпінгу вказали, що вони вже відвідували його певну кількість разів. Це може свідчити про те, що вас завжди цікавив цей вид відпочинку і можливість залучити постійних клієнтів. 
Можливості для індустрії глемпінгу: більшість молодих людей, які відвідують табір вперше, можуть попросити нову послугу та формат глемпінгу. Це може включати розробку екологічно чистих та інноваційних рішень для глемпінгу. Все це корисна інформація для тих, хто працює в сфері туризму, готелів, кемпінгів та інших видів гостинності, приваблює молоду аудиторію і розвиває свій бізнес [28].
Глемпінг має можливість привернути молодих та заможних гостей, пропонуючи їм новий і неординарний досвід проживання в кемпінгах. Але для цього глемпінг закладу може знадобитися адаптація та покращення, щоб задовольнити вимоги цієї цільової аудиторії. Ці дані можуть бути великими для розвитку маркетингових стратегій та послуг глемпінгу з наданням привернення нових клієнтів та конкурентних переваг на ринку проживання.
Ціна тривалості перебування гостей глемпінгу забезпечує цінні показники про те, як тривалість відпочинку може залежати від різних факторів, таких як статус сімейного стану та рівень доходу. [14]. 
Так от, можемо зробити висновок що:
1.Тривалість перебування і статус сімейного стану : гості з сім'ями мають тенденцію залишатися найбільше серед усіх категорій гостей глемпінгу, в середньому 10 днів. Це може бути пов'язано з бажанням сімейного відпочинку та більшою готовністю витратити більше часу на відпочинок. 
2.Тривалість перебування і рівень доходу : вищий рівень доходу, традиційно, корелює з більшою тривалістю перебування. Гості з найвищим доходом (понад 5000 євро) залишилися найдовше, в середньому 12 ночей, що може бути зв'язано з їхньою більшою фінансовою можливістю для тривалого відпочинку. 
3. Тривалість перебування і вік гостей : молодше покоління має тенденцію залишатися коротшим періодом, менше дев'яти днів, що може відобразити їхню більшу мобільність та потребу в коротших відпустках. Люди середнього віку та старшого віку залишаються трохи довше, у середньому 10,5 днів, що може бути пов’язано з більшими можливостями витрат більше часу на відпочинок на платіж від молоді. Ці дані можуть бути корисними для планування розкладу та послуг глемпінгу, щоб задовольнити потреби різних груп гостей і стимулювати подовження тривалості їх перебування.
4.глемпінг має стабільну популярність серед респондентів у всіх вікових групах. Молодші респонденти мають меншу впевненість у тому, що вони будуть відвідувати глемпінг у майбутньому. Респонденти середнього і старшого віку мали більшу впевненість у відвідуванні глемпінгу в майбутньому. 
Розвиток глемпінгу дозволяє туристам ближче підійти до природи, не відмовляючись від комфорту та розкішів. Це дійсно цікавий факт, який вказує на зростання популярності глемпінгу в Європі. Глемпінг - це поєднання слова "гламур" і "кемпінг", і це форма відпочинку, яка дає можливість людям насолоджуватися природою, не відмовляючись від комфорту і розкішів. 
Основні причини зростання популярності глемпінгу в Європі можуть включати: збільшення обізнаності: інформаційні ресурси та соціальні мережі допомагають поширювати ідею глемпінгу серед широкого загалу, що сприяє популярності цього типу відпочинку. 
Зростання попиту на природу: відпочинок на природі та віддалених місцях стає більш популярним через зростання бажання відцентруватися від міського життя та стресу.  Нові інновації: розвиток інфраструктури глемпінгу включає в себе нові інноваційні рішення, які можуть підвищити комфорт і розкіш глемпінгу, що робить його більш привабливим для клієнтів [24]. 
Унікальність досвіду: глемпінг дозволяє подорожувати насолоджуватися унікальними природними місцями та атмосферою, яка не доступна у звичайних готелях. Прогнозований щорічний ріст зростання глемпінгу на 17,2% свідчить про значний потенціал сегмента цього готельного бізнесу в Європі. Із збільшенням популярності глемпінгу можна очікувати і подальший розвиток інфраструктури та нових інвестицій у цей сектор.
Отже, основна ідея глемпінгу виникає в тому, щоб надати мандрівникам можливість насолоджуватися природою та кемпінгом, не відмовляючи собі в комфорті та розкоші. У глемпінгу використовують намети або інші нестандартні форми розміщення, які можуть бути дуже комфортними та забезпечити різні зручності, як така сла, ліжка, електрика, тепла вода, сучасні санвузли та інше.
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Загалом, глемпінг готелі та ресторани в Німеччині демонструють великий потенціал для розвитку та залучення туристів. Їхня унікальність, екологічність та різноманітність пропозицій роблять їх привабливими для різних сегментів ринку. Проте для досягнення стабільного успіху необхідно враховувати сезонність, підтримувати високий рівень комфорту та постійно вдосконалювати інфраструктуру і послуги
	Глемпінг зараз вважається сучасною та гламурною версією традиційного кемпінгу. Завдяки зручним ліжкам і розкішній оббивці люди можуть насолоджуватися пригодами в кемпінгу, не турбуючись про рівень комфорту.
Ці фактори сприяють зростанню ринку. У 2020 році ринок глемпінгу оцінювався в 2,3 мільярда доларів США, а до 2028 року очікується, що він досягне 5,9 мільярда доларів США, зростаючи на 13,3% у середньому з 2021 по 2028 рік.
Актуальність пошуку нових видів туристичних пропозицій обумовлена декількома причинами. По-перше, висока конкуренція на цьому ринку спонукає підприємців винаходити нові форми, які задовольняють потребу клієнтів у відпочинку. У той же час, в цьому напрямку їх активність, швидше за все, приверне нові об'єкти, які поки маловідомі і рідко використовуються для відвідування існуючими маршрутами, що полягає у винаході нової, нестандартної форми подорожі, що викликає появу нового виду туризму. Ще однією важливою причиною є підвищена вибагливість споживачів до спрямованості, утримання та вибору видів діяльності, доступних для здійснення під час відпочинку. Адже на ринку вже давно вкоренилася тенденція, коли туристи прагнуть отримати максимум вражень від одноразової поїздки
Змініюючи свій звичний спосіб життя,  що полягає у глибоко поринання в природне і соціокультурне середовище тих місць, які відвідуєте, випробуються нові сили, оволодіння певними навичками, що в результаті людина отримає терапевтичний і оздоровчий ефект від перебування у відпустці. Крім того, на перший план при виборі відпочинку на тлі перерахованих вище характеристик виходять екологічні приписи - форма свідомої заборони і самоконтролю, що поширюється на діяльність людини по захисту дикої природи.,
Розвиток глемпінгу дозволяє туристам ближче підійти до природи, не відмовляючись від комфорту та розкішності відпочинку. Це дійсно цікавий факт, який вказує на зростання популярності глемпінгу в Європі. 
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7. ВишневськийВ.І. Екологічнийтуризм. Навч. посібник Київ.: Інтерпрес ЛТД, 2015. 140 с
8.  Глемпінг у Німеччині URL: https://glampinghub.com/
9. Глемпінг-готель URL: https://salo.li/64A535D 
10. Глемпінг-готель«Glamping Heidekamp» - Ферсмольд URL: http://surl.li/twvcw  
11. Глемпінг-туризм розвиватимуть у 5 природно-заповідних об'єктах. Укрінформ: веб-сайт. URL: https://bit.ly/3qoIUBR 
12. Дмитрук О. Ю., Дмитрук С. В. Екотуризм: Навчальний посібник. Київ.: Альтерпрес, 2009, 358 с.
13. Давиденко І.В. Глемпінг як перспективна форма розвитку екотуризму. Науковийвісник Міжнародного гуманітарного університету. 2017. Вип. 26. С. 10–
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ДОДАТОК А
Різноманітні визначення поняття «глемпінг» [38-41]
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