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Кваліфікаційна робота бакалавра «Створення музичного інтернет-медіа»: 51 стор., 6 додатків, 36 джерел.
Мета роботи – розгляд концепцій музичних інтернет-медіа в контексті формування культурного медіапростору. Робота спрямована на глибоке розуміння та розкриття ключових аспектів феномену музичного інтернет-медіа в у вітчизняному інформаційному просторі.
У зв’язку із поставленою метою потрібно виконати такі завдання:
1. Визначити роль критичних музичних матеріалів як головних жанрів контенту про музику.
2. Окреслити етапи розвитку музичних інтернет-медіа.
3. Типологізувати інтернет-видання про музику в сучасному інформаційному просторі.
4.  Створити концепцію музичного інтернет-медіа.
Об’єкт дослідження – музичне інтернет-медіа в цілому, включаючи платформи – Spotify, YouTube Music, Apple Music, Deezer, SoundCloud, MuseScore, BandLab, Guitar Pro (станом на 2024 рік), а також концепція власного інтернет-видання про музику Melodiously.
Предмет дослідження – концепція музичного інтернет-медіа, його функціональні можливості в контексті підвищення рівня взаємодії з артистами та аудиторією.
Методи дослідження: аналіз, систематизація, спостереження, контент-аналіз, системний аналіз, узагальнення.
Наукова новизна роботи полягає в типологізації інтернет-видань про музику на сучасному етапі розвитку інформаційно-комунікаційних технологій. Робота вирізняється комплексним підходом до вивчення цього явища.
Сфера застосування. Результати дослідження можуть бути використані при написанні курсових, дипломних робіт студентів із спеціальності «Видавнича справа та редагування. Значення роботи полягає в наданні інсайтів для розуміння створення концепції музичного інтернет-медіа; дослідження може служити основою для подальших досліджень у галузі журналістики, культурології, медіа та музичної індустрії. Висновки та рекомендації роботи можуть бути корисні для фахівців у сфері культури, медіа та артистів, спрямовані на адаптацію до нових реалій музичного середовища та поширення інформаційних потоків на музичну тематику у вітчизняному інформаційному просторі.
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ВСТУП

Актуальність дослідження. В сучасному інформаційному суспільстві, яке переживає стрімкий розвиток цифрових технологій, музичне інтернет-медіа займає важливе місце в культурному просторі. Швидкі темпи технологічного прогресу та поширення Інтернету роблять цю тему дуже актуальною та значущою для вивчення. 
У контексті розробки концепції музичного інтернет-медіа, необхідно провести докладне дослідження, спрямоване на розкриття його сутності та ролі в формуванні музичного ландшафту. Питання створення інформаційної підтримки у різних сферах діяльності людини розглядалося у працях Д. Беаєрда, М. Бріггса, Л. Лопук, П. Морвілль, Л. Розенфельда, К. Хелворсон та М. Рач та інших. На сьогодні ми не виявили системних досліджень зі сфери соціальних комунікацій, які би розкривали питання функціонування музичних сайтів, їх різновидів та контенту. Багатоаспектність цього явища, широта нерозкритих питань і визначає актуальність нашого дослідження.
Метою даної дипломної роботи є розгляд концепцій музичних інтернет-медіа в контексті формування культурного медіапростору. Робота спрямована на глибоке розуміння та розкриття ключових аспектів феномену музичного інтернет-медіа в у вітчизняному інформаційному просторі.
У зв’язку із поставленою метою потрібно виконати такі завдання:
1. Визначити роль критичних музичних матеріалів як головних жанрів контенту про музику.
2. Окреслити етапи розвитку музичних інтернет-медіа.
3. Типологізувати інтернет-видання про музику в сучасному інформаційному просторі.
4.  Створити концепцію музичного інтернет-медіа.
Об’єктом дослідження є музичне інтернет-медіа в цілому, включаючи платформи – Spotify, YouTube Music, Apple Music, Deezer, SoundCloud, MuseScore, BandLab, Guitar Pro (станом на 2024 рік), а також концепція власного  інтернет-видання про музику «Melodiously».
Предметом дослідження є концепція музичного інтернет-медіа, його функціональні можливості в контексті підвищення рівня взаємодії з артистами та аудиторією.
Науковою новизною дослідження є типологізація інтернет-видань про музику на сучасному етапі розвитку інформаційно-комунікаційних технологій. Робота вирізняється комплексним підходом до вивчення цього явища. 
Методи дослідження, використані у роботі, включають аналіз літературних джерел, контент-аналіз музичних платформ, а також експертні оцінки відповідних фахівців у сфері музичної та культурної індустрії.
Практичне значення роботи полягає в наданні інсайтів для розуміння створення концепції музичного інтернет-медіа; дослідження може служити основою для подальших досліджень у галузі журналістики, культурології, медіа та музичної індустрії. Висновки та рекомендації роботи можуть бути корисні для фахівців у сфері культури, медійників, спрямовані на адаптацію до нових реалій музичного середовища та поширення інформаційних потоків на музичну тематику у вітчизняному інформаційному просторі.
Структура роботи: робота складається зі вступу, двох розділів, висновків до них, загальних висновків, списку використаних джерел та додатків.
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                                       РОЗДІЛ 1
МУЗИЧНІ МЕДІА: ФОРМУВАННЯ ТА РОЗВИТОК ЖАНРУ 
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Мистецтво завжди відігравало важливу роль у суспільстві, розвиваючись разом із людством та відтінюючи його особливості на протязі різних історичних періодів. Музика, як один із найбільш унікальних видів мистецтва, здатна глибоко проникнути в духовний світ людини, викликаючи емоції та впливаючи на сприйняття навколишнього світу.
Незважаючи на те, що музика іноді вважається менш наочним засобом пізнання світу порівняно з іншими видами мистецтва, вона вирізняється унікальністю свого впливу. Як відзначає доктор мистецтвознавства C. Шип, музика, навіть не відбиваючи предметні форми так чітко, як інші мистецькі напрями, здатна глибоко впливати на емоції та сприйняття людини [9, с. 20].
У зв’язку з музикою виникла і важлива галузь мистецької журналістики - музична критика. Цей жанр спрямований на аналіз, коментування та оцінку музичних творів [1, с. 225] і в подальшому перетворився в окремий напрямок. Музична критика відноситься до спеціальної журналістики, що передбачає глибокі знання та високий рівень підготовки в області, якою займається журналіст.
Згідно з Т. Куришовою, критика музики існує стільки, скільки існує сама музика, адже цінності та естетичні вимоги до музичного мистецтва відображають розвиток суспільства на різних етапах його історії [27, с. 10]. Важливо враховувати, що сама музична журналістика зазнала змін з часом, адаптуючись до історичних подій та впливу різноманітних чинників.
Музичне інтернет-медіа має свої коріння, що сягають XVIII століття. Ще до появи друкованих видань, аналіз та критика музики вже мали своє місце в ранній літературі, включаючи такі твори, як «Закони Платона» та праці середньовічних теоретиків. Філософи, такі як Піфагор і Аристотель, вбачали у музиці не лише розважальний аспект, а й важливий вплив на етичні установки та духовний світ людини.
Перші прояви музичної журналістики у друкованій формі можна відзначити у німецьких виданнях, таких як «Der getreue Music-Meister» (1728) Георга Філліпа Телемана та «Der kritische Musikus» (1737–1740). Однак справжній розвиток цього жанру стався з створенням видань, таких як «Allgemeine musikalische Zeitung» (1798) Джона Фредеріка Рочлітза, що ставало «найвидатнішим німецькомовним музичним періодичним виданням свого часу». Відомий також «Neue Zeitschrift für Musik» (1834), заснований Робертом Шуманом, та лондонський журнал «The Musical Times» (1844).
Ці видання визначали та висвітлювали музичні події у багатьох країнах, фокусуючись на німецькомовних регіонах та розглядаючи події у Франції, Італії, Великобританії та Америці. Таким чином, музична журналістика стала важливим інструментом для аналізу, обговорення та оцінки розвитку музичного мистецтва.
У XX столітті музична журналістика пережила епоху значного розквіту. Цей період не лише визначив формування сучасної музичної журналістики, але й викликав з’яву так званої «жовтої преси», яка суттєво вплинула на розвиток музичної індустрії взагалі [14, с. 106].
Протягом XX століття музична журналістика відступила від традиційних норм класичної критики, зменшуючи увагу до суті композицій. Журналісти перестали глибоко аналізувати текст та звучання пісень, а замість цього акцентували увагу на самому музикантові, який став центром уваги в музичній журналістиці.
Цей період характеризувався великим фокусом на особистості музиканта, уникаючи при цьому детального розгляду їх творчих досягнень. Журнали стали акцентувати увагу на інтерв’ю, спрямованих на отримання нової інформації про повсякденне життя знаменитостей. Важливим етапом стало заснування журналу «Rolling Stones» у 1967 році, яке кардинально змінило ландшафт музичної журналістики та визначило новий напрямок серед тогочасних офіційних видань.
«Rolling Stones», початково спрямований на хіппі-культуру, невдовзі став найбільш впливовим виданням про музику, привертаючи увагу читачів різних поколінь. 
Видання, завдяки запрошенням до читачів надсилати свої статті, стало платформою для розвитку кар’єр багатьох відомих музичних журналістів. У 70-х роках «Rolling Stones» досягло своєї пікової популярності, визначивши музичні смаки американської аудиторії. Разом із цим народжувалась та розвивалась популярна, або поп-музика, представляючи собою масову музичну культуру. Молодь захоплювалась цим явищем і сама почала висвітлювати та писати матеріали для видань про своїх улюблених виконавців.
На цьому етапі професіоналізм та правильна будова текстів втрачали свою актуальність. В публікаціях музика знову відходила на другий план, оскільки читачі більше не цікавились аналізом текстів чи критикою, але шукали інформацію про улюблених виконавців [18, с. 18].
У початку 80-х років відбулося остаточне зниження класичної критики. Газети, такі як «Time» та «Vanity Fair», продовжували наймати критиків, але на початку 90-х це призвело до їх звільнення через загальне зниження інтересу до класичної музики та критики, особливо серед молоді.
Певне занепокоєння викликали роботи американських оглядачів, які писали про етнічну та фольклорну музику інших культур. Тоді журналісти часто обмежувались висвітленням музики власної культури. Згодом з’явилися критерії висвітлення етнічної музики, щоб забезпечити краще розуміння читачам та висвітлювати культурні традиції та наміри музики в контексті інших музичних жанрів, з якими читачі були знайомі.
Важливі зміни в області музичної критики сталися лише у 2007 році, коли «New York Times» опублікували критичну статтю про музику, яку визнали «найбільш високоморальною за весь час існування газети» та «рекордно популярною за останні місяці». Це визначило новий етап для критики, роблячи її більш доступною і популярною серед широкого читацького загалу.
У цей період класична критика змінювалась, і з’являлась нова форма –  критика поп-музики. Ця критика була орієнтована на звичайного слухача, який може не розбиратися в музиці. Основний акцент був зроблений на поп-музиці, що стала предметом інтересу журналістів після приходу на сцену гурту «The Beatles» в 1964 році.
Британський журнал «Melody Maker» в 1967 році висловив звинувачення газетам і журналам у нападі на поп-музику, яка на той момент вважалась безглуздою. Проте з часом преса регулярно почала розглядати поп-виконавців, що значно підтримало і популяризувало цей жанр серед аудиторії.
У світі рок-музики ситуація була іншою. Рок-критики, незважаючи на початкові сумніви поп-індустрії, мали успішну кар’єру, отримуючи пропозиції на написання книг та займаючи високі посади в редакціях видань. Однак вони часто не користувалися популярністю серед тих, про кого писали. Артисти, такі як Френк Заппа, висловлювали негативне ставлення до рок-журналістів, вважаючи, що багато з них не розуміють музику та проводять неадекватні інтерв’ю. Пісня Guns N’ Roses «Get in the Ring» навіть назвала імена деяких критиків, висловлюючи їм неприязне ставлення за негативні відгуки.
У 2010 році гітарист і письменник С. Міллер висловив думку, що частина проблеми полягає в тому, що життєво важливу поп-музику створюють молоді виконавці, які цінують шокову цінність, тоді як їхні старші колеги зазнають труднощі через невміння адаптуватися [18, с. 20]. Він закликав критиків звертати увагу на це і давати належну увагу молодим талантам, не боячись висловлювати свої враження, навіть якщо це означає критику текстів чи моральних аспектів.
Міллер також посилається на Л. Бенгса, як емоційного письменника, що ніколи не долавав своїх улюблених художників як особистостей, що розвивають вміння виражати емоції. Він вказує на проблему критиків, які не можуть віддати належну шану художникам за їхні власні відчуття. Міллер запропонував інший підхід, висловлюючи думку, що читачі хочуть, щоб критик був їхнім другом, який слухає через стилістичні межі і повідомляє, як музика впливає на їхні емоції.
У 2014 році журналістка Т. Мур додала, що плюсом критики є здатність передавати відчуття, замість обмеження лише звуками інших артистів. Вона вбачала в цьому спосіб привертати читачів, які можуть не мати широких музичних знань.
В початку 2000-х років критика все частіше з’являлася в Інтернеті, освоюючи простір блогів, які деякою мірою витіснили традиційні друковані медіа. Міллер запропонував інший підхід, пропонуючи читачам слухати за межами стилістичних кордонів і шукати критиків як друзів, які можуть розповісти їм, як музика впливає на їхні емоції.
У 2014 році журналістка Т. Мур додала, що перевага критики полягає в її здатності передавати емоції, а не обмежуватися звучанням інших виконавців.  Вона думала, що це спосіб залучити читачів без глибоких музичних знань.
 На початку 2000-х  критика все частіше з’являється в Інтернеті, завойовуючи простір блогів, які частково витіснили традиційні друковані ЗМІ.
[bookmark: _Hlk167371792]Блоги на Інтернеті відзначились тим, що надавали більше уваги андеграундній музиці та невідомим виконавцям, вимагаючи від читачів знань про музику, яка не завжди була відома широкому загалу. У цьому новому контексті, навіть відсутність музичних навичок у виконавців не вважалась критичною, і це було характерно для Iнтернет-платформ. Інтернет також став важливим каналом для розвитку музичної індустрії, представляючи не лише новини, а й сам музичний контент.
З появою багатьох платформ для розподілу музики та індивідуальних смаків користувачів, алгоритми стали вирішальним елементом для підбору контенту. Ці алгоритми спеціалізуються на генерації інформації, призначеної конкретній аудиторії, що розміщує музику на полицях відповідно до особистих смаків. Оскільки багато видань переходять в Інтернет, збільшується відсоток онлайн-видань, що розширює діапазон алгоритмів на новинний контент, надаючи більш оперативну інформацію в музичній журналістиці.
Так, можна виділити чотири основних етапи у розвитку музичної інтернет-медіа в світі.
1. Перший етап (40-60-ті роки XX століття): Цей період відзначився зародженням музичної журналістики в тому вигляді, як ми її бачимо сьогодні. Інтерес до цього жанру посилився серед непрофесійних журналістів, і виникли перші друковані видання, присвячені музичній індустрії.
2. Другий етап (60-80-ті роки XX століття): На цьому етапі музична журналістика стає більш узагальненою. Медіа активно висвічують нові альбоми та надають читачам можливість дізнатись більше про особисте життя музикантів. Журналістика прогресує в Америці та Британії, з’являються матеріали про різні жанри в музиці.
3. Третій етап (80-90-ті роки XX століття): На цьому етапі музична журналістика активно розвивається, але спостерігається зниження класичної критики. Видання все більше опираються на інформацію про особисте життя музикантів, що призводить до звільнення критиків через втрату інтересу читачів.
4. Четвертий етап (90-ті роки – наш час): Музична журналістика розвивається в різних напрямках, і з’являється в інтернеті. Блоги та любительська журналістика набирають популярності, а алгоритми в Інтернеті допомагають користувачам знаходити музику відповідно до їхніх смаків, роблячи музичну журналістику більш оперативною.
У підсумку, розвиток музичного інтернет-медіа відбувався через різні етапи, змінюючи форми та функції, пристосовуючись до змін у сприйнятті читачів та технологічних новацій.

[bookmark: _Toc160110252]1.2  Загальна характеристика музичних видань у контексті взаємодії артистів  та публіки

Музична журналістика зародилася у формі друкованих матеріалів на початку XVIII століття під час розвитку періодичних видань в Європі. Перші музично-критичні матеріали з’явилися завдяки Ч. Евінсону в 1725 році, позначаючи початок нової сфери – музичної журналістики. У XX столітті цей вид журналістики набув значущості в масовому медіа, перейшовши від нотних записів до аналітичних статей для масового читача.
«Billboard», заснований в 1894 році, став першим історично важливим журналом, що орієнтувався на індустрію мистецтва взагалі. У 1936 році видання отримало широку популярність, представляючи хіт-паради та висвітлюючи події в музичній індустрії. «Melody Maker», заснований у 1926 році, також відіграв важливу роль, спочатку зосереджуючись на джазовій сцені та переходячи потім до рок-н-рольної музики.
Обидва видання внесли вагомий вклад у розвиток музичної журналістики, забезпечуючи публіку інформацією про події в музичній індустрії та впливаючи на смаки читачів. Ця еволюція свідчить про важливість музичної журналістики як засобу взаємодії між артистами та публікою [14, с. 146].
У 60-х роках рок-музика стала головною ідеологією, що вплинуло на еволюцію музичної журналістики. Зміни в ідеології відобразилися в появі видань, які ставили за основу любительський ентузіазм та самоосвіту, а не формальну освіту. У цей період виникла контекстура «конткультури» в музичній журналістиці, вплив на яку справляли видання та журналісти, такі як Gay Talese, Jann Wenner, Tom Wolfe та Al Aronowitz.
Значущим вкладом в цей період є створення культового журналу «Rolling Stone», що існує й донині. Журнал документував музичну культуру з рефлексивним підходом до музики та соціальних змін. Незважаючи на відсутність великої кількості інформації про культуру музики, «Rolling Stone» визначав музичні смаки своєї аудиторії та активно впливав на музичну індустрію.
У 70-х роках журнал перейшов від визначення тенденцій до визначення музичних смаків своєї аудиторії. Спочатку спрямований на рок та поп-культуру, він звернув увагу на панк-культуру, але до середини 1980-х років почав відставати від швидкого розвитку індустрії. Так, вперше увагу журналістів у 1977 році привернув панк-рок, але з часом стало зрозуміло, що «Rolling Stone» не встигає за розвитком нових тенденцій, таких як хіп-хоп та грандж.
У другій половині 1980-х років музичні журнали в США зазнали змін у своєму підході, переорієнтувавшись на розважальний контент, щоб привернути молоду аудиторію. Музика залишалася ключовою темою, але видання все ширше охоплювали теми знаменитостей телебачення, кіно та поп-культури. Це стало спробою здобути увагу нового покоління читачів, але викликало непогоду серед традиційно налаштованих читачів.
Починаючи з 2018 року, «Rolling Stone» перейшов на щомісячний графік та почав акцентувати матеріали про сучасну мейнстрімову молодіжну музику та артистів. Помітною рисою музичної журналістики в США є також видання «Down Beat», визнане в області джазу та блюзу, а також «Spin», що охоплює широкий спектр музичних жанрів, і «Alternative Press», що фокусується на андеграундних репортажах.
Під час свого існування журнал «Smash Hits», створений в 1978 році, здобув популярність серед підлітків, представляючи унікальний підхід до висвітлення поп-музики. З інтересом підходив до інтерв’ю, в яких ставили неочікувані та несерйозні питання музикантам [16, с. 34]. Ще одним важливим виданням став «Kerrang!», започаткований у 1981 році, який розважав читачів новинами метал-сцени.
Таким чином, музична журналістика в США пройшла етапи змін, враховуючи тенденції в розвитку музичної індустрії та інтереси різних груп аудиторії.
Створення спеціалізованих видань в сфері музичної журналістики сприяло глибшому зрозумінню редакторами потреб та культурних цінностей своєї цільової аудиторії. Ці видання були спрямовані на окремі групи споживачів, об’єднані спільними інтересами до конкретного жанру музики. У результаті такого підходу вдалося підвищити інформативність, змістовність та якість контенту, а також забезпечити достовірність матеріалів.
В Україні одним із найвизначніших видань у цій галузі є журнал «Музика», заснований в 1923 році в Києві як орган Всеукраїнського музичного товариства імені Миколи Леонтовича. Журнал відіграв важливу роль у розвитку музично-культурного життя, збираючи велику аудиторію та відштовхуючи відсутність спеціалізованих музичних видань протягом десятиріччя. В його матеріалах освітлюються питання музичної естетики, історії, теорії музики, музичної педагогіки та критики.
Крім «Музики», на українському просторі існували інші значущі видання, такі як «Галас» та «Українська музика». «Галас» фокусувався на сучасній українській і закордонній молодіжній та академічній музиці, а також на технологіях звукозапису. «Українська музика» – львівський щомісячник, присвячений історії української музики, міжнародним взаємодіям української та закордонної музичної культури та народній музиці.
«DJAM» – це перший український молодіжний журнал, присвячений клубному життю і електронній музиці, який регулярно виходив російською мовою. Журнал надавав інформацію про клубну індустрію в Україні та світі. Ще одним виданням, спрямованим на молодіжні музичні субкультури, був «X3M» або «EXTREME», який припинив випуск в 2010 році і обробляв теми, такі як хіп-хоп та екстремальні види спорту.
На сучасному етапі українські музичні видання переважно функціонують в інтернеті, надаючи новини про сучасну українську музику. Серед них «Comma», який публікує матеріали про українську та світову музику, «Karabas Live» – найбільше онлайн-видання в Україні, яке спеціалізується на популярному мейнстримному контенті, і «LiRoom», метою якого є просування «нової української музики» [15, с. 46].
Журнал «СЛУХ» є результатом співпраці квиткового сервісу «Concert.ua» та інтернет-видання «Muzmapa». Окрім текстового контенту, «СЛУХ» надає відео на платформі YouTube та створив документальний серіал «Спалах» про нову українську культуру.
Важливо зазначити, що тенденція до переходу на Інтернет-видання є глобальною, що робить інформацію більш доступною та оперативною. Це дозволяє читачам отримувати новини швидко та зручно, без необхідності очікування паперового видання.
Отже, шляхом розгляду музичних видань можна відслідкувати еволюцію журналістики. Сучасний контент у музичних друкованих виданнях відрізняється від традиційного стилю написання критичних матеріалів. Зміна функцій більшості журналів, яка полягає в переході від критично-просвітницьких до розважальних та навпаки, свідчить про певну деградацію жанру та його обернений розвиток. Важливо відзначити, що не дивлячись на це, існують видання, які продовжують підтримувати ідею класичних рецензій та інтерв’ю.
Розвиток самих видань, які переходять в онлайн формат, варто визначити як значущий тренд. Це надає їм можливість охоплювати більшу аудиторію та взаємодіяти з нею в більш ефективний спосіб.



РОЗДІЛ 2
КОНЦЕПТУАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА 
МУЗИЧНИХ ІНТЕРНЕТ-ВИДАНЬ

2.1 Типологічна характеристика музичних інтернет-видань

Музичні медіа-ресурси можна умовно поділити на декілька основних категорій.  Кожна з цих платформ має свої особливості та переваги, але всі вони надають можливість користувачам слухати музику у великому асортименті,  популяризувати свої власні твори і навіть розвиватись у виконавському плані. Слід зазначити, що функціонал різних платформ пересікається одне з одним, і таким чином один і той самий портал можна віднести до декількох категорій. Тож перейдемо до розгляду:
1.	Стрімінгові платформи. Це сервіси, які надають можливість слухати музику без необхідності завантаження файлів на зовнішній носій. Функціонал таких платформ обмежується каталогом треків, альбомів та плейлистів, що охоплює різні жанри та виконавців. До таких платформ належать Spotify (Додаток А) – вона створена для прослуховування музики і пропонує користувачу безліч треків та альбомів з можливістю створювати власні плейлисти, а також слухати музику офлайн. Із плюсів можна виділити те, що дана платформа пропонує один з найбільших каталогів композицій, можливість ділитись власним плейлистами з друзями та встановлювати таймінг програвання музики (функція вимикання треків після заданого проміжку часу). В платній версії доступні офлайн прослуховування – можливість завантажувати треки (без зберігання на телефон), що дуже зручно для подорожей, коли немає мережі для завантаження онлайн. Але також дана платформа має і вагомі мінуси, головним з яких є велика кількість обмежень для безкоштовної версії, а це: реклама між треками, відсутність можливості вибору конкретних композицій для прослуховування (якщо немає підписки, бажану пісню послухати неможливо – додаток просто підбирає тобі плейлист, схожий за стилем та жанром на обрану композицію), обмежений режим роботи офлайн та гірша якість звуку, ніж у платній версії. Крім того, програма має досить високу вартість підписки, що в купі з великою кількістю недоступних без неї позицій робить безкоштовну версію Spotify незручною і майже безкорисною; YouTube Musiс (Додаток Б) – із плюсів можна виділити меншу вартість підписки, ніж у Spotify, відсутність обмеження на прослуховування конкретних композицій в безкоштовній версії програми, інтеграцію з іншими сервісами Google, в тому числі і YouTube, що дозволяє відтворювати не лише аудіоконтент, а ще й відеокліпи до обраних пісень. Також у цих двох сервісів є можливість оформлення спільної підписки на premium, що значно економить кошти споживачів. Із мінусів – присутні ліцензійні обмеження на прослуховування певної музики, яка може бути заборонена в нашому регіоні, наявність реклами в безкоштовній версії та відсутність доступу до офлайн-плейлисту, який також є перевагою лише premium-версії додатку; платформи Apple Music, SoundCloud, Deezer, Tidal, Bandcаmp. Cюди також можна віднести і радіо-сервіси типу Pandora чи iHeartRadio. 
2.	Музичні відеоплатформи. Це вебсайти та сервіси, які спеціалізуються на показі музичних відео, такі як YouTube, Vevo, а також платформи Instagram та Tik-Tok, де активно популяризується музика та її виконавці з відсилками на суміжні платформи – для прослуховування треків чи для перегляду кліпів, інтерв’ю тощо.
3.	Музичні магазини та портали, які пропонують музику для купівлі, завантаження або потокового прослуховування. До них належать iTunes, Amazon Music, Apple Music, Bandcamp, 7digital, Beatport.
Статистика популярності (використання у відсотках) усіх перелічених стрімінгових платформ, музичних порталів і відеоплатформ на українському ринку станом на 2024 рік така – YouTube – 90%, Telegram – 60%, Instagram – 45-50%, TikTok – 35-40%, Spotify – 8-10%, Apple Music – 5-7%, YouTube Music – 4-6%, SoundCloud – 3-5%, Deezer – 2-4%, Tidal – 1-2%, BandLab – менше 1%, Bandcamp – менше 1% (дані взято із статистики Spotify). 
4.	Музичні блоги та журнали – це сайти та платформи, які зосереджені на новинах, оглядах, інтерв’ю, рецензіях та іншій інформації про музику та їх виконавців. Їх діяльність полягає в тому, щоб надавати читачам актуальну та об’єктивну інформацію про світ музики, відкривати нових виконавців, аналізувати тренди та події в музичній індустрії, а також створювати платформу для діалогу та обміну думками між фанатами музики.  
Ось декілька прикладів журналів: Rolling Stone – один з найвідоміших у світі, який публікує новини, огляди, інтерв’ю та репортажі про відомих музикантів та кільтурні події. Його вплив на музичне інтернет-медіа можна розглядати і з точки зору інновації у журналістиці (відомі музичні критики та журналісти створювали аналітичні, довгі та докладні статті, які досліджували виконавців, альбоми та культурні тенденції), і з боку формування культурних трендів (Rolling Stone часто був на передньому плані культурних трендів, підтримуючи нові музичні напрямки, виконавців та культурні рухи, що впливало на смаки та уподобання аудиторії). 
	З появою інтернету журнал активно розвивав свою онлайн-присутність, створюючи вебсайт з новинами, оглядами, інтерв’ю та іншими матеріалами про музику, культуру та суспільство. Це дозволило журналу збільшити свій вплив та досягти більшої аудиторії на глобальному рівні. Rolling Stone також активно використовував соціальні мережі та мобільні додатки для залучення молодої аудиторії, розповсюджуючи свій контент та взаємодіючи з фанами музики через різноманітні платформи. Журнал і досі залишається важливим гравцем на музичному медіа-полі, вносячи значущий вклад у розвиток музичної журналістики, формування культурних трендів та адаптацію цифрової ери.
NME aбо New Musical Express (британський музичний журнал, який є авторитетним джерелом новин про рокову поп-культуру, включаючи огляди альбомів, концертів та фестивалів), Pitchfork (відомий за свої критичні огляди альбомів, новини та фічі про незалежну музику та виконавців). 
Серед блогів можемо виділити такі: Stereogum (є популярним музичним блогом, який публікує новини, огляди, інтерв’ю та іншу інформацію про альтернативну та незалежну музику), Consequence of Sound (блог пропонує широкий спектр матеріалів про музику, кіно та культуру, включаючи новини, огляди, інтерв’ю та фічі), The Fader (фокусується на поп-культурі, музиці та стилях, публікуючи новини, інтерв’ю, рецензії, огляди та фотозвіти з подій).
Серед суто українських музичних блогів та журналів досить поширені такі ресурси: Такий Самий Радіо (онлайн-журнал, який пропонує актуальні новини, огляди альбомів, інтерв’ю з відомими українськими та зарубіжними виконавцями), МузикаІнформ (журнал, який спеціалізується на музичних новинах, рецензіях, фестивалях та концертах в Україні та за кордоном), Слухач (онлайн-журнал, який публікує огляди нових альбомів, статті про музичну культуру, інтерв’ю та репортажі з концертів), Muzmapa (Додаток В) – блог, який фокусується на українській музиці, пропонуючи альбоми, інтерв’ю з місцевими виконавцями та статті про музичну індустрію України.
5.	Соціальні мережі для музикантів – платформи, які спеціалізуються на співпраці та спілкуванні між музикантами (SoundCloud, BandLab та інші).
6.	Платформи, сайти та додатки, які публікують інформацію про актуальні музичні події, афіші та здійснюють онлайн-продаж квитків на музичні концерти, театральні вистави, фестивалі та інші мистецькі і культурні заходи. В Україні найпопулярнішими з таких ресурсів є Karabas.com (Додаток Д), Concert.ua, Muzmapa (публікує анонси на музичні події в Україні, а також надає посилання на квитки та афіші), KievConcerts, GoToUA.
7.	Окремим пунктом хотілося виділити спеціалізовані програми, якими користуються музиканти, композитори та аранжувальники. Вони надають потужний інструмент для створення та редагування нотних записів та оркестрових партитур (Sibelius, Finale, Dorico, MuseScore (Додаток Ж), Notion), що грає надважливу роль у музичній інтернет-індустрії, бо з цього починається шлях будь-якої композиції, яка врешті-решт доходить до слухача у медійному просторі. 
До таких програм належать не лише редактори нот, але й програми з потужними можливостями для створення власної музики, які дозволяють записувати, зводити, обробляти і виконувати майстеринг аудіотреків в режимі реального часу з широким набором інструментів, засобами midi-аранжування, звуковими бібліотеками, великим вибором пресетів та ефектів просто за допомогою комп’ютера або телефону. Найпоширеніші з  таких програм – Ableton Live, Fl Studio, Pro Tools, Logic Pro X, Cubace, GarageBand, BandLab, KORG Gadget, n-Track Studio. 

2.2 Фанзини як альтернативні неформальні потоки про музику

Окрім професійних журналістів, роль у висвітленні музичної індустрії відіграли і звичайні фанати. Проте в епоху відсутності Інтернету і можливості створення власних блогів, де люди могли б поширювати свої думки та вести дискусії, цей обмін думками відбувався переважно в чергах на концерті чи в самому приміщенні, ускладнюючи можливість поширення своїх поглядів для широкої аудиторії. Це призвело до зародження перших фанзинів.
Фанзин, або зин (скорочення від англійських слів «fan» – фанат та «magazine» – журнал), є любительським малотиражним виданням. Фанзини є некомерційними, непрофесійними та дрібномаштабними журналами, створеними, видаваними та розповсюджуваними безпосередньо їхніми редакторами [10, с. 58].
Ці фанзини можна класифікувати за різними напрямками, такими як художні (комікси, колажі), конституційно-консервативні, екологічні, кінематографічні, поетичні, релігійні, ліворадикальні, музичні, науково-фантастичні та інші.
Термін «фанзин» виник в 1940-х роках, вперше використаний журналістом-любителем Луї Расселом Шовене. Початково він став популярним серед групи фанатів наукової фантастики, а згодом отримав широке використання серед різних публік.
Музичні фанзини переважно фокусувалися на рок-н-рольній та панк сценах, особливо здобули популярність серед панків завдяки принципам етики DIY (Do It Yourself – зроби це сам). Ці видання, створювані панками для панків, охоплювали різноманітні теми, включаючи музику, політику, спосіб життя та навіть виховання дітей – все, що було пов’язане із панк-сценою. Фанзини виступали не лише як вираження думок фанатів, але і як засіб розвитку та поширення панк-субкультури, освітляючи новачків та сприяючи їхньому втягненню в цю субкультуру. Як «синтез різних елементів, таких як музика, філософія, естетика та життєва позиція», панк-фанзин визначав себе як всеосяжний твір мистецтва.
Важливо відзначити, що фанзини виглядали не так, як глянцеві журнали. Вони були виготовлені вручну, часто використовуючи ксерокс, скріплені булавками чи дужками зі степлера, не мали номерації сторінок та авторських прав. Через те, що вони поширювалися в обмежених тиражах, вони передавалися з рук в руки на концертах або через пошту [1, с. 154].
Стів Джонс у своїй книзі «Поп-музика та преса» підкреслив, що критика спочатку з’являлася в фанатських виданнях та самвидавах, перш ніж потрапляти в масову пресу.
Перші музичні фанзини з’явилися у середині 1960-х років завдяки науково-фантастичним любителям, які поділяли інтерес до рок-музики. Видатними фігурами були Пол Вільямс та Грег Шоу, які, будучи великими шанувальниками «Зіркових Війн», вирішили створити фанзини, проте присвячені рок-музиці. Так на світ з’явилися «Crawdaddy!», «Mojo Navigator» і «Who Put the Bomp», які визначались як перші рок-зини.
Особливу увагу слід приділити фанзину «Crawdaddy!», який походив від назви легендарного клубу Crawdaddy Club в Англії, де відбувся перший концерт гурту «The Rolling Stones». Розпочавши як любительське видання на кампусі коледжу, «Crawdaddy!» швидко розвинувся в повноцінний журнал з рекламою та продажами в кіосках. Він став першим журналом, що серйозно висвітлював рок-н-рол.
Це сприяло появі численних інших фанзинів, які часто ставали масовими виданнями або слугували метою популяризації та висвітлення творчості. Такий рух також сприяв різноманітності форматів і виразів у фанзинах, що поєднували текстові матеріали з власноруч створеними малюнками, колажами та фотографіями з концертів. Фанзини стали справжнім мистецьким вираженням субкультури, яке вражало своєю творчістю та експериментами в дизайні обкладинок і сторінок.
Після рок-н-ролу на п’єдестал виходить панк-рок і привертає увагу до соціальних проблем та особистості загалом. Тексти пісень стають більш соціально направленими, висвітлюючи проблеми, які турбують молодь, такі як безробіття, злочинність, а також сенс життя і кохання. З’являється більше ненормативної лексики та відбувається відмова від прийнятих норм суспільного порядку. 
Офіційною початковою точкою панк-журналістики можна вважати журнал «Punk», створений ще до того, як термін «панк» отримав свій широкий визначення. У 1975 році троє друзів, Джон Хольмстром, Джед Дан та Легз Макніл, вирішили створити медіа для рок-сцени, щоб безкоштовно отримувати доступ на концерти. Це сприяло зародженню журналістики, яка брала свій початок в андерґраунді та висвічувала експериментальні та іронічні аспекти сучасної музики та культури.
Перед виходом першого номера журналу «Punk», Джон Хольмстром створив численні плакати з написом «Обережно, ‘Панк’ наступає!», які розклеїли по всьому місту. Це викликало диво у людей, оскільки ніхто тоді не розумів, що означає термін «панк» та куди це призведе. Для першого випуску журналу вони вирішили провести інтерв’ю з Лу Рідом, відомим американським музикантом та солістом гурту «The Velvet Underground», з метою привернення уваги [26].
Згодом термін «панк» став загальновживаним серед людей, що розгнівало творців фанзину, оскільки поняття цього слова змінилося в очах публіки. У 1979 році вони прийняли рішення закрити видання, але протягом 15 випусків журнал відкрив шлях багатьом відомим журналістам. Також він надав площу для публікацій жінкам-письменницям, художницям та фотографиням, які раніше не мали можливості виявити себе в андеграундній сцені в 60-70-х роках та не були серйозно сприйняті.
У подальшому створення фанзинів стало ще більш поширеним явищем, особливо на етапі розвитку панк-сцени. Звичайні любительські видання, виготовлені на ксероксі та мімеографі, які містили інформацію про гурти та панк-культуру, стали невід’ємною частиною самої сцени.
Так народився фанзин «Flipside» у місті Віттер, що коштував 25 центів і виражав безкомпромісний підлітковий погляд на субкультуру. Існував також протилежний фанзин «Slash», який вважався більш інтелектуальним та структурованим. Ці видання стали важливими для панк-спільноти, роблячи акцент на місцевій сцені та беручи інтерв’ю у панк-виконавців, під час коли великі видання їх ігнорували [17]. Хоча «Slash» припинив випуск, а «Flipside» орієнтувався на альтернативну музику, ці видання вчили свою аудиторію, що кожен може внести свій власний внесок і діяти самостійно.
У 1982 році разом з радіо-програмою, присвяченою панк-року, з’явився фанзин «Maximum Rock N Roll». Цей зін охоплював різноманітні локальні сцени та публікував огляди музикантів, написані читачами з усього світу.
«Maximum Rock N Roll» став одним з найвпливовіших панк-фанзинів, що формував переконання тисяч молодих панків протягом багатьох років. Редактор цього фанзину, Тім Йохеннон, висловив своє бачення щодо ідеї видання та його існування: «Я не хочу, щоб журнал служив простором для вираження реакційних ідей, які призводять до поширення або збільшення абсурдностей, які вже достатньо в світі. На відміну від комерційних засобів масової інформації, фанзин, яким він є альтернативою, створюється конкретними людьми. Тому я вважаю, що він повинен відображати думки та бажання цих людей».
Сучасні фанзини часто або розвиваються в серйозні офіційні видання, або перетворюються на блоги. Деякі великі комерційні дистриб’ютори навіть взялися за розповсюдження зинів. Це виявилося важливою можливістю для багатьох видавців привернути широку аудиторію та дозволити підліткам вивчати субкультуру. Також виникло явище книг на основі фанзинів і навіть повноформатних книг, написаних видавцями фанзинів, часто як перевидання старих номерів [16, с. 35].
Важливо зауважити вплив фанзинів на музичну індустрію. Саме поняття фанзину несло в собі хаотичну та експресивну ідею для передачі інформації, що створювало великий шум навколо музичної теми та привертало значний інтерес. Цей шум, іноді не завжди спрямований на об’єктивне висвітлення аспектів музичної індустрії, але завжди привертав увагу і створював обговорення.
Любительські видання, особливо фанзини, володіли численними перевагами над глянцевими журналами. По-перше, вони створювали інтерактивність з аудиторією. Фанзини часто краще розуміли свою цільову аудиторію, іноді спеціалізуючись на відвідувачах конкретних рок-клубів. Це створювало глибше з’єднання з читачами, враховуючи їхні уподобання та інтереси.
По-друге, фанзини вирізнялись об’єктивністю думок. Оскільки вони не отримували фінансування від великих компаній і зазвичай створювались на кошти видавців або пожертви читачів, це надавало їм свободу висловлювати власні думки, не боячись цензури чи втручання компаній.
Фанзини також виконували просвітницьку функцію, розповідаючи про саму субкультуру, її ідеї та значення. Наприклад, феміністичні видання фанзинів ламали стереотипи, особливо в контексті рок-музики та музичної індустрії, допомагаючи жінкам знаходити своє місце та виражати себе.
Фанзини стали чудовою стратегією для створення власного бренду та розвитку особистості як музичного журналіста. Створення видання дозволяло вивчити тонкощі роботи журналіста та редактора, не конкуруючи з великими офіційними виданнями.
На сучасному етапі аналогами фанзинів можна вважати онлайн-блоги. Обидва формати створюються та утримуються фанатами музичної індустрії, часто без жорстких обмежень в щодо тематики та періодичності випуску. Це дає можливість авторам виражати свої індивідуальні погляди та привертати аудиторію за їхніми власними правилами. Важливо відзначити, що фанзини залишаються унікальними реліквіями на книжній полиці, тоді як блоги можуть загубитися серед маси інтернет-контенту.
У висновку слід зазначити, що фанзини, як любительські видання, зіграли та і досі відіграють невід’ємну та значущу роль у розвитку музичної журналістики та формуванні культурної сцени. З самого початку їхнього існування в середині 20 століття, фанзини виявилися важливим інструментом для висвітлення рок-музики та супутніх субкультур.
Інтерактивність з аудиторією, об’єктивність думок та просвітницька функція робили фанзини унікальними в порівнянні з глянцевими виданнями. Вони створювались з любов’ю, виключаючи комерційний аспект, що надавало їм свободу вираження та незалежність від ринкових та рекламних вимог.
Фанзини не лише змінювали світогляд музичної громадськості, але й впливали на розвиток індустрії. Вони створювали місце для невідомих музикантів, підтримували експерименти та піднімали обговорення актуальних тем у музичному світі.
З появою інтернету роль фанзинів частково змінюється, проте їхнє значення не зникає. Онлайн-блоги, хоч і пропонують новий формат, є спадкоємцями традиційних фанзинів, і вони продовжують відігравати важливу роль у формуванні музичної культури та взаємодії з аудиторією.
Таким чином, фанзини залишаються невід’ємною частиною історії музичного журналізму, вносячи свій вклад у становлення, розвиток та популяризацію рок-музики та субкультур. Вони підкреслюють важливість індивідуального погляду та незалежного медійного висловлення в світі, де кожен може мати свій голос та внести свій внесок у формування культурних трендів.

2.3 Етапи створення музичного інтернет-медіа Melodiously

Перед вибором назви було проведено дослідження серед онлайн-видань та платформ соціальних мереж, щоб переконатися в унікальності та відмінності від інших назв. Melodiously (Додаток) виявилося унікальним та неповторюваним в даному контексті.
Аналіз вмісту українських онлайн-видань, таких як Слух, Comma, LiRoom, KarabasLive, а також друкованого видання «Музика», показав, що більшість з них фокусується на поп та реп-музиці. Враховуючи це, було вирішено створити видання, яке спеціалізується на усіх жанрах музики, рок-музиці та її різновидах та піджанрах, включаючи глем-рок, психоделічний рок, інді-рок, альтернативний рок, панк-рок, метал у всіх його проявах, блюз-рок тощо, також поп-музику, так як серед молоді вона є досить популярною та привертає увагу, та інші.
У проекті Melodiously субкультури, стереотипи та цінності грають ключову роль у створенні історії рок-індустрії та є важливим елементом відображення в самому виданні. Головна мета проекту полягає в зруйнуванні негативних уявлень, що оточують рок-музику, популяризації цього жанру в Україні та навчанні аудиторії, через публікацію матеріалів про різні піджанри рок-музики та виконавців, які внесли вагомий внесок у цю індустрію.
Українське інтернет-медіа зазнає впливу проєкту, оскільки в сфері висвітлення рок-індустрії в Україні переважають не професійні видання, аматорські блоги, орієнтовані на поп-музику. Одна з основних причин цього – недостатня серйозність даної галузі в очах видавців, які в основному приділяють увагу популярній музиці. У зв’язку з цим більшість видань обирає легший шлях, орієнтуючись на мейнстрім та вибираючи теми, які гарантовано привернуть увагу читачів. Проект Melodiously виправляє цю ситуацію, надаючи платформу для висвітлення творчості артистів, незалежно від їхньої відомості, і ставлячи акцент на важливості самого мистецтва. Роль проекту полягає у поданні інформації, що базується на таланті артиста, а не лише на його популярності.
Концепція онлайн-видання Melodiously визначає його основні елементи, включаючи цільову аудиторію, візуальну та аудіо частини, кольорову гамму, текстові матеріали та інше.
Цільова аудиторія проекту – це люди, які цікавляться рок-музикою, незалежно від віку, статі, місця роботи чи хоббі. Видання призначене для всіх, хто хоче отримати більше інформації про рок-індустрію та її історію.
Медіа вибрало дві популярні платформи – інстаграм, телеграм і сайт, де можна публікувати текстові, візуальні, відео та аудіо матеріали. Цей вибір обумовлений тим, що інтернет-платформи надають можливість зручного споживання інформації, а також враховують популярність онлайн-читання порівняно з традиційним друкованим виданням.
Створення онлайн-видання Melodiously відповідає сучасним тенденціям переходу аудиторії в інтернет, де читачам зручно споживати різноманітні медіа-контенти. Такий формат відкриває нові можливості для публікацій, особливо в музичній індустрії, де новини часто мають короткий формат та не потребують окремих видань.
Інстаграм сприяє більшій акцентуації уваги на візуальному та відео контенті, тоді як Телеграм забезпечує зручність читання текстових матеріалів та публікацію посилань.
Ці соціальні мережі полегшують взаємодію як для читачів, так і для видання. Хештеги відзначають окремі рубрики видання та допомагають в швидкому пошуку інформації. Наприклад, хештег #melodiously відокремлює публікації за жанрами рок-музики, а інші хештеги, що включають назви гуртів у цьому ж жанрі, сприяють залученню нової аудиторії.
Присутність у соціальних мережах також відкриває можливості для взаємодії редакції з аудиторією через функції, такі як Дірект та коментарі. Це надає можливість слухати думки читачів та взаємодіяти з артистами, що може в результаті призвести до налагодження позитивних відносин із музикантами та отримання ексклюзивної інформації [15, с. 86].
Для музичного онлайн-видання важливо впровадження посилань, які дозволяють читачам переходити на сторінки виконавців чи YouTube канали для перегляду нових кліпів, підкастів чи відео з турів. Це сприяє крос-медійності та надає читачам можливість одразу слухати або переглядати нові релізи артистів, розуміючи, про що йдеться в матеріалах. Посилання публікуються в Телеграм-каналі, оскільки в Інстаграмі вони не можуть бути активними.
Щодо Інстаграму, використання функцій Історій надає можливість публікації швидких новин, на які не потрібно надто докладно описувати, а також створення коротких 15-секундних відео, які потім можна зберегти в профілі.
Видання також публікує текстові матеріали про гурти та їхні роботи, що вплинули на музичну сферу, новини музичної індустрії та матеріали, присвячені жанровому різноманіттю. Наприклад, існують окремі пости про певні жанри чи стилі в рок-музиці, в яких використовується візуальна графіка в чорно-білих кольорах та обрамлення рамкою для відзначення їх важливості. Після кожного посту в історіях публікуються 10 альбомів, які дозволяють читачам поглибитися в конкретний жанр. Кожна історія присвячена одному альбому, де представлена обкладинка, назва, рік виходу та гурт. Крім того, додається звук – найпопулярніша пісня з альбому. Це робиться для того, щоб читачі могли спочатку прочитати інформацію про жанр, а потім слухати композиції для повного ознайомлення з ним. Збережені історії мають обкладинки для зручного доступу, а також для кожного жанру створюється плейлист.
Оскільки на платформах обмежені можливості щодо кардинальних змін шрифтів, текст публікується у стандартному форматі, і лише ключова інформація може бути виділена курсивом, напівжирним шрифтом чи підкреслена для полегшення сприйняття читачем [15, с. 37].
Назва гурту чи жанру виокремлюється жирним шрифтом, а цитати та імена можуть бути виділені курсивом. Додаткова інформація та посилання можуть бути підкреслені.
У візуальній частині видання використовуються фотографії або відео, що попереджають текстовий контент. Для матеріалів, що стосуються гуртів, публікуються фотографії їхніх учасників. У випадку матеріалів про жанри, першою фотографією є зображення, що найкраще характеризує музичний стиль, а далі представлені найвідоміші представники жанру. Фотокартинки для матеріалів про жанри використовують чорно-білі тони та обрамлені біло-чорною рамкою, щоб вони гармонійно поєднувались між собою. Також додається напис із назвою конкретного жанру.
Окрім того, на музичній платформі Spotify існує профіль видання, де формуються окремі плейлисти з музикою різних жанрів. Кожен плейлист містить 30 композицій, які на найкращий спосіб характеризують відповідний жанр, і включає не лише пісні виконавців, представлених у публікаціях на платформах Instagram та Telegram. Тривалість кожного плейлисту коливається від 1 години 30 хвилин до 2 годин. Обкладинка плейлисту використовується з фотографії, яка раніше була використана для збережених історій, тобто першої фотографії публікації про конкретний жанр.
Кольорова гама платформи базується на темних тонах. Назва видання використовує чорний колір для підкреслення виклику та допитливості, під час того як сама назва написана білим кольором, що символізує повну свободу можливостей. Деякі фотографії спеціально публікуються в сірих тонах для того, щоб зосередити увагу читача на тексті, уникаючи відволікання лише на візуальну частину матеріалу.
Основні відмінності між присутністю видання в Instagram:
1. Instagram дозволяє більше уваги приділяти візуальній частині;
2. Збережені історії Instagram більше сприяють публікації коротких відео, які потім зберігаються на сторінці, не перемішуючись із основною інформацією;
3. Telegram дозволяє публікувати більше символів, що робить текстовий матеріал більш деталізованим порівняно з Instagram;
4. Telegram дозволяє публікувати аудіоматеріали, тобто композиції виконавців, сприяючи кращому ознайомленню читачів із творчістю гуртів чи співаків;
5. На відміну від Instagram, Telegram дозволяє публікувати посилання.
Проект планує розвиватися на двох платформах – Instagram та Telegram, а також матиме сайт в браузері. Це також охоплює стратегію майбутнього розвитку видання, включаючи інтенсифікацію взаємодії з артистами та аудиторією. Плани включають розширення команди видання та розробку нових проектів, таких як подкасти та короткі відео-розповіді з участю відомих українських музикантів. Також планується запуск видання на нових платформах для представлення більш ексклюзивної інформації. Однією зі стратегій є привертання уваги блогосфери, співпраця з блогерами, які спеціалізуються на рок-індустрії, для залучення більшої аудиторії та проведення прямих трансляцій з музикантами та журналістами.
Проект «Melodiously» визначається як інноваційне музичне онлайн-видання, спрямоване на підтримку та висвітлення рок-індустрії в Україні. Основною метою проекту є надання якісної та невимушеної інформації про різні аспекти цього музичного напряму, зосереджуючись на креативності артистів, які можуть залишитися непоміченими в інших медійних джерелах. Засноване на інтернет-платформах, зокрема в Instagram і Telegram, «SoundProstir» відзначається своєю активною аудиторією, що зацікавлена в рок-музиці, незалежно від віку, статі чи інших соціальних параметрів.
Важливою складовою стратегії проекту є вибір платформ для висвітлення різних аспектів рок-індустрії. Використання Інстаграму дозволяє публікувати велику кількість візуального контенту, тоді як Телеграм надає можливість детально розгортати текстові матеріали та аудіо-контент. Проект ефективно використовує можливості обох платформ для привертання та утримання уваги аудиторії.
Melodiously активно співпрацює з артистами, взаємодіє з читачами через різноманітні функції соціальних мереж, такі як коментарі та приватні повідомлення. Така взаємодія дозволяє розширити аудиторію та забезпечити ефективний обмін інформацією між видавцями та читачами.
Ключовим аспектом є також крос-медійність проекту, особливо на платформах Інстаграм і Телеграм. Від посилань на нові релізи та аудіо-матеріали до історій та відео, Melodiously надає читачам різні способи сприйняття інформації, дозволяючи краще зануритися в світ рок-музики.
Плани на майбутнє включають подальший розвиток команди, співпрацю з українськими музикантами та впровадження нових проектів, таких як подкасти та відео-розповіді. Розширення на нові платформи та залучення блогосфери демонструють визначеність команди розширити вплив та привернути нових читачів. Усе це робить проект Melodiously гравцем в українському медійному просторі рок-індустрії, забезпечуючи унікальний підхід до представлення та взаємодії з цією музичною сценою.
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Музичні видання пройшли складні етапи зародження, розвитку та трансформації – від появи критичних матеріалів про музику до появи великих стрімінгових платформ.
Першим контентом про музику стали критичні матеріали, в яких освітлювались музичні твори – їх коментували, аналізували та давали оцінку. Такий жанр почав набувати популярності ще до появи перших друкованих видань. Згодом ці критичні матеріали почали друкуватись у таких виданнях, як «Der getreue Music-Meister», «Der kritische Musikus», «Allgemeine musikalische Zeitung», «Neue Zeitschrift für Musik», «The Musical Times», завдяки чому стався справжній розквіт музичної журналістики. 
Услід за ними почали з’являтись і поширюватись журнали, які орієнтувались суто на індустрію мистецтва і музики – «Billboard», «Melody Maker», «Rolling Stone», «Down Beat», «Spin», «Alternative Press», «Smash Hits», «DJAM», «EXTREME» та інші. Всі вони охоплювали у своїх матеріалах різні сторони музичної тематики і забезпечували публіку інформацією про події, які відбувались в музичному світі. 
Паралельно професійним журналістським виданням почали свій шлях зародження любительські, некомерційні та дрібномасштабні видання – фанзини. Їх поява була зумовлена потребою в спільноті, яка б об’єднувала людей зі схожими інтересами для вираження та обміну думками та враженнями. Фанзини створювались фанатами для фанатів як засіб розвитку і поширення певної субкультури, залучення новачків до спільноти, а також слугували метою популяризації та висвітлення творчості. Виготовлялись такі «журнали» вручну, за допомогою дешевих друкарських засобів – ксероксів, скріпок, булавок та степлерів, а поширювалась переважно на концертах «із рук в руки» чи поштою. Найвідомішими фанзинами є «Crawdaddy!», «Mojo Navigator», «Who Put the Bomp», «Flipside», «Slash», «Maximum Rock N Roll».
З розвитком інформаційно-комунікативних технологій з’явились сайти, які видають новини про сучасну українську та світову музику, спеціалізуються переважно на популярному мейнстримному контенті та метою яких є просування в маси нових культурних та музичних течій. Серед них інтернет-видання  «Comma», «Karabas Live», «LiRoom», «СЛУХ», «Concert.ua», «Muzmapa» тощо. 
	На сьогоднішній день в сучасному інформаційному просторі ми можемо виділити декілька категорій музичних інтернет-медіа – стрімінгові платформи (Spotify, Apple Music, YouTube Music, Amazon Мusic, Tidal), відеоплатформи (YouTube, TikTok, Instagram), музичні блоги та журнали («Stereogum», «Consequence of Sound», «The Fader», «NME», «Billboard»), платформи для взаємодії та спілкування музикантів (SoundCloud, Bandcamp, ReverbNation), сайти для публікації афіш на концерти, фестивалі та інші івенти (Karabas.com, Concert.ua, Muzmapa KievConcerts, GoToUA) та програми для створення власної музики (Sibelius, Finale, Dorico, MuseScore, Notion, Ableton Live, Fl Studio, Pro Tools, Logic Pro X, Cubace, GarageBand, BandLab, KORG Gadget, n-Track Studio). 
У ході дипломного дослідження була розглянута та розроблена концепція власного музичного інтернет-медіа, що враховує сучасні тенденції та вимоги аудиторії. Результати аналізу дозволяють зробити кілька ключових висновків.
По-перше, з появою Інтернету змінились підходи до засвоєння музичного контенту, і тепер інтернет-медіа стає ключовим джерелом для любителів музики.
По-друге, концепція музичного інтернет-медіа повинна враховувати різноманітність сучасних жанрів та вподобань аудиторії. Проєкт повинен бути гнучким та адаптивним, надаючи можливість ефективно взаємодіяти з різними аудиторіями.
По-третє, важливо враховувати аудіовізуальний аспект у контенті, пропонуючи як текстовий, так і аудіовізуальний матеріал. Розвиток технологій дозволяє створювати більш інтерактивний та контент, що залучає користувачів.
По-четверте, робота над проектом вимагає постійного взаємодії з аудиторією та врахування зворотного зв’язку. Комунікація з користувачами через різні соціальні мережі та залучення їх у створення контенту або обговорення музичних тем є важливою складовою успішної концепції інтернет-медіа.
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ДОДАТОК В
                           Головна сторінка блогу Muzmapa
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ДОДАТОК Д
Головна сторінка сайту Karabas.com
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ДОДАТОК Ж
                                    Вигляд програми MuseScore
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ДОДАТОК И
Інтернет-медіа про музику Melodiously
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Декларація
[bookmark: _Toc165896099]академічної доброчесності
здобувача освітнього ступеня бакалавр
ЗНУ

Я, Зуєва Влада Олексіївна, студентка 5 курсу, заочної форми навчання, спеціальність «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання», адреса електронної пошти vlada.rubtsova17@gmail.com
- підтверджую, що написана мною кваліфікаційна робота бакалавра на тему «Формування тематичної концепції електронного видання для батьків» відповідає вимогам академічної доброчесності та не містить порушень, що визначені у ст. 42 Закону України «Про освіту», зі змістом яких ознайомлений/ознайомлена;
- заявляю, що надана мною для перевірки електронна версія роботи є ідентичною її друкованій версії;
- згоден/згодна на перевірку моєї роботи на відповідність критеріям академічної доброчесності у будь-який спосіб, у тому числі за допомогою інтернет-системи, а також на архівування моєї роботи в базі даних цієї системи.

Дата___________Підпис         [image: ]     В.О. Зуєва
Дата__________ Підпис          [image: ]    Н.І.Тяпкіна

image3.png
© Spotty - Web Player: Musiefo. X | %8 Hocrpofios— asan x|+

- X

Cx ¢ O ®

e LTV > YouTube @ MysxaMP3 [@ CICty @ OLX (1) b HDreskaCworpe...  Rmmedia [ 06274 ] HUAWEIBand6 & Cepreidyes (S Metabo »

|IN Mos 6i6niorexa S

Craopirs caiii nepumii nnedinict

Lle nerko. My 8am AoNoMoXemo.

MinGepimo Kinbka noaxacris, ua axi
moxaa nignucaTucs
M GyAemo noBiAOMASTH NPO HOBI eniaoam

oame o n o = S

Mep

N © Yeramomwrumonarox L @)

Mokasatu aci

©  Ton ykpaikeskux
Tpexis 2023

©  Haiikpauwi nicki
conos'iHoto
2023

Hot Hits Ykpaitia Ton yKpaiHChKHX.... Becusnmii penakc Today’s Top Hits HoButkm won'sTHmi Haiikpaui nici...
HainonynapHii nicsi HainonynapHiui Tenno mxe yT T # ¥ Taylor Swift is on top of Hosa mysuxa si Taylor Ton ykpaiHCsKux non
CchOrOAeHHS.... yKpaiHCsKi Tpexu 8 202... the Hottest 50! Swift, DOROFEEVA i... nicens y 2023 poui....
PekomeHp0BaHi 4apTH
] Viral 50
GLosaL

GLosat

ERLES)

& 12°C Cloudy ~ 7 d) %@ pvc 1930 B




image4.png
© Music

PR
@ Hasirayin
Biéniotexa

- HoBwii cucoK BiATB...

Myaika, aKa cogoGanacs
[y ——

Hywwoe
Bnapa 3yesa

TNaprurype
Bnaga 3yesa

A2)
Bnaga 3yesa

Mysuia
Bnapa 3yesa
Bnapa 3yesa

26.08.18
vedmed09

MuwyTin
Bnaga 3yesa

EoaMamooemMen

- BJIAJJA 3YEBA

Q_  LllykaTi KOMNO3¥LT, ANbEOMM, BUKOHABLYB, NOAKAC

"'V MocnyxaTth we pas

1 Will Always Think of
You

Nicts + Jane Krakowski
i Colman Domingo

Behind Blue Eyes
Micks + Limp Bizkit

Mikecm pns Bac

© Mikc ApxiBHiT

b *

Work Shit Out
Dirty Loops + 3,5 M nepernsaie

© nepuii Houi
Cuwrn - vi sni

]‘1
Y/

Radiohead

Minnucanoca 378 mnk - My
KOpUCTyBauiB

2 i

; COACHELLA
E Gy, Mix
B USDPY 050% A Zd) B NG 133 Bl




image5.png
~ Y Muzmapa - nasiratop yxpaitc X ¥ Hacrpoiixu - flabikn x o+ — x

€ 5 G % muzmapainua * ¢ O ©

. Ruliacker @) rutorinfo  MF gyr6on omnain ] OTTplayer -acé IPT... we LiveTV » YouTube @ MymwaMP3 [§ CUCty (D OLX (1) b HDrezkaCuorpe..  Rmmedia [ 06274 ] HUAWEIBand6 & Cepreiiyen [ Metabo »
'AHOHCKH 3BTH HTEPB'0 BIEO COLUAMbHI MEPEX(I + Q

muzmapa

TYPTU MANA micua #NAMNOBA

NOTHING
DO HERE
- (o)
53 sipfGsineic s npoiiwos M1
‘nepumii Music Hub Connect

- 2905

InTeps'io

@ 8°C Coudy ~ 7z D) @ v 304 B




image6.png
v [0 Adiua 20240 Yepai— sy £ Hocrporion~fasen

= c karabas.com/us,

 Rulracker ) rutorinfo MF dyr6on onnaiés [| OTTplayer- scé PT... e LivelV > YouTube iy

KARABAS

® Myssixa MP3

XUTTA TPUIBAE! Mo

O Korueprv  (J Tearp () @ectvani  (J Airam  (J Stand-up  (J Iwe ==+

Adiwa nogiii 2024 B YkpaiHi

Manau YkpaiHa  Osocor Residence ocokop  Kviiscekuii Manau Cnopry  MLIKM (KoBTHesMi)

AETEHAAPHE LLIOY
IKE MOXHA TIOBASHTH TITBKH Y NATIALL “YXPAIAA"
BECH KOTEKTHB AHCANBTIO ¥ CYIPOBOL OPKECTPY

1107 ul KoBA IATA- {]TPABHA

18:00

1§ 1eABHg

28/06 18:00

KARABAS @ X/TT9 TPUBAE! KARABAS @ XUTTS TPUBAEI

ByAVHOK ApXiTekTOpa

*

OLX 1" b HDrezka Cuorpe... 06274 ] HUAWEIBand 6

Peppers Club  Caribbean Club

20 nunus Wies

MUK M

¥
oy
TIEPCHIB

TaTOBIT ,
FY

MPEM'EPA HOBOTO WIOY-TPUAOTTT
CUM®OHIHIIA OPKECTF » XOP » COAICTH

J/LUM S
Snchesan
T

sl

osmames

INONEER

KARABAS

G HM XMTTS TPUBAEI

W Cepreii 3yen

¢ 0 @

7] Metabo





image7.png
Oaiin 3winn Burnaa flogam Format 3acobw flopam fosigxa [arwocaka Know your ights 3mscz = x
Dowiexa Maprvrypa  OnyGnikysati Bl Parts 484 Mikuwep 2> Q& & ooo00o 1.1 =133 O

7200 . I T T A S T D P - N 7~ N PR I R -

Maeniincrpywenria -~ Brscrusoc Incrpyenr. *Know your rights 3mscz X
Hoaat naweni incTpymenTie Q
> Ko 2

> Kntouosi 3uakm
> Taxrosi pucku
» Taxrosi posmipn
> Bucoratony

> Ansrepauil

Know your rights

SRR e

4 J

—

% &

—

4

—_ =

6 | == Sl

= = o
| P Mgp

s
e =: r- [N
o 4a s == SSETERE
=
PoSouwii npocip: Default U Konsepriicrpii [] Pexmecropinan + @ @ 100% +

Cloudy




image8.png
sssssssssssssssssssssssss

[apMOHi3auifi IHTepHeTy:
[OCHIg>KEHHS CBITY
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KomnnekcHi nocnyru BignosigHo A0 BalumMx noTtpeob

[Oocsig gockoHanocti 3 melodiously. Baw ycnix, Halla BigfaHicTb.
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Our Clients' Satisfaction is Our
Ultimate Achievement

Our solutions have made a lasting impact on their success.

Emily Johnson

Freelance Writer

My3uyHe iHmepHem eudaHHs has been instrumental in promoting our
music to a wider audience. Their online publication features in-depth
reviews, interviews, and news updates that have helped us connect with
fans and industry professionals alike. Their dedication to showcasing
diverse musical talent sets them apart in the industry, and we are grateful
for the exposure they have provided us. We highly recommend
collaborating with my3u4He iHmepHem eudaHHs for any artist looking to
expand their reach in the digital music landscape.

SEPTEMBER 02 2023

John Smith

Software Engineer

My3uyHe iHmepHem eudaHHs has been instrumental in promoting our
music to a wider audience. Their online publication features in-depth
reviews, interviews, and news updates that have helped us connect with
fans and industry professionals alike. Their dedication to showcasing
diverse musical talent sets them apart in the industry, and we are grateful
for the exposure they have provided us. We highly recommend
collaborating with my3u4He iHmepHem eudaHHs for any artist looking to
expand their reach in the digital music landscape.

AUGUST 08 2023
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MepernsHbTe Bignosigi Ha
HaMMNonynspHiLLi 3anNUTaHHA

MepernsiHbTe BiANOBiAI Ha HaliNMONYNSIPHILLI 3aNWUTaHHSA HAaLUWX KNIEHTIB.

01.

AK 51 MOXY noJaTh CBOO
My3UKY Ha po3risg, y Balomy
iHTEpHET-BUAaHHI?

Bu MOXeTe HaZicnaTi CBO My3UKY,
HaZicNaBLUN N1eKTPOHHWIA NNCT Hallii
KOMaH/i NOAAHHS Ha
submissions@musiconlinepublication.com.

02.

By npuiimaeTe My3uKy Bip,
He3aneXXHUX BUKOHABLLIB 4M
nvLLe Bif, BU3HAHUX

MY 3UKaHTiB?

MW BITaEMO My3VIKy SIK Bij, HE3aN1€XHNX

apTUCTIB, Tak i Bif BUSHaHUX My3MKaHTIB.

03.

CKinbKu Yacy 3a3Buyan
3aiiMae po3rnag nogaHHA?

Hallia koMaH/a CTapaHHO MpaLitoe Haj,
CBOEYACHVIM MepernsAom NnosioMNeHb, ane
BiAMNOBIAb MOXe TPUBATK 2-3 TUXHI.
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04.

Yu MoXKy A HagjicnaTu 3anuT Ha
peLeHsilo abo PyHKLo
NEeBHOro anb6oMy Un TpeKy?

Tak, B MOXeTe HaZicnaTyv 3anuT Ha
peLeHsito umn GyHKLIto, HagicnaBLLn
©@NeKTPOHHOro INCTa HaLlili peAakLiiHin
KOMaHZi Ha aapecy
editorial@musiconlinepublication.com i3
AeTanbHoto iHGopMaLlieto Npo anb6oM yn
Tpek.

05.

Yu € siKicb KOHKPETHI XXaHpu
UM CTUNI MY3UKW, Ha SIKUX BU
3ocepepxyeTeca?

Mu OXOMIKOEMO LUMPOKWNIA CNEKTP XaHpiB i
CTUNIB, TOMY MOXeTe HaACUNaTh Ha PO3rNsij
My31Ky 6yAb-IKOTO XaHpy.

06.

Yy npornoHyeTe BU AKiCb
peKnamHi nocnyru ans
MY3UKaHTIB, NPeACTaBNEHNX Y
BaLLOMYy BUAAHHI?

TaK, MV MPOMOHYEMO peknaMHi NakeTu, ki
BK/IOUAIOTb MPOCYBaHHS B COLiaNbHNX
Mepexax, BU6paHi cTaTTi ToLo, o6
AOMOMOTTY MiABULLMTUA BUANMICTD
MYy3UKaHTIB, KX MU NPe/ACTaBASEMO.
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