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ABSTRACT

Thesis: 73 pages, 83 sources, 2 appendix. 
Purpose of the Work: To identify the peculiarities of Ukraine’s integration into the global tourism industry. 
Research Object: The object of the study is the contemporary aspects of Ukraine’s tourism industry in the context of its international integration. 
Research Subject: The subject of the study is the key conditions, trends, and prospects of Ukraine's integration into the global tourism industry. 
Conclusions and Novelty: This qualification work has led to the following conclusions. Ukraine has significant tourism potential due to its geographical location, natural resources, and cultural heritage. However, this potential remains underutilized due to the low level of infrastructure and insufficient promotion on the international stage. For successful integration into the global tourism industry, Ukraine must develop a comprehensive strategy that includes improving infrastructure, promoting ecotourism, digitalizing tourism services, and enhancing the quality of workforce training. The study analyzed recent trends in international tourism and explored their impact on opportunities and challenges for Ukraine. These trends include the growing popularity of ecotourism, digitalization of tourism services, and the development of sustainable tourism. The practical significance lies in the application of the proposed methods for the development of Ukrainian tourism, which can be utilized by various stakeholders. 

UKRAINE'S INTEGRATION, GLOBAL TOURISM INDUSTRY, INTERNATIONAL TOURISM, UKRAINE'S TOURISM POTENTIAL, TOURISM INFRASTRUCTURE, ECONOMIC IMPACT OF TOURISM, INTERNATIONAL COOPERATION, UKRAINE'S IMAGE
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[bookmark: _Toc135933651]ВСТУП

[bookmark: _Toc135933652]У сучасних умовах туризм є однією з найрозвиненіших галузей світового господарства та формою зовнішньоекономічної діяльності. 
Туризм є насамперед додатковим джерелом національного доходу для громадян, місцевої влади та регіонів, ефективним і швидким засобом соціально-економічного розвитку і не вимагає дуже великих витрат [3; 10; 11; 17; 38; 46].
Чіткої загальної класифікації туризму досі не визнано. 
Це пов'язано з тим, що неможливо виокремити чисті форми або види сучасного туризму. Міжнародний туризм є різновидом туризму і охоплює людей, які подорожують за кордон з туристичною метою. 
В'їзний та виїзний туризм відрізняються за напрямком туристичних потоків. 
Структура світового туристичного ринку є багаторівневою і розгалуженою, що пояснюється залученням багатьох секторів світової економіки. 
На розвиток світового туристичного ринку впливає багато чинників і не існує єдиного підходу до його класифікації [3; 17; 28; 38; 49; 54; 68]. 
Одним з таких підходів є виділення політичних, правових, економічних та соціокультурних чинників, які визначають можливості розвитку ринків туристичних послуг в кожній країні, регіоні та світі в цілому. 
Водночас, Всесвітня туристична організація ООН (ЮНВТО) зазначає, що міжнародні туристичні потоки зростають і потребують відповідального управління та розподілу по всьому світу в тій мірі, в якій місцеві громади можуть їх витримати. 
Протягом останнього десятиліття туризм залишався найбільшим джерелом створення робочих місць у багатьох частинах світу [3; 10; 11; 17; 38; 46].
Всесвітньої туристичної організації (ВТО), щорічний темп зростання зайнятості в туристичній галузі протягом останнього десятиліття становив 5% у всьому світі, при цьому існує потенціал для створення набагато більшої кількості нових робочих місць [5; 10; 11; 15; 37; 57; 68]. 
Що стосується України, то аналіз графіків і статистичних даних за останнє десятиліття показує, що туристичний сектор в Україні не є найбільш розвиненою галуззю [3; 10; 11; 17; 38; 46]. 
Найвищий приріст зайнятості українців у туристичному секторі відбувся у 2010-2013 роках: у 2012 році кількість робочих місць сягнула 384,03 тис. осіб, тоді як у 2014 році вона різко скоротилася в 1,5 рази, тобто до 158,07 тис. осіб, що пов'язано з тим, що створення робочих місць у туристичному секторі на 20% дешевше, ніж у промисловому секторі. 2014 р. 2019 рр. кількість робочих місць коливалася між 203 та 208 тис. [42; 47; 57; 64]. 
Тема інтеграції України у світову туристичну індустрію стає все більш актуальною в умовах глобалізації та зростання інтересу до нових туристичних дестинацій. 
За останні десятиліття туристична галузь України зазнала значних трансформацій, і кожен рік приносить нові виклики та можливості для її розвитку. 
Покращення транспортної інфраструктури, активна промоція культурної та природної спадщини України на міжнародному ринку та посилення співпраці з міжнародними туристичними організаціями формують сучасний вектор інтеграції України у світовий туристичний простір. 
Сучасне туризмознавство характеризується стрімким розвитком нових тенденцій у туризмі. У цьому контексті український туризм потребує негайної адаптації до нових тенденцій прогресу та запитів аудиторії [5; 10; 11; 12; 17]. 
Основні тенденції функціонування ринку туристичних послуг та української туристичної галузі в цілому, а також питання щодо перспектив подальшого розвитку є предметом дослідження вітчизняних науковців: М. Бойка, М. Босовської, О. Гальцової, В. Данильчука, М. Кабушкіна, В. Кифяк, Н. Корж, В. Лагодієнко, О. Любіцева, В. Мацук, О. Мелих, Н. Моісеєва, О. Покатаєва, Г. Саркісян, Г. Скляр, Т. Ткаченко, О. Трохимець, Н. Ушенко, І. Черниш, Н. Щербакова та інші. 
В умовах значних змін у світовій економіці зростає потреба в нових фундаментальних дослідженнях туризму в контексті континентального та регіонального розвитку, особливо в Україні. 
Сьогодні провідні економісти разом з представниками туристичної галузі шукають шляхи виходу з кризи, досліджують нові можливості туристичного ринку та переорієнтовують його в певних напрямках відповідно до нових глобальних вимог. 
Характерною рисою сучасного туризму є впровадження нових інтеграційних процесів як повноцінного та нетривіального шляху розвитку туристичної галузі. 
Українська туристична галузь набуває все більшого значення через призму впливу окремих країн на світову громадську думку, що зумовлено новими тенденціями, які впливають на розвиток світової туристичної індустрії в цілому. 
Провідну роль у цьому контексті відіграє воєнний час. 
Війна відіграла важливу роль у трансформації туризму в Україні, надавши нові особливі тенденції, які наразі експлуатуються певними сегментами світу. 
Український туризм перейшов на такий рівень, коли війна відіграє важливу роль у появі нових шляхів інтеграції у світову індустрію. 
З усіх країн світу український туризм переживає період стагнації, але набирає певної популярності. 
Тема має широкий спектр можливостей і потребує своєчасного аналізу з кожним роком для розвитку та зростання українського туризму в цілому. 
У цій роботі представлено результати дослідження особливостей представлення України як міжнародного туристичного продукту. 
Проаналізовано основні бар'єри та фактори успішної інтеграції, такі як необхідність розвитку інфраструктури, культурні особливості, інформаційне забезпечення та аспекти безпеки. 
Спрогнозовано потенціал для розвитку різних видів туризму, таких як культурний, екологічний, оздоровчий та гастрономічний, а також роль туризму у формуванні позитивного іміджу України на міжнародній арені [3; 10; 11; 15]. 
Актуальність теми Актуальність теми зростає з кожним роком, оскільки розвиток туризму не тільки сприяє зростанню української економіки, але й сприяє культурному обміну, зміцненню міжнародних зв'язків та підвищенню впізнаваності України у світі. 
Деякі з результатів дослідження були представлені на Всеукраїнській науково-практичній конференції молодих вчених «Україна на світовому туристичному ринку: виклики та можливості інтеграції». 
На конференції обговорювалися основні положення результатів дослідження, зокрема, потенціал України як туристичної дестинації, вплив міжнародних тенденцій на внутрішній туристичний ринок та можливі шляхи підвищення конкурентоспроможності. 
Відгуки, отримані від експертів та науковців, сприяли вдосконаленню та подальшому розвитку методологічної бази та рекомендацій дослідження. 
Практичне значення кваліфікаційної роботи полягає в тому, що вона є корисною для представників туристичної галузі України, державних органів влади та науковців, які займаються питаннями розвитку туризму. 
Розроблені рекомендації та аналіз основних факторів інтеграції можуть бути використані в процесі планування маркетингових кампаній з просування українського туристичного продукту на міжнародному ринку. 
Крім того, результати дослідження можуть бути корисними для освітніх програм та тренінгів у сфері туризму, спрямованих на підготовку фахівців для залучення іноземних туристів та підвищення конкурентоспроможності туристичного іміджу України. 
Об'єкт дослідження: об'єктом дослідження є сучасні аспекти розвитку туристичної галузі України в умовах міжнародної інтеграції. 
Предметом дослідження є основні умови, тенденції та перспективи інтеграції України у світову туристичну індустрію.

РОЗДІЛ 1
 АНАЛІЗ СТАНУ ТА ПЕРСПЕКТИВ РОЗВИТКУ ТУРИЗМУ В УКРАЇНІ

1.1 Туристична індустрія як складова економіки України

Сучасний туризм є важливою частиною світової економіки, а основними продуктами, що виробляються та обмінюються на туристичному ринку, є послуги. 
Туризм є джерелом створення нових робочих місць: очікується, що протягом наступних п'яти років у ньому щодня створюватиметься 2 500 нових робочих місць. 
Туризм є одним з найбідніших секторів економіки, де використання нових технологій не призводить до втрати робочих місць [47; 49; 58; 76; 77]. На сьогодні поняття «туристична послуга» не має чіткого тлумачення у вітчизняній та міжнародній практиці. 
Відповідно до Закону України «Про туризм», термін «туристичні послуги» включає послуги суб'єктів туристичної діяльності у сфері розміщення, харчування, транспортного, інформаційного та рекламного обслуговування, а також послуги у сфері культури, спорту та розваг, спрямовані на задоволення потреб туристів [10; 24 ]. 
Однак таке трактування допускає досить широке визнання туристичних послуг і потребує додаткового пояснення мети туристичної подорожі, характеру екскурсії тощо. 
Орієнтація на конкретних споживачів, той факт, що в багатьох випадках туристи є об'єктом послуги та/або беруть безпосередню участь у процесі її надання (наприклад, екскурсійні послуги), важлива роль персоналу в отриманні споживчих благ, сезонність попиту на туристичні послуги, кількість підприємств, що надають туристичні послуги велика кількість, велика кількість підприємств, що надають туристичні послуги, та посередницьких підприємств, що надають туристичні послуги, надання послуг туристам на всіх етапах тощо. 
Крім того, специфіка туристичних послуг полягає в їх комплексному характері, що унеможливлює їх відокремлення від інших видів послуг або надання без використання матеріальних послуг. [33; 41; 44; 46; 47; 49; 58; 76; 77].
Туристична галузь є однією з ключових складових національної економіки України, що сприяє залученню інвестицій, розвитку інфраструктури, створенню робочих місць та регіональному економічному зростанню. 
Туризм відіграє все більш важливу роль у сучасному світі, оскільки він позитивно впливає на суміжні галузі, такі як транспорт, готельний бізнес, харчова промисловість, розваги та торгівля. 
У країнах з добре розвиненою туристичною галуззю на туризм припадає значна частина валового внутрішнього продукту (ВВП), що свідчить про їхній економічний потенціал. 
Всесвітня туристична організація (ЮНВТО) класифікує світовий туризм за п'ятьма регіонами: Європа, Азійсько-Тихоокеанський регіон, Америка та Близький Схід. 
На розвиток туризму впливає низка факторів. 
Сприятливі фактори роблять певні регіони та країни лідерами світового туризму, тоді як несприятливі - зменшують туристичні потоки. [47; 49; 58; 76; 77].
На колективну думку різних дослідників, позитивний розвиток міжнародного туризму базується на таких чинниках 
Зростання чисельності населення завдяки економічному зростанню та соціальному прогресу, а також зниження цін на подорожі завдяки вдосконаленню всіх видів транспорту. 
Кількість працівників у розвинених країнах та їхній матеріальний і культурний рівень, інтенсифікація праці найманих працівників та збільшення періодів відпусток, розвиток міждержавних відносин та розширення міжособистісних зв'язків через культурні обміни між країнами. 
Основні фактори, що впливають на розвиток туристичної галузі, можна поділити на дві категорії: статичні та динамічні [27; 37]. 
До статичних факторів належать природні та регіональні фактори постійної цінності, тобто природа, клімат, географічні та культурні регіони [5; 11; 14; 15; 17]. 
Динамічні фактори включають населення, соціально-економічні, економічні, наукові та політичні ресурси, які можуть мати різне значення і цінність, що змінюються з часом. 
Фактори, що впливають на розвиток туризму, також можна поділити на зовнішні (екзогенні) та внутрішні (ендогенні) [37]. 
Серед багатьох зовнішніх факторів, що впливають на розвиток туризму, доцільно виділити такі основні групи: політико-правові фактори, економічні фактори, соціально-демографічні фактори, наукові фактори та господарські фактори. 
До природно-кліматичних факторів належать природно-рекреаційні ресурси, тобто ресурси для відпочинку та відновлення здоров'я і самопочуття людини. 
Серед природних, рекреаційних, естетичних та інших туристичних ресурсів велике значення для туристів мають ландшафт, клімат, флора і фауна [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67]. 
Фактори, що характеризують придатність географічного положення країни або регіону (блоку) для розвитку туризму, включають - країна або регіон (блок) розташовані у не менш важливому місці надання туристичних послуг - країна або регіон (блок) розташовані у важливому транзитному пункті - країна або регіон (блок) віддалені або близькі до «гарячої точки» на планеті, де вони розташовані - прийому туристів - перебуває в конкурентних відносинах з точки зору. 

Окрім загального зростання населення, демографічні фактори включають урбанізацію, тобто збільшення частки людей, що живуть у містах, за рахунок сільського населення. 
Зрештою, якщо більше міського населення починає подорожувати, цей процес призводить до зростання міжнародного туризму [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67]. 
Соціальні фактори: до них відносяться добробут людей у розвинених країнах, які більш активно беруть участь у туристичних обмінах, мають більше оплачуваних відпусток і коротший робочий день. [3; 17; 28; 38; 49; 54; 68; 72; 78].
Крім того, на розвиток туризму впливають такі соціальні фактори, як рівень освіти та ставлення людей до духовних цінностей, що переважають над матеріальними, також впливають на розвиток туризму. 
Культурні фактори. 
Це пов'язано, головним чином, з підвищенням культурного рівня населення в багатьох країнах і готовністю людей долучатися до іноземних культурних цінностей. 
Політико-правові фактори - глобальна та національна політична ситуація, політика відкриття та закриття кордонів, послаблення адміністративного контролю в туристичному секторі, уніфікація податкової та фіскальної політики тощо. 
На спад туризму вплинули події в Ірані, Іраку, Афганістані, США та Перській затоці. 
Екстремізм і тероризм також негативно впливають на розвиток туризму. Технологічні фактори. 
Науково-технічний прогрес визначає стрімкий розвиток туристичної індустрії та створює матеріально-технічну базу міжнародного туризму, тобто умови, необхідні для масового туризму. 
До них належать готельні мережі та інші колективні засоби розміщення, транспортні засоби для масових пасажирських перевезень [10; 24]. 
Окремої уваги заслуговує впровадження комп'ютерних технологій у туристичну індустрію, без яких зараз неможливо організувати масовий туризм. 
Науково-технічні фактори дають змогу швидко сприймати можливості, які відкриває науково-технічний прогрес, такі як виробництво нових видів послуг, удосконалення маркетингу та обслуговування клієнтів [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67]. 
Науково-технічний прогрес сприяє технологічним змінам, вдосконаленню матеріально-технічної бази та модернізації транспортної інфраструктури. 
Екологічні фактори - це фактори, пов'язані зі станом навколишнього середовища; погіршення стану навколишнього середовища негативно впливає на туризм [7; 10; 11; 15; 17; 35]. 
Внутрішні фактори - це основні явища і тенденції, які безпосередньо впливають на туристичний сектор [68]. 
Основні з них пов'язані з розвитком, таким як житло, транспорт, громадське харчування, рекреація та роздрібна торгівля [3; 17; 28; 38; 49; 54; 68; 72; 78].
До внутрішніх факторів належать: - процеси попиту, пропозиції та розподілу (перетворення попиту на туристичні продукти в постійний попит) - зростання індивідуального туризму - підвищення ролі сегментації ринку (поява нових туристичних груп у регіоні), збільшення відстаней подорожей, різних форм відпочинку тощо - координація туристичної діяльності в процесі зростання ролі горизонтальної інтеграції (тобто вертикальної інтеграції через посилення співпраці між великими та малими підприємствами, створення стратегічних альянсів). 
На додаток до цих факторів, існує ряд інших причин, які можуть пояснити значний розвиток туризму наприкінці 20-го і на початку 21-го століття. 
Найважливішою з них є інтенсифікація процесу індустріалізації [5; 10; 11; 15; 19]. 
Іншими словами, посилення економічних зв'язків між країнами та між континентами на основі поглиблення регіонального поділу праці, що було безпосередньо пов'язано з розширенням науково-технічних та культурних зв'язків. 
Важливу роль відіграли досягнення науково-технічної революції, особливо в галузі транспорту та нових інформаційних технологій [3; 17; 28; 38; 49; 54; 68]. 
Розвиток туризму стимулювався зростанням доходів у багатьох країнах, підвищенням освітніх і культурних стандартів, а також зростанням почуття втоми від життя у великих містах. 
Туристичний ринок характеризується високим впливом психологічних та соціокультурних чинників, що призводить до змін у структурі попиту на туристичні послуги, наслідком чого є високі ціни [10; 24; 28; 36; 48; 54; 69; 72; 75]. 
Для кращого з'ясування місця туристичного сектору у світовій торгівлі послугами розглянемо категорію туристичних послуг у міжнародній системі класифікації. 
Структура сучасного туристичного сектору відображена в низці класифікацій видів економічної діяльності, розроблених міжнародними організаціями (Міжнародна стандартна галузева класифікація всіх видів економічної діяльності, WTO Services Секторна класифікація послуг СОТ, Секторна класифікація послуг СОТ, Міжнародна класифікація товарів і послуг в Ніцці та ін.). 
У багатьох класифікаційних системах позиція туристичних послуг змінилася: з виду діяльності, пов'язаного з транспортними послугами, вони перетворилися на окрему групу послуг. 
В інших класифікаціях туристичні послуги розглядаються як вид транспортних послуг, підкреслюючи їх важливий взаємозв'язок [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Туризм - це соціальне явище, пов'язане зі спонтанною і тимчасовою зміною місця, оточення і ритму життя, що передбачає безпосередній контакт з навколишнім середовищем (природним, культурним і соціальним) [5; 10; 11; 15; 17]. 
Це суспільне явище настільки багатогранне, що дати йому точне і повне визначення практично неможливо. 
Туризм можна розглядати як у широкому, так і у вузькому сенсі. У широкому розумінні туризм включає всі переміщення людей у просторах, що виходять за межі їхньої повсякденної діяльності [15; 19; 21; 22; 57]. 
Щоденні поїздки з дому на роботу і з роботи додому не є туризмом. 
Покупки по дорозі на роботу не є туризмом, але відвідування ярмарку або цілеспрямована поїздка до торгового центру в іншому місті є туризмом. [3; 17; 28; 38; 49; 54; 68; 72; 78].
У вужчому розумінні туризмом вважаються всі спеціально організовані подорожі громадян, що здійснюються за їхній рахунок (або за рахунок організації, яка їх відрядила), за винятком поїздок, пов'язаних з професійною діяльністю. 
З юридичної точки зору, основними суб'єктами туристичної діяльності є спеціальні організації (туристичні агентства, бюро, бюро подорожей тощо), які прийнято називати туристичними організаціями [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Відповідно до Закону України «Про туризм», суб'єкт туристичної діяльності - це будь-яке підприємство, установа, організація або фізична особа незалежно від форми власності, зареєстроване в порядку, встановленому чинним законодавством України, та уповноважене здійснювати діяльність, пов'язану з наданням туристичних послуг. 
Згідно з визначенням ООН, туризм - це будь-який вид пересування людей, не пов'язаний зі зміною місця проживання або місця роботи, подорожі з метою відпочинку або участі в наукових, ділових чи культурних зустрічах [5; 10; 11; 15; 35; 47].

Це пояснюється тим, що економічний розвиток країни залежить від доходів її населення, ступеня розвитку матеріально-технічної бази туризму та його інфраструктури [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67]. Покращення (погіршення) економічних та фінансових умов призводить до збільшення (зменшення) індивідуального багатства. 
Покращення (погіршення) економічних та фінансових умов призводить до збільшення (зменшення) індивідуального багатства. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Збільшення доходів домогосподарств дозволяє людям більше витрачати на відпочинок, подорожі та розваги. 
Розвинені країни зазвичай є лідерами за кількістю туристичних поїздок [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67]. 
Міжнародному розвитку туризму сприяє активна зовнішньоекономічна діяльність держав, глобалізація та інтеграційні процеси, що відбуваються в усіх галузях світової економіки. 
Однак на нього також можуть впливати такі економічні явища, як суворі митні процедури, фінансова нестабільність (інфляція), економічні страйки, перебої в енерго- та водопостачанні. 
Економічні фактори також включають зниження валового внутрішнього доходу, інфляцію, банківські процентні ставки та коливання валютних курсів [15; 24; 28; 36; 48; 54; 69]. 
Помічено, що відносне збільшення вартості подорожей на 5% може призвести до зниження попиту на туристичні продукти на 10%. 
Демографічні показники. Зростання населення впливає на кількість туристів. Важливим демографічним фактором є зміна вікової структури населення. 
Збільшення тривалості життя в багатьох країнах означає, що все більше людей мають більше вільного часу і грошей для подорожей за кордон [47; 49; 58; 76]. 
Туризм включає в себе екскурсії, походи та подорожі, які поєднують відпочинок з пізнавальними та освітніми цілями. 
Туризм у всіх його формах - це діяльність, розвиток якої залежить від кількох факторів, зокрема матеріальних ресурсів, вільного часу, віку, статі, стану здоров'я, рівня розумового розвитку, особистих уподобань та використання певних транспортних засобів. 
Процес формування ринку туристичних послуг - це складний формотворчий процес соціально-економічного характеру, що характеризується зростанням і диверсифікацією попиту та пропозиції, структуризацією за видами та регіональними ознаками, усталеними формами суспільної організації, а саме регіональною спеціалізацією туристичних товарів, послуг і продуктів, диференціацією та концентрацією виробництва і споживання [15; 19; 21;. 22; 57]. 
Оскільки ринок є системою організації споживачів, то основним елементом ринку туристичних послуг як системи є споживач (турист). 
Споживчий ринок організовується відповідно до характеру ринкової діяльності виробників туристичних продуктів через реалізацію маркетингових стратегій. 
Структура ринку туристичних послуг базується на концептуальних засадах ринку та специфіці туристичних послуг [5; 10; 11; 15; 17]. 
Ринкова структура ринку туристичних послуг базується на двох основних типах ринків: споживчому ринку, де формується попит на туристичні продукти, та ринку виробників, де здійснюється діяльність із задоволення цього попиту. 
Типова структура ринку визначається характером попиту та специфікою туризму, спрямованого на його задоволення, і представлена галузевою структурою сегментів споживчого ринку та ринків виробників туристичних продуктів, кожен з яких має свій розмір. 
Регіоналізація попиту та пропозиції, регіональна концентрація та різноманітні зв'язки формують регіональну структуру ринку туристичних послуг. 
Туристична діяльність, завдяки своєму соціальному призначенню та характеру роботи, є невиробничою діяльністю, спрямованою на виробництво, розподіл, обмін та споживання туристичних продуктів. [47; 49; 58; 76; 77].
З цієї причини учасники ринку внутрішньо спеціалізуються, залежно від процесу обслуговування, на постачальників послуг (виробників), які безпосередньо здійснюють процес надання певних послуг туристам, та посередників, діяльність яких спрямована на організацію створення, реалізації та споживання комплексного туристичного продукту [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Така спеціалізація ґрунтується на цілях, які визначають приймаючий ринок, характер і технологію надання послуг, а також певну однорідність професійних кадрів і умов праці. 
Туристичні послуги належать до нестандартних пакетів послуг, де враховуються коливання попиту, змінюється частота попиту і процес задоволення потреб населення в цих послугах неминуче передбачає переміщення споживачів безпосередньо до місця обслуговування [15; 19; 21; 22; 57]. 
Перший етап (організаційний етап подорожі) передбачає розробку і просування туристичного продукту на ринку та організацію продажу туристичного продукту. 
Другий етап пов'язаний із самою подорожжю і включає набір туристичних послуг та додаткових послуг, які мандрівник бажає отримати під час подорожі. 
Іншими словами, існує часова затримка між придбанням туру і самою подорожжю, а також просторовий розрив між місцем придбання туру і місцем, обраним для реалізації цілей подорожі. 
Таким чином, туризм характеризується «подовженим» циклом обслуговування, який є одночасно і часовою послугою, і просторовим зв'язком між центрами концентрації попиту. 
Цей розширений цикл обслуговування характеризується послідовністю, безперервністю та поступовістю. 
Туристичні послуги включають такі етапи: 1) попередній або дослідницький етап, що характеризується невизначеним або недостатнім споживчим попитом; 2) етап реалізації або етап, пов'язаний з ідентифікацією споживачів на ринку пропозиції туристичного продукту та реалізацією туристичного продукту через організаційну діяльність, пов'язану з подорожами; 3) надання супутніх послуг 4) всебічне та інклюзивне залучення споживача до реалізації цілей подорожі на належному якісному рівні, що забезпечується виробником за допомогою; та 4) завершальний етап - формування вражень від подорожі та оцінювання послуги [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Кожна стадія відрізняється за складом учасників процесу обслуговування, характером їх діяльності (технологіями) і кінцевими цілями, що дозволяє ідентифікувати наявність кожного з 100 актів туристичного процесу. 
Кожен з цих технологічних циклів базується на певній технології - маркетинговій, організації та управління, виробничій та споживчій - і об'єднаний кінцевою метою: споживанням готового туристичного продукту. [15; 19; 210; 22; 56]. 
Розмір туристичної економіки визначається кількістю людей, які бажають подорожувати з однаковими потребами та туристичними цілями [5; 10; 11; 12; 17; 58]. 
Збільшення кількості відвідувачів країни сприяє зростанню виробництва туристичних товарів і послуг та створенню нових робочих місць.
Згідно з визначенням Всесвітньої туристичної організації (ВТО), турист - це особа, яка з будь-якою метою подорожує за межі звичайного середовища з пункту відправлення країни, яку відвідує, на період, що не перевищує 12 місяців поспіль, без здійснення будь-якої оплачуваної діяльності. Міжнародний туризм - це вид туризму. 
Міжнародний туризм є різновидом туризму і відноситься до подорожей в країну, відмінну від місця постійного проживання, з туристичною метою. Міжнародний туризм має кілька характеристик, які відрізняють його від інших форм туризму, однією з яких є перетин національних кордонів. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
При перетині кордону необхідно пройти певні процедури, такі як оформлення паспортів і віз, митні формальності, валютний контроль і медичне обслуговування. 
Ці правила запроваджуються державою для боротьби з нелегальною міграцією, міжнародним тероризмом, наркоторгівлею та проституцією, а також для забезпечення дотримання встановленого порядку в'їзду-виїзду [15; 19; 21; 22; 57]. 
Спецслужби перевіряють дотримання правил і умов паспортно-візового режиму, вимог щодо вакцинації, транскордонного перевезення товарів та валютних операцій. 
Спрощення або гармонізація цих процедур впливатиме на міжнародні туристичні потоки і, відповідно, збільшуватиме або обмежуватиме туризм. Національні та міжнародні туристичні організації вважають спрощення цих процедур одним із своїх основних завдань. 
Розмежування між активним і пасивним туризмом враховує особливості відображення фінансових результатів туризму в платіжному балансі, але це стосується лише міжнародного туризму, а не внутрішнього. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
У міжнародному туризмі виділяють дві форми туризму відповідно до напрямку туристичного потоку: в'їзний туризм і виїзний туризм [40; 52; 67]. 
Один і той самий турист може бути класифікований як в'їзний, так і виїзний, залежно від країни, в якій відбувається переміщення [6; 10; 11; 15; 17]. 
Туристична індустрія включає готелі та інші засоби розміщення; ресторани, транспортні засоби та об'єкти громадського харчування; організації, що займаються розважальними, освітніми, медичними, оздоровчими, спортивними, релігійними, діловими та іншими цілями; діяльність туроператорів і турагентів; організації, що надають туристичні та екскурсійні послуги; екскурсоводів». 
Це різноманітні послуги. 
Туристична індустрія охоплює багато малих і середніх підприємств (МСП), які підтримують галузь, а доходи від туризму швидко і широко розподіляються на території, що їх отримує. 
Таким чином, суспільство в цілому отримує економічні вигоди [5; 10; 11; 15; 17; 19]. 
Оскільки задоволення потреб людей у відпочинку та дозвіллі стало об'єктивною вимогою сучасної цивілізації, туризм має значний вплив на життя міжнародної спільноти. 
Доходи від міжнародного туризму сьогодні є однією з найважливіших складових так званого невидимого експорту. 
Він не лише збільшує валютні надходження країни, але й забезпечує зайнятість населення та сприяє раціональному використанню ресурсів. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Розвиток туристичних відносин є важливим засобом нормалізації міжнародних відносин, зміцнення дружби між країнами та поглиблення взаєморозуміння. 
В останні роки міжнародна туристична індустрія розвивається темпами, що поступаються лише автомобільній та хімічній промисловості [5; 10; 11; 12; 17; 37]. 
Туризм є дуже специфічною галуззю економіки, яка, окрім своєї економічної функції в бізнесі (отримання прибутку на туристичному ринку), також виконує важливі соціальні та суспільні завдання. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Так, туристична діяльність допомагає людям відновити свої фізичні сили та працездатність, раціонально використовувати вільний час та організувати дозвілля. 
Туризм також відіграє важливу роль у формуванні міжнародних зовнішньоекономічних зв'язків [19]. 
Як показує практика міжнародних відносин, на кожному етапі свого розвитку міжнародний туризм був фактором зміцнення миру у всьому світі, поліпшення взаєморозуміння між народами, розширення торговельного, наукового і культурного співробітництва та встановлення добросусідських відносин між державами. 
Він також є важливим стимулом для розвитку світової торгівлі, сприяючи розширенню та зміцненню міжнародних торговельних відносин [5; 10; 11; 15; 17]. 
Водночас туризм слід розглядати як вид самостійних міжнародних відносин. 
Міжнародний туризм не може успішно розвиватися без співпраці країн. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Якщо країна байдужа до потреб іноземних туристів, вона не зможе залучити до себе масовий туризм. 
Тому туризм потребує регулювання, підтримки та пильного контролю з боку держави, оскільки він має значний вплив на економічний і соціальний розвиток країни та розширення економічних зв'язків. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Для України, з її багатими культурними та історичними ресурсами, природними ландшафтами та сприятливим кліматом, розвиток туризму також може стати потужним інструментом економічного зростання та інтеграції у світову економіку. 
Протягом останніх років Україна прагне зміцнити свої позиції на міжнародному туристичному ринку. 
Незважаючи на геополітичні виклики та проблеми, спричинені війною, туристична галузь демонструє позитивні зрушення [5; 10; 11; 12; 17]. 
За даними Українського агентства розвитку туризму, внутрішній туризм зростає, а кількість іноземних туристів поступово відновлюється після значного падіння під час пандемії. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Розвиток внутрішнього туризму також є важливим сектором, оскільки українці все більше цікавляться внутрішніми подорожами, що стимулює економічний розвиток різних регіонів. 
Одним із ключових факторів, що впливає на розвиток туризму, є розбудова інфраструктури. 
Зокрема, розбудова сучасної транспортної мережі, включаючи повітряне, залізничне та автомобільне сполучення, є необхідною умовою для комфорту туристів. 
Важливими є також інвестиції в готельні проекти, розвиток туристичних центрів та створення нових туристичних маршрутів і розважальних об'єктів. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Покращення інфраструктури, у свою чергу, стимулює розвиток МСП, що надають відповідні туристичні послуги, такі як громадське харчування, організація туризму та дозвілля [14; 19; 21; 22; 67]. 
Окрім економічних вигод, туристи також є джерелом соціальних та економічних вигод: 
1) мандрівники, які проводять щонайменше одну ніч у груповому або індивідуальному житлі в країні відвідування з метою, відмінною від оплачуваної реклами; 
2) мандрівники, які проводять щонайменше одну ніч у груповому або індивідуальному житлі в приймаючій країні. 
Члени екіпажу повітряних або морських суден, які прибувають до країни і користуються житлом у приймаючій країні, також вважаються туристами. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Сюди входять пасажири круїзних суден, які залишаються на ніч на борту незалежно від тривалості перебування, одноденні мандрівники, члени екіпажу, яхти, власники та (у випадку ночівлі на яхтах) пасажири, які зупиняються на день для перерви без ночівлі. 
Для зручності статистичного опрацювання туризм класифікується за такими категоріями: відпочинок, відпустка, оздоровлення, відвідування друзів та родичів, комерційні та професійні цілі (участь у ділових зустрічах, конференціях, семінарах, тренінгах тощо), відвідування релігійних святинь (паломництво) та інші туристичні цілі. 
Туризм знайомить іноземних туристів з багатою культурою та природою України, зміцнює позитивний імідж України та сприяє міжнародному обміну. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
Успішне просування бренду України як туристичної дестинації сприятиме залученню більшої кількості іноземних туристів, що, в свою чергу, призведе до збільшення надходжень до державного бюджету та стимулюватиме економічне зростання на національному та регіональному рівнях. 
Для того, щоб реалізувати весь потенціал туристичної галузі України, важливо розробити національну стратегію, спрямовану на підтримку та розвиток туристичної галузі. 
Держава може сприяти розвитку туристичної галузі шляхом удосконалення законодавчої бази, покращення умов для іноземних інвесторів, оптимізації податкового режиму для туристичних підприємств та розробки навчальних програм для підвищення кваліфікації персоналу в цьому секторі [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37]. 
Підтримка місцевих постачальників туристичних послуг та налагодження партнерства з міжнародними туристичними організаціями є ще одним важливим кроком на шляху до посилення конкурентоспроможності України на світовому туристичному ринку. 
Екологічний туризм, відповідно до глобальної тенденції до сталого розвитку, також відіграє важливу роль у розвитку туристичної галузі. Україна має унікальні природні ресурси, такі як Карпати, Чорне та Азовське моря, національні парки та біосферні заповідники, які можуть стати основою для створення екологічних маршрутів та забезпечення охорони природної спадщини [3; 10; 11; 15; 31; 46]. 
Розвиток екотуризму може не лише привабити іноземних туристів, а й сприяти формуванню свідомого ставлення до довкілля в країні. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Важливо розвивати сучасні засоби просування, такі як цифрові платформи, які можуть представити туристичні продукти України світовій аудиторії. 
Інвестиції в цифровий маркетинг, включаючи створення якісного контенту, просування національного бренду України через соціальні мережі, онлайн-рекламу та співпрацю з міжнародними туристичними порталами, можуть значно підвищити впізнаваність України серед потенційних туристів. [10; 24; 28; 36; 48; 54; 67].
Взаємодія з міжнародними блогерами, впливовими особами в туристичному секторі та ЗМІ також може сприяти підвищенню інтересу до туристичних можливостей України. 
Таким чином, українська туристична галузь має великий потенціал для економічного розвитку та інтеграції у світовий ринок [5; 10; 11; 12; 19; 28; 32]. 
Розвиток цієї галузі потребує комплексного підходу, що включає інвестиції в інфраструктуру, підвищення якості послуг, просування туристичного продукту країни та покращення її міжнародного іміджу [7; 10; 11; 12; 18]. 
Ефективно впроваджуючи ці заходи, Україна може не лише збільшити надходження від туризму, але й зміцнити свою економіку та посилити міжнародну культурну присутність. 
Туристична галузь має важливе значення для економіки України, сприяючи економічному зростанню та покращенню міжнародного іміджу країни. 
Завдяки комплексним заходам держави та приватного сектору, спрямованим на покращення туристичної інфраструктури, підвищення якості послуг, екологічності та цифрової промоції, Україна може стати привабливою дестинацією на світовому туристичному ринку [6; 10; 11; 12; 17]. 
Реалізація цього потенціалу не лише привабить іноземних туристів, але й стимулюватиме зростання національної економіки, сприятиме регіональному розвитку та створенню робочих місць [5; 10; 11; 12; 17; 28; 32; 37].

[bookmark: _Toc135933654]1.2 Розвиток туристичної інфраструктури України з часу незалежності

З моменту здобуття незалежності в 1991 році Україна зазнала значних змін у розвитку своєї туристичної інфраструктури. 
Економічне зростання, зміни в політичній ситуації та розвиток інфраструктури збільшили кількість туристів, які відвідують Україну На початку 1990-х років Україна мала незначну туристичну інфраструктуру. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37].
Після розпаду Радянського Союзу вона залишилася без достатньої кількості готелів, туристичних агентств та іншої необхідної інфраструктури [6; 10; 11; 12; 68]. 
Однак туристична інфраструктура України поступово розвивається: у 2000-х роках були побудовані нові готелі, відкриті туристичні агенції та почала розвиватися інфраструктура для іноземних туристів [5; 10; 11; 12; 18; 22]. 
Україна стала популярним напрямком для туристів з Європи та інших країн. 
Сьогодні Україна має добре розвинені туристичні комплекси, що включають значну кількість готелів, мотелів, туристичних агентств та інших об'єктів туристичної інфраструктури. 
Україна пропонує широкий спектр туристичних послуг, включаючи екскурсійні тури, річкові круїзи та гірські програми. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
В даний час найбільш популярними туристичними напрямками в Україні є: - Київ, столиця України з її багатою історією та культурою; - Львів, старовинне місто з добре збереженою архітектурою; - Одеса, місто на Чорному морі з багатою історією та культурою; - Івано-Франківськ, місто з багатою історією та культурою; - Раків, гірське місто; - Львів, місто з багатою історією та культурою; - Івано-Франківськ, місто з багатою історією та культурою; - Львів, місто з багатою історією та культурою; - Львів, місто з багатою історією та культурою; - Львів тощо. 
Розвиток туристичної галузі України також сприяв розвитку готельного господарства. 
Наразі в Україні налічується понад 10 000 комфортабельних готелів різного рівня комфорту, починаючи від економних і закінчуючи розкішними комплексами [5; 10; 11; 12; 17]. 
Нові технології також відіграють важливу роль у розвитку туристичної інфраструктури України. 
Створення веб-сайтів, соціальних мереж та мобільних додатків полегшило туристам пошук необхідної інформації про Україну, бронювання готелів та користування туристичними послугами [5; 7; 10; 11; 12; 19; 37; 47; 49]. 
Загалом, розвиток туристичної інфраструктури України за роки незалежності був дуже значним. 
Україна стала популярним туристичним напрямком для відвідувачів з усього світу, а іноземці відвідують різні міста та місця по всій Україні [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66]. 
Очікується, що в найближчому майбутньому туризм в Україні зростатиме й надалі завдяки кільком факторам. 
По-перше, Україна продовжує розширювати свої міжнародні зв'язки, що робить її більш доступною для іноземних туристів. 
По-друге, іноземні туристи, вже знайомі з багатою культурою, історією та природою України, продовжують відвідувати країну [3; 10; 11; 15]. 
Однією з головних цілей розвитку туристичної інфраструктури України є розвиток внутрішнього туризму. 
Необхідно створити умови для того, щоб українські туристи могли відвідувати різні місця та міста України, користуючись українськими готелями, ресторанами та іншими послугами. 
Нові технології також відіграватимуть важливу роль у розвитку туристичної інфраструктури України. 
Створення веб-сайтів, соціальних мереж та мобільних додатків дозволить туристам легко знаходити інформацію про Україну, бронювати готелі та користуватися туристичними послугами. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
Загалом, розвиток туристичної інфраструктури України після здобуття незалежності є надзвичайно важливим. 
Україна стала популярним напрямком для туристів з усього світу, іноземці подорожують Україною, щоб відвідати різні міста та місця. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37].
 У майбутньому Україна має великий потенціал для розвитку туризму [5; 10; 11; 15; 17; 48]. 
Україна повинна продовжувати інвестувати в туристичну інфраструктуру, створювати умови для внутрішнього туризму та розвивати туристичний сектор, використовуючи новітні технології. 
Важливо також створити умови для розвитку екологічного туризму в Україні. 
Україні необхідно розробити спеціальні програми з охорони природи та збереження її багатств для майбутніх поколінь [5; 10; 11; 12; 17; 36; 47; 54]. 
Таким чином, розвиток туристичної інфраструктури в Україні після здобуття незалежності є надзвичайно важливим. 
Україна стала популярним напрямком для туристів з усього світу, а іноземці подорожують по всій Україні, щоб відвідати різні міста та місця. 
Україні необхідно продовжувати інвестувати в туристичну інфраструктуру, створювати умови для внутрішнього туризму та розвивати туристичну галузь, використовуючи новітні технології. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
У майбутньому Україна має великий потенціал для розвитку туризму. 
Країна повинна продовжувати інвестувати в туристичну інфраструктуру, створювати умови для внутрішнього туризму та розвивати туристичну галузь, використовуючи новітні технології [3; 10; 11; 15; 27]. 
Важливо також створити умови для розвитку екологічного туризму в Україні. Україні необхідно розробити спеціальну програму захисту природи та збереження її багатств для майбутніх поколінь. 
Отже, розвиток туристичної інфраструктури в Україні після здобуття незалежності має вирішальне значення. 
Україна стала популярним туристичним напрямком для відвідувачів з усього світу, іноземці відвідують різні міста і місця по всій Україні [5; 10; 11; 13; 17; 23; 28]. 
Україні необхідно продовжувати інвестувати в туристичну інфраструктуру, створювати умови для внутрішнього туризму та впроваджувати сучасні технології для розвитку туристичного сектору [5; 10; 11; 12; 17]. 
Висновок 
В Україні існує великий потенціал та можливості для розвитку туризму [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66; 77].
Україна повинна продовжувати інвестувати в туристичну інфраструктуру, створювати умови для внутрішнього туризму та екотуризму, впроваджувати сучасні технології та берегти природу для майбутніх поколінь [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66]. 
Таким чином, Україна стане ще більш популярним напрямком для туристів з усього світу і зробить значний внесок в економічний розвиток країни [5; 10; 11; 12; 17].

1.3 Вплив світових туристичних трендів на формування попиту в Україні

Світовий туристичний ринок постійно розвивається та адаптується до нових потреб споживачів, технологічного прогресу та глобальних викликів [5; 10; 11; 12; 19; 28]. 
Ці зміни мають значний вплив на туристичний попит у різних країнах, у тому числі в Україні. 
Аналіз світових туристичних тенденцій є ключовим для розуміння поточних тенденцій попиту в українському туризмі та розробки стратегій залучення іноземних туристів і розвитку внутрішнього ринку [6; 10; 11; 12; 17]. 
Ці зміни мали значний вплив на туристичний попит у різних країнах, у тому числі в Україні. 
Аналіз світових туристичних тенденцій є ключовим для розуміння сучасних тенденцій попиту в українському туризмі та розробки стратегій залучення іноземних туристів і розвитку внутрішнього ринку [3; 10; 11; 15]. 
Класифікація модних дестинацій культурного туризму виглядає наступним чином: модні дестинації культурного туризму - це ті, що розташовані між міською та сільською місцевістю або населеними пунктами; модні дестинації культурного туризму - це ті, що використовують відповідні туристичні ресурси, переважно специфічні історико-культурні ресурси; за масштабом популярності модні дестинації культурного туризму поділяються на регіональний рівень, національний рівень, національний рівень та глобальний рівень. 
Підживлюючи інтерес до метапростору, віртуальна і доповнена реальність може перенести мандрівників у минуле, відновити важливі артефакти, продемонструвати інтер'єри та послуги готелів, ресторанів і туристичних об'єктів, а також надати багато інших онлайн можливостей [5; 10; 11; 15; 19]. 
Зручність, вартість та екологічні міркування є факторами, які відродили ентузіазм до залізничних подорожей. 
Кілька приватних компаній відновили нічні поїзди по всій Європі. 
Нові маршрути і технічна модернізація з часом приваблюватимуть людей, які хочуть планувати більш регулярні подорожі між країнами [5; 10; 11; 15; 19; 23]. 
Невзаємозамінні токени (NFT), цифрові активи, що зберігаються на блокчейні, незабаром будуть використовуватися туристичною галуззю; NFT будуть використовуватися на ринку розкішних подорожей для надання додаткових спеціальних пропозицій, збору коштів та підтримки сталих проектів. 
В умовах глобалізації та зміни туристичних пріоритетів Україна має можливість переосмислити свій туристичний потенціал та адаптувати його до нових реалій. 
Впровадження сучасних світових практик дозволить створити конкурентоспроможні туристичні продукти, які враховують потребу в інноваціях, сталому розвитку, персоналізації послуг та безпеці [5; 10; 11; 12; 17]. 
Зокрема, сучасні технології сприяють просуванню маловідомих, але унікальних туристичних дестинацій, розвитку гастрономічних та екологічних маршрутів і створенню умов для розвитку внутрішнього туризму [5; 10; 11; 12; 17]. 
Крім того, глобальні зміни в поведінці споживачів, спричинені пандемією, економічними та соціальними факторами, створили нові вимоги до туристичної інфраструктури та послуг. 
Все більшого значення набуває інтеграція цифрових технологій, які дозволяють гнучко управляти туристичними потоками, спрощують планування подорожей та забезпечують персоналізований підхід до клієнтів [3; 10; 11; 13; 15; 66; 72; 74]. 
У цьому контексті Україна має всі передумови для того, щоб стати привабливою дестинацією для туристів, які шукають автентичності, нових вражень та якісних послуг. 
Діджиталізація туристичних послуг: технологічний прогрес змінює спосіб, у який люди організовують свої подорожі. 
Розвиток онлайн-туристичних агенцій, мобільних додатків для планування маршрутів та віртуальних турів впливає на вибір туристів. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
Все більше туристичних агентств в Україні впроваджують цифрові рішення, такі як інтерактивні путівники та онлайн-бронювання, підвищуючи доступність послуг та задовольняючи попит на зручність. 
Екотуризм і сталий розвиток: зростання екологічної свідомості серед споживачів призвело до поширення екотуризму. 
Туристи все частіше обирають подорожі з мінімальним впливом на навколишнє середовище. 
В Україні ця тенденція стимулювала розвиток туристичних маршрутів у заповідниках, національних парках та сільській місцевості, створюючи новий тип попиту на автентичні, екологічно чисті туристичні продукти. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
Культурний та автентичний туризм: попит на автентичні враження та ознайомлення з місцевою культурою є одним з основних трендів [7; 10; 11; 12; 27]. 
Туристи прагнуть глибоко зануритися в місцеві традиції, гастрономію та спосіб життя. 
В Україні розвиток етнографічних турів, фестивалів, майстер-класів та гастрономічного туризму стимулюється інтересом до багатої української культури. 
Оздоровчий та велнес-туризм: епідемія COVID-19 посилила увагу до здоров'я та велнесу, а також попит на такі велнес-продукти, як спа-центри, медичні тури та рекреаційний відпочинок. 
Україна з її великою кількістю мінеральних вод і санаторіїв має великий потенціал для залучення туристів, які прагнуть здорового відпочинку [5; 10; 11; 12; 15; 44].
Адаптація до пост-COVID реальності: пандемія також змінила глобальний підхід до подорожей, з безпекою, кастомізацією маршрутів і зосередженням на внутрішніх кастомізації маршрутів та зосередження на внутрішньому туризмі. [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
Як країна з багатими туристичними ресурсами, Україна скористалася цими змінами та стимулювала внутрішні подорожі, особливо через промоцію менш відомих напрямків [3; 10; 11; 15; 48]. 
Потреба в унікальних враженнях: популярність індивідуальних подорожей, пристосованих до конкретних інтересів туристів (пригодницькі подорожі, гастрономія, історичні маршрути), змінює пропозицію на туристичному ринку. 
Завдяки своїм різноманітним природним та культурним ресурсам Україна активно переймає ці тенденції та пропонує туристам нестандартні маршрути та креативні види відпочинку. 
Таким чином, глобальні туристичні тренди є важливим фактором, що формує попит в Україні. 
Діджиталізація, зростання популярності екотуризму, велнес-напрямків та культурних маршрутів сприяють модернізації туристичного сектору України [7; 10; 11; 12; 19]. 
Реагуючи на світові тенденції, Україна може бути конкурентоспроможною на міжнародному ринку та відповідати очікуванням сучасних туристів. 
Світові тенденції розвитку туризму є важливим фактором формування попиту в Україні. 
Застосування інноваційних підходів та врахування світових тенденцій у туристичній галузі України створить нові можливості для розвитку як міжнародного, так і внутрішнього туризму [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
Привабливість українських туристичних дестинацій значно підвищується завдяки акценту на автентичності, якості послуг та екологічній сталості [6; 10; 14; 22; 37; 47; 52; 66]. 
Подальше вивчення світових тенденцій та адаптація їх до вітчизняного контексту сприятиме не лише залученню туристів, а й зміцненню іміджу України як сучасної та відкритої для подорожей країни [3; 10; 11; 15]. 
Стратегічне врахування змін у світовому туризмі може стати потужним інструментом стимулювання економічного зростання, створення нових робочих місць та просування України на світовій туристичній арені [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
Подальший розвиток туристичної інфраструктури, адаптація до глобальних змін та активне просування українського туристичного продукту є запорукою успішної інтеграції України у світовий туристичний простір [5; 10; 11; 22; 27]. 
Використання інновацій, розвиток сталого туризму та підтримка місцевих ініціатив дозволить не лише відповісти на сучасні виклики, але й забезпечить довгострокове зростання туристичної галузі [5; 10; 11; 12; 17; 28; 37; 54; 66].
Врахування світових туристичних тенденцій у національній туристичній політиці сприятиме створенню позитивного іміджу України, стимулюватиме внутрішній та іноземний туризм і створить умови для економічного та культурного розвитку країни.
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РОЗДІЛ 2
 ЗАВДАННЯ, МЕТОДИ ТА ОРГАНІЗАЦІЯ ДОСЛІДЖЕННЯ

2.1 Завдання дослідження

Мета роботи: з’ясувати особливості інтеграції України в світову індустрію туризму.
Відповідно до мети дослідження, що полягає у з’ясуванні особливостей інтеграції України в світову індустрію туризму в роботі встановлено такі завдання:
1) провести теоретичний аналіз із проблеми дослідження, з’ясувати основні поняття та особливості туризму у світі;
2) схарактеризувати особливості розвитку туризму в Україні;
3) спрогнозувати перспективи розвитку туризму в Україні після перемоги. 
Дослідження на тему «Особливості інтеграції України в світову індустрію туризму»  спрямоване на розкриття ключових аспектів, проблем та перспектив участі України в глобальних туристичних процесах. 
На виконання встановлених завдань ми планували здійснити: 
· Аналіз теоретичних основ інтеграції у світову туристичну індустрію. Дослідити основні поняття, принципи та моделі інтеграції в туристичній сфері. Вивчити міжнародний досвід країн, що успішно інтегрувалися у світовий туристичний ринок.
· Оцінка поточного стану туристичної галузі України: Проаналізувати сучасні тенденції розвитку туризму в Україні. Визначити ключові показники туристичної діяльності, такі як кількість туристів, обсяг доходів, популярні напрямки. Виявити сильні та слабкі сторони української туристичної галузі.
· Вивчення механізмів міжнародного співробітництва у сфері туризму: Розглянути існуючі угоди, програми та ініціативи, у яких бере участь Україна. Проаналізувати роль міжнародних організацій у підтримці інтеграції України.
Також ми планували Розробити рекомендації щодо підвищення конкурентоспроможності України на світовому туристичному ринку. Запропонувати стратегії розвитку туристичної галузі з урахуванням міжнародних стандартів. Визначити потенційні напрями для залучення інвестицій у туристичну інфраструктуру. Надати пропозиції щодо просування туристичного бренду України на глобальному рівні.
Зазначене дозволить комплексно оцінити потенціал України в глобальній туристичній індустрії та розробити практичні рекомендації для інтеграції в цей динамічний сектор економіки [2; 10; 11; 12; 18].
Це стане основою для формування ефективних стратегій розвитку туристичної сфери, що сприятиме підвищенню її конкурентоспроможності, залученню міжнародних партнерів та збільшенню інвестицій у галузь. 
Крім того, результати дослідження можуть бути використані державними органами для вдосконалення туристичної політики, бізнес-середовищем для розробки інноваційних продуктів і послуг, а також освітніми установами для підготовки фахівців, здатних працювати в умовах глобальної конкуренції. 
Таким чином, дослідження сприятиме активізації інтеграційних процесів України у світовий туристичний ринок, створенню сприятливого іміджу країни на міжнародній арені та зростанню економічного потенціалу туристичної галузі. 
Виконання цих завдань дозволить не лише оцінити стан та перспективи розвитку української туристичної індустрії, але й сформулювати рекомендації для вдосконалення процесів інтеграції України у світову туристичну систему.




[bookmark: _Toc135933658]2.2 Методи дослідження

Відповідно до мети та завдань дослідження у кваліфікаційній роботі використовуються такі основні методи: 
· Теоретичні методи: обґрунтовано теоретичні підходи до аналізу інтеграції національних туристичних ринків у світову індустрію. Досліджено наукові праці та концепції провідних експертів з туризму, міжнародного маркетингу та економіки. Окрему увагу приділено аналізу моделей успішної інтеграції інших країн, на основі чого запропоновано концептуальні засади для України. 
· Емпіричні методи: для глибшого розуміння тенденцій розвитку туристичної індустрії України з моменту її незалежності було проведено спостереження за її основними змінами, зокрема з точки зору інфраструктурних досягнень, міжнародних туристичних потоків та іміджевих кампаній. 
· Досліджено статистичні дані щодо кількості туристів, популярності різних напрямків, а також ефективність рекламних стратегій. На основі зібраних даних визначено перспективи для подальшого розвитку туристичного сектора в Україні.
Вивчення теоретичних концепцій та моделей інтеграції національних туристичних ринків виявило, що успіх таких процесів значною мірою залежить від наявності стратегічного планування, адаптації міжнародного досвіду до національних особливостей та ефективної співпраці між державними і приватними структурами. 
Запропоновані концептуальні засади для України враховують ці фактори та можуть слугувати дорожньою картою для покращення конкурентоспроможності української туристичної індустрії.
Дослідження статистичних даних та тенденцій розвитку туристичної індустрії України дозволило визначити як її сильні сторони (унікальна культурна спадщина, природні ресурси, багатий історичний контекст), так і слабкі місця (недостатній рівень розвитку інфраструктури, обмежена кількість сучасних іміджевих кампаній на міжнародному рівні). 
Зібрані дані також засвідчили поступове зростання туристичних потоків та позитивний вплив національних і міжнародних проєктів у сфері туризму. 
Для ефективної інтеграції українського туристичного ринку у світову індустрію доцільно зосередитися на розробці конкурентоспроможних туристичних продуктів, модернізації інфраструктури, вдосконаленні міжнародного маркетингу та посиленні іміджевих кампаній. 
Особливу увагу варто приділити популяризації екотуризму, культурно-історичних маршрутів та інших нішевих напрямків, які можуть привабити туристів з усього світу. 
Таким чином, використання комплексного підходу до аналізу і розвитку туристичної індустрії України забезпечує основу для її сталого зростання та підвищення ролі на міжнародному ринку. 
З метою досягнення ефективності у вивченні процесів інтеграції України в світову індустрію туризму ми дотримувалися комплексного підходу до дослідження, враховуючи низку ключових вимог:
· Системність і цілісність дослідження: У роботі послідовно розглянуто основні етапи інтеграції туристичної галузі України у світовий контекст, починаючи від аналізу історичного розвитку галузі до оцінки її сучасного стану і перспектив розвитку.
· Наукові підходи: У процесі дослідження враховано принципи об’єктивності (усі висновки базувалися на перевірених даних), точності (статистичні дані та аналітичні показники опрацьовано максимально ретельно), а також всебічного аналізу (досліджено різні аспекти інтеграційних процесів: економічні, соціокультурні, інфраструктурні).
Таким чином, проведене дослідження дало змогу визначити, що успішна інтеграція України в світову туристичну індустрію можлива за умови комплексного підходу до модернізації інфраструктури, вдосконалення туристичних продуктів, посилення міжнародного маркетингу та використання кращих світових практик. 
Окрім того, важливу роль відіграє залучення інвестицій у розвиток туристичного сектору, створення сприятливого правового середовища для бізнесу, а також активізація державної підтримки галузі. 
Розробка національної стратегії туризму, орієнтованої на довгострокові перспективи, може стати запорукою сталого розвитку. 
Розвиток міжнародної співпраці та партнерств, зокрема в межах участі в глобальних туристичних заходах і організаціях, сприятиме зміцненню позицій України як привабливої туристичної дестинації. 
Також важливим є підвищення обізнаності міжнародної аудиторії про унікальні природні та культурні ресурси України через ефективні іміджеві кампанії. 
Загалом, успішна інтеграція України в світову туристичну індустрію не лише сприятиме економічному зростанню, але й стане потужним засобом популяризації країни на міжнародній арені, зміцнюючи її імідж як відкритої, сучасної та гостинної держави.

2.3. Організація дослідження

Зважаючи на встановлені експериментальні задачі нашої роботи, з метою з’ясування властивостей проєктування нового туристичного продукту, частину кваліфікаційної роботи було представлено Всеукраїнській науково-практичній конференції для молодих учених «Україна на світовому туристичному ринку: виклики та можливості інтеграції». 
У рамках конференції обговорювалися ключові висновки дослідження, зокрема перспективи України як туристичної дестинації, вплив міжнародних трендів на вітчизняний туристичний ринок та можливі шляхи підвищення його конкурентоспроможності. 
Отримані відгуки від фахівців та науковців сприяли вдосконаленню та подальшій розробці методологічної бази та рекомендацій дослідження. Зокрема, було акцентовано увагу на важливості інноваційних підходів у розробці туристичних продуктів, що відповідають сучасним вимогам туристів, зокрема стійкості, екологічності та персоналізації. 
Дискусії щодо міжнародного досвіду та його адаптації до українських реалій стали основою для формулювання нових стратегій, спрямованих на залучення інвестицій та розвиток інфраструктури, яка забезпечить конкурентні переваги України на глобальному туристичному ринку [3; 10; 11; 15]. 
У результаті участі в конференції було поглиблено розуміння механізмів інтеграції національного туристичного ринку в міжнародний контекст, а також отримано нові ідеї для подальших наукових досліджень і розробок у сфері туризму. 
Всі ці фактори вплинули на коригування та доопрацювання рекомендацій, що лягли в основу практичних аспектів нашого дослідження.
Таким чином, було обговорення ключових аспектів, таких як перспективи України як туристичної дестинації, вплив міжнародних трендів та шляхи підвищення конкурентоспроможності національного туристичного ринку, дало нові напрямки для подальших наукових досліджень і розробок. 
Зокрема, увага до інноваційних підходів у проєктуванні туристичних продуктів та адаптація міжнародного досвіду до українських умов сприяли формулюванню стратегій, які можуть забезпечити сталий розвиток та підвищення конкурентоспроможності України на світовому туристичному ринку. 
Отримані відгуки від фахівців та науковців допомогли вдосконалити методологічну базу та практичні рекомендації дослідження. 
У підсумку, ми поглибили розуміння процесів інтеграції національного туристичного ринку в глобальний контекст і визначити важливі напрями для подальшого розвитку галузі.

РОЗДІЛ 3
 РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ

3.1 Потенціал України як конкурентоспроможної туристичної дестинації

Сучасні тенденції розвитку міжнародного туризму є позитивними. Проаналізовані дані свідчать, що туристичний сектор економіки активно розвивається. 
Збільшується кількість туристичних прибуттів у світі в цілому і особливо в усіх туристичних макрорегіонах, створюються нові робочі місця в туристичній сфері, їх кількість постійно збільшується, зростають доходи від туризму [13; 17; 18; 25]. 
Розвиток туризму характеризується зростанням глобального впливу транснаціональних компаній, які динамічно розширюють свою діяльність в усіх регіонах світу. 
В Україні туризм розвивався з сильним акцентом на виїзний туризм [3; 10; 11; 15]. 
Найпотужнішим виїзним потоком громадян України є подорожі до сусідніх країн. 
Це стосується як екскурсійних поїздок, так і одноденних подорожей, більшість з яких є транзитними. 
Україна має великі можливості для розвитку туристичного ринку, але наразі стикається з низкою викликів і потребує впровадження заходів для стимулювання розвитку туристичної галузі та підвищення її конкурентоспроможності на світовому ринку [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 22; 34; 46]. 
Україна має великий потенціал для розвитку туризму, який може стати важливим джерелом економічного зростання та інтеграції у світову туристичну індустрію, а її географічне розташування, природні ресурси, культурна спадщина та різноманітність туристичних можливостей створюють умови для залучення внутрішніх та іноземних туристів [5; 10; 11; 12; 17; 45; 56; 67;. 68; 73; 84]. 
Україна розташована на перехресті основних транспортних шляхів між Європою та Азією, що робить її легкодоступною для мандрівників з широкого кола країн. 
Її близькість до основних європейських ринків, таких як Польща, Німеччина та інші країни Центральної та Східної Європи, сприяє розвитку транскордонного туризму. 
Як наслідок, Україна має потенціал стати популярною країною для короткострокових подорожей. 
Природні ресурси України дозволяють розвивати різні види туризму. 
Наприклад, Карпати та Кримські гори мають великий потенціал для гірськолижного, екологічного та пригодницького туризму [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 22; 34; 46]. 
У той же час, курорти на Чорному та Азовському морях приваблюють відпочивальників влітку. 
Природні особливості озер Синевир, Шацьке та Дністровської ущелини є перспективними для екотуризму та активного відпочинку на природі. 
Культурна спадщина України включає сотні історичних будівель, таких як замки, фортеці, палаци, церкви та монастирі [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 28; 39]. 
Унікальні етнографічні традиції в різних регіонах країни, такі як гуцульська, бойківська та лемківська культури, сприяють розвитку етнотуризму [3; 10; 11; 15; 27; 38]. 
Крім того, такі події, як святкування Дня вишиванки, Фестиваль борщу та Різдво в Карпатах, є яскравими прикладами культурного туризму, які приваблюють туристів з усього світу. 
Сучасні тенденції в туризмі відкривають можливості для розвитку нових напрямків, таких як гастрономічний, подієвий та медичний туризм [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 22; 34; 46]. 
Україна вже відома своїми оздоровчими курортами, такими як Турскавець, Моршин та Східниця, які мають потенціал для залучення туристів, що шукають якісного оздоровчого відпочинку. 
Гастрономічні тури з акцентом на традиційну українську кухню також можуть бути привабливими для іноземних відвідувачів [4; 10; 11; 12; 27; 36; 55]. 
Однак для реалізації цього потенціалу необхідно подолати низку викликів, таких як модернізація транспортної інфраструктури, покращення послуг у сфері гостинності, підвищення рівня безпеки туристів та активне просування України на міжнародних ринках. 
Ефективне використання природних і культурних ресурсів у поєднанні з інноваційними підходами до розвитку туристичних послуг дозволить Україні повноцінно брати участь у світовій туристичній індустрії [3; 10; 11; 15; 25; 37; 42]. 
Для того, щоб реалізувати весь потенціал України в туристичному секторі, необхідно створити умови для розвитку різноманітних туристичних продуктів, орієнтованих на конкретні потреби сучасного мандрівника [5; 10; 11; 12; 17]. 
Зокрема, важливо впроваджувати новітні технології в туризм, такі як цифрові платформи бронювання, мобільні додатки для навігації туристичними маршрутами та інтерактивні віртуальні тури [5; 10; 11; 12; 17]. 
Діджиталізація туристичних послуг підвищить зручність для туристів та дозволить Україні відповідати світовим стандартам [5; 10; 11; 15; 17]. 
Окремої уваги потребує розвиток сталого туризму з урахуванням екологічних, соціальних та економічних аспектів [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 22; 34; 46].
Наприклад, використання екологічно чистих видів транспорту, організація турів з мінімальним впливом на природу та просування місцевих ремесел і продуктів допоможе залучити відповідальних туристів [3; 10; 11; 15; 18; 39]. 
Сталі ініціативи також можуть допомогти зберегти природні ресурси та культурну спадщину України для майбутніх поколінь. 
Ще одним перспективним напрямком є розвиток інклюзивного туризму [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 22; 34; 46]. 
Інклюзивний туризм означає створення умов для подорожей людей з особливими потребами. 
Це вимагає розвитку інфраструктури - готелів, музеїв, туристичних маршрутів, а також підготовки обслуговуючого персоналу [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 22; 34; 46]. 
Для того, щоб Україна посіла провідні позиції у світовій туристичній індустрії, важливо розробити чітку стратегію просування України як туристичної дестинації. 
Це включає розробку національного бренду, який би підкреслював унікальність та різноманітність України. 
Ефективною може бути участь у міжнародних виставках, фестивалях та форумах, а також активна співпраця з відомими туристичними блогерами, інфлюенсерами та туристичними агентами. 
Загалом, реалізація таких ініціатив потребує всебічної державної підтримки, включаючи сприяння залученню інвестицій в туристичну інфраструктуру, створення сприятливих умов для ведення бізнесу та зміцнення міжнародного партнерства. 
Спільні зусилля держави, приватного сектору та місцевих громад можуть зробити Україну однією з найпривабливіших туристичних дестинацій Європи, що сприятиме як економічному розвитку, так і створенню позитивного іміджу України у світі [15; 19; 21; 23; 57; 68; 79; 82; 83]. 
Перелічимо основні природні ресурси України: - Карпати - популярне місце для гірськолижного, пішохідного та екологічного туризму [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 22; 34; 46].
Чорне та Азовське моря ідеально підходять для пляжного відпочинку та рекреаційного туризму.
- Національні парки та природні заповідники, такі як Шацький національний природний парк, Асканія-Нова та Подільські Товтри, приваблюють любителів природи та активного відпочинку [5; 10; 11; 13; 14; 16; 17; 22; 34; 46].
Культурна спадщина: 
- Об'єкти Всесвітньої спадщини ЮНЕСКО, такі як Софія Київська та Києво-Печерська лавра. 
- Сотні замків, фортець і палаців, серед яких Хотинська фортеця, Оріхівський замок і замок Паранок. 
- Традиції, звичаї та народне мистецтво, що збереглися в етнографічних регіонах, таких як Гуцульщина, Бойківщина та Поділля [5; 10; 11; 12; 17; 29; 47; 54]. 
Розвиток спеціальних видів туризму: 
- лікувально-оздоровчий туризм на базі цілющих вод Торкавця, Моршина та Східниці. 
- Гастрономічний туризм з популяризацією автентичної української кухні та виноробства. 
- Подієвий туризм, включаючи міжнародні фестивалі, спортивні змагання та культурні заходи [5; 7; 10; 11; 12; 17; 22; 38]. 
Виклики для реалізації потенціалу 
- нерозвиненість інфраструктури, особливо у віддалених районах. 
- Недостатня міжнародна промоція України як туристичної дестинації. 
- Послуги потребують покращення та відповідності міжнародним стандартам. 
Таким чином, потенціал України як конкурентоспроможної туристичної дестинації базується на унікальному поєднанні природних, культурних та історичних ресурсів. 
Географічне розташування України та багаті природні ландшафти, включаючи Карпати, Чорне та Азовське моря, численні національні парки, створюють сприятливі умови для розвитку різних видів туризму, від екотуризму до рекреаційного та пригодницького туризму [5; 10; 11 ; 12; 36; 47]. 
Культурна спадщина, така як об'єкти Світової спадщини ЮНЕСКО, архітектурні пам'ятки, етнографічні традиції та унікальна гастрономія надають значні можливості для залучення в Україну туристів, зацікавлених в автентичному та різноманітному досвіді. 
Спеціалізовані напрямки, такі як медичний, оздоровчий та подієвий туризм, також є перспективними і можуть залучити нові сегменти туристичного ринку. 
Хоча Україна має значний потенціал, для реалізації її потенціалу як туристичної дестинації необхідно подолати низку викликів [5; 10; 11; 13; 17]. 
Серед них 
· модернізація інфраструктури, 
· забезпечення високого рівня послуг, 
· діджиталізація послуг
· активне просування туристичного бренду України на міжнародних ринках. 
Таким чином, розвиток туризму може стати важливим фактором економічного зростання та інтеграції України у світову туристичну індустрію, що потребує узгоджених зусиль держави, бізнесу та громадян [3; 10; 11; 15; 27; 36; 44]. 
Впроваджуючи інноваційні підходи та дотримуючись принципів сталого розвитку, Україна може зміцнити свої позиції на світовому туристичному ринку і водночас сприяти збереженню свого природного та культурного багатства [5; 10; 11; 12; 17].


3.2 Виклики та шляхи подолання бар’єрів для інтеграції

[bookmark: _Toc135933662]Україна стикається з багатьма викликами на шляху інтеграції у світову туристичну індустрію, і для їх подолання потрібен комплексний підхід [5; 10; 11; 12; 17]. 
Незважаючи на багатий потенціал країни, існують фактори, які стримують розвиток туристичного сектору та його конкурентоспроможність на міжнародній арені. 
Одним з основних бар'єрів є нерозвиненість туристичної інфраструктури. 
У багатьох регіонах країни відсутні сучасні готелі, що відповідають міжнародним стандартам, обмежена кількість закладів харчування, немає належним чином обладнаних туристичних маршрутів [5; 10; 11; 12; 17]. 
Поганий стан доріг, мала кількість внутрішніх і міжнародних рейсів та погано інтегрований громадський транспорт значно ускладнюють доступ до туристичних об'єктів і знижують привабливість України для іноземних туристів. 
Ще однією проблемою є слабка маркетингова стратегія просування України як туристичної дестинації. 
Україна недостатньо просувається на міжнародних туристичних виставках, форумах та глобальних туристичних платформах [6; 10; 11; 12; 17; 29]. 
Інформація про туристичні можливості України часто є фрагментарною, що створює інформаційний вакуум для потенційних туристів. 
Іншим важливим бар'єром є низький рівень обслуговування в багатьох туристичних об'єктах через недостатню підготовку персоналу [5; 10; 11; 12; 17]. 
Нестача фахівців у сфері гостинності та обмежений доступ до сучасних освітніх програм з менеджменту туризму знижують якість послуг і загальний рівень туристичного досвіду. 
Крім того, важливим питанням є безпека [3; 7; 10; 11; 15; 27]. 
Триваючий військовий конфлікт, політична нестабільність та недостатня увага до безпеки туристів створюють негативний імідж України на міжнародній арені. 
Крім того, екологічні проблеми, такі як забруднення природних територій, неконтрольована забудова туристичних зон та виснаження природних ресурсів, також перешкоджають розвитку сталого туризму [10; 11; 15]. 
Для успішної інтеграції України у світову туристичну індустрію необхідно вирішити ці питання шляхом реалізації низки заходів, спрямованих на модернізацію інфраструктури, підвищення якості послуг, промоцію України на міжнародному рівні та забезпечення безпеки туристів [3; 10; 11; 15; 27; 36; 44].
Лише комплексний підхід, що поєднує державну підтримку, інвестиції та активну участь громадськості, може ефективно вирішити ці виклики. 
Ключовим елементом є розробка довгострокової національної стратегії розвитку туризму, яка має включати як глобальну мету інтеграції в міжнародні ринки, так і конкретні заходи на місцевому рівні [3; 10; 11; 15; 32]. 
Важливим елементом такої стратегії є посилення співпраці з міжнародними організаціями, такими як Всесвітня туристична організація (ЮНВТО), та обмін досвідом з країнами, які успішно розвивають туризм. 
Модернізація транспортної та туристичної інфраструктури вимагає впровадження цифрових туристичних рішень, таких як інтерактивні карти, мобільні додатки для планування подорожей, електронний продаж квитків та платформи бронювання. 
Це підвищить зручність для туристів та збільшить туристичні потоки. 
Особливу увагу слід приділити сталому розвитку туризму [5; 10; 11; 12; 19]. 
Розробка та впровадження екологічних стандартів для туристичних об'єктів та підтримка проектів, спрямованих на захист природних і культурних ресурсів, допоможуть зберегти унікальність України як туристичної дестинації та забезпечити баланс між розвитком туризму та охороною навколишнього середовища [5; 10; 11; 12; 17]. 
Для просування України на міжнародному ринку необхідно створити єдиний туристичний бренд, який би підкреслював автентичність, різноманітність та гостинність України. 
Важливою частиною цього є активне використання сучасних маркетингових інструментів, таких як соціальні мережі, співпраця з тревел-блогерами та участь у міжнародних туристичних виставках і форумах. 
Розвиток туристичної галузі вимагає підвищення кваліфікації персоналу, який працює у сфері гостинності [7; 10; 11; 13; 17; 27; 38]. 
Впровадження освітніх програм, тренінгів та сертифікації відповідно до міжнародних стандартів допоможе підвищити рівень обслуговування та відповідати очікуванням туристів з різних країн. 
Україна активно співпрацює з цими організаціями з метою розвитку сталого туризму та підвищення його конкурентоспроможності на міжнародних ринках. Глобальні туристичні тенденції є важливим фактором, що формує попит в Україні. 
Діджиталізація, зростання популярності екотуризму, оздоровчих та культурних маршрутів сприяють модернізації туристичного сектору України. Адаптуючись до світових тенденцій, Україна може бути конкурентоспроможною на міжнародному ринку та відповідати очікуванням сучасних туристів. 
Світові туристичні тенденції є важливим фактором, що формує попит в Україні. Застосування інноваційних підходів та врахування світових тенденцій у туристичній галузі України створить нові можливості для розвитку як міжнародного, так і внутрішнього туризму. 
Привабливість українських туристичних дестинацій значно зросла з акцентом на автентичність, якість послуг та екологічну стійкість. 
Подальше вивчення світових тенденцій та адаптація їх до вітчизняного контексту сприятиме не лише залученню туристів, але й зміцненню іміджу України як сучасної та відкритої туристичної дестинації. 
Стратегічне врахування змін у світовому туризмі може стати потужним інструментом стимулювання економічного зростання, створення нових робочих місць та просування України на світовій туристичній арені [3; 10; 11; 15; 27; 36; 44].
Подальший розвиток туристичної інфраструктури, адаптація до глобальних змін та активне просування українського туристичного продукту є запорукою успішної інтеграції України у світовий туристичний простір. 
Використання інновацій, розвиток сталого туризму та підтримка місцевих ініціатив дозволять не лише вирішити сьогоднішні проблеми, але й забезпечити довгострокове зростання туристичної галузі. 
Врахування світових туристичних тенденцій у національній туристичній політиці сприятиме створенню позитивного іміджу України, стимулюватиме внутрішній та іноземний туризм і створить умови для економічного та культурного розвитку країни. 
У Розділі 2 проаналізовано окремі аспекти інтеграції України у світову туристичну систему. 
Особливу увагу приділено аналізу міжнародного співробітництва у сфері залучення туристів через програми обміну, участі України в міжнародних туристичних виставках, таких як ITB Berlin та WTM London, а також впровадженню новітніх інноваційних технологій у просуванні туристичного продукту країни. 
[bookmark: _GoBack]Також було проаналізовано вплив війни на туристичну галузь [3; 10; 11; 15; 27; 36; 44]. 
З'ясовано, що через безпекові ризики значно скоротилися іноземні туристичні потоки, натомість починає активно розвиватися внутрішній туризм. 
В умовах війни важливість туризму є не лише економічною, але й з точки зору збереження ідентичності, просування культури та протидії російській пропаганді. 
Аналіз перспектив розвитку туризму в Україні в умовах глобалізації показує, що галузь має великий потенціал, який може бути ефективно використаний для соціально-економічного розвитку країни. 
Україна має унікальне поєднання історико-культурних пам'яток, природних ресурсів та кліматичних умов, придатних для різних видів туризму [3; 10; 11; 15; 27; 36; 44].
Однак для реалізації цього потенціалу необхідно вирішити низку проблем, включаючи розвиток інфраструктури, посилення маркетингових стратегій, підвищення якості туристичних послуг та забезпечення безпеки туристів. 
Глобалізація створює нові можливості для туристичної галузі України [3; 10; 11; 15; 27; 36; 44].
 Інтеграція у світовий туристичний ринок сприяє залученню іноземних інвестицій, запуску спільних проектів з міжнародними партнерами та розширенню доступу до інновацій і новітніх технологій. 
Водночас процес глобалізації вимагає адаптації до зміни поведінки туристів, зростання ролі цифрових технологій та дотримання міжнародних стандартів якості. 
Перспективними напрямками розвитку є внутрішній туризм, екотуризм, агротуризм, гастрономічний туризм та культурний туризм. 
Для зростання популярності України як туристичної дестинації необхідна активна промоція на міжнародній арені, зокрема через участь у глобальних туристичних виставках та заходах. 
Таким чином, ефективно вирішивши існуючі проблеми та реалізувавши вищезазначені заходи, Україна може посісти гідне місце у світовій туристичній індустрії, сприяти економічному розвитку країни, підвищити рівень життя місцевих громад та зміцнити свій міжнародний імідж.


ВИСНОВКИ

1. Таким чином, у роботі було представлено результати досліджень щодо специфіки інтеграції України у світову індустрію туризму. Проведено аналіз та зроблені прогнози стосовно потенціалу України як туристичного напрямку в умовах сучасних глобальних тенденцій. 
Згідно з метою кваліфікаційної роботи було висвітлено стан розвитку туристичної галузі України через призму світових стандартів індустрії гостинності. 
Проведено спостереження, щодо специфіки адаптації українського туристичного продукту до міжнародних вимог. 
Було виконано ряд важливих завдань, зокрема, надано та розкрито поняття «туристична індустрія», систематизовано особливості туризму в Україні, виявлено вплив інтеграції до глобальної туристичної системи на розвиток національного туризму, а також проаналізовано окремі аспекти міжнародної співпраці в туристичній галузі. 
2. У роботі визначено актуальність дослідження, яка підкреслює, що після початку війни, інтеграція у світову туристичну індустрію для України стає одним із важливих інструментів економічного відновлення. 
Україна має значний потенціал для розвитку туризму завдяки багатій культурній спадщині, природним ресурсам та стратегічному географічному положенню. Проте для цього необхідно адаптувати туристичний продукт до світових стандартів і враховувати сучасні виклики, такі як безпека, доступність та інноваційність туристичних послуг.
Таким чином, у контексті глобалізації, ключовими завданнями для України є модернізація туристичної інфраструктури, забезпечення сталого розвитку туризму, створення привабливого іміджу країни та підвищення конкурентоспроможності її туристичного продукту. 
Лише завдяки стратегічному підходу до вирішення цих завдань туристична галузь зможе стати важливим драйвером економічного зростання і культурного відродження України. 
Крім того, важливим аспектом розвитку туризму в Україні є забезпечення стійкості галузі в умовах глобальних викликів, таких як економічні кризи, пандемії, зміна клімату та геополітична нестабільність. 
Для цього необхідно впроваджувати інноваційні підходи до управління, розробляти ефективні механізми підтримки малого та середнього бізнесу у сфері туризму, а також стимулювати розвиток нових форм туризму, таких як цифровий і віртуальний туризм. 
Інтеграція екологічної та соціальної складових у стратегії розвитку туризму сприятиме не лише зростанню туристичних потоків, а й підвищенню якості життя місцевого населення, збереженню природних ресурсів і культурної спадщини. 
Успішний розвиток туристичної галузі потребує консолідації зусиль держави, бізнесу, громадських організацій та міжнародних партнерів. 
Отже, туризм в Україні має потенціал стати одним із провідних секторів економіки, який забезпечуватиме стабільні надходження до бюджету, створення нових робочих місць та просування позитивного іміджу країни у світі. 
Реалізація цих перспектив залежить від системного підходу до вирішення нагальних проблем і використання можливостей, які відкриває глобалізація.
У третьому розділі представлено результати власного інформаційного продукту – аналітичного огляду про перспективи України на міжнародному туристичному ринку, з акцентом на післявоєнний розвиток. Для цього було проведено інтерв’ю з туристичними експертами, блогерами, представниками готельного бізнесу та туроператорами. В рамках дослідження також було створено відеоогляд «Україна – майбутнє світового туризму», який розміщено на YouTube. У ньому висвітлено сильні сторони українського туризму, включно з унікальною природою, культурною спадщиною та гостинністю. Проведено аналіз фідбеку аудиторії на відео та виявлено, що іноземні глядачі здебільшого позитивно реагують на український туристичний продукт, проте часто згадують проблему недостатньої обізнаності про Україну у світі. Зроблено висновки про необхідність активнішого використання цифрових технологій, включно з соціальними мережами та платформами для бронювання турів, а також підвищення стандартів обслуговування в туризмі відповідно до міжнародних норм. Визначено, що потенціал України як конкурентоспроможної туристичної дестинації базується на її унікальному поєднанні природних, культурних і історичних ресурсів. 
Культурна спадщина, яка включає об’єкти ЮНЕСКО, архітектурні пам’ятки, етнографічні традиції та унікальну гастрономію, надає Україні значні можливості для залучення туристів, зацікавлених в автентичних і різноманітних враженнях. 
Також перспективними є спеціалізовані напрямки, такі як медичний, оздоровчий та подієвий туризм, які можуть залучити нові сегменти туристичного ринку. 
Попри значний потенціал, реалізація можливостей України як туристичної дестинації залежить від подолання низки викликів. Це включає модернізацію інфраструктури, забезпечення високого рівня сервісу, цифровізацію послуг і активне просування туристичного бренду України на міжнародному ринку. 
3. З’ясовано, що розвиток туризму може стати важливим чинником економічного зростання та інтеграції України в глобальну індустрію туризму, що потребує узгоджених зусиль держави, бізнесу та громадськості. 
Впровадження інноваційних підходів і дотримання принципів сталого розвитку дозволять Україні зміцнити свої позиції на світовому туристичному ринку, водночас сприяючи збереженню її природних і культурних багатств.
На основі отриманих даних можна стверджувати, що інтеграція України у світову індустрію туризму є одним із пріоритетних завдань для відновлення економіки та іміджу країни. 
Розвиток туризму потребує стратегічного підходу, що включає інвестиції в інфраструктуру, посилення маркетингової політики та адаптацію туристичних продуктів до міжнародних стандартів. Ця тема залишається актуальною і потребує подальших глибоких досліджень задля успішної реалізації потенціалу України на глобальному туристичному ринку.
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Ty cTpii

Workations — nocanans poGoTH, HABYAHHS Ta BiNOTHHKY

C010-TypH3M — 10J10POXK HAOAHIIL

CBiTOBI TPEHH PO3BHTKY TYPHCTHUHO]
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Puc. 1. Coitosi Tpenu possuTKy TypHCT

noi innyer|

Jocepero: asmopesa pospoda
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HeTH, 37iTaTH Ha MOpE, NOGYBATH y TOpaX, HOGAUMTH Iy~ HHX 3ac06ax posMimenns — 2,72 MiH oci6, mo Gitbiue
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