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РЕФЕРАТ

[bookmark: _GoBack]Кваліфікаційна робота – 62 сторінок, 52 літературних джерела.
Метою кваліфікаційної роботи є дослідження впливу масових свят, культурно-мистецьких заходів та фестивалів на туристичну привабливість регіону.
У відповідності до поставленої мети передбачається виконання таких завдань:
1. розкрити історичні аспекти масових свят, культурно-мистецьких заходів та фестивалів як елементів туризму;
2. дослідити теоретичну базу розвитку подієвого туризму в Україні та регіоні;
3. окреслити сучасні тенденції, проблеми та перспективи розвитку подієвого туризму регіону.
Об’єкт дослідження: подієвий туризм регіону.
Предмет дослідження: масові свята, фестивалі та культурно-мистецькі заходи як каталізатор розвитку туристичної привабливості регіону.
Методи дослідження: що використовувалися під час роботи над кваліфікаційної роботи: спостереження (дослідження стану подієвого туризму в Україні та закордоном), соціологічне дослідження (при вивченні цільової аудиторії), аналіз відкритих джерел і інформаційних ресурсів (під час написання теоретичної частини), аналіз комунікативної діяльності та брендингу (під час написання аналітичної частини), синтез, індукція, дедукція.
Основна частина роботи присвячена дослідженню сутності особливостям, історії масових свят, культурно-мистецьких заходів та фестивалів, досліджено теоретичну базу розвитку фестивального туризму та проаналізовано його сучасні тенденції.
ТУРИЗМ, МАСОВІ СВЯТА, ФЕСТИВАЛЬ, КУЛЬТУРНО-МИСТЕЦЬКІ ЗАХОДИ, РЕГІОН, ТУРИСТИЧНА ПРИВАБЛИВІСТЬ, ПОДІЄВИЙ ТУРИЗМ, ПОДІЄВИЙ ТУРИЗМ, РОЗВИТОК ТУРИЗМУ 


ABSTRACT

Qualification work – 62 pages, 52 literary sources.
The purpose of the qualification work is to study the influence of mass holidays, cultural and artistic events and festivals on the tourist attraction of the region.
In accordance with the set goal, the following tasks are expected to be performed:
– to reveal the historical aspects of the development of event and festival tourism;
– to analyze the current trends in the development of festival tourism in Ukraine and the region;
– to outline the current trends, problems and prospects for the development of event tourism in the region.
Object of research: event tourism of the region.
The subject of the study: mass holidays, festivals and cultural and artistic events as a catalyst for the development of the tourist attraction of the region.
Research methods: used during work on the qualification work: observation (study of the state of event tourism in Ukraine and abroad), sociological research (when studying the target audience), analysis of open sources and information resources (while writing the theoretical part), analysis of communicative activity and branding (while writing the analytical part), synthesis, induction, deduction.
The main part of the work is devoted to the study of the essence of features, the history of mass holidays, cultural and artistic events and festivals, the theoretical basis of the development of festival tourism and its current trends are analyzed.
	TOURISM, MASS HOLIDAYS, FESTIVAL, CULTURAL AND ART EVENTS, REGION, TOURIST ATTRACTION, EVENT TOURISM, FESTIVAL TOURISM, TOURISM DEVELOPMENT


ПЕРЕЛІК УМОВНИХ ПОЗНАЧЕНЬ, СИМВОЛІВ, ОДИНИЦЬ, СКОРОЧЕНЬ І ТЕРМІНІВ

Р. – рік;
Ст. – століття;
Грн. – гривня;
% – відсоток;
Хв. – хвилина;
С – село;
Км – кілометр;
Год. – година.
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ВСТУП

Актуальність дослідження. Масові свята, культурно-мистецькі заходи та фестивалі – всі ці заходи є елементами фестивального туризму, який розвивається швидкими темпами і вважається одним  із  найперспективніших на сьогоднішній день. У зв’язку з бурхливим розвитком туризму у світі, наразі для України є актуальним розвиток фестивального туризму як одного з найбільш привабливих різновидів подієвого туризму. 
В Україні щороку проводиться сотні різноманітних подій, серед яких особливе місце належить масовим святам та фестивалям. Їх кількість із кожним роком невпинно зростає. Чисельність відвідувачів українських масових заходів та фестивалів постійно збільшувалася, особливо у доковідний а тепер і в довоєнний час, що свідчило про популярність фестивального туризму та його поширення всією територією країни.  
Незважаючи на те, що подієвий туризм є відносно молодим явищем для України, він надзвичайно перспективний, хоча поки що не вийшов та, нажаль, в найближчі роки не вийде на належний міжнародний рівень. Поряд із давно існуючими й уже розвиненими видами туризму (рекреаційний, культурно-пізнавальний, діловий, релігійний тощо), подієвий тільки набирав обертів і претендував декілька років тому зайняти чільне місце серед інших у системі туризму в Україні. 
Проблемі дослідження фестивального туризму присвячені роботи Грицку-Андрієш Ю.П., Бучко Ж.І., Кляпа М. П., Смаля І.В., Шандора Ф. Ф., Бабкіна О.В., Устименко Л.М., Петранівського В.Л., Молодецького А.Е., Пташнік  А.В., Топорницької М. Я., Габчак Н.В., Тищенко П.В. тощо. В них обґрунтовано сутність подієвого туризму, проаналізовано його розвиток у деяких регіонах та областях України, запропоновано його класифікації, доведено тісний зв’язок цього виду туризму з багатьма іншими, а також визнано перспективність його розвитку в Україні. Проте, в наукових публікаціях відсутнє узагальнення щодо розвитку подієвого туризму в Україні. Це й зумовило вибір проблеми нашого дослідження.
Об’єкт дослідження: подієвий туризм регіону.
Предмет дослідження: масові свята, фестивалі та культурно-мистецькі заходи як каталізатор розвитку туристичної привабливості регіону.


РОЗДІЛ І
ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ ПОДІЄВОГО ТУРИЗМУ В СОЦІАЛЬНО-ЕКОНОМІЧНОМУ РОЗВИТКУ РЕГІОНУ

1.1  Історичні аспекти розвитку подієвого туризму

Подієвий туризм є одним з різновидів туризму, які почали зароджуватись ще у давні часи, адже історія фестивалів така ж довга, як історія людської цивілізації. Фестивалі були частиною людського життя для багатьох давніх культур та цивілізацій: від Південної Америки, Індії, Єгипту до Греції, Римської імперії та Китаю [10]. 
Історія  масових  святкових  дійств  налічує  приблизно  30  століть. 
Зародилися  вони  у  Стародавній  Греції,  адже  у  греків  популярністю користувались  різноманітні  святкові  дійства  на  честь  Олімпійських  богів, які відрізнялися надзвичайною мальовничістю, масовістю і професійною на той час організацією. Першими  тогочасними  фестивалями  можна  вважати Діонісії. 
Діоніс для стародавніх греків був не тільки символом вина і  родючості, а й символом всенародного свята, веселощів і театральних вистав. 
Всього  на  рік  проводилось  чотири  Діонісії.  Малі  (Сільські)  Діонісії 
(грудень  – січень) були приурочені до першої проби молодого вина. У ці дні 
влаштовувалися  веселі  процесії  з  піснями  і  танцями,  іграми  та  жартами, 
перевдяганнями, ходами тощо. 
Друге свято Діоніса  –  Ліней  (січень - лютий)  подібне  за характером з першим, але проводилося значно урочистіше, в самих Афінах, і тривало кілька днів.  Саме  тут  вперше  стали  відбуватися  театральні  змагання,  що стали невід’ємною складовою народного свята. 
Третє свято Діоніса – Анфестерій (лютий – березень) тривало 3 дні. Перший день був присвячений дітям: відкривалась ярмарка іграшок, де діти отримували подарунки. У  другий  день  свята  по  Афінам  ходили  городяни,  влаштовуючи імпровізовані процесії ряджених, персонажі яких були запозичені з міфології, – сатири, німфи, вакханки. Останній день свята присвячувався пам'яті покійних.  
Найголовнішим було четверте свято – Великі Діонісії (березень). У ці дні кредиторам  заборонено  було  переслідувати  боржників,  суддям  – тих,  що провинилися. Арешти на час свят були також заборонені, і  навіть  злочинців випускали з ув’язнення на поруки.  Саме  Великі  Діонісії  увійшли  в історію культури як перші масові свята з організованою анімаційної програмою. Після закінчення Великих Діонісій скликались народні збори, підводились підсумки святкувань, затверджувались імена переможців, відзначалися заслуги організаторів і організаторів свята. 
Дослідники відзначають, що Діонісії були «не вихідними днями, а днями святкувань»,  регламентованими  різними  обрядами  і  звичаями,  що  гармонійно поєднувалися один з одним. Це були і урочисті ходи через все місто, і культові церемонії, і спеціально передбачені програми для безпосередньої участі народу у веселощах: серія музичних, спортивних, хорових  та драматичних змагань [9]. 
Найбільш відомими і масовими в епоху Античності були Олімпійські ігри, які проводились з 776 р. до н.е. Вони відбувалися на честь Зевса кожні чотири роки, влітку, в Еліді (області на північному заході Пелопоннесу), у Священному місті Олімпії біля підніжжя гори Олімп і пагорба Кроноса – Кроніона.
Для розміщення  учасників  споруджувалися  намети,  організовувалися площадки для тренувань, установлювалися  також  намети  і  для  розміщення 
гостей, організовувалося їхнє побутове обслуговування.  З  нагоди  Олімпіади 
завжди  влаштовувався  великий  ярмарок,  для  організації  якого  спеціально 
зводилися торговельні ряди. 
Поступово Олімпійські ігри стали організовуватися і в інших містах Греції. З ростом числа грецьких полісів, які брали участь в них, тривалість події було збільшено  з  1  до  5  днів,  спортивну  програму  було  розширено  та  доповнено виступами музикантів і артистів всіх відомих на той час жанрів. Як наслідок, у містах, які приймали Олімпійські  ігри, розвивалася мережа  різних послуг для гостей і учасників, реконструювалися громадські лазні, вирішувалося питання харчування і розваг великого числа людей. 
Таким чином, з культових ігор, які мали спочатку лише релігійне значення, Олімпійські  ігри  поступово  перетворилися на найбільшу, унікальну  подію спортивного і культурного життя Греції  [9]. 
Також  популярними  у  тогочасній  Греції  були  Піфійські ігри,  що 
проводилися при храмі Аполлона Піфійського раз на 8 років, з VI ст. до н.е. – один раз на 4 роки. Такі  музичні і спортивні змагання мали загальнонаціональний характер і були другими за значенням після Олімпійських ігор. 
Крім Піфійських ігор, загальногрецький характер також мали Нємєйські ігри, що проходили в Нємєйськой долині в Арголіді (Південна Греція) при храмі Зевса один раз на 2 роки, та  Істмійські  ігри,  що  включали  гімнастичні,  кінні, поетичні та музичні змагання на честь бога Посейдона і проводилися на Істмі один раз на 2 роки [1]. 
Не  меншою  популярністю  користувалися стародавні храми у якості 
локацій  для  святкового  паломництва: греки бажали отримати відповідь у Дельфійського оракула при храмі Аполлона, вилікуватися в храмах Асклепія, 
побувати в храмі Афродіти в Коринфі та ін. [12]. 
У Стародавньому Римі питанню організації дозвілля своїх громадян теж приділялася  велика увага. Римські  свята  відрізнялися  широтою  розмаху  і чудовою  організацією.  На  першому  місці за видовищністю і популярністю стояли гладіаторські бої і циркові ігри, на другому – театр. Музичні змагання, запозичені у греків, не особливо популярні. Гладіаторські бої відвідували тисячі жителів з усієї імперії, всіх соціальних станів та народів. Багатогодинні  бої  гладіаторів  змінювалися  виступами фокусників, клоунів. Поєдинки між гладіаторами і битви цілих загонів змінювалися поєдинками гладіаторів з левами, тиграми і іншими тваринами. У перервах публіка отримувала з рук служителів воду, фрукти та солодощі. 
Гладіаторські школи були відкриті у всіх великих містах,  проте  відомі 
гладіатори  влаштовували  «турне»  по  містах  імперії,  влаштовуючи  бойові видовища перед глядачами. 
І  хоча  гладіаторські  бої  були  пізніше  скасовані,  інші  римські  свята 
проіснували аж до IV ст. Так, у Стародавньому Римі проводили П'ятирічні гри за зразком Олімпійських та інших давньогрецьких ігор. В ряду масових видовищ, які продовжують цю лінію, стоять і римські тріумфи. Це були масові традиційні паради, паради-спектаклі, де народ брав участь лише в якості глядача. 
Тріумфи завжди були пов'язані з перемогами над ворогом і були масовими виставами, що прославляють республіку, її силу, могутність, мужність її бойових легіонів. Центральною фігурою параду-вистави, де використовувалися музика, пісні, вірші, ходи, танці, ілюмінація, був тріумфатор, в честь якого і влаштовувався свято. Обов'язковим компонентом тріумфу була участь переможних римських легіонів – театралізований військовий парад, який був однією з основних ланок масового дійства. 
Тріумфи вражали своєю оригінальністю. Римський історик і письменник Светоній свідчив про те, як після одного з тріумфів Цезаря навесні 46 р. До н.е. ввечері жителі Риму були вражені незвичайною ілюмінацією: безліч смолоскипів, встановлених на спинах низки йдуть слонів, висвітлювали тріумфатора шлях на Капітолій. 
Одним з найвідоміших римських фестивалів були Сатурналії, організовані між 17 і 24 грудня, присвячений Сатурну, римському богу землеробства. Впродовж цих днів припинялися всі роботи, раби сідали до столу разом із своїми господарями, які їм прислуговували [19]. 
Таким  чином,  тогочасний  подієвий  туризм  у  Стародавній  Греції  і Стародавньому Римі був пов'язаний з проведенням великих спортивних змагань і  театральних  постановок. Тому поряд  з  культурно-пізнавальним  та паломницьким туризмом існувала  традиція далеких подорожей, метою яких були відвідини тих чи інших масштабних подій того часу. 
Варто зазначити,  що  організація  всіх  культурно-дозвіллєвих заходів проходила під контролем посадових осіб, адже влада розуміла потребу громадян у проведенні дозвілля саме таким способом. 
Період Cередньовіччя характеризується розквітом карнавалів та численних масових дійств у невеликих країнах Європи. 
Середньовічна площа була осередком адміністративного, громадського та релігійного життя міста, де поруч знаходились церква і ратуша. З розвитком міжнародної торгівлі в тогочасній Європі, саме площі середньовічних міст постали локаціями для проведення ярмарок та святкових подій. 
До IX-X ст. відносяться найбільш ранні звістки про періодичні міські свята в  різних  містах  Європи: перш за  все,  в  Італії  та  Франції,  пізніше – в  містах Німеччини, Нюрнберзі і Кельні.  
Починаючи  з  XI  століття,  міські  свята  та  ярмарки  організовувались відповідно до днів передодня Великого посту. Проте точних термінів святкувань не було, і вони час від часу стихійно виникали на вулицях і міській площі. Так, у певні дні на площах середньовічних міст розгортали гучний ринок з великим асортиментом товарів, який прагнули відвідати як містяни, так і люди з далеких околиць та навіть з-за кордону [14]. 
Досить часто ярмарка влаштовувалась і в честь знаменної події або свята, згодом ставши однією з характерних форм середньовічних фестивалів. Саме на святкових  ярмарках Середньовіччя,  де  виступали  актори,  співаки, жонглери, акробати та інші артисти театру та естради, зародилося професійне анімаційне мистецтво, яке згодом переростає в італійське карнавальне дійство. Саме карнавальним іграм, масовому театралізованому народному святкуванню, зобов'язані видовищні мистецтва народженням багатьох видів і жанрів. Найпоширеніша  версія  походження  слова  «карнавал»:  у  перекладі  від латинського виразу «carne vale» – «м'ясо, бувай».  Таким чином, карнавали знаменували собою своєрідне прощання з веселим життям і початком Великого (Пасхального) поста. 
Поступово  карнавали  стають  одним  з  видів  масових розваг. Так, середньовічні  карнавали  були  подіями  місцевого  масштабу і  великого  числа мандрівників не залучали. Тільки пізніше, в епоху Відродження, ситуація стала змінюватись:  карнавали  стали  набувати  масового  масштабу  у Франції, Італії, Іспанії, Португалії. Це  підтверджує  історик  середньовічної  культури В.П. Даркевич, говорячи, що ці свята досягли розквіту в XIV-XV ст., адже вони збирали чимало учасників та гостей. 
Основними  компонентами  карнавалу  були  різноманітні процесії, гри, акробатичні і спортивні покази і, нарешті, унікальні маски. Найголовніша частина  будь-якого  карнавалу – хода  по  головних  вулицях  міста.  Все,  що 
відбувалось під час ходи, носило ігровий та гротескний характер. ЇЇ учасниками обов’язково були блазні і ряджені. 
Варто зазначити, що на чолі карнавалу зазвичай стояли міські корпорації. Наприклад, організатором масляного карнавалу в Нюрнбергзі традиційно була корпорація м'ясників, а у Франції – виноробів [32]. 
У період Пізнього  Середньовіччя  карнавали  почали  організовуватись  у невеликих європейських містах [8]. 
Також у тогочасній  Європі  були  популярні  «свята  дурнів»,  що  були 
приурочені  до  релігійних  урочистостей.  Вони  відбувалися в дні  Іоанна-
Євангеліста (27  грудня), поминання невинно вбитих  немовлят (28 грудня),  на Новий Рік (1 січня), Богоявлення (6 січня), на Великдень та співочі церемонії пізніше злилися зі всенародним карнавалом.  
На сторінках романів і новел того часу відображена атмосфера нестримних веселощів, яка панувала під час таких свят. Наприклад, новели Д. Боккаччо і Д. Чосера,  романи  Ф.  Рабле  несуть  в  собі  традиції народної культури Середньовіччя. 
Один з різновидів традиційних масових свят європейських міст присвячена пам'ятним історичним подіям, славного минулого країни. Так, в Кракові з XIII в. святкують «Звежінецкий  ляйконік» – міське свято, пов'язане з легендою  про перемогу поляків над татарами у Звежінца під Краковом у 1288 році [13]. 
У цей період  з’явилися нові  міські події, які також  можуть  вважатися першими фестивалями – політичні урочистості заходи декількох видів. Перший вид включає заходи, які організовувались з нагоди прибуття правителя (царя) до міста або до замку:  марш  військових,  святкова  трапеза,  вистави  та  зустрічі  з місцевою аристократією.  
Другим типом були лицарські турніри. Їх початковою метою було навчити лицарів мистецтву боротьби. Однак згодом вони перетворились на змагання, що супроводжувались культурними елементами, такими як декламування поезії та музичні вистави. 
Третій вид включав розваги при  королівському дворі.  Це  були  збори придворних  та  аристократів  під  час  бенкетів,  танців,  декламування  поезії та театральних вистав. Наприклад, Суд Людовіка XIV у Франції  прославився 
своїми  особливо вишуканими  виставами,  що  поєднували  танці,  пантоміму  та оперний спів [44]. 
В епоху великих географічних відкриттів карнавали почали організовуватись й в Америці. Яскравим прикладом карнавалу  в  Америці  є карнавал в Ріо-де-Жанейро в Бразилії [3]. 
Таким  чином,  масові  святкові  дійства,  зокрема  й  карнавали,  були  дуже поширеними в  містах  середньовічної  Європи.  Вони  були  своєрідним 
відпочинком  від  рутини  повсякденного життя того  часу,  водночас  сприяючи розвитку системи гостинності в середньовічних містах. 
Новий  час  (ХVIII  –  XIX  ст.)  став  періодом  становлення  сучасного 
подієвого, зокрема й фестивального, туризму. Так, якщо говорити про фестивалі  у  сучасному  розумінні, перші з них відбулись у Великобританії: 1724 рік – Фестиваль трьох хорових колективів у Херефорді та 1784 рік –фестиваль Генделя у Вестмінстерському абатстві. 
Французька революція 1789–1799 років – історична подія, що мала великий вплив  на  сучасні  фестивалі.  Її  наслідком  було  припинення  влади  церкви. Революціонери встановили нову світську релігію, яка пізніше отримала назву «культ Верховної  Істоти». Слідом за  її  встановленням  було  введено нові державні свята, такі як «Фестиваль розуму» та «Фестиваль Верховної Істоти». Це були масові заходи з філософськими та політичними виступами, театральними та іншими виставами. 
У 1810 році було вперше організовано Октоберфест – одна з найвідоміших подій сьогодення. Іншим історичним моментом стало заснування Байройтського фестивалю, одного з найстаріших і діючих фестивалів,  присвячений Річарду Вагнеру. У 1895 році виникла Венеційська бієнале – ще одне відоме та шановане мистецьке свято, яке організовується донині. 
Подієвий  туризм  XIX-го  століття  також  характеризується  розквітом 
світових виставок, присвячених науковим та технологічним досягненням. Вони були організовані у Лондоні (1851), Нью-Йорку (1853), Відні (1873), Філадельфії (1876), Парижі (1855, 1867, 1878, 1889, 1900) та Чикаго (1893). 
Більше того, у XIX столітті відбулось відродження карнавалів у великих містах  Латинської  Америці:  Буенос-Айрес,  Ліма,  Сантьяго-де-Чилі, Гавана  та Ріо-де-Жанейро. Карнавали повернули свою міжнародну популярність у кількох європейських міст, включаючи Венецію, Кельн та Ніццу [8]. 
У ХХ столітті  відбувався  розвиток,  вдосконалення  та  видозміна  нині відомих фестивалів: постійне збільшення обсягу діяльності пов'язані не тільки з оновленням  видовищних  форм  спілкування  в  структурі  сучасної  міської культури, а й з глобальними політичними змінами [6]. 
На думку Т.Г. Кисельової,  у цей час формується загальноєвропейський 
культурний простір, в якому мережа найбільших міжнародних фестивалів грає важливу інтегруючу роль в якості престижного  поля  для  міжнародного 
артистичного обміну та показу кращих досягнень національних культур [23]. 
У 1932 році було вперше проведено Міжнародний кінофестиваль у Венеції [6].
Вже після Другої Світової війни у Європі відбувся «подієвий бум». Повоєнний  період  привів  до  Канн  Міжнародний  кінофестиваль (1946), Едінбургський Фестиваль (1947) та Берлінський міжнародний  кінофестиваль (1951) [10]. 
У свою чергу, фестивалі набули також великого поширення й в СРСР з 
кінця 50-х років. Так, у 1957 році були організовані фестивалі радянської музики в Латвії, Литві, Естонії. Поряд з музичними, в СРСР були поширені фестивалі кіномистецтва, а з 1958 року проводився Всесоюзний Кінофестиваль, на якому демонструвалися кінокартини, поставлені на кіностудіях всіх союзних республік. Міжнародною  асоціацією  продюсерів  було  встановлено кілька класів міжнародних кінофестивалів. До класу «А» віднесені: кінофестиваль в Венеції (заснований в 1932 році),  в  Каннах  (1946  рік),  Карлови-Вари  (1950 рік), Західному Берліні (1951 рік), Сан-Себастьяні (1953 рік), Москві (1959 рік). Театральне мистецтво представляється  на  фестивалях «Празька весна» (заснованого в 1946 році), Единбурзькому фестивалі театру і музики (з 1947 року), Авіньйонському фестивалі (м.Авіньйон,  Франція; заснованому в  1947 році Ж. Вілар), «Дубровницьких літніх іграх» (м Дубровнік, Югославія; з 1950 року),  «Флорентійському травні»  (з  1951  року). З 1960 регулярно організовуються фестивалі дитячих театрів в ГДР (з 1996 року), Болгарії (1968, 1972), Югославії (1971); лялькових театрів – в Румунії (1958,1960,1965), в Польщі (1962), Чехословаччини (1964), Угорщині (1971), Франції (1972) [6]. Також набули популярності театральні фестивалі під відкритим небом. У колишній  Югославії,  в  старовинному  місті  Дубровнік, з 1949 року став традиційним щорічний міжнародний фестиваль музики, театру і фольклору. 
Аналогічний приклад можна привести з практики традиційного угорського театрального фестивалю під відкритим небом – Сегедські театральні ігри [19]. 
Найбільш відомі музичні фестивалі цього періоду часу – Зальцбурзький фестиваль, «Віденські музичні тижні» в Австрії, Глайндборнський і Единбурзький Музичний фестиваль у Великобританії, «Будапештські музичні тижні в Угорщині, «Берлінські фестивальні дні» в Німеччині, Королівський Музичний фестиваль у Данії, «Флорентійський музичний травень», «Фестиваль двох світів» та фестиваль в Сан-Ремо в Італії, Нідерландський Музичний фестиваль, «Варшавська осінь» в Польщі, Фестиваль імені Дж. Енеску в Румунії, «Тиждень Сібеліуса» у Фінляндії, Безансонський фестиваль у Франції, «Празька весна» та «Братиславські музичні свята» у тогочасній Чехословаччині. 
У 60 - 70-х роках стали популярними фестивалі естрадного мистецтва та пісні,  особливо в Європі,  де  їх  налічується  понад  150  [6]. У  1969  році  було організовано перший музичний фестиваль «Вудсток» [45]. 
З отриманням африканськими країнами незалежності їх мистецтво стало стрімко  розвиватися. Вже у 1966 році в Дакарі (Сенегал) відбувся  перший Фестиваль африканського мистецтва та культури [19]. У кінці XX століття величезну популярність у молодіжної  аудиторії завоював рейв – танцювальний напрямок електронної музики. Рейв-рух об’єднав сотні тисяч фанатів, про що свідчать численні фестивалі, гала-концерти, огляди та конкурси [23]. 
Найбільший приріст кількості фестивалів було зафіксовано в 1990-х і після 2000 року. Так, лише у Європі в 1990-х було організовано близько 1000 музичних фестивалів [16]. 

1.2 Сутність та основні поняття подієвого туризму 

Питанню подієвого туризму присвятили свої праці такі вчені, як Д. Гетц, Бабкін О.В., Тищенко П.В., Смаль І.В., Шикіна О.В., Бейдик О.О.,  Давиденко  І.В., інші. Завдяки їхнім дослідженням подієвий туризм виділився в окремий вид туризму.  
Слово «event» (подія, захід) в англійській мові має дуже багато значень. 
Воно є як соціально - культурним, так і технічним і навіть філософським явищем та означає заплановану соціально-суспільну подію або захід, що відбувається в певний час і з певною метою, і має певний резонанс для суспільства [7]. 
Вперше термін «подієвий туризм» або «event tourism» був використаний у 1987 році Департаментом туризму та громадськості Нової Зеландії: «Подієвий туризм є важливим і стрімко зростаючим сегментом міжнародного туризму». Спочатку мова йшла лише про окремі спеціальні заходи та визначні дати, мега-події. До теперішнього часу сформувалася думка, що подієвий туризм доцільно розглядати як комплекс найрізноманітніших подій, «інтегрованих» у плани по розвитку дестинації [11].
Бабкін О.В. говорить, що подієвий туризм – відносно новий  та  цікавий 
напрям. Це унікальні тури, що поєднують  в  собі традиційний  відпочинок  з 
участю  в  найвидовищніших  заходах  планети. Також  вчений  зазначає,  що, подієвий туризм є особливим  видом  туризму, тому що  він є невичерпним за 
змістом [2].  
Вітчизняний дослідник Тищенко П.В. зводить значення подієвого туризму д відвідин  подій, які відбуваються в інших країнах. Тобто,  основна  ціль подорожі присвячена події, в якій турист прийматиме пасивну (спостерігача) або активну  участь.  Це є унікальний  вид  туризму,  оскільки  його  характер  – невичерпний [7].  
На думку Шикіної О.В., подієвий туризм – це порівняно молодий напрям туризму як в  Україні,  так  і  у  світі,  в  якому  головною  мотивацією  споживачів виступає інтерес до відвідування певної спортивної, розважальної, музичної або іншої події та прийняття у ній участі [28]. 
Закордонний  вчений  Дональд  Гетц  також  присвятив  чимало  праць 
питанню подієвого туризму. Так, подієвий туризм у його розумінні є одним із 
найперспективніших  видів  туризму,  а  його  зв'язок  з  івент-менеджментом є нерозривним. З точки зору організації подієвого туризму, останній розуміється як систематичне планування, розробка та маркетинг  спеціальних заходів, які виступають каталізатором розвитку інфраструктури, економічного зростання і туристичних потоків, формування позитивного іміджу [11]. 
Так, на думку авторів, фестивальні подорожі мають усі ознаки туризму, але в них є яскраво виражені власні особливості: 
· подорожі є нетривалими (у середньому 3-5 днів);  
· чітко виражені просторові рамки (місця проведення фестивалів);  
·  зацікавленість до фестивалів та свят;  
·  простежується чітка історія розвитку фестивалів;  
·  фестивалі  мають  мету,  що  відрізняється  від  мети  пізнавального 
туризму; 
· існують зв’язки з іншими видами туризму [15].
Топорницька М.Я. в одному зі своїх досліджень також  показала, що фестивальний туризм займає  вагоме  місце  в  класифікаціях  видів  туризму, 
оскільки його підґрунтя можна віднайти мало не у кожному виді туризму. На її думку, туристичний продукт фестивального туризму доцільно розглядати в 
контексті основних видів туризму: 
· екологічного (дія фестивалів  зазвичай  відбувається просто неба, їх організатори закликають до бережливого ставлення до природи); 
· етнографічного (надзвичайно багато туристичних фестивалів застосовують саме етнічну складову на першому місці); 
· культурно-лікувального (фестивалі відбуваються на різних курортах); 
· навчального (майстер-класи народних умільців); 
· культурно-пізнавального (відвідування музеїв, екскурсій тощо.); 
· пригодницько-екстремального (спеціалізовані фестивалі: мотогонки, велогонки, рафтинг та інше); 
· рекреаційного (фестивальний  туризм  надає  необхідний  людям  заряд позитиву та енергії);
· релігійного (багато фестивалів відбуваються в честь релігійних свят); 
· розважального (анімаційні служби фестивалів намагаються урізноманітнити розваги); 
· спортивно-оздоровчого (різноманітні змагання та недоторкана  природа сприяють оздоровленню) [38]
Також бачимо, що фестивальний туризм як різновид подієвого має тісні зв’язки з іншими видами туризму та виражені характерні ознаки, завдяки чому забезпечується перспективність його розвитку. 

1.3 Класифікація масових свят, культурно-мистецьких заходів та фестивалів

Наразі існує декілька класифікацій як фестивалів, так і фестивальних турів, що були розроблені вітчизняними і закордонними вченими.
Так, згідно їх класифікації, до етнічних фестивалів належать:
· різноманітні свята, пов’язані з язичницькими віруваннями;
·  святкування християнських обрядів та свят;
·  свята, які були започатковані ще в Дохристиянські часи, але під  впливом релігії дещо видозмінилися, набувши статусу християнських;
· святкування Нового року у різних народів;
До релігійних фестивалів належать:
· фестивалі, пов’язані зі світовими релігіями (Християнство, Буддизм, Іслам);
· фестивалі, пов’язані з національними релігіями (Іудаїзм, Зороастризм, Індуїзм);
· фестивалі, пов’язані з місцевими віруваннями (тотеїзм, фетишизм, магія, віра в духів предків тощо).  
До музичних фестивалів належать: 
· фестивалі (концерти) етнічної музики;
· фестивалі (концерти) класичної музики;
· фестивалі (концерти) сучасної музики.
До фестивалів сучасних субкультур належать:
· фестивалі та паради представників нетрадиційної сексуальної орієнтації;
· фестивалі кохання;
·  різноманітні свята субкультур (Хіпі, Панк, Рок та ін.);  
·  кінофестивалі;
· фестивалі (покази) сучасної моди.
До гастрономічних фестивалів належать:
· фестивалі, пов’язані зі збором урожаю;
· фестивалі, пов’язані певною національною стравою;
· фестивалі, присвячені певному напою.
До спортивних фестивалів належать:
· фестивалі, пов’язані зі святкуванням спортивних подій;
· проведення різноманітних чемпіонатів. 
Також Грицку-Андрієш Ю.П. та Бучко Ж.І. розробили класифікацію 
фестивалів по вертикалі [15]: 
· міжнародні; 
· національні фестивалі; 
·  регіональні фестивалі. 
Міжнародними фестивалями є ті, які відвідують туристи зі 3 і більше країн. Такі фестивалі мають значні рекламні кампанії та великі масштаби охоплення туристів.  
Національні фестивалі – ті, що проводяться в межах однієї країни. Мають рекламу в національних засобах масової інформації та залучають туристів  зі своєї країни.
Регіональні фестивалі – це свята, що проводяться в межах кількох сіл або в одному місті. Інформація про них оголошується лише в районній або в обласні й газеті. Вони є маловивченими і малорозрекламованими подіями серед туристів інших регіонів та інших країн [15]. 
Також класифікація фестивалів була запропонована М.Я. Топорницькою на основі поділу фестивалів за трьома класифікаційними ознаками [8]: 
· спрямування фестивалів; 
· термін і тривалість проведення; 
· територіальна ознака.
Топорницька М.Я. за спрямуванням фестивалів виділяє широкий перелік фестивалів, зокрема й вказує на існування змішаних фестивалів, вяких поєднується більше двох тематичних напрямків. Окрім сезонних та цілорічних, вчена внесла у класифікацію такий вид фестивалів як уїк-енд фестивалі, які наразі є чи не найпопулярнішими. Також слід зазначити достатньо широкий перелік фестивалів за територіальною ознакою: від обласних до міжнародних.
Бейдик О.О. та Гончарук А.О. вважають, що класифікувати фестивалі як соціокультурні події доцільно, використовуючи різноманітні критерії: 
· за кількістю учасників заходу: малі (до 2 тис.), середні (від 2 тис. до 500 тисяч учасників), великі (понад 500 тис. учасників);
· за рівнем організації: місцеві, регіональні, національні, міжнародні;
· за віком: давні (фестивалі, які беруть свій початок з багатовікових традицій та обрядовості давніх часів), середнього віку (організовані до початку двадцять першого століття), молоді; 
· за формою проведення: карнавали, фестивалі-ярмарки, фестивалі-виставки, фестивалі-паради, традиційні фестивалі; 
· за тривалістю: короткотривалі (тривалістю до п’яти днів) та довготривалі (тривалістю більше п’яти днів); 
· за ритмічністю: щорічні,  нестабільні  (відсутність  періодичності проведення), одноразові; 
· за аудиторію: дитячі, молодіжні, загальні (розраховані на широку аудиторію); 
· за домінуючою  функцією:  розважальні,  культурно-пізнавальні, соціально-виховні [3].
Таким чином, Бейдик О.О. та Гончарук А.О. запропонували досить розширену класифікацію фестивалів, у якій наявні вісім ознак поділу фестивалів: кількість учасників заходу, рівень організації, вік, форма проведення, тривалість, аудиторія, домінуюча функція. 
Варто зазначити, що у цій класифікації фестивалів було враховано аудиторії відвідувачів події: діти, молодь та люди будь-якого віку. 
Петранівський В.Л. запропонував більш ширшу класифікацію фестивалів, аніж Бейдик О.О. та Гончарук А.О. Дослідник поділяє фестивалі вже за восьма ознаками [39]: 
- за цільовою функцією; 
- за засобом пересування учасників фестивалю; 
- за сезонністю; 
- за спеціалізованою організацією (програмою) фестивалю; 
- за віком та соціальним складом учасників; 
- за статусом фестивалю; 
- за формами організації фестивалю. 
Більш того, класифікують фестивалі за формою їх організації, враховуючи, що події можуть містити  у собі елементи  ярмарку, концерту, параду чи карнавалу, змагань, презентації, певного видовища тощо. 


РОЗДІЛ 2
ЗАВДАННЯ, МЕТОДИ ТА ОРГАНІЗАЦІЯ ДОСЛІДЖЕННЯ

2.1 Мета та завдання дослідження

Метою кваліфікаційної роботи є дослідження впливу масових свят, культурно-мистецьких заходів та фестивалів на туристичну привабливість регіону.
У відповідності до поставленої мети передбачається виконання таких завдань:
4.  розкрити історичні аспекти масових свят, культурно-мистецьких заходів та фестивалів як елементів туризму;
5. дослідити теоретичну базу розвитку подієвого туризму в Україні та регіоні;
6. окреслити сучасні тенденції, проблеми та перспективи розвитку подієвого туризму регіону.

2.2 Методи дослідження

При написанні дипломної роботи нами були використані такі методи дослідження: спостереження (дослідження стану подієвого туризму в Україні та закордоном), соціологічне дослідження (при вивченні цільової аудиторії), аналіз відкритих джерел і інформаційних ресурсів (під час написання теоретичної частини), аналіз комунікативної діяльності та брендингу (під час написання аналітичної частини), синтез, індукція, дедукція.




2.3 Організація дослідження

2.3.1 Зміст і роль регіональної політики розвитку подієвого туризму 
           Регіональна політика розвитку подієвого туризму потребує визначення її концептуальних засад і напрямів з позиції досягнення поставлених завдань та забезпечення синергетичного впливу індустрії подієвого туризму на соціально-економічний розвиток регіону. Базуючись на цьому можна вважати, що така політика охоплює систему дій і заходів, які відповідно до функцій та повноважень повинні здійснювати регіональні органи влади у сфері туристичної діяльності. Це сприятиме розвитку подієвого туризму у регіоні. 
Органи влади та управління регіонального та місцевого рівнів є суб’єктами  формування регіональної  політики  розвитку подієвого  туризму 
(місцеві органи влади, органи місцевого самоврядування, органи управління 
туристичними організаціями, територіальні громади). Суб’єктами реалізації є 
усі суб’єкти економічних відносин регіону, органи законодавчої, виконавчої 
та судової влади, суспільні організації та об’єднання. 
Отже, ця політика є переплетінням  інтересів центральних і місцевих органів влади й управління, а також інтересів суб’єктів економічних відносин 
в регіоні. Головні завдання регіональної політики розвитку подієвого туризму полягають у створенні сприятливих умов  для  проведення  у  регіоні 
широкомасштабних  просвітницьких, спортивних,  культурно-розважальних 
заходів,  націлених  на  отримання  мультиплікативного  ефекту від впливу на розвиток інших видів  економічної діяльності в  регіоні  та  нарощення його інвестиційної привабливості. Таким чином, роль і значення регіональної політики розвитку подієвого туризму зводиться, в основному, до забезпечення соціально-економічного розвитку регіону базуючись на розвитку подієвого туризму. Розробка регіональної політики розвитку подієвого туризму передбачає наступні етапи: [13] 
1-й етап. Оцінка передумов розвитку подієвого туризму в регіоні, результатом чого стане виявлення спроможності регіону створювати регіональний подієвий туристичний продукт з позиції забезпеченості регіону туристичним потенціалом для певного виду івенту,  а також  –  у  визначенні 
можливості регіону організовувати й проводити заходи подієвого туризму місцевого, регіонального, національного чи міжнародного значень в залежності від рівня розвитку туристичної інфраструктури регіону [12]. 
2-й етап.  Оцінка  сформованості подієвих  туристичних  продуктів  у 
регіоні. На основі оцінки можна встановити фактичний рівень розвитку цього 
типу туризму, а це дозволить виявити резерви, сильні та слабкі сторони його розвитку. 
Кожен регіон в рамках подієвого туризму має можливість розкрити свої ідейні, культурно-історичні, побутові цінності, тому події стають засобом збереження національних надбань, виховання нових поколінь та є важливим інструментом досягнення взаєморозуміння і співпраці, збагачення культур різних народів [19]. 
3-й етап. Встановлення мети регіональної політики розвитку подієвого 
туризму. Головна ціль регіональної політики розвитку подієвого туризму – це визначення шляхів гарантування ефективного  і стабільного забезпечення 
розвитку  подієвого  туризму  регіону, що  зумовлюватиме його вплив  на 
соціально-економічний розвиток, конкурентні переваги та підвищення інвестиційної привабливості регіону.
4-й етап. Обґрунтування найбільш оптимальних напрямів регіональної політики на основі аналізу стратегічних альтернатив. Визначення альтернатив полягає у визначенні реальних можливостей з існуючих, які є найбільш прийнятними в конкретній ситуації. Обґрунтований вибір напрямів 
передбачає врахування результатів оцінки об’єкта дослідження та інших попередніх етапів формування політики [10].
5-й етап. Обґрунтування конкретного типу регіональної політики розвитку подієвого туризму для певного регіону з врахуванням даних, які були одержані на попередніх етапах. Обґрунтований вибір найбільш оптимального типу регіональної політики розвитку подієвого туризму, повинен бути заснованим на типології регіонів за рівнями ефективності їх такої політики. Підтримуюча регіональна політика розвитку подієвого туризму, за якої застосовуються всі наявні в розпорядженні її суб’єктів реалізації засоби і ресурси для  підтримки та подальшого соціально-економічного розвитку регіону на основі безпосереднього впливу на подієвий туризм через формування інфраструктурного та інформаційного забезпечення території. 
Стимулююча регіональна політика розвитку подієвого туризму, в процесі її реалізації, передбачає застосування сукупності інструментів, які напрямлені на забезпечення соціально-економічного розвитку регіону. Вона спрямована на стимулювання та формування в регіоні передумов для розвитку подієвого туризму, які б забезпечили максимально можливе  ефективне використання туристичних ресурсів та розвиток туристичної інфраструктури [34]. 
Активна регіональна політика розвитку подієвого туризму – напрямлена на досягнення соціально-економічного розвитку регіону методом 
активізації подієвої туристичної діяльності в регіоні, створення та впровадження нових конкурентоспроможних продуктів подієвого  туризму, 
нових ефективних форм їх  організації  та управління. Інноваційні  фактори 
дозволять інтенсифікувати ці процеси. 
Агресивна регіональна політика розвитку подієвого туризму – є методом протидії об’єктивним і суб’єктивним негативним чинникам і тенденціям розвитку подієвого туризму в регіоні. Вона властива регіонам із 
низькими рівнями спроможності створювати свій подієвий туристичний продукт та результативності регіонального розвитку на основі розвитку подієвого туризму [6].
6-й  етап. Визначення методів та  інструментів  реалізації  регіональної 
політики розвитку подієвого туризму. Методами реалізації регіональної політики розвитку подієвого туризму є регіональне планування, організація, 
фінансове забезпечення, регулювання і контроль.
Інструментами реалізації регіональної політик розвитку подієвого туризму є: держкредити, держзамовлення, держконтракти, бюджетні інвестиції, трансферти, дотації, податки, ціни, курс обміну валют, норми амортизації, в’їзні візи,  мито,  квоти,  процент за кредит,  депозитна  ставка,  тарифи страхових внесків, мінімальна заробітна плата, прожитковий мінімум; податкова, трансфертна, бюджетна, фіскальна, митна,  амортизаційна  політики. Між методами та інструментами реалізації регіональної політики розвитку подієвого туризму, як складовими механізму реалізації такої політики, існують причинно-наслідкові зв’язки: неефективне використання одного з них спричиняє зниження ефективності механізму в цілому [9]. 
7-й етап. Реалізація регіональної політики розвитку подієвого туризму. 
8-й етап. Оцінка  реалізації  регіональної політики розвитку подієвого 
туризму. На основі результатів восьмого етапу можна стверджувати про ефективність регіональної політики розвитку подієвого туризму та синергетичний вплив подієвої туристичної діяльності на соціально-економічний розвиток регіону, або ж про її неефективність, що зумовлює необхідність перегляду та коригування такої політики та вимагає повернутись зо першого етапу її формування. 
9-й етап. Потреба перегляду та коригування регіональної політики розвитку подієвого туризму [31].

2.3.2 Роль подієвого туризму на ринку туристичних послуг Запоріжжя
До цікавих подій, які обумовлюють генерацію туристичних потоків, 
відносять такі: 
· фестивалі, карнавали;
· паради, святкування;
· конференції, форуми, симпозіуми, круглі столи;
· освітні заходи: семінари, тренінги, курси підвищення кваліфікації;
· спортивні ігри;
· концерти, покази фільмів, театральні постановки;
· ювілеї, весілля, торжества;
· ділові події: виставки, ярмарки, торгівельні шоу, презентації, відкриття підприємств, прийоми, заходи, пов’язані з просуванням торгівельної марки. 
Сформувалася ціла індустрія щодо організації подій, яка поділяється за 
характером події та кінцевою метою. У науковій літературі всі події, що сприяють розвитку подієвого туризму класифікують за наступними напрямами: 
· громадські;
· мистецькі;
· політичні;
· релігійні.
Підприємства туристичної індустрії, які переважно надають споживчі і 
розподільчі послуги, у суспільному виробництві є фундаментальною основою туристичної діяльності не тільки задовольняючи внутрішні потреби 
туристичного сегмента, а й долучаючись до системи загальнонаціонального і міжнародного поділу праці, що, у свою чергу, забезпечує частку країни у світовому туристичному обміні. 
Місто має значний туристичний потенціал, зумовлений географічним розташуванням, особливостями історичного розвитку, національно-культурним різноманіттям, специфічною архітектурою міста, природними об’єктами, наявністю потенційно брендових туристичних продуктів, унікальним поєднанням у межах міста урбанізованих та індустріалізованих майданчиків із заповідними територіями [6]. Запоріжжя, у довоєнний час, було одним із найбільших адміністративних, індустріальних і культурних центрів Півдня України. Це неповторне та багатогранне місто, яке має невичерпний туристичний потенціал, багатовікову історичну та культурну спадщину і входить до числа найбільш економічно розвинених міст країни. Запорізька область входила до першої десятки провідних областей за обсягами реалізованих послуг і кількістю ліцензіатів, що працюють на території України. 
Як показали дані державної статистики та війна, динаміка туристичної діяльності в Запорізькій області за останні три роки, на жаль, негативна, що, , пов’язано з епідеміологічною ситуацією у країні та вторгненням рашистів. Але крім того потрібна підтримка з боку органів місцевого самоврядування муніципальних утворень, які в умовах децентралізації можуть самостійно визначати форми підтримки туристичної галузі та її розвитку, зокрема встановлювати пільги з оплати комунальних послуг та орендної плати туристичним об’єднанням та ін. 
Регіональна політика розвитку туризму Запорізької області до війни була активно спрямована на поліпшення стану туристичної сфери в регіоні. Організація масштабних заходів досить позитивно впливала на імідж міста. Зазначимо, що бренд подій (events brand) – це події, що періодично проходять, як правило, у світі спорту, індустрії розваг і мистецтва (наприклад, фестивалі, концерти, спортивні заходи тощо). Цілі організаторів подібних заходів найчастіше досягаються за рахунок використання традиційних інструментів брендинга. Вартість такого роду брендів становлять суми, які рекламодавці платять за право показати свій продукт у перервах під час трансляції, наприклад, престижного спортивного турніру. Прикладом таких брендів є Суперкубок у бейсболі, Олімпійські ігри, чемпіонат світу з футболу, пісенний конкурс «Євробачення» тощо. 
У сучасному світі сформувалася ціла індустрія щодо організації різноманітних заходів, яка поділяється за характером цих заходів та їхньою кінцевою метою. Зміст event-туризму зводиться до відвідування подій, які відбуваються в інших країнах, а отже, основна ціль подорожі присвячена цій події, в якій турист прийматиме пасивну (у ролі спостерігача) або активну участь. 
Місто Запоріжжя вже мало позитивний туристичний імідж завдяки не лише багатій історико-культурній спадщині: прославлена Хортиця, монументальний Дніпрогес, 700-річний Запорізький дуб, мальовничі пейзажі та архітектурні пам’ятки, а й подіями, які вже стали брендовими. У Запорізькій області часто проходили заходи, спрямовані на розвиток подієвого туризму. Прикладом є Всеукраїнський козацький фестиваль «Покрова на Хортиці», фестиваль «Покровський ярмарок», музичні фестивалі Khortytsia Freedom та Zaporizhzhia Jazzy, Запорізький міжнародний кінофестиваль ZIFF, регулярні вистави кінного театру «Запорозькі козаки», фестиваль вуличної їжі «Пікнік на Райдузі», літературно-мистецький фестиваль «Толока» та багато інших. 
Портал Zruchno. Travel відзначив Запоріжжя у ТОП-10 українських міст із найкращими напрацюваннями та перспективами розвитку туризму. Відзначено, що в 2019 р. Запоріжжя отримало парламентську нагороду «За розвиток туристичної індустрії» як прорив року. Всеукраїнський козацький фестиваль «Покрова на Хортиці» – це щорічний іміджевий багатокомпонентний культурологічний проект міста Запоріжжя. Під час фестивалю в навчальних закладах області відбуваються тематичні заходи, спрямовані на підвищення ролі традиційної культури, формування патріотизму та духовності. У бібліотеках області проходять виставки краєзнавчої літератури, у музеях – тематичні виставки та експозиції. Обласний художній музей готує виставки. У виставковій залі Запорізької організації Спілки художників України проходять тематичні виставки запорізьких митців. На VII Всеукраїнський козацький фестиваль «Покрова на Хортиці» завітало понад півтисячі учасників із шести областей України, для яких знаменною подією стало побувати на Хортиці на Покрову – найголовніше свято запорозьких козаків. Туристи приїздили з багатьох міст країни. Ця культурно-мистецька подія під гаслом «Хортиця єднає Україну!» є яскравим свідченням єднання, національного та духовного відродження країни. Не менш масштабною, брендовою подією є традиційні святкування, приурочені до Дня міста Запоріжжя, а саме «Покровський ярмарок». На ярмарку презентують свої товари всі райони міста та гості з області, облаштовують інтерактивні намети, велику сцену, на якій виступають творчі колективи міста та області, дитячу зону, фотозону, виставки техніки тощо. Останній ярмарок відбувся в 2019 р., участь у якому взяли понад 500 майстрів. 
Також було організовано виставку квітів, великий фестиваль меду, локації з дитячими майстер-класами від найкращих майстрів України та презентовано крафтові продукти від резидентів Всеукраїнського фестивалю домашньої консервації в Запоріжжі. 
Музичний фестиваль Khortytsia Freedom – це вже традиційна подія для мешканців міста Запоріжжя та гостей. Так, наприклад, на Khortytsia Freedom – 2019 приїхали понад 30 музичних гуртків із різних міст, 80 тис глядачів. Також кожен охочий міг зареєструватися на безкоштовні авторські екскурсії містом від Туристичного інформаційного центру. Серед туристів булі гості зі 100 міст України, загальна їх кількість становила 7 тис осіб, було заброньовано 5 тис місць у готелях і хостелах міста, скоштовано 5 тис кг страв на грилі, а також 5 тис бургерів, морозива та бельгійських вафель. На пам’ять гості міста везуть додому сувеніри (магнітики, рушники) та стильні брендовані речі. 
У міста з’явилися власні ідентифікаційні сувеніри, які досить швидко стали популярними серед туристів далеко за межами Запоріжжя. Zaporizhzhia Jazzy – це сучасний фестиваль атмосферної музики. Фестиваль такого високого рівня – подія для шанувальників музики, можливість послухати улюблених співаків або зарубіжних виконавців. У 2019 р. Zaporizhzhia Jazzy відвідало понад 60 тис осіб. Для гостей виступали співачка Jamala, ТНМК&Схід Side, київська дрімпоп-рок група Latexfauna, джаз-оркестр Zaporizhzhia City Big Band, український співак LAUD – учасник «Голосу країни» і нацвідбору на «Євробачення», група The Hypnotunez – учасник шоу «Х-фактор» та група «ЦеШо», яка теж брала участь у національному відборі «Євробачення – 2019». Гості міста мають не лише зручно дістатися міста, а й комфортно в ньому жити. У Запоріжжі є гарні готелі, серед яких – найстаріший у регіоні готель «Театральний» [10]. Із 2017 р. у Запоріжжі відбувається міжнародний кінофестиваль ZIFF. Метою фестивалю є пропаганда вітчизняного кіно, підтримка національного кіно, а також фільмів та відеоробіт спільного та іноземного виробництва, які зберігають традиції українського кінематографу. Це платформа для збору професіоналів, пропаганди цікавого, культурного, просвітницького кіно в Україні та за кордоном. За дні проведення кінофестивалю (покази фільмів, майстер-класи) кількість відвідувачів становить понад 1 000 осіб. У 2021 р. відбувся П’ятий запорізький кінофестиваль ZIFF, який проходив 17–19 вересня в кіноконцертному залі ім. О. Довженка міста Запоріжжя [11]. 
Незабутньою подією для кожного туриста може стати колоритне шоу від акторів фольклорно-етнографічного комплексу «Кінний театр «Запорізькі козаки». Захопливі трюки на конях, бойові вправи зі списами, шаблями і батогом знайомлять гостей із традиціями запорізького козацтва. Виступи супроводжуються боєм барабанів та національною музикою. Глядачі можуть не лише спостерігати, а й особисто взяти участь у старовинному ритуалі – «Посвята в козаки». У виставах беруть участь професійні актори та каскадери. Усе це дійство відбувається на просторому подвір’ї, де розташовані козацькі курені, кузня, гончарня, збройова, шорня, стайні, просторий плац, на якому проходить театральне дійство, і глядацькі трибуни. Після вистави гостям пропонують спробувати традиційні українські страви в ресторані та придбати ковані вироби і сувеніри. На території театру також розташований ангар з експонатами з історії судноплавства на Дніпрі. У 1999 р. почалися реставраційні роботи зі збереження козацької чайки, піднятої з дніпровського дна, а пізніше, у 2004 р., і бригантини XVIII ст. [12].
Найяскравішим щорічним святом, у прямому сенсі цього слова, є фестиваль фарб або «Холі-фест». Його ідея запозичена у щорічного індуїстського Фестивалю весни, чи Фестивалю фарб, під час якого прийнято мастити один одного фарбами та веселитися. Щоліта ця подія збирає велику кількість місцевих та туристів у парку Дубовий Гай та дарує незабутні емоції для кожного. Фестиваль супроводжується виступами музичних груп, танцювальними інтерактивами, веселими конкурсами і власне обкиданням кольоровими фарбами. Найперший фестиваль зібрав більше двох із половиною тисяч людей і з кожним роком приймав усе більше і більше гостей. Вхід та участь у заході безкоштовна, а придбати фарби кожен охочий зможе на місці проведення фестивалю. 
Окремо слід відзначити конкурс-фестиваль «Акорди Хортиці», що є одним із найвідоміших в Україні музичних проєктів для молоді. Сьогодні це потужний форум юних виконавців, який користується великим авторитетом у професійних мистецьких колах. За 18 років існування цього конкурсу-фестивалю його гостями стали понад 6 тис юних музикантів з Австрії, Білорусі, Вірменії, Грузії, Китаю, Сербії, Чехії, США, Японії, Литви та всіх куточків України. Важлива роль у проведенні конкурсу-фестивалю належить академічному симфонічному оркестру Запорізької обласної філармонії. Майже 500 обдарованих юних музикантів отримали унікальний шанс виступити в якості соліста з академічним симфонічним оркестром Запорізької обласної філармонії [13]. 
Головною туристичною подією 2020 р. стали «Дні гостинності у Запоріжжі 2020» – туристичний бізнесфорум у новому форматі. Протягом трьох днів на чотирьох тематичних локаціях можна було почути поради від підприємців-професіоналів індустрії, людей з унікальним досвідом. Усі гості мали змогу дізнатися про новітні тренди і шляхи подолання кризи, аспекти взаємодії із владою та останні регуляторні зміни у законодавстві, що стосуються питань внутрішнього і зовнішнього туризму в період пандемії. З усіх локацій була включена пряма онлайн-трансляція, що розширило аудиторію та надало можливість усім охочим стати частиною форуму [14; 15]. 
Не можна не згадати ще одну масштабну подію, що збирає тисячі книголюбів щороку. Йдеться про фестиваль «Запорізька книжкова толока», що являє собою ярмарок-продаж книжок із різних куточків України, лекції та презентації від сотень діячів культури та письменників, фільмопокази та різноманітні майстер-класи. Перші роки літературне свято проводилося у приміщенні «Козак-Палац», а з 2020 р. було влаштоване просто неба на декількох локаціях у районі проспекту Маяковського. На фестивалі завжди презентують свою продукцію безліч видавництв, книгарень, бібліотек з усієї України. Із усього цього переліку подій можна зробити висновок, що подієвий туристичний напрям Запорізької області дійсно має великі перспективи для розвитку. 
У міста багата історія, велика кількість свят та унікальних традицій. У Запоріжжі представлено достатню кількість просторів, що слугують відмінною базою для проведення фестивалів, як закритих приміщень, так і вільних ділянок просто неба з чудовими видами, а саме: комунальні палаци культури («Заводський», «Молодіжний», «Орбіта», «Титан», «Хортицький»); кіноконцертний зал ім. О. Довженка; театральні і концертні заклади міста (Державний цирк, Академічний обласний музично-драматичний театр ім. В. Магара, Академічний обласний театр юного глядача, Обласна філармонія, Кінний театр «Запорозькі козаки» та ін.). Ураховуючи зазначене, пропонуємо створити «Каталог подій міста Запоріжжя», який дасть змогу позиціонувати місто як туристичний бренд не лише в Україні, а й у світі, залучати потенційних туристів до міста та регіону, а це, своєю чергою, додаткове отримання коштів до місцевих бюджетів від туристичного збору та безпосередньо на розвиток внутрішнього туризму, супутньої інфраструктури і поліпшення стану довкілля. Висновки з цього дослідження і перспективи подальших розвідок. 
Отже, сьогодні формування туристичної політики на регіональному та місцевому рівнях залишається актуальним питанням, яке потребує прийняття обґрунтованих управлінських рішень як з урахуванням загальнодержавних завдань, так і місцевих ініціатив. Коли конкурентна боротьба переміщується в інформаційне поле, бренд як його інструмент має дуже велике конкурентне значення. Подієвий туризм, беззаперечно, є дуже перспективним напрямом у розвитку внутрішнього туризму в Україні й у регіональній політиці розвитку туризму Запорізької області, адже брендові події мають не лише велике культурне значення для місцевих жителів, а й приваблюють туристів та гостей з інших міст України, позитивно змінюючи туристичне життя регіону.


РОЗДІЛ 3
РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ

3.1  Перспективні напрями розвитку подієвого туризму в регіоні

На основі аналізу проблем виокремлюємо стратегічні напрямки розвитку фестивального туризму  в Україні  як  на  інституційному рівні, так й  на  рівні організаторів фестивалів та суб’єктів туристичної діяльності. 
Так, на інституційному рівні, – це внести зміни до Закону України «Про туризм», додавши подієвий туризм та його різновиди, зокрема, подієвий туризм. А також внести зміни до Закону України «Про підприємництво», ідентифікувавши та визначивши фестивальну діяльність як економічну та підприємницьку. 
Актуальним залишається питання створення асоціації фестивалів у нашій країні. Це необхідно, в першу чергу, для  підтримки  тих  авторитетних 
українських фестивалів, які були рушієм побудови незалежності нашої країни, але зараз заходяться в процесі зникнення. Разом зі створенням власної асоціації фестивалів для вітчизняних фестивалів відкриється можливість стати повноправними членам EFFE та вийти на новий міжнародний ринок. 
Національна асоціація зможе не тільки підтримувати молоді та вже відомі фестивалі, а й зможе направляти отримані кошти від фестивалів-членів асоціації до міських бюджетів, в обхід корумпованих схем. Це безумовно сприятиме розвитку фестивального руху України, виводячи його на новий більш якісний європейський рівень. 
Так, не менш важливою є підтримка вже існуючих фестивалів України. З боку влади також необхідно створити умови для надходження інвестицій у фестивальний рух і фестивальний туризм. За рахунок успішної інвестиційної політики рівень інфраструктури збільшиться, задовольнивши сучасні потреби в технологіях та необхідних зручностях як українських, так й іноземних туристів. 
Необхідною для розвитку фестивального туризму України також є тісна співпраця державних та приватних секторів супутніх галузей, спираючись на зарубіжний  досвід  ведення  державної  політики  у  країнах-лідерах з івент-індустрії. 
Членство України у регіональних та міжнародних організаціях зі сфери івент-індустрії та фестивального руху також стане одним із чинників розвитку фестивального туризму країни. Серед таких організацій – Європейська асоціація фестивалів, Міжнародна асоціація фестивалів та подій, Європейська Асоціація фольклорних фестивалів, Міжнародна рада організацій фольклорних фестивалів та народного мистецтва та Асоціація організаторів фестивалів. 
Необхідно щорічно розробляти точний календар подій в областях та містах України. Варто вдосконалити та надалі використовувати календарі, що розробляються місцевими та обласними туристично-інформаційними центрами. 
Показовим прикладом календаря подій в Україні є календар подій Чернігівської області, оприлюднений на сайті Туристично-інформаційного центру Чернігівської області в якості окремої вкладки. В календарі події розподілені по місяцям, охарактеризовані по датам, локації, програмі проведення та контактним номерам [7]. На основі таких календарів подій міст та областей також бажано розробляти  окремий  фестивальний  календар за прикладам календарів фестивалів «Івано-Франківщина фестивальна»  або ж «Пофестивалимо на Полтавщині» з повною характеристикою фестивалів областей [10]. 
Не зайвим є  створення  умов організаторам  фестивалів країни щодо 
надання статистичної інформації про організацію і проведення різноманітних фестивалів. За основу можна взяти принцип надання статистичної інформації від суб’єктів туристичної діяльності. Це надасть змогу окреслити додаткові тенденції фестивального руху. Також необхідно забезпечити фінансову підтримку або ж по можливості збільшувати її для створення умов, необхідних для організації фестивалів. Разом з цим слід надавати  відповідні локації  для проведення фестивалів або ж допомагати у їх пошуку.
Організаторам фестивалів бажано організовувати фестивалі у ті  місяці 
року, коли їх  кількість  є  низькою  або  коли  вони  взагалі  відсутні: період з листопаду по березень.
Ще організаторам фестивалів слід створювати більш спеціалізовані фестивалі з відповідною нішею потенційних відвідувачів, враховуючі  світові 
тенденції. Наприклад, перспективною є організація фестивалів сучасних субкультур, професійних фестивалів та спеціалізованих гастрономічних фестивалів (в честь конкретної страви, напою або ж кухні країни).
Організаторів фестивалів треба заохочувати організовувати фестивалі за межами обласних центрів України або  ж  започатковувати  новий  формат  їх проведення – серійний, а суб’єктів туристичної діяльності – стимулювати  до розробки фестивальних турів по регіонам та областях  країни. Такий  крок 
позитивно вплине на загальний розвиток інфраструктури областей України, на її географію фестивального туризму, а також на подальший розвиток внутрішнього та іноземного туризму у країні. 
Не менш важливим є практика соціологічних опитувань серед населення регіону та туристів  щодо  організації і проведення фестивалів. Ці опитування стануть інформаційною базою для подальших досліджень потенційних туристів-відвідувачів  фестивалів. За допомогою інтерв’ю або анкет можна проводити загальне опитування туристів, додаючи декілька питань про події та фестивалі, або ж безпосередньо опитувати відвідувачів фестивалів  як на території фестивалю, так і заочним шляхом (по електронній пошті, на офіційному сайті фестивалю або ж по телефону). 
Говорячи про трудові ресурси фестивального туризму, навчальним закладам України  необхідно забезпечити підготовку фахівці  з  організації 
фестивального  туризму  та  фахівців  у  галузі  івент-менеджменту,  додавши відповідні  дисципліни у навчальні плани. Наприклад,  затвердити  навчальну дисципліну «Подієвий туризм» для  підготовки  фахівців з туризму та додати відповідну спеціальність «Івент-менеджер» або ж напрям підготовки з івент-менеджменту. 
Враховуючи  нерозривні зв’язки сфери туризму з івент-індустрією,  для організаторів фестивалів важливою  є  участь  у  відповідних  туристичних виставках та конференціях: як міжнародних, так і національних, регіональних та обласних. 
Фестивальний туризм має бути цікавим й суб’єктам туристичної діяльності. З цією метою необхідно стимулювати туристичні фірми розробляти різноманітні фестивальні тури по всім областям України упродовж усього року, особливо це стосується так званого «міжсезоння», зимових місяців та областей-аутсайдерів. Це забезпечить встановлення цілорічного  сезону  фестивального туризму в Україні. 
Туристичним операторам слід удосконалювати маркетингові засоби щодо вивчення покупців фестивальних турів. Під час маркетингових  досліджень необхідно враховувати особливі ознаки фестивальних турів у ролі послуг, що представлені комплексом маркетингу «7Р»:
· продукт (product); 
·  планування (planning); 
· місце (place); 
· люди (people);  
·  ціни (prices); 
· просування (promo); 
· процес (process) [11].
Спираючись на це, можна відобразити своєрідний комплекс маркетингу фестивальних  турів та коротко охарактеризувати його складові. 
Продукт. Він представлений фестивальними турами, основною метою 
яких є відвідування яких-небудь подій. Їх характерними рисами є наступні: 
·  подорожі є нетривалими (в середньому 3-5 днів);  
·  мають чітко виражені просторові рамки (місця проведення фестивалів);  
·   збільшення зацікавленості до фестивалів та свят;  
·   простежується чітка історія розвитку фестивалів;  
·  мають мету, що відрізняється від мети пізнавального туризму;  
·  існують зв’язки з іншими видами туризму;  
·  створена система класифікацій цього виду туру [15]. 
У довоєнний час туристичні підприємства України мали можливість пропонувати широкий асортимент фестивальних турів як для українських, так й іноземних туристів за рахунок насиченості практично всіх областей країни фестивальними туристичними ресурсами.  
Планування (наразі неможливе). Ефективність та надійність планування фестивальних турів напряму залежать, по-перше, від дат, частоти та сезонності проведення відповідних подій. По-друге, – від договірних відносин з їх організаторами. По-третє, – при належній увазі щодо використання календарів подій міст, областей, регіонів України та країни загалом.
Місце. Локація фестивалю, яку бажає відвідати споживач туристичного 
продукту, залежить від багатьох факторів, зокрема від рівня організації події, фінансових можливостей її організаторів, географії, частоти та сезонності її 
проведення, юридично-правових формальностей тощо. 
Люди. Людські ресурси, які стосуються фестивальних турів, представлені як з боку туристичного підприємства, що розробляє та реалізує ці тури, так і з боку організаторів відповідних подій. Ці ресурси можна охарактеризувати за допомогою багатьох аспектів: кваліфікація, компетенція, освіта, мотивація, винагорода, особисті якості менеджерів з туризму, івент-менеджерів, івент-маркетологів, різноманітних працівників та волонтерів безпосередньо у період проведення подій. Наразі спостерігається гостра нестача висококваліфікованих кадрів у сфері фестивального туризму України. 
Ціна. Собівартість фестивальних турів у порівнянні з туристичними продуктами іншого спрямування є доволі низькою, а, відповідно, їх низька 
вартість є дуже привабливою для потенційних туристів, особливо для українців. Вона залежить від організації конкретного фестивалю, адже деякі її  складові можуть змінюватись (наприклад, відсутність послуги проживання та зміна виду харчування у зв’язку з наявністю кемпінгу на території фестивалю та різноманітних фудкортів або ж закладів ресторанного господарства, послуги яких вже можуть бути включені у вартість квитка на фестиваль).
Таким чином, собівартість фестивального туру може містити в собі такі 
складові: 
·   проживання (заклад колективного розміщування або кемпінг); 
·  вартість вхідного квитка або абонементу на фестиваль; 
·   медичне страхування; 
· харчування; 
· проїзд  до  місця  або  міста  проведення  фестивалю  на  авіа-,  авто-  або залізничному транспорті; 
· трансфери (аеропорт/вокзал – готель/кемпінг - аеропорт/вокзал). 
Просування. Одним із основних маркетингових способів просування туристичного  продукту є туристична реклама. Вона є активним засобом здійснення маркетингової політики туристичної фірми по просуванню туристичного продукту, посиленню зв'язку  між  виробником  і  споживачем туристичного продукту. 
Завдяки цифровому маркетингу, потенційним споживачем фестивальних турів, із яким цифровими методами може взаємодіяти туристичне підприємство, є сучасне молоде населення. Адже саме молодь активно користується сучасними гаджетами – смартфонами з їх цифровими можливостями (зокрема й виходом в інтернет), має можливість сплатити невелику суму вартості таких турів, може провести в турі порівняно короткий проміжок часу (наприклад, уїк-енд) без суттєвого впливу на навчальну та/або трудову діяльність, покинувши місце постійного проживання, що дає змогу відновити духовні та фізичні сили. 
Також актуальною є активна промоція фестивальних подій за допомогою сучасних телевізійних технологій: просування за допомогою професійних відео, знятих на сучасну професійну техніку, а також дрони. 
Процес. Процес надання такої туристичної послуги як фестивальний тур має два елементи: стандартизація та ступінь участі споживача. Стандартизація стосується як роботи представників туристичного підприємства, так і персоналу, що бере безпосередню участь у процесі надання туристичної послуги, спираючись  на  відповідні  юридично-правові дозволи (стандарти, ліцензії, сертифікати тощо). Без цих дозвільних документів ні туристичне підприємство, ні організатори події не матимуть право функціонувати і навпаки повинні дотриматись їх вимог заради покращення якості надаваних послуг. Другий елемент  характеризує  те,  що  турист в якості відвідувача будь-якої події  бере безпосередню участь у процесі надання туристичної послуги – фестивального туру – в ролі пасивного глядача на концерті чи виставі, учасника призового конкурсу або ж учня в майстер-класі. Враховуючи  специфічні  властивості подієвих турів, охарактеризовані вище в якості складових їх комплексу маркетингу, суб’єкти туристичної діяльності матимуть певне інформаційне підґрунтя для змістовного та результативного проведення маркетингових досліджень. Це забезпечить більш точне визначення сегменту потенційних покупців фестивальних турів. 
Вищенаведені стратегічні напрямки розвитку подієвого туризму в регіоні зменшать або ж зовсім ліквідують негативний вплив деяких чинників на розвиток цього виду туризму. За рахунок комплексного виконання цих заходів фестивальний туризм матиме змогу стати одним із найпопулярніших різновидів туризму країни. 

3.2  Розробка сценарію фестивалю дерунів у Запоріжжі

Подієвий туризм, беззаперечно, є дуже перспективним напрямом у розвитку внутрішнього туризму в Україні й у регіональній політиці розвитку туризму Запорізької області, адже брендові події мають не лише велике культурне значення для місцевих жителів, а й приваблюють туристів та гостей з інших міст України, позитивно змінюючи туристичне життя регіону. Отже, задля підвищення туристичної привабливості регіону, пропонуємо щорічно проводити масове свято для запоріжців – фестиваль дерунів. Ідея свята: деруни єднають Україну. Зараз в світі набуває масштабного руху кулінарний туризм. Кулінарний майстер – клас міжнародного фестивалю дерунів проходить під гаслом «Деруни – це наша зброя». Усі вилучені кошти підуть на підтримку ЗСУ.
Проводитиметься дане свято щорічно, в червні, локацією може бути парк Запоріжжя, наприклад Дубовий Гай, свято можливо буде міжнародним, оскільки будуть запрошуватися гості з декількох країн. Звичайно дану програму пропонуємо вводити після перемоги України на рашистами, оскільки в даний момент свята та масові заходи ми вважаємо недоречними. Сценарій свята розміщено у додатку А.


ВИСНОВКИ

Розкрито історичні аспекти масових свят, культурно-мистецьких заходів та фестивалів як елементів туризму.
На даний момент подієвий туризм є найперспективнішим видом туризму на міжнародному рівні, який динамічно розвивається та сприяє залученню споживачів туристичних послуг незалежно  від сезону. На жаль, подієвому туризму в Україні наразі розвиватися недоречно, оскільки країна у воєнному стані, та взагалі, не приділяється належна увага, і країна не використовує всі потенціальні ресурси для економічного розвитку  пріоритетних районів. Усі заходи позиціонуються лише як культурна, спортивна чи розважальна подія та не асоціюються з підґрунтям для подієвого туризму. 
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· розробка регіональної автоматизованої системи планування подієвих заходів.
Метою створення такої системи є складання календарного та галузевого графіку проведення подієвих заходів, з метою забезпечення стабільного туристичного потоку. Для підвищення  конкурентоспроможності регіонів України та приведення їх у відповідність зі світовими стандартами необхідно урізноманітнити існуючий  туристичний продукт, наситити його новими програмами відвідування. 
Для вирішення завдання підвищення якості міського туристичного продукту, рівня гостинності при обслуговуванні туристів на об'єктах індустрії туризму можливо реалізувати ряд заходів, спрямованих на підвищення кваліфікації та перепідготовку кадрів, організацію взаємодії в галузі управління якістю турпродукту з громадськими професійними організаціями сфери туризму і гостинності, а також вдосконалення системи 
інформаційної підтримки туристів.
Реалізація системи подієвого туризму (як і туризму взагалі) здійснюється в конкретному регіоні. Але вимоги  до  нього  з  боку даного виду туризму специфічні. Система спортивно-подієвого туризму визначає, перш за все, принципи формування комплексної туристичної послуги, яка повинна включати в себе лише основні і мінімальні витрати на розміщення, харчування, а також на транспорт і послуги по розвазі і оздоровлення шанувальників. 
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Запоріжжя – 2023

Додаток А
Початок о 12:45
(сцена парку Дубовий гай) 
(ідея свята :деруни єднають Україну)
ЗВУЧАТЬ УРОЧИСТІ ФАНФАРИ З’ЯВЛЯЮТЬСЯ ВЕДУЧІ.
(НА ФОНІ УРОЧИСТОЇ МУЗИКИ)

13.00 - ТЕАТРАЛІЗОВАНА КОМПОЗИЦІЯ, УРОЧИСТЕ ВІДКРИТТЯ МІЖНАРОДНОГО ФЕСТИВАЛЮ ДЕРУНІВ.
ВЕД: Серцю щедрому –данина І господарським рукам!
Тим і славна Україна, Тим вона і люба нам.
ВЕД: Щоб сміялись ми завзято, Щоб веселий сміх бринів, Відкриваєм з вами СВЯТО, НЕЗВИЧАЙНЕ наше СВЯТО –
РАЗОМ: УКРАЇНСЬКИХ ДЕРУНІВ !
ВЕД.: Зараз в світі набуває масштабного руху кулінарний туризм. І ось представте собі звичайну українську сім’ю, в якій дружина постійно готує смачно, але чоловікові все набридло і він хоче чогось надзвичайного і дивовижного. Під впливом цієї ідеї він і потрапляє на наш міжнародний фестиваль дерунів, перед тим побувавши в ряді європейських країн і скуштувавши їхні найвідоміші страви. Як це було:
Дійові особи : жінка в українському образі, чоловік (одяг сучасний з переодяганням в українську вишиванку), офіціант (виходить з меню розказує про страви), кум (образ символ фестивалю).
ЖІН: Мій миленький йде з роботи Пообідати не проти,
Наварила я борщу Коханого пригощу
Ось цибулька , хлібчик, сало Є добавка, якщо мало.
Сідає за стіл і з сумом починає)
ЧОЛ:Знаєш що твої борщі Вже мені не до душі.
І вареники в сметані Більше їсти я не стану. Голубці чомусь набридли І пампушки із повидлом. У печінці холодець Увірвавсь давно терпець. Мені, Галю, вже пора Смак відчути фуагра.
ЖІН: Ти диви як заспівав Хоч би раз приготував Для коханої обід.
Та тебе провчити слід...
ЧОЛ: Аби страв заморських їсти Подамось в гастротуристи.
Будем подорожувати Смаколики куштувати.
ЖІН: Мені добре й в Україні А тобі кажу: віднині
Щоб навчився цінувати, Будеш сам все готувати. Збирай речі не барися Та під три чорти котися.
(Кидає йому рюкзак і речі).
Позаду його домівка, Розпочалася мандрівка. Так героєві важливо
Кулінарне бачить диво. Вирішив покласти в шлунок Італійський почастунок.
(по типу як в боксі номери раундів) дівчата виносять таблички з написами країн
ОФІЦ.: ІТАЛІЯ (на фоні музики країни зачитує меню, чоловік ставить прапорець країни на стіл).
Мон аміго, хей бон жорно. Піцу зробимо моторно.
Папероні, маргариту Спробуй пасту, дольче віта, Карбонара, болоньєзе
І смачний салат капрезе. Ще лазанью та різотто, Семіфредо, панакотту.
Випий чашку капучіно - Вдалий буде відпочинок.
ЧОЛ.: У нас страви з тіста Також люблять їсти.
Пиріжки, пампушки
І вареники, й галушки. Манить запах круасану…
В Францію збиратись стану!
ОФІЦ.: ФРАНЦІЯ (на фоні музики країни зачитує меню, чоловік ставить прапорець країни на стіл)
Уля-ля бон жур міс’є, Вибір страв великий є: П’юре з жабенят лапками Суп цибульний із вершками З пліснявою є сири Радомер, дорблю, монбрі, А десерти – це фонтан
Профітролі і фондан Круасан, багет хрусткий
Ві, шерше ля, світ смачний!
ЧОЛ.: В Україні жаб багато, Та нелегко їх впіймати.
Плісняви, також, до речі, В холодильнику у тещі. До Німеччини поїду… Ждуть мене смачні обіди!
ОФІЦ.: НІМЕЧЧИНА (на фоні музики країни зачитує меню, чоловік ставить прапорець країни на стіл)
Гутен морген, шнеля їсти! Нині в пабі ніде сісти!
Починаймо з розігріву – Пропоную шнапс та пиво. Усі німці м’ясоїди
Й відповідні в нас обіди. М’яса з грилю повні миски Із Баварії сосиски.
Шніцель, мюнхенські ковбаски Пригощайтеся будь-ласка.
ЧОЛ.: Це для шлунку, звісно, свято, Але м’яса забагато.
Шніцель, пиво, шнапс і шинка – Не у захваті печінка.
Хочу їсти, як «кул мен» – Зустрічай мене, БІГ БЕН!
ОФІЦ.: ВЕЛИКОБРИТАНІЯ (на фоні музики країни зачитує меню, чоловік ставить прапорець країни на стіл)
Гуд, гуд морнінг діар френд Гарний в нас асортимент
Для корисного сніданку Порідж є, тобто вівсянка Із яєчнею й беконом.
Чай замовте із лимоном Хочте з молоком чи медом Та гарячим лавербредом. Пудинги на різний смак, Все зе бест і тільки так!
ЧОЛ.: Ту вівсянку поїдала на дієті моя Галя.
Молоко і мед вживаю Лиш коли захворіваю. Смачно все у вас, сусіди, Час Норвегію відвідать!
ОФІЦ.: НОРВЕГІЯ (на фоні музики країни зачитує меню, чоловік ставить прапорець країни на стіл).
Гудаг, раді вас вітати. Зараз будем частувати Фосфором й білком умить Наша кухня збагатить.
Бо царівна тут тріска, Заливна, кліп фікс – суха. Почувались щоб грайливо, Подамо вам суп із пивом, По-норвезки – елеброд,
А до нього бутерброд З оселедцем і лососем,
щоб смачніше вам жилося!
ЧОЛ.: Рибу більш люблю ловити Й за цим ділом з Кумом пити.
А іще в нас кажуть часто:
Краща риба – то є м’ясо! Буду далі крокувати,
Час до Польщі завітати!
ОФІЦ.: ПОЛЬША (на фоні музики країни зачитує меню, чоловік ставить прапорець країни на стіл).
Гарний пане, дзень добрий! Гість для нас ви дорогий.
В літню спеку вас умить Холодник наш освіжить. З’їжте пляцок картопляний Бігос файний капустяний. Якщо буде вам цікаво, Пропоную польську каву. А до кави є канапка,
Ще мазурка й пишна бабка.
ЧОЛ.: Бігос – страва невідома, Та наїмсь капусти вдома!
Пляцками не проведеш, Й баба пишна в мене теж.
ЧОЛ: Ще одну ідею маю – Я до кума завітаю.
В Коростені він живе, Мене в гості гречно зве. Фестиваль там дерунів – То одне з вкраїнських див. Куму я, звичайно вірю,
Але краще перевірю… (переодягається у вишиванку)
КУМ:
О! Андрію! Мир із вами! Тут на будь-який є смак
Пригощайтесь дерунами
З м’ясом, сиром і грибами. Є тушковані, є з печі, Смажені також, до речі.
З соусами у сметані,
Зі шкварками непогані. Всіх не перекуштувати, Нумо швидше починати!
(Виносять деруни і після куштування дерунів)
ЧОЛ: Ммм, оце я розумію Саме те про що я мріяв!
Смачно просто неможливо. Хто таке придумав диво?
КУМ: коростенцям зробив дар Міста славний господар.
Володимиром зоветься
В справу душу вклав і серце. І уже не перший рік Фестиваль збирає всіх.
Люд із різних областей З закордону теж гостей.
ЧОЛ: Хочу жінку здивувати Дeруни приготувати.
Як зробити це уміло? Це мабуть наука ціла?
КУМ: не хвилюйся. Все гаразд. Є для цього майстер-клас!
Лиш відвідай ти його, Приготуєш ого-го!.
ЧОЛ: (Повертається додому, жінка зажурено сидить і чекає)
Люба, зіронько, лебідко Пригощайся, моя Квітко! Рук і сил не покладав, Деруни приготував.
Лиш для тебе Галю.
Привіт з фестивалю!(пригощає дерунами)
ЖІН: Справді, надзвичайно смачно, Що ж, тепер мені не лячно.
Які враження, скажи, Залишив той твій туризм?
ЧОЛ: Світом довго я катався, Досхочу накуштувався.
З апетитом смачно їв, Навіть виріс із штанів. Та що мене здивувало –
Страв з картоплі є чимало:
Пюре, пляцки і хлібці, Лавербред, гратен і фрі... Мушу щиро я зізнатись, Вас прошу не ображатись – Коростенським дерунам Рівних страв немає там.
ЖІН: Своїх страв ви не цурайтесь І чужими пригощайтесь.
То ж, готуйте, Господині Ви на славу Україні!
ВЕД.: Шановні гості нашого міста, друзі та запоріжці, щедра древлянська земля-матінка українських дерунів, вітає вас, справжніх поціновувачів цього неперевершеного кулінарного шедевру, на сьомому міжнародному фестивалі дерунів, у чудовому місті Запоріжжі!
ВЕД: Ми впевнені, що на нашому запорізькому кулінарному святі кожен ще раз зможе переконатися , що деруни - страва , яка підкорила собі смаки всіх країн і континентів і визнана кулінарами всього світу стравою інтернаціональною.
ВЕД.: Саме наші, запорізькі деруни ніколи не «посваряться» ні з норвежським  оселедцем, ні з британською вівсянкою, ні з французьким супом з цибулі, ні з німецьким пивом та відомими мюнхенськими ковбасками, а ні з італійською піццою чи , навіть, з польською мазуркою.
ВЕД.: Словом, наші деруни – це наша мирна зброя, з якою ми йдемо завойовувати Європу!
ВЕД.:Для урочистого відкриття міжнародного фестивалю дерунів запрошуємо славного господаря нашого міста, людину, яка зробила дар запоріжцям, вклавши в справу душу й серце, міського голову!
[bookmark: ВІТАЛЬНЕ_СЛОВО_ГОЛОВИ]ВІТАЛЬНЕ СЛОВО ГОЛОВИ
(Міський голова відкриває фестиваль) (характерний звук початку фестивалю (гонг)) (звучить гімн деруну)
ВЕД: Міжнародний фестиваль дерунів запам’ятається створенням Клубу любителів дерунів, почесним головою якого є міський голова. І сьогодні в цей святковий день цей клуб поповниться новими членами, які завітали до нас з інших міст нашої країни та закордонних держав. На них буде покладена відповідальна місія: розвивати дерунярський рух по всьому світу.
(запрошення представників делегацій на сцену з відповідним врученням їм членського посвідчення клубу любителів дерунів ) + родини ДЕРУНІВ. (окремий список)
Вручення проводять міський голова та почесний гість  	
(В паузі можливо…)Вед: Дозвольте нагадати головні витяги зі статуту Клубу любителів дерунів:
Клуб створений з метою всілякої підтримки Міжнародного фестивалю дерунів.
Вступ до клубу проводиться після участі у дегустації на фестивалі Дерунів в Коростені.
Члени клубу отримують членські посвідчення. Вони мають право та зобов’язані:
Знати напам’ять гімн деруну;
вміти пекти деруни;
· мати власний рецепт дерунів;
· відвідувати фестиваль з усією родиною;
· з’їдати за раз не менше 15 дерунів…
ВЕД: Клуб має свою емблему, прапор, печатку та іншу атрибутику, а від сьогодні і представництва по всій країни та за кордоном в обличчях нових членів клубу.
А зараз пропонуємо новим членам КЛД взятися за руки і підняти їх угору з вигуком «Деруни – понад усе!», засвідчивши цим жестом - деруни єднають народи!
Після: беруться за руки та піднімають їх догори з вигуком «Деруни – понад усе!». (Гості сходять зі сцени) голова залишається
ВЕД.: З метою забезпечення світової спільноти якісним продуктом – запорізькими дерунами, напередодні проведення місцевих виборів ЦВК окремою постановою винесла рішення, що претенденти на посаду голови міста Запоріжжя до основного пакету документів для реєстрації повинні додавати свідоцтво про проходження майстер-класу з приготування поліських дерунів.
ВЕД.: Адже, щоб стати мером міста Коростень, крім вищої освіти , відсутності судимості, потрібно ще вміти готувати деруни! Запрошуємо претендентів на посаду голови, а також усіх бажаючих для проходження майстер-класу у почесного президента КЛД, одного з кращих кулінарів-дерунярів.
ВЕД.: Кулінарний майстер – клас міжнародного фестивалю дерунів проходить під гаслом «Деруни – це наша зброя». Усі вилучені кошти підуть на підтримку ЗСУ.
ВЕД.: Шановні присутні, кожен з Вас має чудову нагоду долучитися до благодійної акції на підтримку ЗСУ Одна гривня з кожної придбаної порції дерунів буде перерахована у фонд допомоги.
ВЕД.: Отже, протягом всього свята ви зможете надавати фінансову допомогу, виходячи зі своїх фінансових можливостей і розміру шлунку! Ми впевнені, що наш Міжнародний фестиваль дерунів вразить Вас своєю різноманітною програмою.
ВЕД: Дорогі друзі, а зараз настала урочиста хвилина: познайомити учасників фестивалю з членами журі Міжнародного фестивалю дерунів
Представлення членів журі ( окремий лист)
ВЕД.: По традиції свята, почесну місію очолити журі 7-го Міжнародного фестивалю, надається міському голові!
(Оголошення початку мастеркласу)
ВЕД.: Шановні гості фестивалю, для всіх бажаючих опанувати кулінарне мистецтво приготування поліських дерунів майстер-клас проводить почесний президент КЛД, міський голова.
ВЕД.: А зараз ми розпочинаємо конкурс презентації дерунів та облаштованного місця «Дивовижна самобутність». Ми запрошуємо великоповажне журі приступити до своїх обов’язків, а саме:
ВЕД.: обрати «Зірку дерунярського мистецтва» - найкращого кулінарного майстра по дерунярству, що пече найсмачніші деруни.
ВЕД.: вибрати створений руками майстринь найкращий національний одяг (чоловічій жіночий та дитячий)…
ВЕД.: відібрати найоригінальніший овоч чи фрукт, що виріс на Запоріжжі… ВЕД.:..обрати найпривабливішу панянку у конкурсі «Коса-дівоча краса»… ВЕД: та вибрати найбільшого дерунярського ласуна.
ВЕД: Крім цього, запрошуємо взяти активну участь у традиційній спортивній програмі  «Дерунівське триборство».
ВЕД: Нагадуємо всім присутнім, що о 18 годині розпочнеться нагородження переможців, які змагатимуться за звання кращих в різноманітних конкурсах фестивалю.
ВЕД:А по закінченню нагородження відбудеться розіграш святкової лотереї серед учасників фестивалю, які придбали патент на продаж дерунів.
ВЕД.: розважальна програма на нашій сцені розпочнеться з гала – концерту 5 фестивалю «Грай гармонь»…
ВЕД.: о 15 годині святкову програму продовжать виступи творчих колективів, які завітали до нас з інших міст нашої області та України. Зокрема, сьогодні на сцені ви побачите і почуєте наступні гурти і колективи:
· гурт «ЧІП» Володарськ-Волинський
· фольклорний колектив с. Полісся
· творчий колектив Будинку науки і техніки
· народний колектив м. Макарів Київська обл.
· народний ансамбль народної пісні «Дозвілля»
ВЕД.: та виступ фольклорного ансамблю національного обряду «Родослав» (м. Житомир) о 17 годині.
ВЕД.: Після проведення нагородження переможців фестивалю своє мистецтво вам продовжать дарувати наступні учасники фестивалю:«Українське бельканто»
ВЕД.: Слава, слава Запорожцям! Всім древлянам слава! 
ВЕД.: Рідне Запоріжжя, славне чуєш, пісня лине, Дерунярська слава наша повік не загине!
Концертна програма (окремий графік).
(Частина нагородження.)

