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РЕФЕРАТ
Магістерська робота «Сучасне українське інтернет-радіомовлення як новітній вид медіадискурсу» – основний текст – 80 сторінок. Для виконання магістерської роботи опрацьовано 81 джерело.
Об’єктом дослідження є програми українських інтернет-радіостанцій за 2019 р.
Предметом дослідження є жанрова своєрідність, інформаційне наповнення, сучасні стратегії розвитку українських інтернет-радіостанцій у контексті новітнього медіадискурсу.
Мета дослідження: виявити особливості функціонування українського інтернет-радіомовлення як новітнього виду медіадискурсу. 
Для реалізації поставленої мети необхідно виконати такі завдання:
1) дослідити роль нових інформаційно-комунікаційних технологій у розвитку радіомовлення та процес його конвергенції в формі інтернет-радіо на комп’ютерно-мережевій кросмедійній платформі; 
2) виокремити напрямки трансформації українських радіостанцій у зв’язку з інтернетизацією; 
3) розглянути правові засади діяльності інтернет-радіостанцій; 
4) проаналізувати жанрову систему радіостанції «Хіт FM»; 
5) охарактеризувати інформаційне наповнення ефірно-онлайнового радіо «Люкс FM»;
6) виявити особливості функціонування та стратегії розвитку онлайнових бізнесових радіостанцій. 
Методи дослідження: аналізу та синтезу під час вироблення наукової концепції, метод систематизації – для обробки теоретичних положень науковців; типологічний та генетичний, що дозволили розглянути історію, еволюцію та типологію інтернет-радіостанцій; структурно-функціональний аналіз, що дає можливість висвітлити особливості структурної організації та функціонування сучасних радіостанцій; жанрово-видовий – для аналізу жанрово-тематичного наповнення радіопрограм.
Методологічну і теоретичну основу дослідження складають наукові праці вітчизняних та зарубіжних дослідників з радіожурналістики О. Гояна, В. Лизанчука, В. Миронченка, В. Ружникова, В. Смирнова, Ю. Шаповала; зі специфіки роботи з інформацією на радіо В. Набруска, В. Полунарова, М. Стівенса, М. Чабаненко, з інтернет-радіо Є. Бородіної, Я. Городецького, О. Дмитровського, Ю. Костюка, П. Мірошниченка, І. Пенчук, зі структурних та жанрово-стилістичних особливостей радіожанрів Т. Васильєвої, О. Гояна, Л. Кройчик, О. Маловічко, В. Набруска, М. Шостака та інших.
Наукова новизна одержаних результатів полягає у здійсненні аналізу програм інтернет-радіостанцій «Хіт FM»та «Люкс FM», з’ясуванні жанрової специфіки програм обраних радіостанцій, функціональної специфіки та структурних особливостей повідомлень в ефірі радіостанцій «Хіт FM»та «Люкс FM» за вересень 2019 р. в контексті сучасного медіадискурсу.
Сфера застосування: матеріали дослідження можуть бути використані під час подальших наукових розробок, викладання спецкурсів з радіожурналістики, при написанні кваліфікаційних робіт студентами факультету журналістики.
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ВСТУП

Актуальність теми дослідження. З кожним днем інтернет дедалі активніше входить у життя кожної людини. Мережа не лише визначає темпи суспільно-політичного та економічного розвитку країн світу, але й має величезний вплив на явища, процеси, тенденції, які відбуваються у сфері культури та мас-медіа. З огляду на те, що інтернет вважають глобальним чинником розвитку медіапростору, і традиційні, і новітні радіостанції перебувають в активному пошуку оптимальних форм і методів подання суспільно-вагомої інформації. Але оскільки інтернет-радіостанції визначають прийнятні для себе моделі організації та проведення передач нового штибу, важливим для них є перегляд концептуальних засад мовлення, як інформаційного, так і розмовного (аналітичного), що диктується особливостями функціонування гібридних або кросс-медіа загалом. 
 Особлива увага має бути приділена, зокрема, переформатуванню ефірної поведінки ведучого та гостя студії, візуальній реалізації обговорюваних у програмах тем, якомога ширшому використанню інтерактивного чинника, а також специфіці використання електронної мови. На думку сучасних дослідників, лише за умови трансформації на новітніх засадах інтернет-радіо зможе стати новим потужним засобом масової комунікації, продукція якого приваблюватиме дедалі більшу аудиторію, сприятиме піднесенню їхнього культурно-освітнього та інтелектуального рівнів. 
Найгрунтовніші судження щодо структурних та жанрово-стилістичних особливостей радіожанрів маємо в Т. Васильєвої, О. Гояна, Л. Кройчик, О. Маловічко, В. Набруско, М. Шостака, радіо в контексті новітніх медіа розглядали Л. Городенко, І. Карпенко, А. Качкаєва, Ю. Костюк, П. Мірошниченко, М. Нагорняк, І. Нестерова. Проте недостатньо вивченою залишається специфіка жанрів та форм радіопрограм, синтез цих двох компонентів при поданні інформації на радіостанції, формуванні контенту, мультимедійному оформленні, тому вважаємо доцільним дослідити їх на прикладі всеукраїнських інтеренет-радіостанцій «ХітFM», «Люкс FM» та онлайн-мовників.
Мета дослідження: виявити особливості функціонування українського інтернет-радіомовлення як новітнього виду медіадискурсу. 
Для реалізації поставленої мети необхідно виконати такі завдання:
1. дослідити роль нових інформаційно-комунікаційних технологій у розвитку радіомовлення та процес його конвергенції в формі інтернет-радіо на комп’ютерно-мережевій кросмедійній платформі; 
1. виокремити напрямки трансформації українських радіостанцій у зв’язку з інтернетизацією; 
1. розглянути правові засади діяльності інтернет-радіостанцій; 
1. проаналізувати жанрову систему радіостанції «Хіт FM»; 
1. охарактеризувати інформаційне наповнення ефірно-онлайнового радіо «Люкс FM»;
1. виявити особливості функціонування та стратегії розвитку онлайнових бізнесових радіостанцій. 
Об’єктом дослідження є програми українських інтернет-радіостанцій за 2019 р.
Предметом дослідження є жанрова своєрідність, інформаційне наповнення, сучасні стратегії розвитку українських інтернет-радіостанцій у контексті новітнього медіадискурсу.
Методологічну і теоретичну основу дослідження складають наукові праці вітчизняних та зарубіжних дослідників з радіожурналістики О. Гояна, В. Лизанчука, В. Миронченка, В. Ружникова, В. Смирнова, Ю. Шаповала; зі специфіки роботи з інформацією на радіо В. Набруска, В. Полунарова, М. Стівенса, М. Чабаненко, з інтернет-радіо Є. Бородіної, Я. Городецького, О. Дмитровського, Ю. Костюка, П. Мірошниченка, І. Пенчук, зі структурних та жанрово-стилістичних особливостей радіожанрів Т. Васильєвої, О. Гояна, Л. Кройчик, О. Маловічко, В. Набруска, М. Шостака.
Методи дослідження: аналізу та синтезу під час вироблення наукової концепції, метод систематизації – для обробки теоретичних положень науковців; типологічний та генетичний, що дозволили розглянути історію, еволюцію та типологію інтернет-радіостанцій; структурно-функціональний аналіз, що дає можливість висвітлити особливості структурної організації та функціонування сучасних радіостанцій; жанрово-видовий – для аналізу жанрово-тематичного наповнення радіопрограм.
Наукова новизна одержаних результатів полягає у здійсненні аналізу програм інтернет-радіостанцій «Хіт FM»та «Люкс FM», з’ясуванні жанрової специфіки програм обраних радіостанцій, функціональної специфіки та структурних особливостей повідомлень в ефірі радіостанцій «Хіт FM»та «Люкс FM» за вересень 2019 р. в контексті сучасного медіадискурсу.
Практичне значення одержаних результатів: матеріали дослідження можуть бути використані під час подальших наукових розробок, викладання спецкурсів з радіожурналістики, при написанні кваліфікаційних робіт студентами факультету журналістики.
Структура роботи: робота складається зі вступу, трьох розділів із підрозділами, висновків, списку використаних джерел. Обсяг основної роботи – 80 сторінок. Список використаної літератури включає 81 найменування (викладених на 7 сторінках).
Апробація магістерської роботи здійснена на Всеукраїнській науково-практичній конференції «Медіаосвіта як інструмент розвитку громадянського суспільства в Україні» (29 листопада 2019, м. Маріуполь) виголошено доповідь «Студентське інтернет-радіомовлення в контексті сучасних медіатрансформацій». На основі доповіді до друку подано статтю: Іванюха Т.В., Кириченко М.С. Студентське інтернет-радіомовлення в контексті сучасних медіа трансформацій. 


РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ДОСЛІДЖЕННЯ РАДІОДИСКУРСУ ЕПОХИ КРОСМЕДІА

Радіокомунікація в сучасному світі є однією з поширених форм комунікації, засобом масової інформації й одним із основних каналів передачі інформації поряд з інтернет-ЗМІ та телебаченням. Трансформаційні процеси у сфері радіомовлення, пов’язані з конвергенцією, мультимедіатизацією, дигіталізацією призвели до виділення радіодискурсу з загального дискурсивного різноманіття.
Питанню діяльності радіомовників на принципово нових технологічних засадах присвятили чимало уваги вітчизняні дослідники, серед яких О. Гоян, В. Миронченко, В. Лизанчук, І. Хоменко, С. Сербин, Л.  Городенко та інші. Означена проблематика знайшла своє відображення у працях закордонних учених, а саме А. Шереля, С. Корконосенка, Л. Болотової, А. Качкаєвої, В. Сухарєвої, М. Шиліної й інших.
У колективній монографії «Кросмедіа: контент, технології, перспективи» радіо розглядається як новітній тип медіадискурсу поруч із інтернет-ЗМІ, мультимедійним телебаченням та іншими формами новітньої журналістики. На думку В. Шевченко, вирішальним фактором розвиту сучасних медіа є конвергенція. Дослідниця розглядає це явище як загальний процес «злиття різних видів медіа, у результаті чого вони інтегруються й отримують нові якості, спільні ознаки, розвиваються з набуттям індивідуальних рис, утворенням нового виду медіа, що поглинає властивості преси, телебачення, радіо, інтерактиву в цифровому форматі – кросмедіа. Контент кросмедіа є мультимедійним і поширюється на різних платформах [78, с. 13]. 
Серед тенденцій медіагалузі дослідники виділяють такі конвергентні процеси, як зміна мономедійного медіасередовища на мультимедійне. Відповідно, мобільність, мультимедійність, інтерактивність, кросмедійність, багатофункціональність – є ознаками сучасної конвергентної журналістики. До загальних характеристик конвергентних медіа належить прив’язка до екрану, одночасне використання тексту, звуку, відеозображень, статичних зображень, рухомих образів, інтерактивність, оперативність. 
Концепція кросмедіа базується на взаємодії, що передбачає зближення або повне злиття різних видів ЗМІ, охоплюючи як структуру, так і формування особливих принципів керування й організації самої редакції. Медійний інформаційний продукт таких медіа розрахований на оперативне поширення на різних платформах у різних медійних середовищах, отже враховує специфіку найрізноманітнішої аудиторії [78, с. 10].
Радіо на початку ХХ ст. під впливом кросмедійності також набуває нових властивостей, що призводить до формування нового типу радіодискурсу. Розглянемо його традиційні та новітні складові.
Традиційно теорія радіожанрів спирається на класичну систему жанрів журналістських творів і схему їхнього поділу на інформаційні, аналітичні та документально-художні.
Класичний розподіл матеріалів пропонують дослідники для всіх мас-медіа. До інформаційних жанрів радіомовлення належать інформаційне повідомлення (замітка), огляд (інформаційний), звіт, інтерв’ю, репортаж та кореспонденція. Аналітичними жанрами радіомовлення є рецензія, лист, огляд (аналітичний), огляд листів, дискусія, бесіда, коментар і журналістське розслідування. Документально-художніми жанрами радіомовлення вважають композицію, нарис, замальовку та фейлетон.
Будь-яка радіостанція, працюючи над реалізацією програмної концепції, має певні творчі завдання. І саме жанр є структурним типом вирішення цих завдань, основою наповнення матеріалу. Розмовні формати радіостанції характеризуються певною системою, яку складають інформаційні, аналітичні та документально-художні жанри і яка дозволяє моделювати жанрову діяльність станції.
 О. Гоян вважає, що первинним завданням станції вважається інформування, повідомлення фактів, тому інформаційні жанри становлять основу її програмної діяльності. Інформаційні жанри відзначаються чіткістю та логічністю викладу повідомлення, оперативністю й актуальністю інформування щодо політичних, економічних, культурно-мистецьких, спортивних подій у суспільстві тощо. Кожен з інформаційних жанрів потрібний радіостанції для виробництва програмної продукції, оскільки за їхньою допомогою виявляються зміст, тематика і проблематика фактів, визначаються форми спілкування та засоби впливу на аудиторію. За допомогою інформаційних жанрів на радіостанції не лише розповідається про подію. Інформаційне повідомлення – репортаж, інтерв’ю та кореспонденція дозволяють передбачати сюжетний рух фактів, вибудовувати логіку викладу інформації, визначати емоційний рівень сприйняття повідомленого [9, с. 50, 53, 60].
Аналітичні жанри радіожурналістики відзначаються вживанням публіцистичного стилю, який характеризується аналітико-порівняльним сприйняттям навколишньої дійсності та дозволяє інтерпретувати її щодо викладу актуальних повідомлень суспільно-політичної, соціально-економічної, науково-культурної, спортивної тематик тощо. Тому аналітичні жанри на радіостанції мають трохи інше завдання. Коли виникає потреба інтерпретувати або проаналізувати факти, осмислити події, радіостанції майже всіх розмовних форматів найбільше використовують коментар, огляд листів, бесіду чи дискусію. Рецензія і журналістське дослідження як жанри мають більше можливостей, ніж невеликі авторські програми (до 5-ти хвилин), то їх станції постійно анонсують і рекламують. Основою аналітичних жанрів є оцінювання подій. Тому, як правило, аналітичні жанри за хронометражем триваліші в ефірі, аніж інформаційні. 
Т. Васильєва виокремлює документально-художні жанри, які покликані показати факти документально-художніми засобами (засобами публіцистики), визначити їхню соціальну доцільність і трансформацію – характер героя, проблематику явища, значення для аудиторії тощо [6, с. 102]. 
У процесі практичного функціонування каналу комунікації сформувались форми мовлення, які найбільше відповідають його специфіці, дозволяють повноцінно використовувати у відображенні увесь його творчий потенціал. 
Стосовно інформаційного радіомовлення, то тут, в першу чергу, мова йде про цілком сформовані та якісно визначені жанри радіозамітки та радіорепортажу. Щодо радіозамітки, то значна частина її ознак є спільною з аналогічним жанром у інших засобах масової комунікації. Якісна ж означеність – несе специфіку ефірного мовлення. Як і в пресі та на телебаченні, замітка є оперативним лаконічним повідомленням про актуальні факти, події, явища в суспільному житті, що в своїй системності (маємо на увазі значну кількість матеріалів жанру в ефірному мовленні та їх тематично-проблемну різноманітність) дає повноцінну картину дійсності, складає левову частку кожного радіовипуску новин і задовольняє інтерес аудиторії в свіжій інформації. При своїй лаконічності жанр (при професійно майстерному використанні всіх його виражальних можливостей) дає вичерпну первинну інформацію про те, що, де, як відбулось і хто причетний до такого факту. В кожному з випадків журналіст не повинен упускати інформаційного приводу, головного раціонального «зерна» інформації, оригінальних деталей та мати на увазі суспільний резонанс, який викличе його повідомлення [7, с. 367].
Радіожурналіст має вміти відібрати для замітки саме той факт, який, на його переконання, зазвучить особливо репрезентативно й значуще. Тому факти беруться з перевірені заздалегідь та репрезентують актуальний суспільний досвід людей, їх фундаментальні взаємовідносини, потреби та інтереси. Тут в жодному випадку неприпустима стандартизація матеріалів, підведення їх під певний формат чи редакційний стереотип, адже фактаж радіозаміток у кожному з випадків є різної змістової якості, вимагає відповідних виражальних засобів і набору жанрових ознак в залежності від часу передачі, програмного контексту, типу радіоканалу, специфіки слухацької аудиторії. При цьому, переплітаються й проблеми світогляду журналіста, і вміння його миттєво й безпомилково на підставі факту визначати тему замітки, й оригінально бачити реальний матеріал, і обізнаність із життям певного регіону, і володіння методологією пізнання та методами журналістського відображення для документально точного відтворення обраного шматочка життя, і, зрештою, вміння літературно й радійно грамотно, композиційно завершено побудувати матеріал. 
Фактаж радіозаміток використовується не лише як зміст випусків новин. Він може стати змістом такої складної публіцистичної форми як огляд – панорамного відображення системою актуальних фактів стану справ чи ситуації в певній сфері суспільної дійсності за певний час (методом зіставлення чи протиставлення різних за змістом, питомою вагою та характером фрагментів реальності).
Одним із базових жанрів радіожурналістики є репортаж, який так само активно представлений в інших засобах масової комунікації. Його предметом є наочне відображення перебігу актуальних подій суспільного життя, що передає динаміку їх перебігу, головні фази розвитку, значення не тільки для людей, котрі перебувають в епіцентрі цих подій, але й тих, хто не має можливості довідатись про їх характер і проблеми, щоб включити цю інформацію в сферу власних суспільних знань та досвіду [38, с. 402]. У цьому значенні радіорепортаж є найбільш наближеним за своєрідністю до телевізійного репортажу, бо аудіо засобами може створити так званий «ефект присутності», відтворювати подію в момент її звершення й негайно передавати розповідь власними технічними засобами слухачам, зберігаючи її живу атмосферу та (при необхідності) часові параметри. 
Репортер, в першу чергу, має вміти передати динаміку події, її розвиток, як елемент зміну суспільній дійсності, виявити максимальну спостережливість, активність мислення, щоб не упустити суттєвого, зуміти вмістити в часі відображення і характеристику події, і власний публіцистичний досвід на неї, як зовнішній вираз актуальних явищ і тенденцій життя, які, в свою чергу, викличуть інтерес у слухача. Особистість репортера активно виявляється і в радіорепортажі, адже розповідь ведеться не лише його голосом, як зображальною «палітрою» радіожурналістики. Слухач сприймає автора як свого представника в події: на підставі відібраних саме ним епізодів складає в уяві картину цілого, поділяючи, в ідеалі, міркування й почуття репортера як власні, не допускаючи й думки про можливість викривленого, неповного, неточного чи упередженого відтворення життя [40, с. 15].
Радіорепортаж, як ніякий інший жанр, не має містити шаблонної побудови, повного повторення використовуваних раніше прийомів, методів відображення. Тим більше, коли мова йде про подібні об'єкти, на яких журналістові доводиться часто бувати. Тут важливо знайти вдалі ефірні композиційно-монтажні та стильові відповідники, які вповні виражали зміст матеріалу, знайти оригінальний початок, означити головні етапи розвитку події, в кожному з випадків вирішити як завершувати радіорепортаж: яскравою деталлю чи прямим звертанням до слухача, застосовуючи відвертий публіцистичний висновок, елементи коментаря чи дати можливість слухачеві самому додумати кінцівку, дальші можливі наслідки відображуваної події. Важливо – не відступати від правди, виявити в радіорепортажі власний стиль, виразність мовлення і щирість емоційного стану [44, с. 200]. 
Близьким до репортажу за предметом відображення є жанр радіозвіту. Тут також в основі матеріалу лежать актуальні події суспільного життя, однак, однак відрізняється хронологічною послідовністю й деталізацією розповіді. Тут, в першу чергу, важливою є не динаміка розвитку події, як така, а зміст суспільних ситуацій в їх «сценарному» перебігу. Для репортера деталізація події є менш цікавою, бо цей жанр характеризується статичністю інформаційного поля, зосередженого не в діях людей, а в словесній взаємодії у вигляді виступів, обміну думками, аргументами тощо. Це різноманітні конференції, з'їзди, зібрання, зустрічі та інші заходи, перебіг яких складає громадський інтерес. Жанр радіозвіту (а не репортажу) може бути обраний журналістом (як форма відображення) й для інших типів подій. Скажімо, добре відоме в практиці радіомовлення використання спортивних радіозвітів, коли функціонально необхідно для комунікації розповісти про подію деталізовано й хронологічно послідовно.
Публіцистичне радіомовлення містить систему узагальненого розгляду фактів, дає їх суспільно-політичне тлумачення, містить оціночні судження про актуальні явища та події реальної дійсності, таким чином, роблячи очевидними приховані чи суперечливі сторони життєвих колізій. Спираючись на ті ж факти, радіопубліцист в своїх матеріалах не лише подає їх, а прискіпливо розглядає у причинно-наслідкових зв’язках, всебічно досліджуючи, при цьому висловлює власні судження. Пізнання дійсності виявляється в активному відборі фактажу, визначається місце і роль фактів в соціальних процесах з позицій методології, створення концепції радіоматеріалу відповідним коментуванням, певними висновками, що дають можливість слухачеві виробити власне активне ставлення до соціальних процесів, збагнути своє місце в них: «Переконування – це не просто інформаційний вплив. Воно завжди формує цілком певні установки і через них думки, погляди, ставлення або ж закріплює чи змінює раніше засвоєні установки. І відбувається це на основі, раціонального осягнення реальних причинно-наслідкових зв’язків між фактами дійсності, їх співвідношення з цінностями і пов’язаними з ними нормами-рамками та нормами-цілями, а також чуттєвого переживання отриманих результатів» [67, с. 161-162.] 
Як аналітик, радіожурналіст поєднує розрізнені клаптики дійсності в суцільне та єдине полотно твору саме активною діяльністю. Результатом її є логічне, концептуально завершене тлумачення непізнаних раніше сторін реальності, і водночас, методом своєрідного зворотного впливу на ту ж дійсність він домагається її соціальної трансформації, «провокування» швидших змін в руслі суспільних ідеалів. Це відбувається лише в тих випадках, коли радіопубліцистика використовує наукові методи пізнання дійсності, не відводить слухача на манівці заплутаних суспільних зв’язків, а певною мірою наближує до закономірного пізнання об’єктивних тенденцій розвитку й виявлення сутності явищ та подій у їх нерозривній єдності: «Справжня правдивість публіцистичного відображення досягається тоді, коли метод документалізму під пером історика сучасності взаємодіє з науково-теоретичним осмисленням історичних закономірностей. Документалізм співвідноситься в публіцистиці не з будь-яким політичним узагальненням, але з узагальненням, базованим на розумінні закономірностей суспільного життя. У прагненні як можна точніше передати те, що реально відбувається, радіопубліцист співвідноситься з об’єктивною логікою суспільних закономірностей, враховуючи їх у формуванні керуючого впливу своїх творів» [66, с. 179-180]. 
Досліджуючи явища життя, радіопубліциcт, водночас, просувається шляхом пізнання істини, розглядаючи об’єкт у русі, розвитку, безперервних змінах, в ефірі з’являється не статична картина одномоментного відтворення. Навпаки, фрагментарні знання про дійсність набувають цілеспрямованого руху в напрямку відкриття нових, невідомих, прихованих від стороннього погляду їх граней, позначених особистісним емоційним ставленням до них автора. При цьому, не має виникати суперечності між об’єктивністю аналізу життя й особистісною інтерпретацією його радіопубліцистом. 
У публіцистичних творах «логічна аргументація є, як правило, головною й вирішальною, але недостатньою. Для публіцистики «надзавдання» переконати є основним, вирішальним і випливає із її головної функції. Тому йому служить вся система логічних аргументів і, не меншою мірою, цілий арсенал «аргументів» емоційних, в тому числі образних, які не можуть замінити перших і ніби надбудовуються над логічною основою твору. Автор доносить до аудиторії не тільки остаточні результати своїх пошуків істини, але, певною мірою, сам процес пошуків. Емоції, які неодмінно супроводжують кожний пошук істини, не «знімаються» автором, не «ховаються...» [23, с. 153-154].
Радіопубліцистика сповідує ціннісні судження, які вже ствердились чи потребують утвердження в суспільній свідомості. Журналіст торкається визначальних факторів її установочних дій, формує соціальні потреби, позицію, інтереси аудиторії. Адже моральні принципи й системність етичних норм, пропагованих радіопубліцистикою з її оригінальними виражальними засобами, зокрема, інтимною довірливістю звертання до кожного небайдужого слухача, тримають у постійному полі зору внутрішній світ аудиторії, викликаючи негайну реакцію на почуте з ефіру, культивуючи усвідомлення адекватності відчуттів у оцінці об’єктивної дійсності радіопубліцистом і «споживачем» матеріалу, закріплюють певні точки зору на об’єкт в свідомості.
Живе особистісне слово радіопубліцистики передбачає послідовність думки, ясність викладу, оригінальність стилю, точність застосування мовних виражальних засобів у єдності з різними акустичними ефірними елементами, спрямованими, головним чином, на виділення суттєвого у відображуваному об’єкті, створення повноцінного концептуального образу, чітке роз’яснення точки зору радіопубліциста, який, показуючи явище, мимоволі підводить слухача до певної оцінки фактів методом прийняття його суджень про них в процесі активного ефірного співмислення публіциста і слухача, який сприймає авторську аргументацію та інтерпретацію матеріалу.
В радіопубліцистиці, як у жодному іншому каналі масової комунікації, аргументація концепції залежить не стільки від сьогочасної підтвердженості доведення, як від переконливості методів аналізу, тобто, від переконливості самого процесу викладу, шляхів розмірковувань над проблемою: «Образ оповідача значною мірою визначає успіх впливу журналістського матеріалу... Практика сучасного радіомовлення знає випадки, коли пам’ять про оповідача зберігалась у слухача сильніше і довше, ніж пам’ять про повідомлені ним факти». [53, с. 38] В ідеалі, матеріали, які відносимо до сфери радіопубліцистики, мають містити такі проблеми, систему аргументації та виражальні засоби, котрі мимоволі примушують аудиторію прийняти ефірний вплив поза залежністю від ситуації й мети журналіста.
Чи не найточніше цей контекст каналу комунікації виражається в мобільному й глибокому за змістом, впливом на слухача, жанрі радіокоментаря, можливості якого використовуються в тих випадках, коли необхідно роз’яснити факт чи групу фактів з точки зору явища, котре вони яскраво представляють чи характеризують. Радіопубліцист не тільки розкриває їх, як у замітці, а аналізує, детально розглядає, активно висловлює власну точку зору на них, ґрунтовно розглядаючи їх суспільне значення, проблемність і загальний смисл. Радіокоментар ефективний, в першу чергу, тим, що слухач безпосередньо відслідковує живу думку публіциста, її розвиток в напрямку глибшого й чіткішого розуміння ролі «гарячих фактів» у закономірному розвитку сучасної реальної дійсності. Радіопубліцист обов’язково має переконати аудиторію, по можливості, зробити її своїм однодумцем. Факт у радіокоментарі є своєрідним інформаційним приводом для виступу саме в сьогоднішній програмі, дозволяє у відповідності з його змістом вибудовувати авторську концепцію[67].
Методи використання фактів у радіокоментарі можуть бути різноманітними в залежності від мети, змісту та програмного контексту матеріалу Та головне завдання коментатора, звичайно, з певними модифікаціями лишається, умовно кажучи, постійним – допомогти слухачеві зрозуміти значення факту, його зв’язки з іншими фактами, явищами, сутнісними проблемами сучасного життя в його світоглядних параметрах.
Професійний коментар не допускає зайвої деталізації, відкритої тенденційності й неприхованої неприязні до об’єкта коментування. Тут, в першу чергу; важливими є обґрунтованість аргументації та правдивість, істинність роздумів радіопубліциста, які виступають факторами ефективного формування у слухача правильних, не викривлених оцінок суспільно значущих фактів, проблем, явищ, тому необхідно правильно обрати тон радіокоментаря, котрий дозволяє синхронізувати сприймання аудиторії з логікою роздумів публіциста, ніби вести її за собою в розумінні пропонованого матеріалу, його аргументації та концептуальних узагальнень у авторському баченні об’єкта коментування, можливих безпосередніх висновків, Відштовхуючись від конкретного факту, радіокоментатор лаконічно обґрунтовує судження про нього, висуваючи певну тезу; аргументує судження, доводить його справедливість і, нарешті, робить заключне узагальнення.
Підкреслимо, що найпереконливішим аргументом у радіокоментарі, зазвичай, є сам факт і його суспільний резонанс. Цей розкритий злободенний аргумент у всіх випадках доповнюється судженнями автора. І сам факт, використаний радіопубліцистом, обов’язково має бути порушений в коментарі до оригінального інтерпретуючого обґрунтування, що обов’язково розкриває суттєві змістові елементи факту-явища застосуванням наукової методології та відповідних спеціальних методів, серед яких особливо успішно використовується, зокрема, полемічний метод: «Аргументація тісно пов’язана із суперечкою. Остання неможлива без відповідної аргументації, хоч аргументація існує і як самостійне явище. Полеміка зіткнення поглядів, ідей, концепцій і теорій, вчень. Полеміка – похідна діалогу який ведеться постійно як між окремими людьми, так і індивідом з самим собою (внутрішній діалог). Без діалогу, обміну думками, а, значить, їх зіткнення не може бути продуктивного мислення, розвитку ідей, відповідно, й осягнення істини. Суперечка є постійним супутником людського спілкування» [53, с. 146].
Сам факт існування радіокоментаря об’єктивно передбачає його полемічність, адже публіцист висловлює думки, які, як правило, не збігаються із думками аудиторії, а, отже, вступає в полеміку не тільки з об’єктом коментування, але і з слухачами, поборюючи їх уявлення про конкретні прояви суспільної дійсності, полемізуючи з ними, публічно доводячи власну рацію, захищаючи й відстоюючи власну точку зору на предмет виступу. Запорукою досягнення цілей коментування, безперечно, є досконале знання суспільної практики, багатий особистий політичний досвід, глибоке розуміння позиції опонента, сьогоднішніх настроїв потенційної аудиторії, точне розуміння вагомості особливостей і переваг доводів, які має в своєму розпорядженні радіопубліцист і, звичайно ж, вміння тонко використовувати специфіку та переваги ефірного каналу комунікації.
Розгляд радіоінтерв’ю серед публіцистичних жанрів, враховуючи сучасні тенденції розвитку жанру та його практику, неважко помітити досить чітке розмежування у використанні жанру і методу інтерв’ю. У ньому, з одного боку, яскраво вираженими є й аналіз, і коментування, і загострені оцінки актуальних суспільних фактів, подій, явищ. З іншого – розкривається особистість інтерв’юйованого, тобто, вирішується одне з головних функціональних завдань радіовиступу в цьому жанрі. Це відбувається в тих випадках, коли радіопубліцист не розглядає інтерв’ю, як своєрідний монотонний «допит» людини, методичний процес задавання одноманітних, «стандартних» запитань, а – спілкування з цікавим для громадськості співрозмовником чи групою співрозмовників, результатом якого стає аналітичне, концептуально завершене з’ясування суспільно значущих проблем чи нешаблонне зманювання портрета співрозмовника як неординарної особистості через розкриття чи саморозкриття ідеалів, морально-етичних принципів у ставленні до життя. Окрім цього, в існуючій теорії жанру домінує думка, що стверджує пріоритет запитань у матеріалі. Але таке розуміння жанру, непомірно спрощує його аналітику, адже справжній професіонал-публіцист веде інтерв’ю методом невимушеної розмови, у якій навіть можуть бути відсутніми запитання: співрозмовники спільно розмірковують над предметом як рівноцінні партнери по радіоефіру, колеги-знавці певної проблеми, теми, яка послужила інформаційним приводом для зустрічі. Тим більше, техніка каналу комунікації дозволяє фіксувати розмову «в момент звершення», зберігаючи й тонально-звукову атмосферу з тембральністю голосів, стилем та іншими особливостями живого спілкування.
Тематична сфера радіоінтерв’ю практично необмежена. Автор може обрати будь-який матеріал – банальний чи не банальний. Важливо, які можливості відображуваного зуміє він побачити з допомогою співрозмовника, якими враженнями, думками, почуттями наситить матеріал, в яку люди мають повірити. Дороговказом в цьому складному процесові слугує не схема вигаданих за робочим столом запитань, а широта світогляду, журналістська ерудиція, творча інтуїція, проникливий погляд, котрі дозволяють не тільки просвітити реальне явище, а й поглянути на його перспективу, майбутнє розвитку.
Інтерв’юер має бути добрим людинознавцем, що вміє розгадати сутність малознайомої людини, з якою спілкується, покликавши її союзником у процесі пошуків істини у певному часовому відрізку передачі, пізнаючи її характер, психологію, мотиви поведінки, принципи та ідеали, емоційні реакції на інформацію тощо. Публіцист має вміти в процесі діалогу «передати» неповторність індивідуальності. Радійник завжди пам’ятає, що пріоритетними для слухача є, все ж, думки не його, а інтерв’юйованого, тому важливо, щоб герой матеріалу мав можливість спокійно й відверто висловитись, відчував, що до нього, його слів існує непідробний інтерес. Необхідно непомітно спрямовувати русло розмови в напрямку концептуального розкриття теми, проблеми, означених інтерв’ю.
Радіонарис, названий теоретиками публіцистичною формою людинознавства, має предметом людину. Навіть, досліджуючи певні факти, події, явища, автор дивиться на них як на суспільні обставини, через які має пройти і проходить його герой. На відміну від виявів жанру в інших каналах масової комунікації, в радіонарисові повною мірою використовується саме радійний метод поєднання публіцистичного коментування, розповіді із звуковим словом героїв нарису, розрахованим на слухове сприймання аудиторією [52, c.20].
Радіонарис неможливий без серйозного дослідження життя, людини, природи, без величезного зібраного матеріалу, що стосується теми, без пошуків незвичайної й оригінальної форми для буденного, з деталями, образами, натхненням і насичене думкою автора, його внутрішньою культурою. Радіонарис вимагає володіння багатством концептуально-композиційних прийомів, технік змалювання героїв, акустованих деталей, тонкої спостережливості, розуміння особливостей конкретного стилю персонажу. Він вимагає освоєння незнайомих раніше сфер життя, бездоганного володіння фактичним матеріалом, вживання в незвичне середовище незнайомих раніше людей з їх характерами і життєвими принципами, непоборного прагнення проникнути у глибини проблеми, явища. Вживання в тему радіонарису означає пізнання найважливіших думок і почуттів героя – публічних і особистих, - його звичок і повадок, визначальних рис і нездоланних пристрастей, його ставлення до оточуючого світу й до самого себе (для визначення справжнього і показного, правдивого й напускного); «приховуваних» фактів біографії, професійних навичок, смаків, уявлень про щастя, власне призначення [51].
Радіонарисовець має вміти об’єднати ефірну специфіку, усі її документально-виражальні засоби із знаковими особливостями суспільства та особистістю. Автор має правильно зрозуміти і передати те, що відбувається в дійсності, щоб не розгубити довіру слухача, не допускаючи неточності, приблизності та невиразності суджень, оцінок і характеристик, домагаючись ясності, виразності й оригінальності радіонарису: «Звуковий зміст радіонарису – це складний звуковий комплекс, який включає в себе як словесну фактуру, так і відтворені емоції, передавані інтонаціями тих, хто говорить, музичною інтерпретацією дії, шумами, що сигналізують обставини, звуковими затягнутостями і мовчазними паузами» [63, с. 106].
Стосовно художнього оформлення радіомовлення, то погляд науковців на це не є однозначним і простим, бо йдеться, з одного боку, про використання художніх методів і прийомів у ефірній творчості, а з іншого – про безпосередню трансляцію чи авторизовану передачу в програмах художніх творів різних видів мистецтва та їх підвидів. Використані радіомовленням, такі твори, безумовно, несуть на собі неформальний відбиток каналу комунікації, отримуючи якісно нову аудиторію, синтезуючи додаткові виражальні засоби, таким чином, своєрідно впливаючи на формування естетичних поглядів та смаків людей, розширюючи їх пізнання мистецтва з його відтворенням реального світу. 
У сучасному радіопросторі цілий пласт передач будується на оригінальних сценаріях, літературних монтажах, використанні головних мотивів, тем творів; різноманітних музичних і театральних композиціях тощо. 
Окрему частину інтернет-радіомовлення складають розважальні програми, які, окрім естетичної, виконують рекреаційну функцію. Проблема в тому, щоб художнє радіомовлення формує високорозвинуті естетичні почуття в аудиторії, вміння сприймати гармонію змісту й форми в навколишньому світі, бачити естетичні здобутки творів літератури й мистецтва, плекати відчуття та розуміння високих естетичних ідеалів.
Оскільки практичне радіомовлення не знає чистих форматів, воно не має також і чистих жанрів. Конкуренція радіостанцій в сучасному медіапросторі цільових аудиторій та реклами, нові програмні радіотехнології, зрештою, сприйняття радіожурналістики як форми бізнесу впливають на моделювання нових жанрів, що характеризуються зміщеними функціональними особливостями щодо системи класичних жанрів. 
У сучасній практиці державного, громадського та комерційного радіоефірів відбувається процес «реабілітації» тих жанрів, які свого часу зникли з радіоефіру, не маючи достатніх аргументів для перспективного розвитку. Жанрова схема програмних концепцій сучасних радіостанцій характеризується певними трансформаціями [60].
Інформаційні жанри інтерв’ю, репортаж і кореспонденція (як і огляд) перестали бути тільки інформаційними. На радіостанціях почали використовувати аналітичне інтерв'ю, аналітичний репортаж та кореспонденцію. Тобто в інформаційних жанрах почали виявлятися елементи оцінювання, характерні для аналітики, до яких належать структурні компоненти, зокрема, характеристика і добір фактів. Окрім того, інформаційні жанри характеризуються ще й елементами документально-художніх жанрів, до яких належать портретні характеристики та описування того, що відбувається (дія, час, місце).
Віддавши на початку 40-х рр. XX ст. телебаченню такий тип програм, як радіодрама, комерційне радіо залишило за собою інформацію і музику – сфери, в яких переваги радіо були більш ніж переконливі. Наприкінці століття радіодрама повернулася в комерційний радіоефір. Це сталося тоді, коли форматне мовлення в конкурентному музично-розмовному радіоефірі потребувало нових ідей розвитку, нових програмних концепцій. Разом із поверненням радіодрами до ефіру комерційних радіостанцій потрапили такі жанри, як радіоп’єса, радіовар’єте і радіоновела [49, c. 50].
Повертається в сучасний радіоефір такий тип програм, як радіожурнал, у якому обов’язковим є чергування жанрів: репортаж, інтерв’ю, замальовка, коментар тощо. Головний принцип сучасних радіожурналів такий: два однакові жанри не можуть (програма, як правило, починається або репортажем, або інтерв’ю) звучати підряд. Цe так званий «принцип «Бі-Бі-Сі» щодо підготовки радіожурналів.
Класичні монологічні жанри (інформаційне повідомлення, рецензія, огляд, звіт, коментар, замальовка) та класичні діалогічні жанри (бесіда, інтерв’ю, дискусія) більше за акустичністю звучання в радіоефірі наближаються до синтетичних жанрів (нарису, фейлетону, рецензії, огляду, композиції, кореспонденції та репортажу).
Активно розвивається такий жанр, як інтерв’ю, що завдяки новим супутниковим і цифровим радіотехнологіям переріс у новий жанр - радіоміст.
Внаслідок трансформації жанрів у радіоефірі поступово адаптується телевізійний тип програм «реальне телебачення», яке ґрунтується на специфіці таких жанрів, як радіотрансляція та радіорепортаж.
На основі такого жанру, як інформаційне повідомлення (замітка), створений новий тип програми – мотиваційний кліп, який є популярним у комерційному мовленні. Він зорієнтований перш за все на прагматизм аудиторії, тобто на корисність сприйняття інформації. Корисні ідеї, які можуть зацікавити слухача (повідомлення про новинки науки і техніки, побутові поради, рекомендації психологів, лікарів, астрологів тощо), складають невеликі за хронометражем блоки інформації (так звані «кліпи»), що звучать щодоби по 5-8 разів.
Коли йдеться про жанровий спектр, закладений в основу мовлення радіостанції, варто говорити про актуальність жанру для певного часу та для певного формату. Жанри сучасного радіомовлення передусім мають відповідати сучасному темпоритму сприйняття інформації. З кожним роком дифузія жанрів видозмінює загальну жанрову палітру радіостанцій. Тому актуальними залишатимуться ті жанри, які оптимально сприйматимуться аудиторією та даватимуть прибуток.
Отже, радіожурналістика в своєму історичному розвитку викристалізувалась у функціонально оригінальний і зображально-повнокровний канал масової комунікації, що послуговується звуковими виражальними засобами, які можуть оперативно охоплювати інформацією практично необмежену слухацьку аудиторію. Радіожурналістика, як і телебачення, володіє здатністю відображення дійсності «в момент звершення» й одночасної спресованої передачі звукового матеріалу людям, що, однак, не заперечує, а, навпаки, передбачає активний зворотний зв’язок з тими, хто сприймає радіопрограми, у кого вони викликають інтерес, інформуючи, пропагуючи, формуючи погляди на актуальні факти, події, явища, проблеми суспільного життя. 
Сучасне використання жанрів у радіоефірі станцій будь-якої форми власності та будь-якого розмовного формату зазнає суттєвих змін. Процеси асиміляції жанрів, зміна традиційних стандартів і меж призводять до жанрового розширення та взаємодоповнення. Йдеться про взаємопов’язаність елементів будь-яких жанрів. Наприклад, сучасний репортаж, переважно, готується з елементами інтерв’ю, що дозволяє достовірніше повідомляти про подію, вносити мовну різноманітність. Елементи нарису можуть бути фрагментами журналістського розслідування, а коментар з’являтися у фейлетоні і так далі. Все залежить від майстерності журналіста та його вміння користуватися класичною жанровою системою для реалізації власного творчого потенціалу.




РОЗДІЛ 2
СУЧАСНИЙ СТАН ІНТЕРНЕТ-РАДІОМОВЛЕННЯ В УКРАЇНІ

2.1 Типологічні трансформації радіомовлення в сучасній медіасистемі
У сучасному світі електронні технології набувають все більшого значення і розвиваються дуже стрімкими темпами, що сприяє процесам глобалізації та інформатизації світового співтовариства. За останні два десятиліття в Україні інтернет став не тільки найбільш зручним і популярним, але і майже загальнодоступним засобом отримання і поширення інформації. Відповідно зростає роль мережевих ЗМІ, які останнім часом складають серйозну конкуренцію традиційним видам засобів масової інформації. Наявність низки специфічних ознак, властивих лише інтернет-ЗМІ, дозволяє говорити не стільки про появу ще одного типу ЗМІ, скільки про виникнення принципово нового виду журналістики, що синтезує можливості традиційних і нових ЗМІ [1, с. 5].
На початку 1990-х рр. в США були розроблені формати, що дозволяли  поширювати в мережі звук, і почалася ера інтернет-мовлення. Поширення інтернету поставило класичне радіомовлення в ситуацію гострої конкуренції з новим ЗМІ, подібної до тієї, що склалася в середині минулого століття в зв'язку з розвитком телебачення. З іншого боку,  очевидно, що новітні технології дають нові можливості, відкривають нові горизонти перед традиційними ЗМІ і радіомовленням [2].
Спочатку ефірні радіостанції стали опановувати простір інтернет для разміщення необхідної довідкової  інформації – програми, відомостей про телеведучих, частотах мовлення тощо –  а потім і текстів передач. Потрібно визнати, що при всій невигадливості подібного підходу, це був важливий, навіть революційний етап у розвитку радіжурналістики, тому що ефірний звуковий продукт отримав візуалізацію на електронних сторінках радіостанцій.
1993 р. низка джерел вважає точкою, від якої можна вести історію світового інтернет-радіомовлення. В цей рік почало мовлення американське InternetTalkRadio. Це була перша в світі інтернет-радіостанція. Вже через два роки радіостанція Радіо «НК» вперше в світі запустила цілодобове мовлення тільки для користувачів інтернету. Традиційного ефіру в неї не було. Записи транслювали через спеціальну програму для відео конференцій з попередньо записаних  CD- дисків. У 1999 р. компанія My Caster презентувала сервіс, дозволяючи кожному бажаючому створити особисту інтернет-радіостанцію. Програма була дуже проста, сервіс надавався безкоштовно, тому послуга користувалась великою популярністю і стала першою масовою PR-акцією по впровадженню медіа-мовлення в інтернеті. Ідея прижилася, і на сьогодення багато популярних радіо-сервісів пропонують користувачам організовувати особисту радіостанцію за 10 хвилин, та вже безкорисливо. У 2002 р. у Лондоні створюють сервіс Last.fm, який пропонує послугу скробблінг – це можливість передавати на сайт дані про музику у комп’ютер користувача, на основі котрих програма пропонує індивідуальну трансляцію виходячи із смаків слухача. В 2004 р. у США з’являється термін «подкастинг». Подкаст – це аудіофайл в одному з популярних звукових форматів (mp3  або wav), котрий розміщений у мережі. Записані у домашніх умовах аудіо-файли (подкасти) викладаються в інтернет у форматі mp3, а нові випуски можна автоматично отримати через RSS (систему автоматичного скачування). Впровадження технологій RSS дозволяє розглядати подкастинг в якості  форми мовлення. 
У цей же час на пострадянському просторі радіостанція «Європа плюс», зацікавившись новою формою мовлення, у жовтні 1996 р.  випустила авторську програму Артемія Троїцького «FM Достоєвський» у режимі RAS (RealAudioStereo). 22 жовтня 2006 р. пройшов ювілейний 500-й випуск програми. У грудні 1996 р. почали мовлення в інтернеті радіостанції «Сріблястий дощ» і «Ракурс». У комп’ютерній мережі інтернет вже в кінці 1990-х років можна було почути такі радіостанції, як «Ехо Москви», «Ділова хвиля», «Радіо 101», «Сріблястий дощ», «Хіт FM», «Станція 2000» та ін. [10]. 
Дуже часто електронні сторінки  радіостанцій починають жити самостійно та незалежно від мовленнєвих програм. Час від часу відновлюється їх дизайн: з’являються нові картинки, змінюються  «шпалери»  – фон, а в деяких розміщується текст та фотоматеріали, додаються нові фотографії, «аудіо-семпли» – зразки джинглів («відбивок»» та позивних радіостанції). За допомогою спеціального лічильника відвідувань, розміщеного на головній сторінці сайту, можна дослідити, скільки людей – потенційних слухачів чи рекламодавців – кожен день «відвідують» сервер радіостанції. Слід відмітити, що деякі радіостанції, які в силу різних причин припинили мовлення в ефірі, продовжили свою працю в Інтернеті.
Таким чином, поступово вділилися чотири форми трансляції аудіо в інтернеті.
Перша форма – проста трансляція ефіру аналогових офлайн-радіостанцій в інтернеті. Перенос контента традиційного радіомовлення на нове технологічне поле – інтернет. Прикладом дубльованого ефіру може слугувати онлайн-мовлення більшості звичайних офлайн-радіостанцій FМ.
Друга форма – мовлення радіостанцій  тільки в мережі і тільки для інтернет аудиторії. Подібний тип мовлення можна назвати «онлайн-радіомовлення». 
Третя форма – це сервіс Last.fm, що використовує технологію  аудіоскробблінгу. Last.fm здатний аналізувати музичні вподобання користувача та спираючись на них, пропонувати клієнту його особистий потік аудіотреків. Цю систему активно просувають такі ресурси, як Afisha.ru та Imbo.net, пропонуючи користувачу до прослуховування, прочитанні чи перегляду інформацію на основі вказаних його вподобань. 
Четверта форма трансляції аудіо-файлів в інтернеті – це подкастинг. Так називається технологія, котра дозволяє майже будь-якому інтернет- користувачеві  викладати в мережу особисті аудіо-файли, а іншим – оперативно скачувати ці файли за допомогою технологій RSS [16]. 
Інтернет-радіомовлення як новітній вид засобів масової інформації успішно розвивається і стає все більш затребуваним. Скачувати аудіо файли різного змісту можна було і раніше, але саме автоматична робота істотно спрощує цей процес. У 2005 р. американська компанія InfinityBroadcasting запустила першу в світі хвильову радіостанцію, в ефірі якої трансювались виключно подкасти. Раніше на цій частоті в Сан-Фрациско мовила звичайна хвильова станція, але компанія змінила свій формат. Нова станція отримала назву KYOURadio.
На початку 2005 р. з удосконаленими пропускними здатностями інтернет-провайдерів (ISP) і з появою широкосмугового мовлення майже усі радіостанції обзавелися своїм web-передавачами, інтерактивними програмами та іграми, онлайновими чартами та іншими специфічними послугами, які призначені лише для інтернет-аудиторії. 
Перші комерційні радіостанції вчились заробляти гроші, формати мовлення відтворювались за американським шаблоном, з’являлись спроби налагодити онлайн-мовлення. Восени 1996 р. згідно офіційній версії, опублікованій на сайті станції «Радіо 101» паралельно з мовленням УКХ- діапазоні почало транслювати свої програми в Інтернеті. Постійна трансляція мовлення в Інтернеті була здійснена у 1997 р. 
На думку багатьох дослідників, в Україні розвиток інтернет-радіо, як і багатьох інших онлайн-індустрій, поки що не є достатньо досконалим каналом зв’язку  пристойної якості. Користувачів інтернету серед українців стає більше. Та на відміну від ефірного, інтернет-радіо  спеціалізоване, адресоване вузькій цільовій аудиторії [16].
FM-радіо конкурує з онлайновим і в інтернеті – більшість популярних радіостанцій має онлайн-трансляцію. Конкуренція в мережі досить висока: відео-сервіси, подкасти,  внутрішні радіостанції локальних мереж та компаній-провайдерів, спеціалізовані аудіо-сервіси «Last.fm», де користувач може створити для себе «радіо», склавши плей-лист із практично необмеженого переліку композицій. Та все ж радіоаматорам, упевнених у тому, що їм удається вигідно продати своє унікальне вміння складати плей-листи, без унікального контенту – радіо-шоу, новин,  що вимагають обладнання, кадрів, часу і грошей, не втримати аудиторію. Віддача від подібних затрат, на нинішньому етапі розвитку ринку мінімальна, наважуються на експерименти з виробництвом власного контенту лише поодинокі радіостанції.  Не багатьом вдається тримати марку, працюючи всього лише для кількох десятків слухачів.  
Інтернет-радіостанція може бути не самостійним проектом, а лише одним із вимірів мультимедійного конвергентного ЗМІ. Невисокі затрати на запуск й утримання інтернет-радіо роблять його зручним (хоч і не завжди ефективним) інструментом для пропаганди будь-якої ідеології, гуртування однодумців, підвищення лояльності клієнтів, досягнення інших маркетингових цілей.  Втім песимістичні передбачення щодо розвитку високих технологій часто не справджуються. І телебаченню, і радіо свого часу пророкували недовге й неефективне майбутнє, а творці персональних комп'ютерів і мікропроцесорів вважали, що їхні вироби можуть знадобитися більш ніж двом десяткам людей в усьому світі. 
Інтернет-радіомовлення, різними способами позиціонуючи себе в Мережі, породжує якісно нову типологічну диференціацію радіостанцій. Особливості інтернет-радіомовлення як феномена медіаконвергенції дозволяють реалізувати творчий потенціал аудиторії, перетворюючи її з сукупності пасивних реципієнтів в активних учасників комунікації (завдяки властивості інтерактивності); комбінувати риси різних мас-медіа, розширюючи коло позитивних рис інтернет-комунікацій в області радіо (завдяки властивості мультимедійності); долати такі обмеження ефірної радіокомунікації, як одноманітність повідомлення, за допомогою розміщення архівів програм на веб-майданчиках інтернет-радіостанцій, розширюючи можливості отримання кристувачами інформації (завдяки властивості гіпертекстуальності).
Активний розвиток комунікацій нового типу породжує необхідність теоретичного осмислення його закономірностей і специфіки. Порівняно з відносно усталеними групами і жанрами традиційних ЗМІ, онлайнова журналістика перебуває на ранньому етапі становлення й розвитку, через що її різновиди й жанри визначити досить складно. Тому особливої актуальності на сьогодні набуває проблема типології інтернет-ЗМІ.
Отож, на сьогодні склалося три типологічні диференціації радіостанцій. 
До першої належать станції, на сайтах яких представлені лише аудіофайли програм, що йдуть в ефір в оф-лайн. Такий спосіб розповсюдження програм створює додаткову можливість для отримання користувачем радійної інформації, але не замінює радіостанцію як таку. Такий радіо-сайт, як  «Вісті FM» є не самостійним ЗМІ, а лише мережевим доповненням до ефірної радіостанції. На такому сайті можна побачити декілька розділів, а саме: програми, колектив, експерти, реклама, міста мовлення. Мережевих «додатків» до станцій, що віщає в ефірі, досить багато. Це обумовлено дешевизною і відносною простотою такого позиціонування в Мережі. Потрібно тільки створення веб-простору для розміщення безпосередньо оболонки сайту і аудіо записів окремих  програм, трансльованих в оф-лайнових радіоефірах. У спеціальній редакційній команді для обслуговування сайту в таких випадках, як правило, є необхідність. Однак з розвитком технологій, що дозволяють мовників розширювати свої сервіси в мережі, подібних інтернет-станцій стає все менше, вони сконцентровані переважно в регіонах. 
У другу типологічну групу входять радіостанції, які поряд з ефірним мовленням ведуть трансляції в Мережі. Даний тип станцій найбільш поширений. Це мовлення теж вимагає створення особливих редакцій, великої кількості співробітників, які обслуговують канал. Достатньою може бути наявність в штаті одного фахівця, здатного налаштувати програмне забезпечення для оцифрування  і передачі в інтернет ефірних радіопрограм. В якості прикладу в першу чергу можна привести музичні  радіостанції: «Європа плюс», «Русское Радио », «Радіо 7».
Третій тип станцій  Net-радіо – це радіостанції, які не мають аналогів в оф-лайні і існують тільки в інтернеті. Як вже зазначалося, подібний тип мовлення з'явився відносно  давно (з огляду на стрімкість темпів розвитку комунікаційних технологій) – в середині 1990-х рр. Однак для деяких країн він може вважатися порівняно новим. Прикладами Net-радіо є: радіо «Радіо 101», «Чисте радіо», «SunRadio», «Special Radio».  Дослідники роблять щодо Net-радіомовлення хороші прогнози, вважаючи його вигідним і привабливим за рядом ознак, в першу чергу, економічних. Радіостанція, що використовує цей варіант мовлення, є низьковитратним підприємством (в порівнянні з аналогічними офлайновими організаціями). Цим даний варіант привертає  до себе не тільки медійні організації, що реалізують в Мережі великі комерційні проекти, а й ініціативні групи громадян (наприклад, молодіжні угруповання), які не ставлять за мету отримання прибутку. Сьогодні простота і відносна дешевизна Net-мовлення, відкритість мережного середовища надають можливість всім бажаючим створювати приватні (навіть індивідуальні), незалежні некомерційні радіомовні інтернет-канали,що сприяє розвитку спостережуваного нині процесу демократизації медіадискурсу [33].
Необхідно пам’ятати, що рaдioстанція та її сайт – це два самостійні, відкремлені один від одного ЗМІ, адже вони функціонують «у різних медiа-просторах та переслідують різні цілі та завдання: все ж таки основною метою сайту радіостанції в Інтернеті є промоушен, привернення додаткової потенційної аудиторії до оф-лайнового ефіру та закріплення позитивного іміджу в реальної аудиторії» [5].
Практика мовлення свідчить, що на початковому етапі створення веб- сторінка радіостанції відіграє роль певного додатка до ефірного мовлення, але із часом стає самостійним та незалежним (у кадровому та фінансовому планах насамперед) від ефірного радіо засобом масової інформації. Вирізняють три типи інтернет-сайтів радіостанцій:
1) мережева візитівка;
 2) мережевий фен-зін; 
3)iнформаційно-розважальний сайт [3]. 
До першої групи належать веб-сторінки, які не мають багато розділів, посилань і схожі на рекламні буклети. На подiбних сайтах, як правило, розміщуються такі рубрики: форум або чат, розцінка (прайс-лист) на рекламу, профайл працівників, регіон(и), де мовить радіостанція, корисні лінки (посилання), розділ інтерактиву. Як зауважує В. Колодкін, «сайти-візитівки створюються з метою престижу» [5].
Сайти-візитівки мають столичні мовники «Радіо Relax», «Lounge FM» та «Бізнес Радіо». Веб-cторінка останнього, станом на кінець серпня цього року, перебувала в процесі розробки, а на головній сторінці розміщувалась така інформацiя: назва радіостанції (при натисненні на яку випливає електронна адреса «Бiзнес Радіо») та частота мовлення (у київському радіопросторі). Дещо інформативнішим виглядає сайт «Радіо Relax», що мiстить лише одну сторінку, на якій, крім назви, слогана «Легке та спокiйне радio», розміщена довідкова інформація: fm частоти в різних містах України, електронна адреса, телефони рекламних служб «ТАВР Медiа»(станція входить до холдингу), кнопка для прослуховування онлайн мовлення та веб-адреси сторінок станції в соціальних мережах.[9]
 Мережевий фен-зін (fan-zine, від англ. “fan” – прихильник та “magazine” – журнал, у контексті онлайн мовлення мається на увазі сторінка (журнал) для прихильників), як і сайт-візитівка, в основному передбачає промоушен та популяризацію радіостанції у веб- мережі. Але поставлені цілі та їх «обов’язки» є значно ширшими: створення інтерактивної комунікації на рівнi «слухач-радіо» й «слухач- слухач», створення якісного інфотейменту (розваг) та надання інформації, яка, насамперед, зацікавить потенційну аудиторію. Веб-сайти радіостанцій «Київ FM», «Пульс FM», «Ренесанс», «FM Галичина», «DJFM», «Запоріжжя FM», радіо «24» та «Джем FM» належать саме до «фен-зіну». Їх інтернет-сторінки мають такі спільні рубрики: 
– «Про нас» (або «Про радio») – розділ, де описано історію радіостанції, подано стислу характеристику мовника (формат, аудиторія, досягнення, інколи рейтинговість у регіоні тощо); 
– «Ведучі» («Команда радіо» або «Співробітники») – як правило, у цiй рубриці розміщують інформацію (крім текстів, є фотографії) або про працівників усіх відділів радіостанції (наприклад, «Пульс FM», «FM Галичина»), або виключно про журналістів («Київ FM»); 
– «Контакти» (або «Зворотний зв’язок») – розділ, який включає: фізичну адресу станції, контактні телефони (студії, рекламних відділів тощо); 
– «Новини» – одна з традицiйних рубрик для інтернет-сторінок радіостанції, які створюються та оформлюються залежно від формату мовлення та запитів аудиторії станції (якщо, наприклад, радіостанція «24» розміщує на сайті новини різного характеру та майже кожну з них доповнює зображенням, то споживачам мовника «Київ FM» пропонують виключно столичні новини);
 – «Посилання» – лінки на сторінки (акаунти) радіостанцій у різноманітних соціальних мережах; 
– «Онлайн мовлення» («ефір») – станція надає можливість відвідувачам сайту прослуховувати радіо в Мережі (у досліджуваних нами регіонах усі 14 радіостанцій, без винятку, мають цю послугу); 
– «Фотогалерея» – розділ, у якому містяться знімки, що фiксують гостей студії, або заходи, що відбувались як на радіостанції, так і за її межами; наприклад «JazzFM» викладає світлини джазових фестивалів, які проходять у різних куточках нашої держави; «DJFM» пропонує відвідувачам інтернет-сторінки спостерігати за «twitter-трансляцією» певної події; 
– «Зараз в ефірі» (on-air) – зазвичай надпис розташований на головній сторінці сайту, який має окремий шрифт та колір, сповіщає про те, яка пісня чи програма нині лунає на хвилі, хто є «господарем» (ведучим) поточного ефіру [9].
Поширеною є практика, коли веб-сторінки радіостанцій, крiм основних розділів, доповнюються оригінальними та цікавими ідеями. Наприклад, рубрика «Jazz club», що розміщується на сайті київського радіо «Ренесанс», інформує про місця в столиці, де можна послухати виконання джазу наживо.
 До третьої групи належать інформаційно-розважальні сайти, які є значно складнішими за структурою порівняно з попередніми двома. До згаданих вище рубрик додаються нові, розширюються функції існуючих. Так, рубрика «Команда», тобто працівники, радіостанції «Голос столиці» має два розділи: 
а) «Команда радіо» – присвячена тим, хто забезпечує роботу аналогового мовника; 
б) «Команда сайту» – містить дані про співробітників веб-сторінки.
Родзинкою інформаційно-розважальних сайтів є також розміщення відеоконтенту та наявність веб-камери. Завдяки інноваціям в інтернет-технологіях радіослухачі тепер можуть не лише слухати улюблені передачі, а й спостерігати за ефіром. Доступним стає зображення ведучого на робочому місці, гостей у студії. Вiдвідувачам веб-сторінки станцій «Голос столиці», «DJFM» та «Народне радio» тепер до снаги не лише прослуховування радіоефіру, а і його перегляд. 
Іншим прикладом розміщення мультимедійного контенту в мережі є сайт радіостанції «Запоріжжя FM», яка має одну загальну сторінку з телеканалом «Запоріжжя», де й розміщують спільні відео- та аудіо-матеріали. Але основна відмінність інформаційно-розважальних сайтів та «фен-зіну» полягає в розширенні функціональності мультимедійних послуг перших, які є ще однією формою донесення контенту до аудиторії. Процес поєднання особливостей інтернету та радіо багато в чому сприяв зменшенню кількості недоліків останнього та підвищенню його можливостей. На веб-сайтах мовників в інтернеті загальновживаною є практика розміщення тільки аудіофайлів програм, але також їх текстової версії, яка інколи зазнає коректних змін з метою забезпечення когнітивної зручності. У цьому випадку радіостанція не лише подає інформацію слухачеві, тепер вона спроможна поділитися нею. Наприклад, пошановувачам «Голосу столиці» в інтернеті, крім описової характеристики певної ефірної програми мовника, доступні їх аудіальні та текстові аналоги, подальше завантаження зі сторінки. Інший приклад – прогноз погоди, розташований на веб-сторінці мовників («Голос столиці», «FM Галичина») [9].
Обсяг текстових матеріалів, що представлені на сторінках радіостанцій, є різним. Наприклад, «Джем FM» акцентує увагу на розміщенні інформації виключно вітального (інколи скорботного) характеру, про видатних дiячів культури, у свою чергу, радio «Київ FM» використовує оригiнальнi тексти як власного виробництва, так і рiзних інформаційних агентств (з обов’язковим посиланням на них). Достатньо важливою проблемою для більшості онлайн станцій залишається мала кількість інформаційно-музичного контенту місцевого (локального) характеру. Принцип візуалізації також сприяє зростанню кількості реклами на радіо та її ефективності. Специфіка веб-станцій така, що вони мають потужні можливості в розташуванні реклами (особливо візуальної) на власних сайтах. Таким чином, товари чи послуги, які, через певні обставини, до цього було майже неможливо «продавати» на радіо (автомобілі, продукти харчування, електроніку тощо), нині, за певними параметрами (наприклад, економічними), вигідніше рекламувати саме в радіоефірі.
З появою радіо в інтернеті було вирішено ще одну проблему мовлення – разовість повідомлення. Сьогоднi на веб-сайтах станцій створюють архіви програм, завдяки яким доступне споживання та використання будь-якої архівної інформації в довільному порядку. Цей аспект є черговим елементом, що засвідчує відмінність між веб- та ефірним мовленням. Користувач може здійснювати пошук бажаного матеріалу, вводячи ключові слова за різними параметрами: дата, назва програми, автор тощо. Саме так реалiзується гіпертекстуальність Мережі, інакше – ієрархічність інформації, порядок споживання якої визначає користувач. 
Так, на сторінці радіостанції «FM Галичина» в рубриці «Архів» розміщені матеріали, які потрапляли до стрічки новин на сайті. «Голос Столиці» дає змогу відвідувачам здійснювати пошук архівного матеріалу, сортуючи їх за релевантністю та датою. Схожі служби є доступними на сторінках «Пульс FM», «Народне радіо», «Запоріжжя FM» та радіо «24»(розміщує архів пісень, що звучали в ефiрi в певний час). Відкриваючи веб-сторінки, діючі станцiї отримують надзвичайні можливості для контакту з аудиторією. Про ефективність реалізації контенту станції та роботу ведучих свідчить зростання активності споживачів, що знаходить відображення у формі повідомлень і коментарів у блогах, гостьових книгах чи форумах, різних постах на соціальних профайлах радіостанції й аудиторії.
Вимоги, в першу чергу економічні, для реалізації проектів радіомовлення в Мережі відносно невисокі. Витрати знижуються за рахунок економії на оренді площ, так як здійснення  подібних проектів не вимагає спеціально пристосованих приміщень. На відміну від звичного радіо, де фактичного початку мовлення передує довгий шлях (реєстрація юридичної особи, реєстрація кошти масовість  інформації, отримання необхідної частоти для ведення мовлення, отримання двох ліцензій на право мовлення та трансляцію звукових програм, а також дозвіл на використання радіочастот), для початку Net-мовлення не потрібне отримання додаткових ліцензій. Виняток складають ті випадки, коли мережеве радіо використовується з метою отримання прибутку. Про це говорить наявність  в його контенті рекламних блоків.
Важливо також зазначити, що у сучасного мовлення існує ще один широко практикований, особливо регіональними станціями, вид позиціонування в мережі інтернет: створення так званого «сайту-візитівки». Даний феномен не можна віднести до щойно збудованої нами типології з тієї причини, що «сайти-візитівки » (визначення В. Колодкіна) виконують лише інформаційну функцію і до мовлення, як такого, відношення не мають. вони представляють собою інтернет-сторінки, які виконують роль рекламного агента і довідника, які знайомлять  користувача з роботою офлайнової станції, режимом її роботи, програмою передач, провідними. Їх основна мета – залучення слухачів до радіостанції. 

2.2 Правові засади функціонування інтернет-радіо
Розвиток інформаційного суспільства в Україні актуалізує потребу у забезпеченні права кожного на створення й накопичення інформації про знання, вільний доступ, користування й обмін нею шляхом цілеспрямованого структурування, перетворення, групування, моделювання, зберігання та використання інформації за її джерелами й користувачами (власниками) в інформаційні ресурси. Створення можливостей для вільного доступу до інформаційних ресурсів органів державної влади є однією з гарантій права на інформацію (ст.6 Закону «Про інформацію»), дозволяє підвищити рівень довіри до них та зміцнити підтримку їх діяльності [64].
Діяльність у сфері радіомовлення потребує не тільки якісної нормативної бази, а і належної реалізації контролю та нагляду, зокрема за виконанням обов’язків, покладених на телерадіоорганізацій, інші суб’єкти інформаційної діяльності, здійснення над ними перевірок з боку публічної адміністрації, надсилання запитів до керівників таких організацій тощо [42].
На межі XXI ст. одним з найпотужніших і дієвих контрагентів радіомовлення стала глобальна комп'ютерна мережа інтернет. Будь-яка радіостанція, щоб розширити рамки своєї аудиторії,  крім ефірного мовлення почала його в мережі інтернет. До 1998 р.  майже не залишилося комерційних FM-радіостанцій, байдужих до цієї нової форми поширення програм і передач. Бурхливий розвиток інтернет-радіо обумовлено широкими можливостями технології, яка дозволяє широкомовною радіостанціям не тільки істотно розширити свою аудиторію, а й якісно поліпшити надані послугу слухачам. 
На сьогодні кожен бажаючий може користуватись послугами інтернету, скачувати матеріали, музику, фільми і так далі , але не завжди це робиться законно. Законодавство в сфері авторського права і суміжних прав розвивається разом з розвитком науки і технології. Основним завданням правової регламентації відносин у даній сфері є забезпечення ефективного захисту прав інтелектуальної власності. В українському законодавстві правовідносини в сфері авторського права і суміжних прав регламентуються Конституцією України, кодексами, законами, підзаконними нормативно-правовими актами, а також міжнародними угодами та договорами, членами яких є Україна. Конституція України, як основний нормативно-правовий акт закріплює право кожного володіти, користуватися і розпоряджатися своєю власністю, результатами своєї інтелектуальної, творчої діяльності (ст. 41 Конституції України), а також гарантує свободу літературної, художньої, наукової і технічної творчості, захист інтелектуальної власності, авторських прав, моральних і матеріальних інтересів, що виникають у зв'язку з різними видами інтелектуальної діяльності (ст. 54 Конституції України) і забороняє використовувати або поширювати результати інтелектуальної, творчої діяльності без згоди правовласника, за винятком випадків, передбачених законом [20].
Правове регулювання інтелектуальної діяльності, результати якої охороняються у  тому числі і авторським правом, здійснюється  за допомогою Книги – четвертого Цивільного кодексу України (далі ЦКУ), що містить загальні норми авторського права і суміжних прав. Зокрема, закріплюються поняття про об'єкти та суб'єктів права інтелектуальної власності та авторського права, підстави виникнення (придбання) прав на об'єкти інтелектуальної власності та авторського права, норми про особисті немайнові та майнові права інтелектуальної власності та автора, термін дії прав інтелектуальної власності, загальні положення про використання об'єктів права інтелектуальної власності та творів, передачі майнових прав інтелектуальної власності та здійснювані права інтелектуальної власності, яке належить кільком особам, загальні положення про права інтелектуальної власності на службові твори і об'єкти, створені на замовлення, наслідки порушення права інтелектуальної власності та захисту права інтелектуальної власності. Серед майнових прав інтелектуальної власності на твір ЦКУ (ст. 440) вказує право на використання твору, виключне право дозволяти використання твору, право перешкоджати неправомірному використанню твору, в тому числі забороняти таке використання. Під використанням твору в ЦКУ (ст. 441) маються на увазі такі дії як публікація, відтворення будь-яким способом і в будь-якій формі, переклад, переробка, адаптація, аранжування та інші подібні зміни, включення складовою частиною до збірників, баз даних, антологій, енциклопедій тощо .п., публічне виконання, продаж, передача в найм (оренду), імпорт зразків твори, зразків його перекладів, переробок тощо Всі ці дії так чи інакше взаємопов'язані з поширенням творів. У свою чергу ст. 445 ЦКУ передбачає право автора на плату за використання його твору. Крім того, в ст. 453 ЦКУ, яка регламентує використання виконання як суміжного права серед інших вказуються такі дії, як продаж та інше відчуження оригіналу чи зразка записи виконання та забезпечення засобами зв'язку можливості доступу будь-якої особи до записаного виконання з місця та в час, обраних таким обличчям. Таким чином, ЦКУ побічно регламентує розповсюдження аудіо- і відео- контенту за допомогою інтернету та онлайн-ТБ, радіо [61].
Центральне місце в ієрархії нормативно-правових актів, що регламентують поширення відео-та аудіоконтенту займає Закон України «Про авторське право і суміжні права» від 23.12.2003 р в останній редакції від 06/01/2004 р (далі - Закон про авторське право). Цінність даного Закону, в цілому відповідає міжнародним стандартам складається в прямому дії його норм і ринкової спрямованості Закону. Закон про авторське право (ст. 1) визначає поширення об'єктів авторського права і (або) суміжних прав як будь-яка дія, за допомогою якої об'єкти авторського права і (або) суміжних прав безпосередньо або опосередковано пропонуються публіці, в тому числі доведення цих об'єктів до відома публіки таким чином, що її представники можуть здійснити доступ до таких об'єктів з будь-якого місця і в будь-який час за власним вибором. 
Серед майнових прав автора Закон про авторське право, зокрема називає поширення творів шляхом першого продажу, відчуження іншим способом або шляхом здавання в майновий найм чи у прокат та шляхом іншої передачі до першого продажу зразків твори, подача своїх творів до загального відома публіки таким чином, що її представники можуть здійснювати доступ до творів з будь-якого місця і в будь-який час за їх власним вибором, здача в майновий найм і (або) комерційний прокат після першого продажу, відчуження е іншим чином оригіналу або зразків аудіовізуальних творів, а також творів зафіксованих у фонограмі чи відеограмі або у формі, яку зчитує комп'ютер.
На розвиток законодавства України про авторське право, спрямований Закон України від 23.03.2000 р. «Про розповсюдження примірників аудіовізуальних творів та фонограм», що захищає права та інтереси осіб, які займаються розповсюдженням примірників аудіовізуальних творів та фонограм і регламентує їх відносини з споживачами. В даному законі наводиться визначення поширення зразків аудіовізуальних творів, фонограм, відеограм, комп’ютерних програм, баз даних як їх введення в обіг шляхом їх продажу чи іншої передачі права власності. Однак, даний закон не регламентує розповсюдження аудіо- і відеоконтенту через інтернет, оскільки передбачає супровід процесу поширення творів маркуванням творів контрольними марками.
Авторське право телерадіоорганізацій визначене в статті 36 Закону України від 21 грудня 1993 року «Про телебачення і радіомовлення».
До законодавства, що регулює авторське право і суміжні права відносяться також окремі статті нормативно-правових актів, що регламентують адміністративну та кримінальну відповідальність за вчинення правопорушень, в частості ст. 176 КК і статті КУпАП.
До національного законодавства, що регламентує розповсюдження аудіо і відео контенту також належать міжнародні договори угоди в сфері авторського права і суміжних прав, ратифіковані чи іншим чином прийняті Україною, зокрема Всесвітня конвенція про авторське право, Договору ВОІВ про авторське право [41].
Представивши загальну картину законодавчого забезпечення поширення аудіо і відео контенту, необхідно сказати, що питання поширення аудіо і відео контенту за допомогою інтернет-ресурсів і онлайн-ТБ і радіо в українському законодавстві безпосередньо не врегульовані, що створює ряд конфліктів. Вважаю за необхідне зупинитися на деяких з найбільш демонстративних прикладів конфліктів, що виникають при подібному поширенні аудіо і відео контенту в Україні і за кордоном.
Варто згадати, що на території України практика боротьби з порушеннями прав інтелектуальної власності в інтернеті дуже незначна. Так, на сьогоднішній день, в Україні порушено лише одну кримінальну справу проти користувача, який розміщував для скачування на розважальних сайтах піратські копії музичних творів, фільмів і програмного забезпечення. Програміст розробив і розмістив в інтернеті ряд розважальних сайтів. На них він незаконно розмістив для скачування піратські екземпляри музичних творів і фільмів, а також різні дорогі фонограми, програмне забезпечення.
Як розповів заступник начальника УДСБЕЗ УМВС в Луганській області Сергій Чубар, користувачі, які відвідували ці сайти, мали можливість завантажити файли через файл обмінні сервери типу rapidshare.com, depositfiles.com, letitbit.net. Адміністрування даних розважальних сайтів здійснювалося за місцем проживання фігуранта, який мав доступ до інтернету за допомогою послуг, що надаються «Укртелекомом».
Співробітники УДСБЕЗ встановили, що на одному із створених фігурантом сайтів користувачам пропонувалися для завантаження понад 3 тис. примірників піратських аудіовізуальних творів, музичні альбоми, що містять близько 2 тис. пісень, різне програмне забезпечення – більш 3 тис. Зразків, серед яких продукти таких розробників як Corel, Adobe, Microsoft. А також комп'ютерні ігри та інші об'єкти авторського права і суміжних прав.
Цікавим в цьому ключі видається досвід США, де був поданий позов проти популярного файлообмінника LimeWire на суму $ 1,5 трильйона за 200 млн. пісень і музичних композицій на користь звукозаписних компаній.
Ще одним міжнародним сервером, що містить значну кількість «піратського» аудіо- та відео контенту, є YouTube, який розробив для боротьби з піратством автоматичну програму, що дозволяє захищати правовласникам свої твори за допомогою електронно-цифрових підписів. Однак, такий захист не набув особливої популярності на території СНД, російські та українські правовласники відмовляються співпрацювати з YouTube, вважаючи, що їх права все одно не будуть дотримані [1].
В Україні стан правового регулювання в сфері телерадіомовлення і на ринку телекомунікацій досить адекватно відображений в законах України «Про телебачення і радіомовлення» (далі - Закон), «Про телекомунікації», «Про Національну раду України з питань телебачення і радіомовлення» та «Про радіочастотний ресурс України». Однак у зв'язку зі встановленою вище особливістю мовлення інтернет-радіо застосовувати в даному випадку класичні «радійні» закони недоречно. Тому в такій ситуації залишається лише встановити сферу поширення дії нормативних актів про радіо на Всесвітню мережу і відповісти на ключове питання: чи поширюються на інтернет-радіо правила легалізації радіомовлення в Україні?
Згідно ст. 1 Закону, ліцензія на мовлення – це документ державного зразка, який видається Національною радою України з питань телебачення і радіомовлення (далі - Нацрада) і засвідчує право ліцензіата (власника даного дозволу) відповідно до умов ліцензії здійснювати мовлення, використовувати канали мовлення, мережі мовлення, канали багатоканальних телемереж. Крім того, ліцензіатом може бути як юридична особа, так і фізична [20].
Таким чином, для розуміння сутності розглянутого дозвільного документа важливо з'ясувати ті поняття, з якими пов'язане його застосування. Отже, зазначеною нормою Закону передбачено, що мовлення (телерадіомовлення) – це створення і розповсюдження програм, пакетів програм, передач з використанням технічних засобів телекомунікацій для публічного приймання за допомогою побутових теле- та радіоприймачів у відкритий спосіб чи за абонентну плату на договірних засадах. Таким чином, поняття «мовлення» означає певний технічний процес, який знаходиться в прямій залежності від мети і окремих складових способів його здійснення, а саме від прийому сигналу за допомогою радіоприймачів.
Ще однією обов’язковою ознакою відносин ліцензування радіомовлення є поділ в ч. 3 ст. 23 Закону видів ліцензії на мовлення в залежності від організаційно-технологічних особливостей розповсюдження програм. Так, Нацрада з вказаним критерієм видає такі ліцензії: супутникову, ефірну, кабельну, дротову, багатоканальну. Тобто, з огляду на те, що поширення інформації в мережі інтернет відбувається різноманітними способами, можна стверджувати, що жоден із зазначених видів ліцензії не може охопити процес мовлення через Мережу.
У зв’язку з викладеним можна зробити висновок про те, що чинне українське законодавство, враховуючи технічні особливості функціонування так званого інтернет-радіо, не містить норм, що регулюють відносини радіомовлення у Всесвітній мережі. Це ж, у свою чергу, свідчить про те, що для створення онлайн-радіо і подальшого його використання не потрібно отримувати будь-які дозвільні документи. Зазначене також підтверджує і положення ч. 9 ст. 4 Закону, згідно з якою не допускається подвійне ліцензування одного і того ж виду діяльності в галузі телебачення і радіомовлення.
Разом з тим в ч. 3 ст. 7 Закону передбачено, що єдиним органом державного регулювання діяльності в сфері телебачення і радіомовлення незалежно від способу розповсюдження телерадіопрограм і передач є Нацрада. Ліцензування мовлення здійснюється виключно згаданим держорганом згідно з порядком і вимогам, встановленим цим Законом та Законом України «Про Національну раду України з питань телебачення і радіомовлення» (ч. 1 ст. 23 Закону). Крім того, треба зазначити, що ліцензія на мовлення, видана Нацрадою, є єдиним і достатнім документом, який надає ліцензіату право відповідно до умов ліцензії здійснювати мовлення за умови наявності у володільців радіоелектронних засобів, передбачених законом дозволів на їх експлуатацію.
Таким чином, в нашій країні онлайн-радіо поки що не потребує ліцензування або будь-якої іншої правої регламентації. Також немає необхідності в юридичному оформленні його функціонування. Інтернет-радіо може організувати кожен користувач інтернету, неважливо, яке у нього громадянство і де він живе.
Отже, розглянуті нами особливості інтернет-радіомовлення як феномена медіаконвергенції дозволяють реалізувати творчий потенціал аудиторії, перетворюючи її з сукупності пасивних реципієнтів в активних учасників комунікації (завдяки властивості інтерактивності); комбінувати риси різних мас-медіа, розширюючи коло позитивних рис інтернет-комунікацій в області радіо (завдяки властивості мультимедійності); долати такі обмеження ефірної радіокомунікації, як одноманітність повідомлення, за допомогою розміщення архівів програм на веб-майданчиках інтернет-радіостанцій, розширюючи можливості отримання кристувачами інформації (завдяки властивості гіпертекстуальності). 



РОЗДІЛ 3
ФУНКЦІОНУВАННЯ УКРАЇНСЬКОГО РАДІОДИСКУРСУ 
В ІНТЕРНЕТІ

	3.1 Інформаційне наповнення та жанрова своєрідність ефірно-онлайнових радіостанцій
Міжгалузеве індустріальне об’єднання «Радіокомітет» оприлюднило дані четвертої хвилі дослідження радіослухання за 2018 р. в містах України з населенням понад 50 тисяч осіб. За даними дослідження, зросло середньотижневе охоплення в радіостанцій, які посідають перші чотири місця за показником охоплення (Reach%), а саме: «Хіт FM», «Люкс FM», «П’ятница», «Русское радио Украина» [54]. Дані таких досліджень спостерігаємо на рис. 2.2.1
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Рис. 3.3.1 Рейтинг радіостанцій України за 2018 рік

Сучасний український радіодискурс забезпечує перш за все станція «Хіт FM», яка має 86% покриття та 3 мільйони слухачів щоденно Інформаційний простір «Хіт FM» обумовлюється специфікою радіостанції, офіційно зафіксовано 5 різножанрових програм, випуск яких забезпечують 8 ведучих. 
Враховуючи теоретичні дослідження жанрової специфіки радіожурналістики, на радіостанції «Хіт FM» можна виділити такі види: а) монологічні, б) діалогічні, в) акустичні жанри. Основними ознаками монологічних жанрів є: особиста розповідь (усна творчість), опис, аналіз, коментування дійсності. До видової групи монологічних радіожанрів належать кореспонденція, виступ, коментар, бесіда та ін. Виступ на цій радіостанції є розповсюдженим жанром. 
Монологічні жанри наявні в програмі «Happy ранок», що виходить в ефір з 7 до 10 ранку. Ведучі Бєлий, Карпова, Хассан повідомляють слухам цікаві події в жартівливій формі. Безперечним лідером є виступ та бесіда під час ефіру. У вересні 2019 року прозвучало 15 випусків цієї програми. Щоранку проголошувало від 5 до 8 інтригуючих подій. Зокрема, в ефірі 9 вересня прозвучала інформація про депутатку, яка писала інтимне повідомлення під час засідання Верховної Ради, про те, як миритися з чоловіками та яким є на сьогодні ідеальний портрет українця. 
Жанр виступу чують реципієнти під час програми «Українська – це просто». Щодня о 18.30 радіослухачі можуть отримати корисні поради, якщо хочуть говорити українською.
Для діалогічних радіожанрів визначальними ознаками є відображення дійсності розмовними засобами (діалог). До цієї групи належать інтерв’ю, розмова перед мікрофоном, дискусія. Діалогічних ознак набуває програма із ведучим Анатолієм Анатолічем «Зе інтерв’юер» у прямому ефірі. Ведучий залучає слухачів до діалогу, що орієнтує їх на обрання відповідної радіостанції та апелює до інтелектуального рівня.
Основна ознака групи акустичних жанрів – наявність звукової картини дійсності, яка доповнює усне мовлення. До цієї групи належить звукова інформація, радіорепортаж, радіонарис та інші жанри. Серед звукової інформації на радіостанції виокремлюється програма «Хітова дюжина з Лісовською». На сайті шляхом голосування визначається ТОП 12 найпопулярніших пісень за тиждень, що звучать в ефірі радіостанції протягом дня. Така звукова інформація є популярною та привертає увагу слухачів. 
Звукова інформація наявна під час програми «90 хвилин без реклами» Одразу після ранковго шоу «Хеппі Ранок» радіослухачам пропонується комфортне продовження музичної картини дня. Півтори години улюблених хітів на початку робочого дня отримує кожен реципієнт.
Такі раідожанри уможливлюють розглядати їх з одного боку, як вияв журналістської діяльності, з другого боку, як вираження специфічності радіотворчості, тобто підходити до них з двояким критерієм. Окрім цього дозволяє простежити активну участь слухачів, що підвищує рейтинг радіостанції.
Диференція жанрів на радіостанції «Хіт FM» залежить від диференціації мети радіожурналістських повідомлень, весь широкий спектр яких спрямований на розширення діапазону впливу на аудиторію. Призначення жанрів визначають три основні форми відображення дійсності журналістикою: а) повідомлення фактів, новин, б) інтерпретація фактів, подій, явищ, в) образно-публіцистичне розкриття фактів, подій, явищ. 
Спираючись на ці три способи відображення дійсності, на радіостанції виокремлюється програма «Чинанда», що з татарського означає «правда». Серед трьох запропонованих новин треба відгадати правдиву. Наприклад: Житель Миколаєва зробив собі татуювання, на якому зображений штрих код з його картки знижок. Тепер він не боїться втратити картку.У Китаї офіційно дозволили замість напису made in China писати made in Italy. Одеська поліція у сезон буде здавати камери тимчасового затримання як хостел, вартість послуги 80 грн./добу.Що з цього правда!?. Така система відображення новинної інформації на «Хіт FM» обумовлює основну різницю жанрів; групова ознака при цьому є визначальною, переважаючою. Але діалектика буття жанрів вимагає врахування їх міжвидових зв’язків, які виявляються у тому, що елементи інформаційності, аналітичності, образності тією чи іншою мірою властива жанрам, які входять у різні видові групи. В цьому випадку інформаційна та розважальна група. Крім цього, жанри мають свої різновиди, які також урізноманітнюють видову систему. 
При повідомленні фактів, новин ведучі намагаються передати максимально коротко інформацію, проте іноді й вдаються до ретроспекцій. Насамперед це простежуються в блоках про український шоу-біз, конкурси, премії. Наприклад, 13.09.2019 ведучі «Happyранку» Карпова та Бєлий оголосили інформацію про результати конкурсу Міс Україна 2019. Радіоведуча незадоволена проведенням наймасштабнішого конкурсу краси, оскільки порівняно з минулим роком він був нудним. Повідомили про результати конкурсу, грошові винагороди, а нудність конкурсу для Карпової визначає відсутність скандалу, а в минулому році конкурс був веселішим, оскільки присвоєний титул забрали у переможниці, бо вона мала дитину. Такі жартівливі ретроспекції дозволяють пробудити слухача, завдати гарного настрою на цілий день. 
 Журналісти в інформаційному повідомлені подали найголовнішу інформацію про церемонію нагородження, загальні факти про неї, за 1 хвилину здійснили короткий огляд конкурсу. Встановили контакт з аудиторією, адже Бєлий зазначив, що при володінні додатковою інформацією про конкурс можна повідомити о це написавши на Viber. Отже, при інтерпретації фактів дотримано вимоги функціонування монологічного жанру на радіо та його призначення (образно-інформаційне).
При відтворені інформації про міжнародні події журналісти вдаються до точності, трансформація відбувається без авторських «прикрас». Ведучі протягом вересня 2019 р. завдяки жанру радіозамітки оприлюднили інформацію про церемонії нагородження, новинки у сфері музики, кінематографії, IT-технологій, відзначання міжнародних свят тощо. Точність викладу позначена для інформаційних жанрів, що і простежується в цьому матеріалі. 
Інтерпретуючи події, журналісти радіостанції «Хіт FM» вдаються до незначної обробки отриманої інформації з різних джерел. Зокрема, факти про те, що люди в зоопарку Сіднея живуть разом з тваринами (23.09.2019), нижню білизну Гітлера продали за 7500 доларів (25.09.2019), скільки має важити ідеальна жінка (26.09.2019) та ін. Така інтерпретація сприяє кращому сприйманню інформації, відчувається індивідуальний підхід при висвітленні подій. Матеріали на радіостанції сповнені образно-публіцистичного розкриття фактів, подій, явищ. Нещодавні події в світі набувають цікавого висвітлення в ефірі. Синтезуючи факт з авторським стилем подання інформації, журналісти використовують публіцистичну форму подання події. 
Рухливість, гнучкість жанрів пояснюється всеохопністю і динамічністю тих подій, явищ, які відображають радіожурналісти, локальністю завдань кожного конкретного журналістського твору, місцем у передачі, характером і обсягом матеріалу, методом роботи кореспондента, метою редакції і самого автора, його особистим досвідом, рівнем майстерності.
Взаємодія і взаємозв’язки жанрів у системі виявляються двояко: по-перше, будь-який жанр як такий «відтінюється», виділяється іншими жанрами, буття одного жанру опосередковано впливає на функціонування сусідніх жанрів. По-друге, жанри зазнають безпосереднього взаємовпливу аж до взаємопроникнення. Будучи елементом системи, тобто компонентом, який залежить від функціонування всієї системи, будь-який жанр в той же час володіє відносною самостійністю. Розвиток радіожурналістики – це двоєдиний процес виділення, виокремлення жанрів, набуття ними нових ознак і інтеграції жанрів, їх взаємопроникнення, взаємозбагачення. Цей процес також впливає на рухливість жанрових меж.
В основі жанрів «Хіт FM» міститься інформаційне повідомлення, не набувають широкого поширення аналітичні та публіцистичні жанри. Проте ведучі намагаються привнести в структуру програми художнє чи діалогічне забарвлення: «Плануємо останні вихідні вересня», «Лайфхаки туристам від мандрівників», «Як ви називаєте контрацептиви коли соромитесь сказати?». Інформаційні повідомлення окреслюють найважливіші факти, виявляють найзагальніші зв’язки і відносини між радіоведучим – радіослухачем. Все багатство відтінків подій заховано за фактами. Слухачеві пропонується тільки результат певних дій, подій, явищ, пов’язаних з політикою. Зокрема «Президент України закликав дзвонити в НАБУ», «Прем’єр-міністр створив канал на Youtube», «Депутат і ВР домовлявся з друзями на пікнік». Індивідуальність автора також залишається за межами хронікального повідомлення, виявляється частково і опосередковано лише у виборі факту.
Ведучі радіо «Хіт FM» використовують у структурі матеріалу жанроутворюючі елементи, зокрема виражальні і мовностилістичні засоби. Наприклад, інформаційне повідомлення в ранкових випусках програми «Happy ранок» не потребує інших засобів, крім слова, що звучить; а інтерв’ю з співаками в програмі «Зе інтерв’юер» неможливе без шумів, які характеризують подію (випуск нового кліпу чи пісні). Живе, не завчене слово, спонтанні відповіді на питання радіожурналіста є суттєвими ознаками радіоінтерв’ю. 
На «Хіт FM» ведучі використовують діалогічне мовлення в ефірі, проводячи опитування або пропонують взяти участь у розіграші призів. Зокрема, «Акція «Велика туса з ТНМК», що тривала з 12.08.2019 по 23.08.2019. «Це літо буде незабутнім, якщо ти завершиш його яскраво! Хіт FM відправить тебе разом з друзями на Велику тусу з Танком на Майдані Конго! Грандіозний симфонічний хіп-хоп концерт ТНМК відбудеться 28 серпня у серці столиці! Збирай свою тусу (друзів, родичів, співробітників, сусідів), реєструйся за формою нижче та чекай на розіграш! 23 серпня ми оберемо переможця та подаруємо квитки для всіх його друзів на крутезну вечірку ТНМК. Велика туса з ТНМК – відірвися з друзями як ніколи!» [57].
Радіоведучі «Хіт FM» будують жанр коментаря і бесіди переважно без залучення інших виражальних засобів, крім слова. У радіонарисі можуть бути використані всі три основних виражальних засоби, тобто слово, шуми і музика. Слід підкреслити, що кожний жанр у програмах на цій радіостанції визначається не за наявністю у ньому однієї єдиної ознаки, а за сукупністю декількох ознак, які всередині цього жанру містяться у певному співвідношенні і взаємодії. Наприклад, легкість переходу в записаних на стрічку матеріалах від одного об’єкта до іншого, можливість зміщення межі часу і простору, динамічна, монтажна побудова радіопередач, зміна ритму, ємкість, яка дає можливість вмістити (при інших рівних умовах) в одиницю часу значно більше інформації, ніж це практично можливо у життєвих ситуаціях, – все це нерідко призводить до піднесення різних умовностей радіо у своєрідний культ; при цьому не дотримуються досить чіткої межі між умовностями, які допускаються і навіть потрібні, і умовностями, які абсолютно неприйнятні.
Отже, в основі радіожанрів на «Хіт FM»три основних форми відображення дійсності: 1) повідомлення фактів (новин); 2) інтерпретація фактів і подій; 3) художньо-публіцистичне розкриття фактів, подій, явищ. Найчастіше ведучі вдаються до використання інформаційного повідомлення, яке набуває різних форм: образно-публіцистичного звучання, музичного оформлення, діалогічної форми. 
Однак поділ журналістських творів на радіостанції на жанри і жанрові групи досить умовний. Жоден матеріал не фігурує без авторської інтерпретації, що зумовлює їх синтез, дифузію. Наприклад, помітне місце серед жанрів радіомовлення зайняли авторські передачі «Happyранок» та «Зе інтерв’юер». 
Удосконалення радіожанрів викликано потребою повніше і багатогранніше висвітлювати дійсність, складні процеси українського державного будівництва, політичного, економічного, соціального, культурного життя. Пошук жанрового вирішення для того чи іншого конкретного журналістського матеріалу завжди обумовлений насамперед особистістю радіожурналіста: його професіоналізмом, моральністю, національною гідністю, громадянською позицією. 
	Інформаційне наповнення сучасної української радіостанції представимо на прикладі інтернет-радіостанції «Люкс FM», яке входить в трійку лідерів за результати дослідження «Радіокомітету» (рис. 3.1.1) 
Вимоги до розповсюдження та висвітлення інформації окреслені в редакційному статуті ТРК «Люкс». Зокрема, в пункті 5.2. зазначається що ТРК має забезпечувати точність, об’єктивність, неупередженість та збалансованість інформації, що розповсюджується [56]. 
«Люкс FM» – одна з найбільших і найпопулярніших мережевих радіостанцій України, ефір якої об’єднує більше п’яти мільйонів слухачів, що проживають у більш ніж трьохстах містах України. Репертуар «Люкс FM» – українська, російська та зарубіжна музика. Музичне наповнення серед інших радіостанцій вирізняється найбільшим відсотком українських пісень в ефірі. Окрім музики, в ефірі радіо наявні 7 різножанрових програм, зокрема, ранкове шоу «Зарядка», шоу «Все пучком», «Модний тюнінг», «Хороші новини», «Ефір з Надею Івановою», «Ефір з Артуром Адамовим» та «Weekendшоу». 
Насичують ефір інформацією 9 ведучих, кожен з яких характеризує себе під час ефіру та проводить авторську програму. Перелік програм на нестандартні теми та авторська подача інформація дозволяє визначити неординарність ведучих. 
Радіо «Люкс FM»розраховане на широку аудиторію, оскільки в ефірі звучить пізнавальна інформація як для дорослих, так і для дітей, відбувається обговорення найактуальніших питань сьогодення, а інформаційні та розважальні програми разом з дотепними ведучими додають позитивного заряду емоцій на цілий день.
Контент радіостанції «Люкс FM» досягається завдяки багатогранному охопленню політичної, економічної, наукової, культурної, правової, соціологічної, статистичної, релігійної інформації.
Щогодини лунають інформаційні повідомлення в рубриці «Хороші новини» тематика яких найрізноманітніша, починаючи від політичних новин та закінчуючи мистецькими новинами. Таке змішування дозволяє слухачам бути поінформованими в різних сферах суспільного життя.
При окресленні політичних аспектів служба новин здебільшого зосереджує увагу на політичній ситуації в країні та світі, тобто на діяльності, яка має суспільну важливість. Тому до групи політичних новин здебільшого входять повідомлення, що пов’язані з діяльністю держави, її урядових установ і осіб, які здійснюють урядові функції (наприклад, народні депутати).
В інформаційних блоках на політичну тематику служба інформації радіо «Люкс FM» здебільшого акцентує увагу слухачів на найважливішому - результатах політичних подій, суті політичних перепитій, оцінках дій політиків, ставленні суспільства до політичних лідерів та ситуації в цілому. У цьому випадку слухачам з першої фрази стає зрозуміло, яка політична ситуація в країні та світі. Проте більшість повідомлень стосуються подій в житті президентів, секретарів, посадовців. Наприклад, 06.09.2019 в ефірі озвучена інформація, що на днях Президент Білорусі Олександр Лукашенко зробив гучну заяву щодо свого розкішного і дуже дорогого автомобіля, але користувачі мережі швидко викрили його обман, і тепер над 65-річним політиком сміється весь інтернет. Або 17. 09. 2019 слухачам повідомлено, що співачка Анастасія Приходько йде з політики, щоб повернутися на сцену, окрім того здійснена ретроспекція в політичну діяльність сліпачки, адже вона входила до партії «Батьківщина». 
Економічна інформація, презентована в новинах, відображає відносини людей у процесі матеріального виробництва. Включає відомості про господарську діяльність, стан економіки, про державне регулювання економічних процесів. Дозволяє слухачам бути економічно та фінансово обізнаними. Популярною інформацією в українському суспільстві є новини про безробіття, підвищення заробітної плати, комунальних тарифів, розміру заробітної плати, гроші та їх потоки і суспільстві. Ця тема на радіо «Хіт FM» інтерпретується з пізнавальної точки зору, аніж суто економічної. Напркилад, 11.09.19 оприлюднено інформацію про те, що український співак MELOVIN (справжнє ім’я Костянтин Бочаров) в інтерв’ю для шоу «Життя відомих людей» розповів, як декілька років тому йому пропонували вступити в одностатеві стосунки за велику суму грошей. А 13.09.19 ефірі озвучена інформація про те, що 16.09 по 27.09 включно Люкс ФМ щобудня розігрує 30 купюр по 100 гривень, 20 по 200 гривень та 10 по 500 гривень.
Сюди ж належать відомості про фінансову політику держави та грамотність люди, раціональності використання фінансів та прибутків, діяльність банків, бірж, економічно-промислових груп і об’єднань. Такі матеріали підносять економічну грамотність слухачів, допомагають їм краще орієнтуватися в економічній політиці держави, розвивають ініціативну та фінансову кмітливість. Наприклад, 13.09.19 слухачі дізналися взаємозв’язок процесу старіння та фінансовою забезпеченістю. Ведуча проголосила, що останнє дослідження, проведене Центром здорового старіння та Департаментом охорони здоров’я Данії виявило приємний побічний ефект багатого життя. Так, вчені заявляють, що на довголіття мають вплив не тільки генетика, екологія та спосіб життя, а й рівень зарплати.
Науковці протестували 5000 людей середнього віку по таких параметрах, як когнітивні й фізичні здібності, наявність запалень. Як виявилось, ті опитувані, які тривалий час жили за межею бідності, показували гірші результати в тестах. А от люди, які не мали проблем з грошима, старіли повільніше за них. Бідністю вчені назвали рівень доходів, що на 60% нижчий середнього рівня по країні. Гладенька шкіра, струнке тіло, шанси дожити до ста та активність в старості - непогана мотивація для роботи! [56].
У таких радіоповідомленнях ведучі уникають нагромадження цифрової інформації, акцентують увагу на всеукраїнських новинах, рідше зосереджуючись на світових. 
Релігійні новини відображають уявлення людей про навколишнє середовище і містичні сили. У більшості релігій ці надприродні сили набувають форми Бога, духа, творця. Чимало слухачів тепер хочуть знати про відомих людей церкви, про фінанси церкви, релігійну політику. Релігійні новини на радіостанції «Хіт FM» визначаються художньо-публіцистичним мовленням. На хвилях радіо проголошуються всесвітні новини про віросповідання співаків, акторів та інших публічних осіб. Зокрема, 08.09.19  проголошена інформація про те, що канадський співак Джастін Бібер є дуже релігійною людиною. На початку своєї кар’єри юний виконавець наробив багато неприємних речей, але потім він звернувся до віри, щоб спокутувати свою провину, чим займається й досі. Так, Джастін регулярно ходить до церкви на службу, а зі своєю дружиною Хейлі Болдвін 25-річний артист зблизився саме в церкві, адже вони ходили в одну й ту ж саму церкву.
Журналісти постійно слідкують за життям публічних особистостей. Зокрема, у випуску програми «Хороші новини»за 26.09.19 фігурувала інформація про Принца Вільяма, якому довелось відвідати поминальну службу у Вестмінстерському абатстві разом зі своїм братом Гаррі та його нареченою Меган Маркл. Втомлений принц Вільям дуже сильно боровся зі сном, проте той таки переміг. Спритні журналісти помітили веселий казус та засняли на відео, як чоловік куняє прямо у церкві. Жартівливий тон викладу дозволяє запам’ятати інформацію та водночас не засуджувати Принца за таку «необачність». 
Журналісти,окреслюючи інформацію про релігійні свята, пропонують слухачам ознайомитись з історією свята, легендами та привітаннями. Зокрема, 30.09.19 в ефірі «ЛюксFM» прозвучало привітання з нагоди свят Віри, Надії, Любові та їхньої матері Софії, яке традиційно відзначають наприкінці першого місяця осені – 30 вересня. Вважається, що дівчатка, народжені цього дня, будуть мудрими, справедливими, хазяйновитими і хорошими мамами.
Окрім цього повідомлено легенду про Віру, Надію, Любов і Софію та проголошено привітання для всіх жінок. Релігійні новини зрідка звучать в ефірі «Люкс FM», окреслення такої інформації має публіцистичний або жартівливий тон викладу. 
Правова інформація відображає норми, відносини й поведінку людей у суспільстві, які держава встановила законодавчо. Правова інформація – це не лише кодекс законів і правил поведінки, які не можна порушувати, а також відомості, наприклад, про характер злочину, методику його розкриття, діяльність і рішення судової влади, будні міліції, порушення громадянського порядку, прийняття нових законів, проектів, рішень, розпоряджень. Безперечно, що вся інформація, що подається на радіо позитивна. Наприклад, 17.09.19 на радіостанції прозвучала інформація про те, що 20-річний злочинець Мехі Аланте Лакі став відомим після того, як його сфотографували у поліцейському відділку. Він вкрав машину та перевищив швидкість, за що і був покараний. Проте зовнішність хлопця допомогла йому стати на вірний путь та змінити своє життя. Його унікальні очі підкорили представників модельного агенства Claire’s Modeling Agency. Зараз хлопець знімається для модних брендів та підкорює світ своєю красою. 
Журналісти вдаються до детальних подробиць у роботі закордонної поліції. Наприклад, 17.09.19 під час програми «Хороші новини» прозвучала інформація, що в американської поліції штату Теннессі власні проблеми. Вони просять людей, щоб ті не змивали наркотики в унітаз. І все задля ясного розуму крокодильчиків. Бо алігатори, які мешкають у місцевих водоймах, можуть випадково «підсісти» на них. Адже є ймовірність, що вода з каналізації потрапить до організму крокодилів. Все почалося з того, як один чоловік, якого затримали копи, перед цим намагався змити метамфетамін в унітаз. Після цього інциденту з’явилося відповідне попередження.
Водночас в поліції заявляють, що якщо вода «з бонусами» потече вниз за течією, то в річці Теннессі з’являться справжні «метгатори». Тобто алігатори під метамфетаміном. Така міжнародна інформація є пізнавальною для слухачів, а її гумористичний тон викладу, досягається завдяки використанню сленгу. 
Інформування про владний дискурс також відбувається на радіостанції. Під час новинних випусків в вересні пролунало повідомлення про комунікацію поліції та юзерів. Зокрема, 13.09.19 журналісти подають правову інформацію та презентують слухачам аспекти цієї комунікації. Зокрема, дізнаємось, що коли британські поліцейські опублікували на своїй офіційній сторінці в Facebook фотографію злочинця, який знаходиться в розшуку, то вони ще не знали, що їм доведеться рятувати його від хейту, а все через дуже смішну зачіску.
В акаунті правоохоронців з графства Гвент з’явилася цікава публікація з проханням про допомогу. Поліцейські написали, що шукають 21-річного Джермейна Тейлора, який порушив умови умовно-дострокового звільнення та прикріпили його портрет, що виявився дуже смішним, через кумедну зачіску. Після цього юзери почали залишати в коментарях забавні, а подекуди навіть образливі слова про зачіску Джермейна. За декілька днів публікація зібрала майже 100 тисяч коментарів. Поліцейські відреагували та зазначили, що необхідно пам’ятати, що харассмент, загрози і абьюз в сторону людей в соцмережах можуть бути протизаконними. Порадили вести себе в соцмережах так само обережно, як й при інших формах спілкування. Якщо вони висловлять в адресу кого-небудь що-небудь украй образливе або непристойне, то можна стати об’єктом розслідування поліції.
Журналісти обрали цікаву правову інформацію для радіоповідомлення, побудували її досить логічно та структуровано, не обтяжуючи професійною лексикою, витяжками із законів. 
Правова інформація на радіостанції зовсім не торкається кримінальних злочинів, слідчих дій тощо. Це сприяє позитивному формуванню сприймання радіостанції та не викликає негативних емоцій. 
До правової інформації, яка може бути висвітлена на радіостанції відносять – повідомлення про захист прав споживачів. Це нова для інформаційної служби тематика, яку вона почала освоювати з переходом до ринкових відносин. У такому випадку всі ми, як споживачі, зіткнулися з товарами вітчизняного і зарубіжного виробництва, які пропонують нам підприємці. Споживачів товарів цікавлять ціни, наскільки товар екологічно безпечний, яким чином порівняти різні торгові марки, де була вироблена ця продукція, яким чином можна економити гроші на покупках?
Щоб відповісти на ці питання, журналісти починають вивчати інший бік фактів. Вони шукають відповіді там, де бізнесмени турбуються лише про свою вигоду і забувають про споживачів. А інформаційна служба українського радіомовлення, служба новин радіо «ЛюксFM» також не виняток, лише починає налагоджувати громадянський контроль за якістю товарів і послуг. Журналісти нечасто звертають увагу слухача до такої інформації. Наприклад, «Про економічну свободу в Україні», «Рейтинг товарів», «Всесвітній день захисту прав споживачів» тощо.
Розгорнуту паралель між здоров’ям та екологією інтерпретують новини про взаємозв’язок цих сфер життя. Журналісти прагнуть не тільки проінформувати суспільство, а й сформувати в основного загалу населення поведінку збереження та покращення здоров’я в Україні. Основний стрижень таких матеріалів складають повідомлення емоційно-експресивного спрямування, в їх структурі вміло вплетені стислі аналітичні компоненти. Матеріали в вересні 2019 на радіо «ЛюксFM» створено заради висвітлення правил життя, методів діагностики, запобіганню різних хвороб та ін. Журналісти подають низку інформаційних повідомлень: «Вчені говорять, що життя на морі покращує психологічне здоров’я», «Вчені назвали точний час, коли жінки найбільше хочуть сексу», «Музика для тренувань у спортзалі», «Повноцінний сон – запорука здоров’я», «Танці корисні для фізичного і душевного здоров’я», «Що їсти українцям, розповіли в Міністерстві охорони здоров’я». Така інформація порушує нагальні проблеми суспільства, а журналісти намагаються передати інформацію про сучасні нововведення у галузі медицини та екології.
Значна кількість повідомлень містить гумористичну інформацію, що звучить у ранкових шоу. Ведучі Таня Татарченко та Слава Дьомін спроектовують слухачів під час сприймання матеріалів з програми «Зарядка» на конкретні ситуації в повсякденному житті, надають шляхи вирішення злободенних проблем. Зокрема, між музичними хвилинами звучать короткі інформаційні повідомлення: «Найкращий режим тренувань, для тих, хто хоче позбутися зайвої ваги», «Хто щасливіше «сови» або «жайворонки»?», «Користь від жирових відкладень з боків є», «Жувальна гумка корисна для мозку». Сприймається на слух конкретизація подій, що лежить в основі першої фрази. Автори одразу наголошують на користі занять, правильному харчуванні, позитивних моментах для здоров’я тощо. Цікаві розважальні повідомлення звучать під час ранкового ефіру «Зарядка». Ведучі намагаються розвеселити всю країну, їх девіз «Кльова музика, жарти, стьоби, розіграші, зіркові гості на порозі, і так кожного ранку! Заряджаймося разом на шоу «Зарядка» з 7-ї ранку і аж до 11-ї!». Такі матеріали об’єднуються єдиною ідеєю – розвеселити слухача, викликати у нього посмішку. Кожен матеріал наповнений гумором, енергійним запалом та струменем.
Смислову вичерпність виявляють матеріали шоу «Все пучком» щодня о 16.00. Радіоведучі Женя Фешак та Василіса Рядних щовечора відбирають енергійну інформацію на наукову тематику, зокрема протягом вересня 2019 аспектами висвітлення є історичні, географічні, відкриття тощо., що безперечно розширюють діапазон інформаційної контенту «ЛюксFM». Невелика кількість матеріалів відзначається повнотою висвітлення таких аспектів історичного життя суспільства, переважно радіоповідомлення інформують слухачів про історичні знахідки, відкриття. Зокрема, «Дослідники з університету Ліверпуля зробили сенсаційне відкриття», «Шоколадні цукерки для схуднення винайшли», «До землі сьогодні наближається небезпечне небесне тіло століття», «Ялинкові голки будуть випромінювати власне світло», «Горіхи та яйця врятують від облисіння». Ці повідомлення ненав’язливо звучать в ефірі та водночас несуть нові знання, відомості, що поповнюють систему знань про природу і суспільство. Повідомляють про результати наукових досліджень, відкриттів, винаходи, оригінальні наукові розробки і теорії, цікаві експерименти та гіпотези. Слухачі з цікавістю сприймають відомості про участь учених у розвитку продуктивних сил, розробці економічних програм у підвищені продуктивності праці, океану, космосу охорони навколишнього середовища.
Нечасто в ефірі радіостанції звучать повідомлення на тему сільського господарства. Не виняток і радіостанція «Люкс FM». Але навіть закони, акти та інші документи, які пов’язані із темою сільського виробництва, також можна відносити до цієї теми. У багатьох слухачів інтерес до повідомлень на сільськогосподарську тематику забарвлений романтичним почуттям. В основі тих почуттів лежить уявлення про гарне життя на природі - з чистим повітрям, лагідним сонцем, буйним урожаєм, що зрів на полі й на городі. Але на жаль, насправді все зовсім по-іншому. Тому головне завдання репортера пов’язати сучасне життя і виробництво на селі з його перспективами на майбутнє. Наприклад, в повідомленні від 16.10.19 міститься інформація про сільськогосподарську продукцію. Зокрема, на вітчизняних виноградниках зібрали рекордний урожай винограду французьких сортів.
Як повідомляють представники бренду «Ореанда», цей рік був надзвичайно щедрим на врожай французького елітного винограду. Зібравши на одеських виноградниках 5 тисяч тонн, виробник ігристих вин до збільшення обсягів готовий та вже встановив на заводі новий, найбільший в країні, акратофор.
Журналісти мають пояснювати всі сільськогосподарські процеси на селі, реформи, які були прийняті або заплановані на майбутнє. Вони також мають інформувати про урядові заходи, спрямовані на стимулювання сільськогосподарського виробництва, про міжнародну торгівлю сільськогосподарською продукцією. Усім слухачам корисно знати про сучасні зв’язки селян із споживачами вирощеної продукції, про те, як потрапляє вона до них, про посередників у процесі її продажу.
Гумористична та реалістична інформація про життя закордонних фермерів прозвучала в ефірі 21.09.19. Ведучі повідомили, що в Індії чоловік настільки переймався за свій врожай, що пішов на крайні міри безпеки. Вони виявилися дієвими і дуже ексцентричними. Індійський фермер влаштував повний переворот у захисті врожаю від сусідів та їх «злого ока». Чоловік на ім’я Редді Ченчу поставив на своє поле постер, на якому зображена порнозірка Санні Леон. «Трюк працює. Тепер ніхто не зазіхає на мій урожай» – заявив чоловік. 
З переходом до ринкових відносин праця, тема праці в інформаційному радіомовленні фактично ігнорується, якщо не брати до уваги випадки страйків. Новини все ще зорієнтовані на події, тоді як вони мають містити аналіз суперечливих відносин між працею та управлінням «Будівельник розгромив готель, бо йому не виплатили зарплату», «Скільки найбагатші люди заробляють за годину», «Наталя Могилевська не платить гроші своїм співробітникам», «Завальска, Цибульська та Луценко розповіли, на що витратили свою першу зарплату». 
Однією з провідних тем для України є екологічна. Забруднення навколишнього середовища, стан радіаційної безпеки, викиди на заводах, екологічні форуми – все це та інше висвітлює радіостанція. Однак в інформаційному радіомовленні тема збереження навколишнього середовища зустрічається зрідка. За вересень 2019 р. прозвучала лише 1 новина на екологічну тематику. Слухачі дізналися про те, що британська акторка Бонні Райт, відома по ролі Джинні Візлі у фільмах про «Гаррі Поттера», всерйоз занепокоєна проблемами екології, тому не дивно, що 28-річна знаменитість вирішила оголитися заради спасіння нашої планети. Справа в тому, що акторка стала героїнею нової рекламної кампанії екологічних купальників від Fair Habor. Уся продукція цього бренду виготовлена з переробленого пластику.
Мистецькі повідомлення зустрічаються досить часто на «Люкс FM» та висвітлюються в рубриці «Showbiz». Журналісти висвітлюють інформацію про різноманітні культурні заходи (про театри, клуби, спілки, про художників, письменників), на радіостанції можна почути матеріали саме такої теми. Зокрема, про всесвітні премії «AlyonaAlyona отримала міжнародну музичну премію ANCHORAward», «Еммі 2019: найкрасивіші сукні на червоній доріжці», «Еммі 2019: переможці престижної кіно премії», «Пишаємось: Гогольfest став одним із п'яти кращих фестивалів Європи». 
Ведучі за допомогою таких повідомлень висвітлюють та анонсують роботу установ культури, а саме: театрів, клубів, бібліотек, студій палаців культури, творчих спілок і об’єднань (композиторів, письменників, архітекторів): «Пишаємось: Гогольfest став одним із п'яти кращих фестивалів Європи», «ТОП найкращих пісень про кохання 2019»,  «TheHardkiss показали вампірську сагу в новому кліпі «Жива», «ВІЛЬНА_КАСА: принцеса іронії з Василькова JerryHeil випустила кліп, і це знову рвань», «Онука Софії Ротару випустила нову пісню, і фанати кажуть, що вона крутіша за бабусині хіти». Переважну кількість із них складають подієві новини – оперативні повідомлення про події культурно-мистецького життя. До цієї тематики також належить значна частина повідомлень, що не мають чітко вираженого оперативного приводу, а саме: творчі портрети, вісті з творчих лабораторій митців.
На жаль, відсутні повідомлення про мистецькі знахідки, відкриття, творчі портрети митців. Аргументувати це можна тим, що розкрити певне досягнення письменника, композитора, необхідні розлогі розповіді, але треба зважати на специфічні особливості радіомовлення. Мистецькі новини вимагають від журналіста широкої обізнаності, вміння описувати коментувати їх. Для авторської оцінки та коментарів, що заслуговують на довіру слухачів, ще дещо знати про історію кіно, його виражальні засоби, техніку зйомок, мистецтво авторської гри, танці й музику. Подібно до цього інші форми мистецтва – література, драматургія, музика, театр, телебачення – теж вимагають ґрунтовної попередньої підготовки та втілення в авторські програми і проекти.
Новини про освіту трапляються в інформаційних повідомленнях на «ЛюксFM» зрідка, зокрема, за вересень в ефірі прозвучало лише 2 повідомлення з цієї теми. Журналісти відслідковують події в цій сфері, інформують батьків про освіту і виховання «ЗНО-2020: графік тестування й обов’язкові предмети», «День вчителя 2019: найкращі привітання» тощо. Освітянські повідомлення сходяться до висвітлення –  випуску підручників, заробітної плати викладачів, святкування тощо. Такі аспекти викликають зацікавлення у слухачів. Щоб бути в курсі всіх подій і розбиратися в тонкощах сучасних освітянських процесів, журналіст повідомляє про ЗНО, специфіку вступу в вузи. Головне – це цікаво подати новину, тобто навчальна діяльність потребує таких перетворень і такого зображення, щоб виклад став цікавим. При підготовці освітянських новин журналісти «ЛюксFM» орієнтуються не лише на студентів і школярів, викладачів, а й батьків. Їх матеріали мають проінформувати широку аудиторію, для цього журналісти оголошують повідомлення про весь академічний процес, новини з усіх ділянок освіти, які зрозумілі для всіх пересічних громадян.
Соціальна інформація на радіостанції «Люкс FM» відображає ставлення окремих громадян і соціальних груп до суспільних подій та явищ, процесів, фактів. Головним джерелом такої інформації є відомості, в яких відображено результати соціологічних опитувань, спостережень. Наприклад, за одним із соціологічних опитувань громадян,  вирішили у потягах розділити купе на жіночі і чоловічі. Або «Опитування: Хто займе залізний трон у «Грі престолів?»», «Опитування: Хто твій улюблений герой 2 сезону серіалу «Школа»?», «Українські працівники забобонні». Такий різновид інформації посідає значне місце на радіостанції. Журналісти намагаються віднайти цікаві соціальні перипетії, процеси в певному соціумі та відтворити результати таких подій. Іноді така інформація набуває всесвітнього значення, що дозволяє читачам бути всебічно проінформованим «Високі чини стають ближче до народу у Великобританії», «Сучасний етикет: 10 правил спілкування в месенджері», «Перше британське кафе з котиками».
Статистична інформація на радіостанції набуває свого пріоритету коли дає кількісну характеристику подій і явищ, які відбуваються в економічній, політичній, соціальній, культурній та інших сферах життя. Статистичну інформацію журналісти беруть із зведень, які державна статистична служба публікує систематично і відкрито. На радіостанції «ЛюксFM» журналісти не переобтяжують слухачів статистичними даними. Зустрічається цифрова інформація в структурі певного матеріалу. Також інформація звучить про курс валют, про погоду. Служба новин «ЛюксFM» інформує про погоду в кожному випуску новин. Як і вимагає інформаційний жанр, в одному повідомленні наявна тільки одна думка.
Загалом мова інформаційних повідомлень на радіостанції «ЛюксFM»доступна, зрозуміла, точна та проста. Стиль викладу матеріалу лаконічний, орієнтований на розмовний варіант. Окрім того, радіоведучі намагаються в першому реченні розкрити всю сутність повідомлення. Воно обов’язково яскраве і привертає увагу. Структура повідомлення містить оціночні судження журналістів, чим наближає матеріал до художньо-публіцистичного стилю, проте власні висновки відсутні. В одному повідомленні міститься одна думка та одна тема, що спрощує процес сприймання інформації. 
Часто журналісти зустрічаються з такою проблемою, як введення цифр та географічних назв у повідомлення. Не варто забувати, що цифри іноді складають важливу частину радіоповідомлення. Але вони потребують спеціальної обробки. Якщо можна, то їх треба уникати, скорочувати до мінімуму. Цифри можна округлити. Важко сприймати на слух дані у відсотках, тому що вони відносні. Особливо, якщо їх дуже багато в тексті. Географічні назви також, як і цифри –  важливий елемент журналістського тексту, і тому щоб інформація запам’ятовувалась, журналіст має дотримуватись правил при підготовці свого матеріалу, щодо використання назв континентів, держав, міст тощо.
Радіостанція «ЛюксFM» дотримується окремих правил щодо написання цифр, географічних назв, а також скорочень великих речень, встановлених журналістами-теоретиками: цифри зустрічаються не частіше, ніж три цифри на десять слів, їх округляють, що не порушує процес сприймання інформації. Малознайомі географічні назви прив’язуються до загальновідомих. Посадові концепти журналісти проголошують у разі якщо це поважні особи, професори, директори, ті, які мають довгу і складну назву своєї посади, звання майже не фігурують. Це залежить від контексту повідомлення та ситуації, події, про яку повідомляється в новинах [72].
При написані тексту повідомлення уникають використання спеціальних термінів, які знайомі тільки людям вузького кола. Але не завжди служб новин «ЛюксFM» вдається слідувати цьому правилу (наприклад, дуже часто зустрічається слово мораторій, селекторна нарада, але не всі знають що ці слова означають).
Інформаційне радіоповідомлення на радіостанції відповідає на такі запитання «Хто?», «Що?», «Коли?», «Де?». Така структура є класичним зразком оформлення інформаційного повідомлення та найбільш прийнятною для радіо.
Отже, інформаційне тло радіостанції різноманітне, постійно динамічно розвивається, набуваючи своєї актуальності та масштабності. Тематика повідомлень, за важливістю, постійно чергується. Іноді економічна або політична тема поступається екологічній інформації, залежно від ситуації та події. Ведучі радіостанції «ЛюксFM» дотримуються загальних правил щодо написання текстів, повідомлення лаконічні, структуровані змістовні.
Мова інформаційних повідомлень на радіостанції «ЛюксFM» доступна, зрозуміла, точна, нейтральна, не переобтяжена цифрами та професійною лексикою. Журналісти добирають заголовки публіцистичного стилю. Інформація не містить аналітичного навантаження, а для цього журналісти уникають власних розлогих висновків, цитують посадовців, спираються на думки очевидців.
Формування інформаційного контенту радіостанції здійснюється за суспільним та соціальним підходом. Прерогативою є увага до життя співаків, композиторів, публічних персон. Безперечно, що це пов’язано зі специфікою радіостанції, адже кожен випуск новин синтезує інформацію про розваги, кіно, музику, шоу-біз. Проте, слухач також спостерігає за перебігом політичних подій в державі, ознайомившись з офіційними документами, озброєний в інформаційній державній сфері, а також отримує інформацію для загального розвитку. У межах соціального підходу інформаційне наповнення «Люкс FM» відображає дії в суспільному житті країни. Переважно увага акцентується на культурному, економічному, історичному аспекті суспільних процесів. Журналісти не оминають уваги екологічної, документальної, гумористичної сфер.

3.2 Сучасні стратегії онлайн-радіомовлення
Якщо FM-станції «Радіо Незалежність»  та «Радіо Львівська хвиля» вперше почали  дублювали в інтернеті свої програми у 1999 р., то станція,  яка вперше мовила виключно онлайн, була створена в Запоріжжі у 2000 р. з форматом National Rock й мала назву «TiNet Радіо». Вона проіснувала майже рік і була закрита з технічних причин.
З того часу в Україні з’являються все нові радіостанції, які мовлять виключно через Мережу. Там їх не обтяжує формат та труднощі передачі сигналу [18]. За висловом відомого комунікативіста М. Кастельса, саме завдяки інтернету радіомовлення переживає ренесанс, дійсно перетворюючись на найпоширеніший засіб зв'язку на землі [3].
За висновком О. та В. Гоян, сучасні українські онлайн-станції можна поділити на два типи, основним критерієм яких є прибутковість. До першого типу належать онлайн-станції,  що передбачають один ефір з визначеним форматом.  Це аматорські станції,  які діють як тимчасові проекти і загалом не мають достатньо шансів на будь-яку прибутковість.  Часто такі радіостанції формують навчальні заклади:  університети,  інститути, школи, наприклад: «Радіо Київського політехнічного інституту» (http://r.kpi.ua/), «Сampus Radio Ukraine» Київського національного університету імені Тараса Шевченка (http://campusradio.univ.kiev.ua/), «Радіо Університет» факультету журналістики Запорізького національного університету (http://universe.zp.ua)
Другу групу становлять потужні бізнесові інтернет-проекти,  головною метою яких є отримання прибутку від онлайн-мовленння. Це є так зване мережеве радіо, оскільки на одному сайті працюють кілька й більше радіоканалів різних форматів. Ефірне мовлення,  цілком зрозуміло,  не може працювати з такою технологією,  тому саме багатоманітність вибору приваблює засновників онлайн-мереж.  Кожен канал на такому сайті має свою кнопку, тому може здатися, що це типовий аналог ефірного приймача.  Однак, на який би канал не переходив користувач, він залишатиметься на сторінці базової станції.  Типовий приклад – станція «MyRadio.ua», що мовить з Вінниці й заснована 2008 р.  на базі радіохолдингу RIA. Слоган компанії: «Увімкни свою музику!».  Має 15 форматних каналів: канал “Hard Rock” пропонує музику у стилі hard-n-heavy; канал “Український Хіт” – сучасну українську музику; канал “Русский Рок” – російськомовну рок-музику;  канал “Поп-Хіт” – гарячі ритмічні хіти;  канал “Acid Jazz” – це напівімпровізаційна музика; канал “World Hit” пропонує вершки хіт-парадів;  канал “Blues” – типовий джаз і блюз;  канал “Шансон” – “міський романс” і так звану “тюремну лірику”;  канал “Rock&Roll” транслює Rock&Roll;  канал “Lounge” – легку,  фонову музику; канал “Dance Club” подає популярну танцювальну музику, а також інші канали [10]. 
Яскравим зразком сучасної багатоканальної онлайн-станції є «Old fashioned radio». Радіостанція вийшла в ефір у 2016 р. Зараз в її команді  близько 20 співробітників, серед яких  три музичних редактори: Артур Ямпільський, Микола Макєєв і Альберт Цукренко. Програмний директор Станіслава Орловська. Контент  ефіру розділений на 4 стріми – розмовні шоу і новинні блоки ховаються за кнопкою Show & Music, музиці ж віддано відразу кілька каналів відповідно до жанрових напрямків: Zemlya – треки українських молодих виконавців без стилістичних та мовних обмежень, Rock – відсутній, як і  hard rock або рок останніх років, тільки безсмертна класика до 70-х років на кшталт Doors, Deep purple, The Kinks; Jazz & Blues – блюз, джаз і фанк. 
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Рис. 3.2.1. Багатоканальні та мультимедійні можливості «Old fashioned radio»

Цікава радіостанція тим, що OFR потрібно саме слухати, це не фонова музика. В архіві подкастів – велика кількість матеріалу: програми про мистецтво, музику, літературу, алкоголь, стилі життя та інші не менш цікаві сучасній людині теми. Наприклад, присутні цикли передач «Винна тема»  з творцем школи сомельє Winetime Віталієм Ковачем і «Плейлист Олексія Когана». На радіо також говорять про кіно, літературу, заходи. Влітку частина шоу радіостанції пішла на канікули, щоб повернутися оновленими восени. На  сайті ofr.fm є інформаційний блог, youtube-канал, записи подкастів і, звичайно, безперервний потік якісної музики, яку не скачаєш y мережі [79].
За твердженням засновників радіомережі, «Old Fashioned Radio» – це не просто онлайн-радіостанція, а великий мультимедійний проект, який взяв на себе відповідальну місію по популяризації джазу в Україні. Ми зібрали кращих музичних представників в цій ніші, об’єднали їх музичний досвід з сучасними технологіями і реалізували його в унікальному підході до ефіру і радіо в цілому. Ідея – не тільки відтворювати контент, який є, а й створювати його самостійно, посприяла появі 32 Jazz Club, як невід’ємної складової нашої радіостанції та розвіртуалізаціі наших проектів. На сцені клубу грають українські та зарубіжні джазові виконавці, проходять джеми і тематичні зустрічі. Наші зусилля спрямовані на те, щоб розширити звичне сприйняття джазу у наших слухачів і закохати їх у музику настільки сильно, наскільки закохані в неї ми» [79].
Інші музичні онлайн-станції – «20 ft radio», «Submarina» – роблять акцент на поширенні певних стилів і жанрів музики. Так, «20 ft radio» – це незалежна онлайн-радіостанція, прищеплює своїм слухачам любов до якісної електронної музики. Проект був запущений в березні 2016 року двома друзями, а сьогодні над розвитком «20 ft radio» працюють 6 осіб. Мовлення ведуть з постійною студії – справжнього вантажного контейнера. Контент радіостанції складає прогресивна та експериментальна електроніка. Лайв-виступи і діджей-сети від українських і закордонних музикантів, а також просто любителів музики. Цікава тим, що в роботі «20 ft radio» важливе місце займає live формат: крім безперебійного аудіо-потоку, щодня ведуться онлайн-відеотрансляції. Команда проекту дозволяє своїм гостям ставити ту музику, яку вони хочуть, не обмежуючись рамками і жанрами. В ефірі в будь-який момент може статися сюрприз. У студію приходять не тільки музиканти, але і музичні журналісти / критики, колекціонери і просто люди, чий плей-лист заслуговує на увагу.
[image: ]
3.2.2. Юзабіліті сайту «20 ft radio»

За словами засновників, «радіо – це дуже умовне позначення того, чим ми тут займаємося. Так, початково ми відштовхувалися від формату онлайн-радіо. Але зараз у нас задіяні різні формати передачі інформації – відео, аудіо, текст. Зараз це медіа-платформа. Не треба впиратися в те, що це радіо. Традиційні принципи радіостанцій у нас вже не працюють. Ми набуваємо нової форми [81]. 
 «Радіо Submarina»було запущене наприкінці 2015 р. засновниками і керівниками лейбла «Iншамузика», тому головна мета проекту – популяризація рок та альтернативної музики в Україні, розвиток вітчизняної альтернативної сцени. Контент даної радіостанції – якісна підбірка року і альтернативи від кращих закордонних та українських виконавців. Треки наших співвітчизників займають близько 50% ефіру, серед них не тільки роботи вже широко відомих проектів (Stoned Jesus, Sinoptik, Jinjer), але і «свіжа кров» – цікаві знахідки від молодих і талановитих. Також в сітці мовлення – розмовні шоу, пов'язані з музичною тематикою: Long Play про нові альбоми, «Троллінг Стоун» – спілкування з цікавими людьми, приправлене часткою гарного гумору. Плюс до всього, до запуску готується цикл «Ніч довгих ножів» – тільки найдовші треки від 8 хвилин all night long.
Цікавість радіостанції полягає в тому, що це єдине в своєму роді незалежне інтернет-радіо, сконцентроване на альтернативному звучанні. Команда проекту скрупульозно відстежує новинки в своєму музичному сегменті, проводить вечірки та музичні фестивалі. У базі радіостанції – понад 2000 композицій, і ця цифра постійно зростає [80]. 
Ще одна важлива стратегія створення онлайн-радіостанцій – незалежність від реклами й рекламодавців і задоволення естетичних потреб вибагливого слухача. Прикладами такого підходу є «Радіо Пюре» та «Радіо Повітря». Засновниками та ідеологами першого проекту стали Єгор Ведов і Дмитро Терешков – радійники з більш ніж 10-річним стажем.  Полишивши  роботу у великих FM-медіа, вони вирішили створити власне радіо, яке не буде залежати від рейтингів, хіт-парадів і продажу рекламного часу. Так в 2013 році з'явилося «Пюре», контент якого складається з широкого жанрового діапазону: тут можна почути як класику джазу, так і сучасну українську музику. Плей-лист формується з урахуванням смаків і цінностей аудиторії, яка на сайті станції позначена як «люди мислячі», ті, хто ставить високі вимоги до реальності, критично мислить і любить пізнавати навколишній світ. Радіо «Повітря» – станція співзасновника «Пюре» Єгора Ведова, яка почала мовлення в грудні 2016 р. Проект був створений, щоб стати музичним супутником прогресивних, креативно мислячих людей – дизайнерів, комерційних сценаристів, it-фахівців, акторів театру. На радіостанції вітають різноманітність стилів, відзначаючи, що жанр треків не так важливий, як загальна картина ефіру. Контент радіостанції також формується незалежно від комерційних хіт-парадів, в ефірі звучить акустика, електроніка, інді.  
Отож, мультимедійність та інтерактивність – базові спільні ознаки онлайн-радіостанцій. Їх сайти поєднують текст, звук, графіку, фото, відео в одному цифровому форматі, часто представлені відеоматеріали, що відображають акції, які проводять співробітники станції, розміщуються фотографії ведучих, музичні новинки. У здійсненні цих складових сучасного радіо задіяно багато фахівців, що працюють на радіо: тексти пишуть як діджеї, так і редактори, інформацію доносять до слухачів діджеї або ведучі. Фото і відео, а також телефонний зв'язок, інтернет-портали, сторінки в інтернеті, сайти – все це допомагає роботі радіо. Визначним для розвитку онлайн-радіо є фактор універсальності сучасного журналіста: він одночасно готує матеріал і для інтернету, і радійний, і робить відеоматеріал.
Також варто відзначити, що розширилася інтеграція з соціальними мережами, в студіях все більше камер. Включеність сучасної людини в соціальні мережі розширює можливості інтерактивності радіо: моментальне включення в життя соцмереж – тут же, під час прямого ефіру (тобто в режимі онлайн), що, є значимим чинником для реалізації радіо своїх завдань як медійного засобу. Інтернет надає можливість ведучим спілкуватися зі слухачами, організовувати інтерактивні ігри та шоу, де йде взаємодія ведучих з радіослухачами. Тож на сайтах радіостанцій обов’язково містяться посилання на їх сторінки у соцмережах. 
Також на прикладі розглянутих онлайн-радіостанцій виявляється, що з розвитком інтернет-радіо усувається ознака лінійності радіотексту, так як інтернет-радіо дає можливість адресату визначати послідовність сприйманої інформації, музики і будь-якого іншого контенту, дозволяє відкривати практично одночасно кілька інформаційних вікон. Це змінює уявлення про радіотекст, розширює підстави для кваліфікації його як гіпертексту складної структури. Розміщення в інформаційно-комунікаційному просторі інтернету архівів програм усуває таку ознаку традиційного радіо, як одномоментність повідомлення. 
Постійне розширення опцій, пропонованих адресату, стає підставою для появи нових дискурсивних практик [52], обумовлених можливістю зворотного зв'язку з радіоведучими через блог, можливістю побачити їх за роботою через відеосервіси, включенням аудиторії в голосування на сайті та ін. 
Дискурсивні зміни, зумовлені появою інтернет-радіостанцій, пов'язані також і з розширенням аудиторії. Цей фактор зумовлений цілою низкою позицій. Перш за все, інтернет розширив доступ до радіокомунікації, зробив реальним здійснення такої ознаки радіо, як всеосяжність, так як інтернет-радіо може проникати туди, куди радіосигнал не доходить. Інтернет в обговорюваному контексті виступає як посередник, що забезпечує радіокомунікацію зі слухачами, які знаходяться поза зоною прийому радіостанції, і робить можливим прийом радіопередач в будь-якій країні світу.


ВИСНОВКИ

Отже, у роботі здійснено теоретичні узагальнення та практичне дослідження сучасного українського інтернет-радіомовлення, що дозволило зробити наступні висновки. У теоретичному розділі окреслено, що завдяки інноваційним технологіям та трансформаційним процесам у розвитку радіо, постійному саморозвитку, створюються нові типологічні категорії мовлення. Питання дослідження типологічних характеристик сучасного радіомовлення доволі часто є предметом наукового обговорення, оскільки радіомовлення постійно еволюціонує та вдосконалюється. Сучасне радіомовлення розглянуто як у контексті новітнього дискурсу кросмедіа, якому притаманні дигіталізація, конвергенція, мультимедіатизація, інтерактивність тощо, так і контексті традиційного жанрового дискурсу.
Аспекти теоретичного розділу збагачено синтезом сучасної теорії радіожанрів, яка спирається на класичну систему жанрів і схему їхнього поділу на інформаційні, аналітичні та документально-художні. Встановлено, що кожен з інформаційних жанрів потрібний радіостанції для виробництва програмної продукції, оскільки за їхньою допомогою виявляються зміст, тематика і проблематика фактів, визначаються форми спілкування та засоби впливу на аудиторію. Визначено, що аналітичні жанри радіожурналістики відзначаються вживанням публіцистичного стилю, який характеризується аналітико-порівняльним сприйняттям навколишньої дійсності та дозволяє інтерпретувати її щодо викладу актуальних повідомлень суспільно-політичної, соціально-економічної, науково-культурної, спортивної тематик тощо. Документально-художні жанри покликані показати факти документально-художніми засобами (засобами публіцистики), визначити їхню соціальну доцільність і трансформацію –  характер героя, проблематику явища, значення для аудиторії тощо. 
Інформаційні жанри інтерв’ю, репортаж і кореспонденція (як і огляд) перестали бути тільки інформаційними. На радіостанціях почали використовувати аналітичне інтерв'ю, аналітичний репортаж та кореспонденцію. Тобто в інформаційних жанрах почали проявлятися елементи  оцінювання, характерні для аналітики, до яких належать структурні компоненти, зокрема, характеристика і добір фактів. Окрім того, інформаційні жанри характеризуються ще й елементами документально- художніх жанрів, до яких належать портретні характеристики та описування того, що відбувається (дія, час, місце).
Класичні монологічні жанри (інформаційне повідомлення, рецензія, огляд, звіт, коментар, замальовка) та класичні діалогічні жанри (бесіда, інтерв’ю, дискусія) більше за акустичністю звучання в радіоефірі наближаються до синтетичних жанрів (нарису, фейлетону, рецензії, огляду, композиції, кореспонденції та репортажу).
В умовах сучасного українського радіо простору можна виділити 4 типи інтернет-мовлення: проста трансляція ефіру аналогових офлайн-радіостанцій в інтернеті, мовлення радіостанцій  тільки в мережі і тільки для інтернет-аудиторії, сервіс Last.fm, що використовує технологію аудіоскробблінгу та подкастинг – технологія, котра дозволяє майже будь-якому інтернет-користувачеві викладати в мережу особисті аудіо-файли, а іншим – оперативно скачувати ці файли.
Розглянуто різні теоретико-методологічні підходи класифікації інформаційного контенту, до якого додається текстова інформація – це ті відомості, які подаються для зачитування перед мікрофоном у друкованому вигляді. Така інформація складає основу випусків новин і більшості актуальних передач у вигляді тексту для дикторського читання готується також чимало публіцистичних і художніх передач. Звукова інформація –  це відомості, які слухачі дістають безпосередньо з місця події або ж у записі на магнітофонну стрічку. 
Зосереджено увагу на правових основах функціонування інтернет-радіо та з’ясовано, що радіостанція як суб’єкт ринку характеризується щодо виробництва програмної продукції певним типом мовлення, до якого належать розмовні, розмовно-музичні, музично-розмовні та музичні радіостанції. Тип мовлення складають формати – розмовні або музичні. Розмовні й музичні формати характеризуються типом програми, а розмовні формати –  ще й жанровою специфікою. Інші програми є авторськими, тобто задуманими і втіленими за індивідуальним проектом, що мають добову або тижневу динаміку виходу. Музичні формати складає такий тип авторських програм, як музичне шоу.
У роботі детально проаналізовано контент та особливості функціонування двох провідних видів інтернет-радіостанцій – ефірно-онлайнових («Хіт FM» та «Люкс FM»), а також онлайн-радіостанцій («Old fashioned radio», «20 ft radio», «Submarina», «Пюре» та «Повітря»).
Виходячи з того, що радіожурналістика родове поняття та, враховуючи специфічність жанрів на радіостанції «Хіт FM» виділено такі види: а) монологічні, б) діалогічні, в) акустичні. Основними ознаками монологічних жанрів є: особиста розповідь (усна творчість), опис, аналіз, коментування дійсності. До видової групи монологічних радіожанрів належать кореспонденція, виступ, коментар, бесіда та ін. Виступ на радіостанції є розповсюдженим жанром. Досліджено призначення жанрів, що виявляються в трьох основних формах відображення дійсності журналістикою: а) повідомлення фактів, новин, б) інтерпретація фактів, подій, явищ, в) образно-публіцистичне розкриття фактів, подій, явищ. 
В основі жанрів «Хіт FM» міститься інформаційне повідомлення, не набувають широкого загалу аналітичні та публіцистичні жанри. При повідомленні фактів, новин ведучі намагаються передати максимально коротко інформацію, проте іноді й вдаються до ретроспекцій, а при відтворені подій про міжнародний шоу-бізнес журналісти вдаються до точності, трансформація відбувається без авторських «прикрас». Рухливість, гнучкість жанрів пояснюється всеохопністю і динамічністю тих подій, явищ, які відображають радіожурналісти, локальністю завдань кожного конкретного журналістського твору, місцем у передачі, характером і обсягом матеріалу, методом роботи кореспондента, метою редакції і самого автора, його особистим досвідом, рівнем майстерності.
При дослідженні  радіостанції «Люкс FM» особлива увага приділялася видам інформаційного контенту. Зокрема, встановлено, що розмаїття контенту радіостанції «Люкс FM» досягається за рахунок багатогранного охоплення політичної, економічної, наукової, культурної, правової, соціальної, статистичної, релігійної, сільськогосподарської, гумористичної, екологічної, природоохоронної, освітянської інформації. Досліджено, що кожну години лунають інформаційні повідомлення в рубриці «Хороші новини», тематика яких найрізноманітніша, починаючи від політичних новин та закінчуючи мистецькими новинами. Таке змішування дозволяє слухачам бути поінформованими в різних сферах суспільного життя.
Проаналізовано тканину інформаційного контенту, в залежності від різновиду інформації, що створюється різними змістовими елементами, до яких відносять насамперед факти, деталі, документи, свідчення, фрагменти ситуації. Не позбавлений він й елементів публіцистики, зокрема думок, оцінок, коментарів, ліричних відступів, репортажних замальовок. Серед провідних засобів відтворення виокремлено деталі, точність викладу, статистичні дані, емоційно-експресивні одиниці, авторські роздуми, коментарі посадових осіб, очевидців подій. 
На відміну від розмовно-музичних «Хіт FM» та «Люкс FM», онлайнові радіостанції належать до музичних форматів і мають суттєві переваги від свого онлайн-позиціонування. Серед net-радіостанцій можна виділити два різновиди: одноефірні неприбуткові (переважно радіостанції навчальних закладів) та мережеві (багатоканальні, бізнесові). 
У процесі аналізу функціонування та наповнення бізнесових онлайн-мовників виділено наступні стратегії у їх формуванні та розвитку: 1) задоволення музичних смаків та інтересів широкого кола слухачів («MyRadio.ua», «Old fashioned radio»), 2) орієнтація на поширення певних стилів і жанрів музики («20 ft radio», «Radio Submarina»), 3) незалежність від реклами й рекламодавців і задоволення естетичних потреб вибагливого слухача («Радіо Пюре», «Радіо Повітря»).
Інтернет-сайти розглянутих онлайн-станцій як головний канал комунікації поєднують текст, звук, графіку, фото, відео-матеріали, являючи собою мультмедійне гіпертекстове явище. Визначено головні ознаки онлайнового радіодискурсу: універсальність сучасного журналіста-працівника інтернет-радіо, розширена інтеграція з соціальними мережами, усування ознаки лінійності радіо тексту, його трансформація у гіпертекст складної структури, скасування одномоментності повідомлення через розміщення в інтернет- просторі архівів програм, високий рівень візуалізації інформації, розширена інтерактивність.
Отже, результати проведеного дослідження дозволяють до зробити висновок, що сучасна радіокомунікацій реалізується на якісно новому рівні. Завдяки інтернет-радіо з'явилися нові можливості для задоволення різноманітних запитів адресата на отримання інформації, освіти, розваги, тощо, внаслідок чого інтернет-радіо стає новою дискурсивною практикою в сфері радіокомунікацій.
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SUMMARY
Kirichenko M.S. Modern Ukrainian Internet radio-broadcasting as the newest kind of mediadiscourse. Zaporizhzhya, 2019. 80 рр.
The theoretical section outlines 4 types of Internet broadcasting: simple broadcasting of analogue offline radio stations on the Internet, broadcasting of radio stations only on the network and only for Internet audiences, Last.fm service using audio scrobing and podcasting technology - a technology that allows almost to any Internet user to upload personal audio files to the network, and to others - to download these files quickly.
Various theoretical and methodological approaches of classification of information content to which text information is added are considered - these are the information that is submitted for reading to the microphone in printed form.
The legal bases of Internet radio functioning are focused and it is found out that radio station as a subject of the market is characterized by the production of software with a certain type of broadcast, which includes spoken, spoken-music, music-spoken and music radio stations.
Aspects of the theoretical section are enriched with the synthesis of modern theory of radio genres, which relies on the classical system of genres and the scheme of their division into information, analytical and documentary /
Based on the fact that radio journalism is a generic concept and, given the specificity of genres on the radio station «Hit FM», the following types are distinguished: a) monologic, b) dialogic, c) acoustic.
Content of the «Lux FM» radio station is achieved through multifaceted coverage of political, economic, scientific, cultural, legal, social, statistical, religious, agricultural, humorous, environmental, environmental, educational information.
Keywords: internet radio, genre, feature, quality, content, features, media discourse, legal framework.
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